Universidad Central de Venezuela.
Facultad de Humanidades y Educacion.

Escuela de Comunicacion Social.

Las nueve vidas del Gran Gato.

Representacion social de actores en el periodismo deportivo
venezolano, caso: Andrés Galarraga en 1993.

(Trabajo de grado para optar al titulo como Licenciado en
Comunicacion Social)

Autor:
Br.- Pablo Antonio Garcia Escorihuela

Cl: V- 15.505.396

Tutor:
Lic.- Luis Santiago
Cl: V- 18.042.755

Caracas, junio de 2012.



Universidad Central de Venezuela.
Facultad de Humanidades y Educacidn.
Escuela de Comunicacion Social.
Las nueve vidas del Gran Gato.

Representacion social de actores en el periodismo deportivo venezolano, caso: Andrés
Galarraga en 1993.

(Trabajo de grado para optar al titulo como Licenciado en Comunicacion Social)
Autor:
Br.- Pablo Antonio Garcia Escorihuela

Cl: V- 15.505.396
Tutor:

Lic.- Luis Santiago

Cl: V- 18.042.755

Caracas, junio de 2012.
Resumen

El objetivo del presente trabajo es explorar como se construyd la representacion social de actores en el
periodismo deportivo venezolano, en la figura de Andrés Galarraga durante los dias de la consecucion del
primer campeonato de bateo en la historia de las Grandes Ligas por un venezolano, en el afio 1993. Para la
investigacion se utilizé la metodologia propuesta por Theo Van Leuween (1996) y por Theun Van Dijk
(1990) para concretar un analisis de discurso, tomando como base tres notas de dos diarios nacionales
distintos (El Nacional y Meridiano) que versaban sobre el campeonato de bateo de Galarraga, publicadas el
fin de semana del 5 al 8 de octubre de 1993. De acuerdo con Van Leuween existen 21 categorias para
realizar el analisis, aplicando en este trabajo las mas convenientes. La investigacion se llevd a cabo con
una metodologia de trabajo de campo, con estudio descriptivo, transversal y con enfoque cualitativo,
durante seis meses. Las bases teoricas del trabajo vienen delimitados por Jean Marie Brhom (1982), sobre
como el deporte cumple ciertas caracteristicas que lo convierten en un fenémeno sociocultural, Erving
Goffman (1959) y Serge Moscovici (2000) quienes explican qué ocurre con el fenémeno de la
representacion social de actores y cOmo este proceso se construye en parte a través de los medios de
comunicacion, que cumplen un rol en la sublimacion de los atletas. Palabras clave: Representacion social,
analisis del discurso, rol, actuacion social, Andrés Galarraga, deporte, periodismo deportivo.

Abstract

The aim of this paper is to explore about the process of construction of the the social representation
of actors in the Venezuelan sports journalism, in the figure of Andres Galarraga during the days his
accomplishment of the first batting championship in major league history by a Venezuelan, in 1993. In
order to be able to do this work, the methodology we used was proposed by Theo Van Leuween (1996)
and by Theun Van Dijk(1990) in order to realize a discourse analysis based on three newspaper articles of
two different national publications (EI Nacional and Meridiano) that dealt with Galarraga’s batting
championship, published over the weekend from 5 to 8 October 1993. According to Van Leuween there
are 21 categoriesto do analyze an article, we applied the most convenient. The research was
carried out with fieldwork, withcross-sectional qualitative approach methodology during a period of
six months. The theoretical foundation of the work is limited by Jean Marie Brhom (1982), about how
sport meets certain characteristics that make it a cultural phenomenon, Erving Goffman (1959)
and Serge Moscovici (2000) who explain what happens to the phenomenon of social representation of
actors and how this process is built through the media, which play a important role in the sublimation of
athletes. Keywords: Social representation, discourse analysis, role, social action, Andres Galarraga,
sport, sports journalism.
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“La vida es como el deporte. Para ganar tienes que ir
peleando por cada pequeiia pulgada, siempre un paso a la

29

VEZ .
Oliver Stone

Any Given Sunday (Un domingo cualquiera)
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Introduccion

El periodismo es una de las disciplinas que, enmarcada en su naturaleza
social y con todo lo que ello conlleva, ayuda a construir figuras que son

admiradas por el conglomerado que compone una comunidad.

En el caso del deporte, como fendmeno social y de masas que es por su
propia naturaleza, los atletas suelen ser objeto de veneracion por buena parte de
los componentes de la sociedad, que ven en ellos a esos paladines de lo
inalcanzable, a esos capaces de desarrollar actividades que todos quisieran hacer
(marcar un gol, dar un jonrén, meter una cesta sobre la hora), pero que

parecieran estar destinadas para ellos, esos “elegidos”.

Y el periodismo deportivo, por su naturaleza fiscalizadora, en estado de
permanente evaluacion del los deportistas, ese proceso de construccion de la

percepcion de la sociedad se hace més palpable, mas vehemente.

El periodismo deportivo es el encargado de elevar a los atletas al Olimpo
a través de la narrativa de sus propias hazafias; al tiempo que es igualmente
capaz de desterrarlos y someterlos al escarnio al inquirir una actuacién que tal

Vvez no sea consona con su rendimiento.

Esta investigacion indagé como se da el proceso de representacion social
de un actor deportivo en el periodismo deportivo venezolano, a través de las
técnicas explicadas por Theo Van Leeuwen; aplicandolas al caso de Andrés
Galarraga en 1993, cuando obtuvo el campeonato de bateo de la Liga Nacional

en Grandes Ligas.



Van Leeuwen hace énfasis en la busqueda de una serie de factores
recurrentes dentro del discurso a ser analizado, -categorizandolos y
organizandolos de manera que al final el resultado sea una aproximacion precisa
a la representacion social del individuo en un momento y contextos

determinados.

Para la realizacion del trabajo se tomd en consideracion una serie de
articulos de prensa nacional correspondientes al fin de semana del 5 al 8 de
octubre de 1993, que detallaran el trabajo de Andrés Galarraga y su lucha por
lograr el campeonato de bateo; a los cuales se les aplicé el método sugerido por
Van Leeuwen y se consiguié una representacion social del pelotero venezolano,
como un jugador de élite, ejemplo para la sociedad y elemento imprescindible

para su equipo de Grandes Ligas.

Igualmente Galarraga se encontraba en el discurso como un valor
positivo, enfrentado en el mismo con Tony Gwynn como el norteamericano al
que las circunstancias favorecen (el antihéroe), o los politicos venezolanos que
desean sacar rédito de su logro al posar a su lado para tratar de levantar su

imagen.



Capitulo |

1.1 - Planteamiento y justificacion del problema

El deporte es una de las vias de distraccion de la sociedad moderna en su
conjunto. No s6lo en su practica, que ya conlleva una carga importante
alrededor de la cooperacion y la competitividad, sino también como un
pasatiempo a ser observado meticulosamente por algunos humanos para su

disfrute.

En cierta forma, el deporte se ha convertido en una suerte de elemento
aglutinador de la sociedad en ciertos momentos de la historia, y més aun, en
sociedades que necesitan expresarse. Nada mas vale la pena recordar a Jesse
Owens en Berlin en 1936, cuando vencio en los Juegos Olimpicos de la
Alemania Nazi de Adolfo Hitler, o como Venezuela se desbordd de jubilo para
recibir a los ‘Héroes de Portland’ después del Pre Olimpico de 1991, cuando
jugaron la final ante el Dream Team de los Estados Unidos y clasificaron por

primera vez en la historia a la maxima cita deportiva del mundo.

Se ha vuelto comin ver como la sociedad venezolana ha buscado
aferrarse al deporte como una valvula de escape de esas situaciones de tension,
constituyendo alrededor de las personas que hacen vida en distintas disciplinas
deportivas, una imagen, una referencia, una representacion de un modelo para la

sociedad.

Igualmente, desde tiempos ancestrales, el deporte se ha convertido en un
vehiculo de expresion de las emociones mas arraigadas en el pueblo. Es un
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fendmeno social al que se vinculan matices de la propia sociedad en su

conjunto, en la politica, en lo econémico, en todos los ambitos.

En este sentido, en su libro “La sociologia politica del deporte” (1982),
el socidlogo franceés Jean Marie Brhom asegura que el deporte tiene ciertas

caracteristicas que lo hacen ser un fenémeno social y cultural.

De acuerdo con los postulados de Brhom, el deporte es un vehiculo de
identificacion de la sociedad con sus sujetos, a traves de sus clubes, atletas,
selecciones nacionales, etc. Desde un equipo de barrio hasta una seleccion
nacional, el deporte se utiliza por la sociedad como un simbolo de
caracterizacion de un grupo de personas, bien sea a nivel local, regional o

nacional (Brhom, 1982: 72).

Luego, segun Brhom, el deporte es una ventana para la despolitizacion
de los actores sociales involucrados, bien sea por los Estados para tratar de tapar
problemas de gestion gubernamental y desviar la atencion del conglomerado
social (como los arriba mencionados Juegos Olimpicos de 1936 en la Alemania
Nazi, o el Mundial de Futbol de 1938 en la Italia de Mussolini), 0 como un
medio de desahogo generado dentro de las propias sociedades; este Gltimo para
tratar de aferrarse a valores mas lejanos y que se acercan a ellos a través de las

gestas de los atletas en los que se ven representados. (Brhom, 1982: 73).

Y como tercera premisa, Brhom argumenta que para que un deporte
pueda ser considerado como un fendmeno social o cultural, debe ser capaz de

unificar a la sociedad, sirviendo como el punto de encuentro para el diadlogo sin



distingo de raza, credo o clase social. (Brhom, 1982: 73). De este caso hay
ejemplos concretos, como el de la seleccion sudafricana de Rugby, cuando los
Springboks ganaron el Mundial de la especialidad realizado en una convulsa
Sudafrica post Apartheid en el afio 1995, tras el arribo a la presidencia de

Nelson Mandela un afio antes.

Es por esto que la practica deportiva ocupa un espacio importante dentro
del desarrollo de la sociedad en su conjunto, no s6lo por los aspectos recreativos
de su practica o de consumo que del hecho deportivo en si mismo se derivan,
sino como un elemento catartico a través del cual un conglomerado social puede

sentirse identificado con los actores deportivos por su desemperio.

Por otra parte, ese proceso de identificacion al que se denomina como
representacion social, se refiere a la imagen mental que puede tener un
individuo, o un grupo de individuos, acerca de las acciones que otros hayan

llevado a cabo en un marco social e historico determinados.

De acuerdo con los postulados del socidlogo canadiense Erving Goffman
en su obra “La presentacion de la persona en la vida cotidiana”, los individuos
tienen una serie de pautas de accion preestablecidas, que determinan la imagen
que las personas se establecen de otros ante distintas situaciones. Segun
Goffman, las personas tienen esa serie de modelos previamente determinados en
base a ciertos patrones que se desarrollan durante una accion, partiendo del
punto que la misma puede ser presentada (sincera) o actuada en otras ocasiones.

Cuando un individuo o actuante representa el mismo papel para la misma



audiencia en diferentes ocasiones, es probable que se desarrolle una relacion
social (Goffman, 1959: 11).

Al definir el rol social como la promulgacion de los derechos y deberes
atribuidos a un estatus dado, y siguiendo con lo estipulado por Goffman, se
puede afiadir que un rol social implicara uno o méas papeles, y que cada uno de
estos diferentes papeles puede ser presentado por el actuante en una serie de
ocasiones ante los mismos tipos de audiencia o ante una audiencia compuesta
por las mismas personas.

Por su parte, el psicAlogo ruso Sergei Moscovici explica en su libro
“Social representations: Explorations in social psychology” (Representaciones
sociales: Exploraciones sobre la psicologia social), que las representaciones
sociales vienen permeadas por la capacidad propia de los humanos de percibir el
mundo. Esa percepcion particular que cada uno tiene, con las ideas y atributos
de cada ser humano, son las que influyen en la respuesta que se da a un estimulo
en un momento determinado. Y esta respuesta, de acuerdo con Moscovici, esta
relacionada a una definicion comun sobre un hecho determinado al que llegan
los miembros de una comunidad (Moscovici, 2000: 20-21).

Los deportistas encarnan dentro de la sociedad un rol que les sublima
frente a otros elementos del conglomerado en el que cohabitan. Es decir, bien
sea patear en un balon sobre un rival para meter un gol, el acto de batear una
pelota a mas de 90 millas por hora, lanzar nueve ceros o meter una cesta de tres
puntos, el deportista se destaca dentro de la sociedad precisamente por sus
habilidades y destrezas para realizar actividades que para el comun de las

personas lucen complicadas. Y es en ese tipo de acciones en las que la sociedad
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se ve reflejada. Se genera una representacion social como actores deportivos

que son.

En la sociedad contemporanea, acostumbrada a deleitarse con el deporte
profesional, la representacion social de actores dentro del ambito deportivo no
ha sido un caso de mas profunda investigacion. En este aspecto, los medios de
comunicacion son quienes tienen el papel de brindarle esa sensacion de
proximidad, de construccién de la figura del actor deportivo dentro de un marco

social, ante el resto de la sociedad en su conjunto.

De acuerdo con Antonio Pasquali en su obra Comprender la
Comunicacién, los medios de comunicacion son el canal a través del cual se
establece la interaccion de un actor social con el conglomerado que lo rodea, y
aunque cumplen una funcion importante la misma no estd exenta de ser

especifica y limitada. (Pasquali, 1980: 35).

Asimismo, para otros autores como Ivan Abreu Sojo en su libro El
Estudio de la Opinion Publica, el rol de los medios es determinante en estas
construcciones sociales. Asi, los medios influyen en la audiencia, reflejan la
realidad y pueden crear y transformar realidades, produciendo asi un efecto
importante sobre el clima de opinién. Si este proceso se da con temas que
pueden llegar a captar la atencion del espacio publico, entonces a largo plazo

forman la opinion publica. (Abreu, 2009: 106).

No obstante, son pocos los elementos que se pueden conseguir sobre el

como se construyen las figuras de los deportistas en los medios de



comunicacion social y el significado que de ello se desprende para la sociedad.
En los medios de comunicacion impresos, particularmente, se maneja un
lenguaje determinado que ayuda a realizar ese proceso de levantamiento (o0
derrocamiento) de una figura publica, en especial la de un deportista expuesto
siempre al ojo critico de una profesion de naturaleza fiscalizadora como la del
periodista, y mas aln, la del periodista deportivo. Este discurso noticioso
generado en los medios de comunicacion, particularmente en los impresos, tiene
dentro de si una serie de argumentos que de alguna manera culminan con la

construccion de una representacion formal de un actor social para el colectivo.

En medio de este marco, en Venezuela han existido algunos practicantes
de disciplinas deportivas que han despertado el interés de la sociedad en su
conjunto. Se puede observar la expectacion que cred ‘Morochito’ Rodriguez en
1968 cuando logro la medalla de oro en los juegos Olimpicos de México 68, o
recientemente la seleccion venezolana de futbol (mejor conocida como la
Vinotinto) que acapard la atencion tras su campafia en la pasada Copa América

Argentina 2011.

Sin embargo, para el venezolano el deporte favorito es el béisbol. De
acuerdo con cifras de la encuestadora del Instituto Venezolano de Anélisis de
Datos Consultores (IVAD Consultores, Félix Seijas), en una encuesta realizada
entre julio y septiembre del 2011, al 88,3% (a casi nueve de cada diez) de los

venezolanos les gusta el béisbol. (Seijas, 2011: 5).

El béisbol llega a Venezuela a finales del siglo XIX, cuando los

estadounidenses de las compafiias petroleras instauraron el juego basicamente
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en la ciudad de Caracas. Desde que Alejandro ‘Paton’ Carrasquel fuera el
pionero de los expedicionarios criollos en las Grandes Ligas en 1939, han
pasado hasta la fecha 274 peloteros que se han colocado un uniforme de algun

equipo de la Major League Baseball.

A pesar de que Venezuela ha producido peloteros reconocidos entre las
décadas de los 50, 60, 70 y 80, como Alfonzo ‘Chico’ Carrasquel, Luis Aparicio
(Gnico Hall de la Fama criollo hasta ahora), César Tovar, Victor Davalillo,
David Concepcién, Jesus Marcano Trillo, Baudilio Diaz o Antonio Armas;

ninguno de ellos acaparo la atencion del pais como Andrés Galarraga en 1993.

Andrés Galarraga se convierte principios de octubre de ese afio 93, en el
primer campeon de bateo de las Grandes Ligas nacido en Venezuela. La hazafia,
con Visos historicos evidentes por ser el primer campeonato de bateo para un
criollo, cobré mayor relevancia ya que el jugador de los Rockies de Colorado
fue apenas el cuarto latinoamericano en lograr el cetro como mejor paleador de
la Liga Nacional, detras del puertoriquefio Roberto Clemente, y los dominicanos

Matty Alou y Rico Carty.

A partir de este titulo de bateo la carrera de Galarraga se dispara, por lo
que se convierte en un personaje reconocido dentro del &mbito social
venezolano. Al ‘Gran Gato’ lo conocen todos, tanto aquellos a quienes les gusta
el deporte como a los que no les interesaba, convirtiéndolo en un actor

deportivo de relevancia dentro de la sociedad venezolana.



Tomando en cuenta todo lo antes mencionado, bien vale la pena
preguntarse ;como fue la representacion social de Andrés Galarraga en las
noticias redactadas por la prensa escrita nacional en los dias de su campeonato

de bateo en Grandes Ligas en 1993?

Con esta investigacion se busca explicar, a través del caso de Andrés
Galarraga en 1993, como se genera la representacion social en los actores
deportivos venezolanos, a través de la mirada que hace la prensa de los
deportistas en determinados momentos de su carrera. Siendo la representacion
social el reflejo de lo que un conglomerado social piensa sobre ciertos actores
determinados en la medida en la que transcurren los eventos -y como hemos
visto anteriormente, el deporte responde a una serie de caracteristicas que le
otorgan gran relevancia social-, es importante conocer como se desarrolla el

proceso de la representacion social el &mbito deportivo en el pais.

Este estudio cobra especial relevancia ante la falta de investigaciones en
el area de la comunicacion social vinculadas al fendmeno de la representacion
social de actores en el deporte, sin olvidar que este arraigo que se siente
alrededor de la percepcion del fendmeno deportivo en el pais se esta construido
en buena parte desde el tratamiento periodistico que se da a los hechos que en el

ocurren.

Asimismo, esta investigacion posee una serie de limitaciones a superar a
la hora de ser ejecutada. La principal se refiere a la obtencion de los articulos de
prensa a ser estudiados para determinar cual fue el impacto de Andrés Galarraga

como actor social deportivo.
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Esta se afronta desde dos vias: La primera, consultado directamente los
archivos de los diarios para obtener los articulos, y la otra opcién fue ir a la
Hemeroteca Nacional, donde existen registros de diarios de esas fechas. No
obstante la imposibilidad de poder trabajar en el recinto complica la

investigacion.

Al mismo tiempo, es menester aclarar que las amplias diferencias en el
trato periodistico que se le daba a la informacién en los medios de antes,
complicaron el proceso de seleccién de algun articulo que complementara el
enfoque que se le dio desde EI Nacional, el cual fue el mas completo por el

hecho de haber llegado al lugar de los acontecimientos.

Luego, otra limitacion es la poca existencia de literatura acerca del
periodismo deportivo y su influencia como creador de las figuras de
representacion social, lo que dificulto el proceso de seleccion de autores que
respaldasen la teoria a desarrollar, ya que la representacion social de actores en

el deporte es un fendmeno que se ha estudiado poco.

El factor tiempo y organizacion fue otra variable con la que se tiene que
lidiar, por lo ajustado del calendario y las fechas para la entrega del proyecto, y
el hecho de haberlo desarrollado de manera individual, lo que hacen complicado

el tratar de ajustar las horas para poder acometer la redaccién final del trabajo.

Al final se logro contrarrestar ideando un sistema que permitiera iniciar
la redaccion definitiva del proyecto sin interferir con las exigencias vinculadas

al trabajo como redactor en un diario de circulacién nacional y comentarista en
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una emisora de radio. No obstante, y a pesar de estas limitantes, el adentrarse en
el campo dentro de la investigacion de la construccion de la representacion

social dentro del deporte venezolano, es una tarea interesante.

Mientras las sociedades siguen elevando o lapidando a sus figuras
deportivas por su rendimiento, detrds de ese proceso esta la mano del
comunicador social como parte fundamental de ese proceso al ser quién cuenta
la historia, el que construye esa imagen que se guarda en el imaginario

colectivo.

Es menester entonces, tratar de explicar qué ocurre en ese proceso, y
cémo es que se construye la percepcion los atletas en el ciudadano comuin, a

través del ‘Gran Gato’ Andrés Galarraga.
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1.2 - Objetivos

1.2.1 - Objetivo general:

Explorar la representacion social del beisbolista Andrés Galarraga en la prensa
escrita nacional, posterior a la obtencion del titulo de bateo en la Liga Nacional

de las Grandes Ligas (MLB), en octubre de 1993.

1.2.2 - Objetivos especificos:

- Recopilar las noticias y articulos de prensa que hablen sobre Andrés

Galarraga y su titulo de bateo durante octubre de 1993.

- Explorar un método de estudio sobre la representacion social de actores
que permita un abordaje pertinente para los actores deportivos
venezolanos, especificamente para el caso de Andrés Galarraga en octubre

de 1993.

- Aplicar el método de analisis de representacion de actores sociales

seleccionado, al caso de Andrés Galarraga en octubre de 1993.

- Explorar la representacion social del beisbolista Andrés Galarraga en la
prensa escrita nacional posterior a la obtencion del titulo de bateo en la
Liga Nacional de las Grandes Ligas de Béisbol (MLB), en octubre de

1993
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Capitulo 11

Marco referencial

2.1 — Antecedentes

Nombres de los autores: Ruéndes, César; Zapata, Doninyer.

Nombre del trabajo: “Andlisis del discurso: Construccion del héroe en el
periodismo deportivo. (Caso Diego Armando Maradona en el Mundial de

México 1986)” (2011).

Resumen del trabajo.

Ruendes y Zapata intentaron con su trabajo para obtener el titulo como
Licenciados en Comunicacion Social, establecer como se generd el discurso
periodistico en el periodismo deportivo venezolano de aquella época para
realizar la construccion de la figura del héroe, en el caso de la actuacion de

Diego Armando Maradona durante el Mundial de México 1986.

Para realizar el analisis, Ruendes y Zapata utilizaron los postulados de
Teun Van Dijk que estdn en su trabajo “Analisis del Discurso Ideoldgico”
(1995-1996), combinandolo con las propuestas para recolectar las proposiciones
semanticas que explico Adriana Bolivar en su libro “Andlisis del discurso,

porqué y para qué” (1995).

En el trabajo especial de grado, los Licenciados llegaron a la conclusion
de que a través de las categorias propuestas por Van Dijk, la prensa nacional

resaltd de manera positiva la actuacion de Diego Armando Maradona en México
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86 para sublimar su figura a la de un héroe, a través de palabras claves dentro
del discurso periodistico que fueron utilizadas para tal fin, al tiempo que se
mostré la capacidad de los medios de comunicacién para influir de manera
directa en la formacion de los criterios de la opinion publica a través del manejo
de sus discursos. En este caso, ellos trabajaron directamente partiendo de la

premisa de la preexistencia del arquetipo del héroe como eje fundamental de su

investigacion.
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2.2.- Bases tedricas

Para realizar la investigacion sobre la representacion social de Andrés
Gaarraga en octubre de 1993, después de la obtencion del campeonato de bateo
de la Liga Nacional en las Grandes Ligas, es necesario toca una serie de
aspectos tedricos que ilustren de manera conveniente todo lo concerniente a
como se genera de manera adecuada una representacion social, por lo que ese
sera el primer gran tema a explorar consultando a Serge Moscovici y una serie
de autores que han investigado sobre el tema, al tiempo que se trabajo la teoria
de los roles con Erving Goffman, para pasar a conversar sobre el periodismo, su
influencia en el discurso (por Teun Van Dijk) y como creador de imagenes en la
sociedad, asi como también se habla de periodismo deportivo y del deporte

como un elemento de relevancia social.

2.2.1 - La representacion social del individuo

Las personas, como actores de un determinado contexto, poseen una
manera de ser visualizados por ese conglomerado humano que los rodea. Los
seres humanos igualmente, tienen la capacidad, de asumir roles y conductas que
se amolden a ese contexto social para tratar de encajar mejor en la actividad que

realizan.

En el caso de los deportistas, permanentemente expuestos al juicio de
los sequidores, esa visualizacion viene por el talante de su papel a la hora de
cumplir con su respectivo rol. No son mas que representaciones de actores

sociales, que todos las personas creamos (sobre los otros) y recreamos (las
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propias) sobre un contexto social determinado. Pero ;como se genera ese rol?
¢Qué es una representacion social, y como esta influye en la manera en la que
visualizamos el contexto social? A partir de este momento, se indagara un poco

mas sobre esta actividad humana.

Todos los individuos tienen una percepcion de lo que los rodea. Bien sea
por sus caracteristicas fisicas, psicologicas, o de su tarea dentro de un
conglomerado social determinado, los seres humanos desarrollan la capacidad

de visualizar a su propio modo lo que sucede alrededor.

Erving Goffman, en la introduccion de su libro “La presentacion de la
persona en la vida cotidiana”, asegura que cuando un individuo llega a la
presencia de otros, estos tratan por lo comun de adquirir informacién acerca de

él o de poner en juego la que ya poseen.

Les interesard su status socioecondémico general, su
concepto de si mismo, la actitud que tiene hacia ellos, su
competencia, su integridad, etc. Aunque parte de esta
informacion parece ser buscada casi como un fin en si, hay
por lo general razones muy préacticas para adquirirla. La
informacion acerca del individuo ayuda a definir la
situacion, permitiendo a los otros saber de antemano lo que
él espera de ellos y lo que ellos pueden esperar de él. Asi
informados, los otros sabran como actuar a fin de obtener
de él una respuesta determinada. (Goffman, 1959: 4).

Los estudios de la sociologia y la psicologia han determinado que a esta
percepcion propia de los seres humanos se le conoce como representacion

social, y se refiere a la imagen mental que puede tener una persona, 0 un grupo

17



de personas en un contexto determinados, acerca de las acciones que otros

hayan llevado a cabo.

Para el psicologo ruso Sergei Moscovici, en “El psicoandlisis, su imagen
y su publico” (1979), especificamente en el primer capitulo titulado “La
representacion social: un concepto perdido”, las representaciones sociales son
entidades casi tangibles, faciles de percibir, aunque con un concepto dificil de
comprender.
La mayor parte de las relaciones sociales estrechas, de los
objetos producidos o consumidos, de las comunicaciones
intercambiadas estan impregnadas de las
representaciones sociales. Sabemos que corresponden,
por una parte, a la sustancia simbdlica que entra en su
elaboracion vy, por otra, a la practica que produce dicha

sustancia, asi como la ciencia o los mitos corresponden a
una préctica cientifica y mitica. (Moscovici, 1979:27)

Para acercarse al concepto de representacion social, hay que entender
cudl es el concepto de una representacion. Representar implica re-producir (algo
muy distinto a reproducir, que significa copiar), es decir, volver a presentar un
objeto, persona o situacion por intermedio de un mecanismo figurativo, con un

significado inherente.

La representacion puede ser considerada, en sentido amplio, como un
modo de organizar nuestro conocimiento de la realidad que esta construida
socialmente. Este conocimiento se elabora a partir de nuestros propios cédigos
de interpretacion, culturalmente marcados, y en este sentido constituye en si un

fendmeno social.
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Desde este punto de vista, el proceso de representacion introduce un
caracter de diferenciacion en las logicas sociales y en los rasgos individuales.
Goffman, por su parte, asegura que al tener el mismo significado para quien
hablay quien escucha, el lenguaje permite tanto representar un objeto ausente o
invisible, como evocar el pasado o futuro. Para el autor, “numerosos hechos
cruciales se sitan mas alla del tiempo y el lugar de la interaccion o son

disimulados en su interior” (Goffman 1959: 12).

De acuerdo con Goffman, las representaciones son subjetivas, puesto
que se trata de construcciones hechas por sujetos pertenecientes a la sociedad en
los que cada uno maneja caracteristicas individuales y valores propios, que
producen que cada manera de pensar evogue una interpretacion distinta de una

misma representacion (Goffman 1959: 12).

Theo Van Leeuwen en su trabajo “The representation of social actors”
(La representacion de actores sociales) (1998), argumenta que la representacion
se toma de forma discrecional, estd referida a una eleccion propia de los
receptores del mensaje y, por consiguiente, cada practica social conlleva a una
representacion que a su vez maneja propositos y legitimaciones propias de

quienes emiten ese mensaje (Van Leeuwen, 1998: 35).

Para Van Leeuwen, la representacion que se haga de un individuo o de
una situacion ira determinada en buena manera por el contexto que rodea, tanto
al individuo a ser representado, como al quién realiza la representacion (Van

Leeuwen, 1996: 35).
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El primero en referirse a un concepto de “representacion colectiva” fue
Emile Durkheim en “Les formes élémentaires de la vie religieuse” (Las formas
elementales de la vida religiosa) (1912), citado por Moscovici en “El
psicoandlisis, su imagen y su publico”, donde argumentaba que existen una
serie de categorias abstractas por medio de las cuales la sociedad produce su
bagaje cultural, y a partir de las cuales se construyen las representaciones
individuales, que seran la expresion individualizada y adaptada de estas
representaciones colectivas a las caracteristicas de cada individuo (Durkheim

(1912), en Moscovici, 1979: 28).

Asi, poco a poco se generan un concepto de representacion social. Para
Moscovici, las representaciones sociales son una manera particular de
conocimiento, que permite la “elaboracion de los comportamientos y la

comunicacion de los individuos” (Moscovici, 1979: 28).

Moscovici explica que las representaciones sociales son la elaboracion
de un objeto social por una comunidad. Se refieren a una organizacion de
conocimientos, que se corresponden con las actividades psiquicas gracias a las
cuales los hombres hacen inteligible la realidad fisica y social, se integran en un
grupo o en una relacion cotidiana de intercambios, que les permiten liberar los

poderes de su imaginacion. (Moscovici, 1979: 28).

Una definicién de representacion social seria la imagen mental que
puede tener un individuo, o un grupo de individuos, acerca de las acciones que
otros hayan llevado a cabo en un marco social e historico determinados. Es por

esto que las representaciones sociales son una forma de conocimiento elaborado
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por la sociedad, y que se comparte en ella misma, orientada practicamente a la
construccion de una realidad comin en un contexto social, a través de los
distintos procesos comunicativos, y que se refleja en las conductas de los

componentes de ese conglomerado social.

De acuerdo con los conceptos recogidos por Moscovici en “Social
Representations: Explorations in social psychology” (Representaciones
sociales: Investigaciones sobre la psicologia social), la socidloga francesa
Denise Jodelet (1986) caracteriza los componentes de las representaciones

sociales de la siguiente manera:

o Las representaciones sociales siempre estan referidas a un objeto.
No hay representacion en abstracto. La representacion para ser
social, siempre es representacion de algo (inanimado o vivo).

e Las representaciones sociales mantienen una relacion de
simbolizacidn e interpretacion con los objetos. Resultan por tanto de
una actividad constructora de la realidad (simbolizacion) y también
de una actividad expresiva (interpretacion).

» Las representaciones sociales adquieren forma de modelos que se
superponen a los objetos, los hace visibles y legibles, e implican
elementos linguisticos, conductuales o materiales. Tienen caracter de
imagen y la propiedad de poder intercambiar lo sensible y la idea, la
percepcion y el concepto.

o Las representaciones sociales son una forma de conocimiento

practico, que conducen a preguntarse por los marcos sociales de su
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génesis y por su funcién social en la relacion con los otros en la vida
cotidiana.

« Tienen un caracter constructivo.

e Tienen un caracter autbnomo y creativo. (Jodelet, 1986, en

Moscovici, 38:2000).

De esta forma, las representaciones sociales son un proceso particular de
los individuos de un conglomerado social determinado, construyen una vision
particular acerca de algin objeto animado (personas, animales, grupos de seres
vivos) o inanimado (una planta, un edificio), al que se le asocia una determinada
simbolizacidn, que a su vez sera interpretada por los miembros de ese mismo

conglomerado social.

Es decir, si se construye un edificio para colocar las oficinas de una
empresa, es muy probable que entre los empleados de la empresa a la hora de
mudarse se empiece a hablar de las ventajas y lo interesante que les resulta su
nueva sede, por lo que al final, por medio de un proceso de representacion
social, la edificacion sea considerada como un lugar cémodo, moderno, o de

vanguardia.

2.2.2. - Aplicaciones de las representaciones sociales

Las representaciones sociales como area de la comunicacion social estan
presentes en muchos mas aspectos de la vida cotidiana de los que el comun
denominador de las personas se imagina. Desde la conformacion de la

perspectiva que caracteriza el conocimiento popular, esa capacidad de la gente
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de generar sus propios conceptos sobre ideas, que se basan en las

representaciones sociales.

Luego existen objetos cuya imagen se ha construido culturalmente con el
paso del tiempo, al tiempo que el tercero de los temas pertenece al terreno de los
acontecimientos sociales y politicos, donde las representaciones que prevalecen

tienen un corto plazo de significacion para la vida social.

De acuerdo con la francesa Denise Jodelet, estos campos constituyen
entonces lo que se denomina la topografia de la mente moderna (Jodelet, 1986,
en Moscovici, 40:2000). Por ende, las representaciones sociales pudieran

aplicarse para definir los siguientes tres aspectos del ser humano:

2.2.2.1 - La ciencia popularizada

Originalmente, la idea de las representaciones sociales fue desarrollada
por Moscovici (1976), cuando investigé el rol del psicoanalisis en Francia
durante los afios cincuenta. Para el autor ruso, la representacion social es un
concepto con el que pretendia captar los nuevos aspectos que el conocimiento

cotidiano toma en las sociedades modernas.

En este sentido, la ciencia, segun Jodelet se conforma como uno de los
grandes productores de conocimiento. Asi como en el pasado la Iglesia y tal vez
algunos filosofos o politicos eran fuentes legitimas de conocimiento, en la
sociedad occidental moderna la ciencia ha tomado ese papel (Jodelet, 1986, en

Moscovici, 41:2000).
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Para Jodelet, gracias a la escolarizacion temprana del tiempo moderno,
en teoria todos los integrantes de la sociedad entrarian en contacto con los
descubrimientos y las teorias de la ciencia. De esta manera, la ciencia juega un
importante papel como fuente de conocimiento cotidiano y, al mismo tiempo, es
una autoridad para legitimar y justificar las decisiones cotidianas y las

posiciones ideoldgicas (Jodelet, 1986, en Moscovici, 41:2000).

La ciencia en la sociedad moderna recibe la etiqueta de autoridad mas
bien por su definicion social, politica y moral, es decir, mas por sus argumentos
no racionales, que por la incidencia de su racionalidad inherente. A pesar de
esto, se convierte en fuente de conocimiento cotidiano, incluso considerando

que el ser humano no posee ninguna idea sobre la racionalidad cientifica.

La ignorancia publica acerca de la racionalidad cientifica resulta de la
vulgarizacién del conocimiento cientifico, en el que los conceptos y las teorias
aparecen desconectados de sus fuentes originales. Rara vez, si es que sucede

alguna vez, las teorias cientificas se vulgarizan integramente.

Para Jodelet, la mayoria de las veces son los aspectos y conceptos de la
ciencia que pueden ser facilmente imaginados de forma iconica o metaforica, y
que pueden ser facilmente proyectados sobre los problemas préacticos, los cuales

se reciclan en conocimiento cotidiano (Jodelet, 1986, en Moscovici, 2000: 41).

Como consecuencia de la vulgarizacion de la ciencia se produce un
fraccionamiento de las teorias originales, que raramente conserva similitud con

los originales cientificos. Las representaciones sociales, en el sentido de

24



conocimiento  cientifico  vulgarizado, tienen  funciones declarativas,

instrumentales y explicativas.

El aspecto declarativo describe y da significado al fendomeno social por
el que la ciencia popularizada aparece relevante, y el aspecto explicativo
proporciona una comprension cotidiana de sus razones subyacentes (Jodelet,

1986, en Moscovici, 42:2000).

2.2.2.2. - El imaginario cultural

La imaginacién cultural proporciona realidad a los objetos que habitan el
mundo social. La investigacidn sobre representaciones sociales en este campo se
refiere a objetos con una larga historia, como los roles sexuales, la mujer, las
relaciones entre madre e hijo, el cuerpo humano, o las anomalias de la
existencia humana, como la enfermedad, la locura y la discapacidad (Jodelet,

1986, en Moscovici, 42:2000).

De acuerdo con Jodelet, las representaciones de estos objetos hacen
inteligible el mundo a los miembros de grupos sociales y culturales. Estas
representaciones permiten unas interacciones sociales que no sélo recrean los
objetos mismos, sino que definen también a los actores como partes
complementarias de los objetos, y proporcionan a los sujetos sociales la
impresion de pertenecer a culturas y comunidades especificas (Jodelet, 1986, en

Moscovici, 43:2000).

Las representaciones sociales de objetos culturales representan ante todo
conocimiento explicativo. Tienen cémo finalidad delimitar los objetos vy
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entidades, estructurar sus caracteristicas y fijar su significado en los contextos

sociales. Son el “conociendo lo que viene al caso” de la vida cotidiana.

2.2.2.3. - Condiciones sociales y acontecimientos de relevancia

Un tercer campo de investigacion de las representaciones sociales,
concierne a objetos con mucha menos significacion a largo plazo en las
relaciones sociales. Son las representaciones sobre condiciones sociales y

acontecimientos que con frecuencia pueden denominarse polémicas.

Segun Jodelet, las principales caracteristicas de estas representaciones,
en comparacion con las culturales, son mas bien su breve significacion social,
por una parte, y su a menudo restrictiva validez en cuanto a tamafio de
poblaciones a las que se refiere, por otra parte. Estas representaciones de interés
actual son menos estables y al mismo tiempo menos validas, es decir, son

compartidas por pequefios grupos (Jodelet, 1986, en Moscovici, 44:2000).

Los temas caracteristicos de este campo giran alrededor de asuntos de
interés, cdbmo la desigualdad social, la xenofobia, los conflictos nacionales, los
movimientos de protesta, el desempleo, las sublevaciones, la agresion de
adolescentes, el aborto, el debate ecoldgico y el movimiento feminista (Jodelet,

1986, en Moscovici, 44:2000).

En el caso de los debates sobre hechos deportivos de relevancia, entran
igualmente en esta categoria por su naturaleza en la que se puede crear polémica
(discusiones entre fanaticos de un equipo u otro, o de un jugador en particular,
por ejemplo).
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Estas representaciones sociales, de acuerdo con Moscovici, son siempre
el producto de un proceso explicito de evaluacién de personas, grupos y
fendmenos sociales. Mucho mas explicitamente que las representaciones de
teorias cientificas y que la imaginacion cultural hegeménica, estas
representaciones polémicas de los problemas sociales son la base de la identidad

social (Moscovici, 29: 1979).

El conocimiento colectivo sobre las condiciones politicas, la estructura
social y también sobre los acontecimientos historicos guia el pensamiento y la
actuacion selectivos de los grupos sociales. En un movimiento circular, la
identidad social, la pertenencia grupal y la accion colectiva son los que
determinan y recrean cada uno de los otros elementos de la representacion

(Jodelet, 1992, en Moscovici, 48:2000).

En el caso de Andrés Galarraga y su titulo de bateo en 1993, es necesario
comprender como se da el proceso de una representacion social para un
acontecimiento relevante como el primer campeonato de bateo de un

venezolano en el que es considerado como el deporte nacional.

2.2.3.- El rol como elemento fundamental de la representacion social

En la vida cotidiana se desarrollan diversos papeles que se ajustan de
acuerdo al contexto. Las personas segun el grado de comodidad, afinidad,
simpatia, u otras variables asociadas a la trama social que exista en un

determinado momento, representan un papel respondiendo a cddigos y
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conductas preestablecidas sobre lo que debe ser el comportamiento de esa

persona en esa determinada situacion.

De acuerdo con Erving Goffman, en el libro “La presentacion de la
persona en la vida cotidiana”, cuando un individuo desempeia un papel, solicita
implicitamente a sus observadores que tomen en serio la impresion promovida
ante ellos.

Se les pide que crean que el sujeto que ven posee en
realidad los atributos que aparenta poseer, que la tarea
que realiza tendra las consecuencias que en forma
implicita pretende y que, en general, las cosas son
como aparentan ser (Goffman, 12: 1959).

Segun esta percepcion, los individuos entonces representan un papel
para complacer a los otros. No obstante, y de acuerdo con Goffman, el actuante
puede pasar por dos estados que estan en polos opuestos. O se cree el papel que
estd representando, en cuyo caso, sera un actor sincero, 0 en contraposicion
cuando “el individuo no deposita confianza en sus actos ni le interesan

mayormente las creencias de su publico”, a lo que se conoce como un actor

cinico (Goffman, 12:1959).

Para Goffman, el ser humano tiene distintas mascaras con las que se
acerca a la realidad que lo circunda, y a través de las cuales puede desenvolver
papeles que irdn de lo cinico a lo sincero, o viceversa, de acuerdo con su propia
capacidad para asumir el rol que estd desempefiando. A partir de ahi se forja la

personalidad del individuo:

En cierto sentido, y en la medida en que esta mascara
representa el concepto que nos hemos formado de
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nosotros mismos —el rol de acuerdo con el cual nos
esforzamos por vivir—, esta mascara es nuestro “si
mismo” mas verdadero, el yo que quisiéramos ser. Al
fin, nuestra concepcion del rol llega a ser una segunda
naturaleza y parte integrante de nuestra personalidad.
Venimos al mundo como individuos, logramos un
caracter y llegamos a ser personas (Goffman, 13:
1959).

Goffman asegura que esta actuaciéon, que no es otra cosa que la
consecuencia de sostener el rol durante un tiempo determinado de forma
continua frente a un grupo de observadores sobre los cuales se puede influir,
estd compuesta por varias partes en el plano psicolégico: fachada, realizacién
dramatica, idealizaciéon mantenimiento del control expresivo, tergiversacion,

mistificacion y realidad y artificio. (Goffman, 14-39:1959).

La fachada, de acuerdo con Goffman, es la parte de la actuaciéon del
individuo que funciona regularmente de un modo general y prefijado, a fin de
definir la situacidon con respecto a aquellos que observan dicha actuacion. “La
fachada, entonces, es la dotacién expresiva de tipo corriente empleada
intencional o inconscientemente por el individuo durante su actuaciéon”

(Goffman, 14:1959).

Con relacion a la realizacion dramatica del rol Goffman explica que
mientras se encuentra en presencia de otros, por lo general, el individuo dota a
su actividad de signos que destacan hechos confirmativos que de otro modo
podrian permanecer inadvertidos y oscuros de manera que exprese durante la

interaccion lo que él desea transmitir. EI problema de dramatizar el trabajo
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propio, significa mas que el mero hecho de hacer visibles los costos invisibles.

(Goffman, 19-20:1959).

Segun Goffman, la idealizacion se refiere a moldear y modificar una
actuacion para adecuarla a la comprension y expectativas de la sociedad en la
cual se presenta. Asi, cuando el individuo se presenta ante otros, su actuacion
tendera a incorporar y ejemplificar los valores oficialmente acreditados de la
sociedad, tanto mas, en realidad, de lo que lo hace su conducta general

(Goffman, 21:1959).

Para Goffman el control expresivo puede ser determinante a la hora de
indagar si un actor realiza un rol de manera sincera, o sin por el contrario, su
actuacion es falsa. Y este es, tal vez, uno de los temas mas delicados del proceso
de conformacion del rol, puesto que existen gestos y sefiales que el auditorio,
con su capacidad propia para crear juicios y analizar situaciones, puede
interpretar de manera equivocada a pesar de que son expresadas por el actor de

manera sincera (Goffman, 29:1959).

Los gestos impensados, pueden determinar en efecto si el discurso de
quién ostenta el rol es sincero, o por el contrario, si estd siendo cinico. De
acuerdo con Goffman, “las actuaciones difieren, como es natural, en el grado de
cuidado expresivo que se requiere que apliquen a cada elemento”, (Goffman,

30:1959).

La tergiversacion en el rol se da para Goffman, cuando un actor no logra

enviar los mensajes de manera correcta al auditorio, dejandole espacio a este
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para que pueda mal interpretar las sefiales que estd emitiendo. Es un proceso
gue ocurre como consecuencia de una mala gestion del control expresivo y de la

realizacién dramatica (Goffman, 34-35:1959).

En el caso de realidad y artificio, Goffman describe las actuaciones se
pueden describir como reales y sinceras o como falsas; esto segun la propia
construccion de la actuacion. Los gestos sinceros son los que resultan como el
producto involuntario de algln estimulo externo, sin ninguna clase de esfuerzo,
en tanto que las falsas seran aquellos que se ven armados casi de forma

industrial, con un detalle falso detras del otro (Goffman, 39:1959).

No obstante, para Goffman una misma persona podria escenificar roles
discrepantes, que no son otra cosa que aquellos que se originan cuando un actor
realiza acciones que podrias ser calificadas como desleales paran favorecer a un
conglomerado social distinto al que se desenvuelve regularmente (Goffman, 73-

74:1959).

Asi, existen delatores, que se infiltran en otras organizaciones
cumpliendo un rol determinado para enmascararse y pasar informacién a otra
organizacion, los falsos espectadores, que vienen a ser miembros del auditorio
que actlan como tales pero realmente estdn asociados a los actuantes, el
intermediario, entera de los secretos de cada bando y da a ambos la impresion
sincera de que guardara sus secretos, pero suele dar a cada uno de ellos la falsa
impresion de que le es mas leal que al otro, y el sirviente, que es ignorado por
los actores, a pesar de que su papel es importante dentro de la dinamica social

en la que se desenvuelve. (Goffman, 74-82:195)
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A través de la actuacion se genera el rol, que no es otra cosa que una
representacion asociada a un momento determinado. La representacion social
que tenga un individuo determinado en algun momento, se originard en buena
medida a través de la capacidad de cumplir cabalmente con el rol asociado al

comportamiento bajo determinadas circunstancias.

2.2.4. Discurso periodistico

El discurso periodistico tiene como eje central la noticia. Es parte de ese
proceso tan completo y complejo Ilamado comunicacion. Y como parte de ese
proceso, la creacion del discurso periodistico tiene una serie de caracteristicas

que influyen en la produccion del mensaje noticioso.

En este capitulo se trabajardn los aspectos relevantes de la actividad
periodistica que guardan estrecho vinculo con la creacion de una representacion
social de un actor determinado, y mas especificamente, cuando la actividad que

realiza el actor en cuestion es un deporte.

2.2.4.1.- La noticia como discurso

El discurso periodistico tiene como eje central la noticia. Es parte de se
proceso tan completo y complejo llamado comunicacion. Y como parte de ese
proceso, la creacion del discurso periodistico tiene una serie de caracteristicas

que influyen en la produccion del mensaje noticioso.

Pareciera evidente que para producir un texto noticioso, el analisis que
se tiene que realizar normalmente viene asociado a actividades textuales (0 no)

generadas por otras personas. Asi lo refleja Teun Van Dijk en su obra, “La
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noticia como discurso” (1990), en la que el autor holandés explica que los
hechos que se resefian como noticias, lo mas probable es que hayan sido

interpretados previamente por otras personas.

Los acontecimientos, por lo general, llegan a conocerse
a través de los discursos ya codificados e interpretados
de otros, y de manera mas relevante a través de los
despachos de las agencias informativas. Mas aun,
muchos de los géneros del discurso que hemos
mencionado son a menudo también acontecimientos
informativos”. (Van Dijk, 1990:141).

Es asi como un discurso de un politico prominente, una entrevista con
un atleta importante o una conferencia de prensa con un anuncio de relevancia,
se convierten en hechos noticiosos por si solos, debido a la naturaleza de los
personajes involucrados, por lo tanto, se ganan la cobertura por sus propios

méritos.

Para Van Dijk, el centro de la produccion del discurso periodistico yace
en el procesamiento de estos hechos y de cédmo se les da un tratamiento

adecuado para convertirlos en “textos de referencia”. (Van Dijk, 1990:142).

Sin embargo, para lograr convertir un discurso periodistico en un
elemento que pueda servir como referencia hay que entender como se produce
este discurso. Y para Van Dijk, esa comprension pasa necesariamente por la
comprension desde un punto de vista cognitivo del proceso periodistico que se
esconde detras de la construccion discursiva. “Solamente un analisis cognitivo

muestra como tienen lugar los procesos de entendimiento del texto fuente, la
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representacion y el resumen, y cémo se utiliza esta informacion en la
produccion del texto periodistico”, (Van Dijk, 1990:143).

Segun Van Dijk, este analisis tiene dos objetivos principales: entender el
proceso mediante el cual se transforma el texto fuente y el habla dentro del
discurso periodistico, y una formulacién de estos procesos en términos de una

teoria cognitiva. (Van Dijk, 1990:143).

De acuerdo con Van Dijk, este estudio, en el que se incluyen los
aspectos psicoldgicos y linglisticos del discurso periodistico, es necesario para
indagar lo que realmente ocurre con el periodismo interpretativo. El autor
holandés destaca ademas que el significado de un articulo periodistico no se
encuentra en el texto, sino que mas bien surge de una reconstruccion efectuada
por el lector, que serd hecha explicita en términos de procesos de la memoria y
representaciones. (Van Dijk, 1990:144).

Es evidente que las noticias no se producen por si solas, es por esto que
Van Dijk destaca que para la comprension y especialmente para los usos de la
noticia, es necesaria fundamental la insercion social de los procesos linguisticos

y psicoldgicos que rodean al hecho noticioso (Van Dijk, 1990:144).

Con relacion al apartado psicologico, el primer afadido importante
consiste en la introduccion de formas especiales de cognicion social como las

opiniones, las actitudes y las ideologias.

Estas presuponen no sélo conocimiento o creencias, sino también
normas Yy valores, que definen a grupos sociales o culturas y son

especificamente compartidos por ellos, por lo que a nivel periodistico se
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corresponden como una herramienta fundamental en el anélisis discursivo y en

la creacion periodistica.

Van Dijk propone que las funciones sociales o roles, posiciones, clases,
género, edad o la pertenencia al grupo étnico, son lo que define a estos grupos y,
en consecuencia, a las cogniciones sociales de sus miembros. Esto también
puede aplicarse al uso de las actitudes del discurso definido como practica

social. (Van Dijk, 1990:158).

El autor holandés argumenta que el analisis del hecho noticioso como un
discurso, modifica la manera de visualizar la investigacion en las
comunicaciones, y el hecho de que los periodistas involucrados en la
construccion del mensaje comprendan el proceso del que forman parte, también
provoca una modificacion en el acercamiento posterior que se debe hacer sobre

los textos:

Se ha sostenido que la investigacion de la comunicacion
de masas sélo ha prestado una atencién marginal a su
objeto central de estudio: los mensajes de los propios
medios, olvidando considerar a la noticia como un
discurso propiamente dicho (...) Si s6lo estudidramos a
los periodistas como actores sociales que tratan con otros
actores sociales o con instituciones, sélo obtendriamos un
cuadro de las estructuras sociales de la fabricacion de la
noticia, pero ignorariamos el otro aspecto de estas
practicas sociales: de qué manera los fabricantes de la
noticia comprenden realmente lo que esta pasando, y
como estas comprensiones dan finalmente forma a los
textos periodisticos que ellos producen. (Van Dijk, 250-
251).
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Para Van Dijk, es necesaria la creacion de estructuras textuales que le
permitan al periodista generar estrategias comunicativas efectivas, pero también
representaciones cognitivas para desempefar su papel en las practicas sociales,
para una mejor comprension del mensaje por parte de los propios periodistas y

del auditorio a quién vaya dirigido en mensaje (Van Dijk, 1990:251).

2.2.4.2.- El periodismo y su influencia en el contexto social.

El periodismo de acuerdo a su definicion en el diccionario de la Real
Academia Espafiola, se trata de una actividad que a orientada hacia la
“captacion y tratamiento, escrito, oral, visual o grafico, de la informacion en

cualquiera de sus formas y variedades” (RAE, 2008: 1732).

No obstante, y de acuerdo con la propia realidad a la que se ha
circunscrito esta actividad con el paso del tiempo, el periodismo no sélo se ha
quedado el acto de captar y tratar la informacion, como plantea el concepto

adoptado por el Diccionario de la Real Academia Espafiola.

La dinamica actual de la informacién exige otros elementos muy
relacionados con la noticia, que involucran directamente al proceso de
generacion del mensaje (la noticia), y sobre todo, de quién lo emite: el

periodista.

La noticia, considerada por muchos como el eje en el que se mueve la
actividad periodistica, incluye como principios fundamentales: la inmediatez,
novedad, proximidad, preponderancia, importancia de los protagonistas y
relevancia. Es por esto que en el periodista recae la labor de corroborar que el
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hecho cumpla con todos estos requisitos, que van mas alld de la mera

recoleccion y relato de los hechos.

En medio de esta dinamica moderna, con internet y la web 2.0, los
periodistas entran al nuevo milenio en medio de grandes exigencias. Ahora los
receptores de los mensajes tienen posibilidad de conseguir diversos medios
donde informarse (periodicos, television y web), es por esto que se hace
importante presentar una noticia que cumpla las exigencias de la audiencia y

que ademas de esto, tenga un togue creativo que no se encuentre en otro lado.

El periodista ha sido delegado por la historia como el encargado de dar
informacion, asi como también de interpretarla para un publico que intentara
encontrar las causas y consecuencias del acontecer. Esta responsabilidad del
periodismo para con el publico es lo que ocasiona que la profesion tenga tanta
influencia. Es por esto que el valor ético dentro de la accidn del periodista es un

aspecto fundamental a considerar.

Para que esta realidad no dejara de ser asi, se cre6 una normativa que
regiria la labor del periodista en la sociedad. El codigo de ética vino a cumplir la
funcion de una especie de Credo, por el cual se sentarian los lineamientos para
realizar un periodismo de calidad o por lo menos con un alto contenido de

credibilidad.

En Venezuela, el Colegio Nacional de Periodistas tiene un cddigo de
ética vigente desde 1988, con una reforma en 1997. En su exposicién de

motivos, el CNP explica con relacion a la labor del periodista frente a la
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sociedad, que este, “se debe al publico y por ello su informacion debe
contribuir con su imparcialidad, veracidad, oportunidad y honestidad a que la

verdad del suceso difundido sea evidente” (CNP, 1997:1).

Entonces, la audiencia se convierte en una parte fundamental dentro del
trabajo del comunicador. Su actividad contribuye en gran medida en la
formacion y caracteristicas de la sociedad por su caracter como formador de
imagen. No obstante, el cddigo de ética no es la panacea. Este deberia regular

la actividad del periodista; sin embargo, esto no siempre es de esta manera.

Montse Doval profesora de la Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacién de la Universidad de Vigo, Espafia, en su trabajo publicado en
internet “La Influencia de los Medios, Garantia de su Rentabilidad” (2007),
hace referencia al estadounidense Hal Jurgensmeyer que explica que en el caso
de la actividad periodistica, esta no pertenece al negocio de las noticias, se trata,
por el contrario, de un mercado que se mueve por influencias (2007: s/p).

Para Jurgensmeyer, un medio de comunicacion, mantiene una influencia
social, la que califica como la mas importante, y otra influencia de caracter
comercial, relacionada con la venta de espacios publicitarios en los medios
(Doval, 2007: s/p).

En teoria, Jurgensmeyer considera que la influencia social la que ejerce
el medio de comunicacion “a través de las noticias y los articulos de opinién
que ofrece al publico, y no esta en venta. La influencia comercial la practica en

sus espacios publicitarios, y evidentemente esta en venta”. (Doval, 2007: s/p).
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Y aunque los medios estén en una posicion proclive a tratar de
posicionarse econdmicamente a través de la emision de noticias, las mismas
tienen que estar apegadas a valores éticos y morales.

Por ende, los hechos no puedan ser tergiversados, mas alla de lo que
indiguen los intereses de los duefios de medios de comunicacidén en un momento
determinado. No se puede torcer la realidad sin desafiliarse de la ética que
deberia perseguir el ejercicio honesto y responsable de la profesion.

Antes, lo importante para un medio era su influencia social, a través de
la cual acceden a las masas, no obstante, ahora los duefios de los medios de
comunicacion se manejan bajo parametros que les permitan la posibilidad de
obtener dinero con el medio como un negocio rentable.

La competencia por la informacién hoy es mucho méas amplia, pero esto
no se remite al plano de la noticia Unicamente. La especializacion de un
periddico muchas veces no obedece a una peticién popular, sino a la posibilidad
de explotar un area noticiosa como un producto.

En este caso los ejemplos de los diarios deportivos (Meridiano o Lider),
de la prensa de economia (EI Mundo), o los diarios regionales (Nueva Prensa en
Ciudad Guayana, Panorama en el Zulia o El Carabobefio en Aragua y
Carabobo) muestran casos concretos de este tipo de practicas, s6lo en el ambito
de la prensa escrita.

Una de las motivaciones que moveria a los duefios de medios de
comunicacion a realizar semejante movida, seria la probabilidad de un medio
para posicionarse como una marca comercial y llenar espacios que otros medios

no han intentado copar. Lucrarse a partir de un medio es la consigna, ya que el
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periodismo abarca muchos tdpicos y todos pueden ser una herramienta para
obtener dinero.

Los medios viven de los anunciantes, que a su vez ven a los medios
como canales para exponer sus productos al pablico consumidor por lo que en
muchos casos estos pueden complementarse, y si los medios constituyen el
canal y los anunciantes desean vender, cualquiera que sea perspicaz pudiera
pensar que ambos se pueden aliar para idear estrategias de ventas que seduzcan
a los compradores. Un actor social cuya representacion sea atractiva en el

consumidor, seria ideal para realizar este proceso.

Para Doval, entre tanto, los lectores no son unas victimas de los intereses
de los duefios de los medios. Por el contrario, responden mas bien a un factor
importante en la construccion del medio: “La influencia social es la que asegura
que sera interesante para el lector comprar el periédico y, por tanto, se convierte
en un flujo de dinero que entra en la empresa” (Doval, 2007: s/p).

Para el medio, como empresa, el primer paso reside en ganar el
reconocimiento publico para hacer del negocio algo rentable. De esta forma, en
el caso de las influencias relatadas por Jurgensmeyer en el texto de la espafiola
Doval, la comercial termina convirtiéndose en una consecuencia de la social.
Precisamente, son los consumidores quienes, en efecto, hacen rentable la
publicidad insertada en los medios.

El dilema esta en que en muchas ocasiones para vender mas se recurre a
elementos alejados de la ética. El periodismo, entendiendo que es un producto

hecho por y para los medios de comunicacion, no deberia por razones de tipo

40



ético, verse inmiscuido en ninguna diatriba que perjudique su estandar ético y
moral, asi estos sean sea espacios validos para el debate.

Philip Meyer, profesor de la Escuela de Comunicacion de la Universidad
de Carolina del Norte y quien también es citado por Doval en su texto, indica
que “sin confianza del publico no se sostiene la circulacion de un medio”.
(2007:s/p).

La credibilidad de un medio sera su principal riqueza. En el momento en
que esta desaparece, las posibilidades de supervivencia del medio se hacen
menores. Para Meyer, deberia existir una suerte de “circulo virtuoso” en el que
crezca la credibilidad en el medio a través de la calidad de sus contenidos, y al
mismo tiempo esa credibilidad le ayude al medio a permear mucho mas en la
sociedad, con lo que a la larga, el medio se hard mucho mas rentable.

La dinamica de los medios es una cadena donde el motor principal es la
credibilidad. A partir de ahi se construird todo lo deméas. Doval dijo, citando a
Jurgensmeyer: “La influencia, es lo que hace a un medio de comunicacion
rentable. Si el publico deja de confiar en el medio, ¢por qué habria de leerlo?”
(s/p).

Es un error pensar que la tendencia es directamente proporcional y de
una sola via, en la que el medio es el que influye directamente en la sociedad,
cuando se ha visto que esta relacion es de absoluta reciprocidad.

Los medios venden la informacion que el pablico quiere ver y escuchar,
mientras que la audiencia les da el dinero que ellos estan buscando, atendiendo
precisamente muchos de los contenidos que en los propios medios se generan.

Si el colectivo requiere de personajes destacados, de representaciones
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sociales que calen en el publico y los hagan sentir mas proximos, Yy
evidentemente las personalidades necesitan de la multitud para poder construir
su representacion social, entonces pueden existir elementos que aprovechen esta
necesidad mutua para obtener beneficios de algin tipo, sobre todo cuando
tienen la capacidad de crear influencias, como en efecto, lo hacen los medios de
comunicacion.

A través del periodismo, los medios tienen la capacidad de construir
realidades, mas si esto representa un ingreso por concepto de publicidad. Mas
alla de ahondar en los motivos por el cual esto puede suceder, lo realmente
importante es determinar si estos tienen la capacidad de crear la imagenes en la

sociedad.

2.2.4.3 - Periodismo deportivo

El rigor que impone el avance del tiempo, y la evolucion del periodismo
como profesion que debe adaptarse a funcionar bajo diversos parametros
sociales, ha impulsado que el ejercicio profesional tienda a hacerse cada vez
mas especifico, precisamente ante la aparicion de audiencias cada vez mas

interesadas en temas especificos.

El periodismo deportivo surge como una necesidad para canalizar la
atencién sobre ese publico cautivo, interesado en el desarrollo de las noticias
alrededor de la actividad deportiva. De esta manera, y como su propio nombre
lo indica, una definicion basica de periodismo deportivo seria la disciplina que
trata acerca de la recoleccion, narracion, tratamiento y difusion de la

informacion deportiva.
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El deporte, por su propia naturaleza, tiene algunas caracteristicas que lo
colocan en circunstancias especiales que obligan a la especializacién en su
cobertura. No obstante, hasta no hace mucho tiempo, el periodismo deportivo
era mirado de reojo, como una disciplina que podria realizar cualquiera dentro

de una redaccion, sin los conocimientos basicos de la materia.

Esto se ve refrendado en el texto, “Como hacer periodismo deportivo”,
de Antonio Alcoba Lopez (1993), quien describe esta circunstancia de manera

apropiada:

Al género deportivo han accedido periodistas sin
necesidad de especializacion alguna, incluso los mas
torpes, debido a la creencia en las antiguas redacciones
que el deporte era algo asi como un género menor sin
trascendencia y podia ser desarrollado y tratado por
cualquiera. Con el paso del tiempo se ha comprobado que
el deporte no es una actividad circunstancial, sino
relacionada a una amplia variedad de acciones y actitudes
dentro de las diversas areas formales de la sociedad
contemporanea (Alcoba Lépez, 1993: 43).

De acuerdo con lo expresado por Alcoba Lépez, en las redacciones se
miraba al deporte como un evento aislado, como algo sin tanta relevancia, que
podia ser cubierto por cualquiera. La especializacion, irrumpe como necesidad
precisamente al quebrarse este paradigma, y percatarse que, en efecto, esto no es

de esta manera.

Si bien la actividad deportiva no esta aislada del resto del mundo, el
deporte a veces es un mundo en si mismo. Por sus caracteristicas particulares,

las disciplinas deportivas requieren de un tratamiento especializado, que debe
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ser comprendido desde adentro, por personas que conozcan con precision sus
reglas, términos, historia y estadisticas; que en muchos casos son ajenos a la

cultura de un periodista convencional.

Por otra parte esta la relevancia sociologica que se le atribuye al deporte.
Y esto, mas alla de los beneficios que pueda incorporar al cuerpo humano su
practica y lo que implica para un conglomerado social que forma parte de un

equipo de cualquiera.

Ademas de esto, socialmente se concibe al deportista como una persona
a la que se puede idolatrar, que esta colocada por la propia sociedad en una
especie de burbuja que lo aleja de las cosas negativas y los ubica como ejemplos

a seguir por ese grupo de personas.

Toda esa representacion, ese proceso de creacion de la imagen del atleta,
en la que el periodista tiene un peso fundamental, al ser el relator de su tiempo y
su espacio, y tener precisamente el poder de sublimar (o no) las acciones de los

deportistas a través de sus cronicas.

No es menos cierto que la presencia de la publicidad, condiciona la
vision con la que algunos duefios de medios manejan la informacién deportiva,
porque precisamente, el deporte se ha convertido en un hecho social de

relevancia, y como tal, a su alrededor se mueve mucho dinero e intereses.

La publicidad irrumpié en el ambito deportivo para tratar de sacar
partido de los atletas con representaciones positivas en la sociedad, al tiempo
que alter6 de alguna manera la dindmica de algunos medios de comunicacion.
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El deporte puede ser un negocio rentable en algunas partes del mundo.
Esto es una realidad. Basta con mirar lo que se mueve detras de un partido entre
Real Madrid y Barcelona, o un Mundial de Futbol, o incluso, los Juegos
Olimpicos, siempre vistos como el paradigma del deporte amateur “no
lucrativo” en los que ahora se anuncian productos tan disimiles que van desde

las bebidas energizantes, relojes, o cadenas de comida rapida

Y sin juzgar si esto esta bien o mal, habla del negocio que representan
los eventos deportivos a nivel mundial. El periodismo deportivo forma parte, de
alguna manera, del alcance que estos eventos tienen, porque sin periodistas en el
lugar de los acontecimientos, no habria quién relate estas historias que luego
enamoran a los posibles consumidores. Como disciplina, el periodismo, en este
caso el deportivo, es parte de una cadena de formacion de representaciones

sociales gue es aprovechada por muchos.

Antonio Méndez, en su trabajo “La prensa y los héroes deportivos”,
argumenta que, de pronto, “la prensa deportiva fue presa del agudo ojo de los
empresarios del periodismo, quienes trataron, y tratan, con notable éxito por
supuesto, de proyectar una imagen especifica tal vez falsa de lo que ocurre”.

(Mendez, 1978: 8).

Si bien no es algo que ocurre con regularidad, Méndez expone existe una
irrupcion de capital econdmico tan grande en el deporte, que en ocasiones
arrastra al buen ejercicio de los medios consigo. No es un secreto que todo
cuesta dinero, y que los equipos necesitan de la publicidad para poder sobrevivir

al mundo moderno.
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Para Alcoba LoOpez, la preocupacién estriba en como esta inversion

exagerada de dinero, coloca al ejercicio periodistico en riesgo.

La cantidad de dinero movida alrededor del deporte-
espectaculo, salpica, aun sin querer, la informacién
deportiva llegandose a extremos en los que el periodista
deportivo, unas veces obligado por las circunstancias del
sensacionalismo y otras al transformarse en "hincha"”, se
olvida de su mision educadora y de reflejar en sus
informaciones la realidad objetiva, o cuando menos, lo méas
objetiva posible, de cuanto ha sucedido en una
competicion, sin pensar las consecuencias y reacciones que
sus opiniones subjetivas provocaran en los clientes y
receptores de los medios (Alcoba Lopez, 1993: 49).

Un ejemplo de la cantidad de dinero que se mueve alrededor del deporte,
lo coloco en la palestra pablica el reciente caso de la Federacion Venezolana de
Fatbol con Empresas Polar. La FVF quebrd su contrato de ocho afios y 850 mil
bolivares anuales con la empresa de alimentos y bebidas, a pedido de la estatal
petrolera PDVSA, quién ofrecié 16 veces mas de lo que pagaba Polar. PDVSA

aportara a la seleccion nacional 55 millones de bolivares anuales.

En el caso del periodismo deportivo, la problematica gira en torno a
como esa inversion influye en la manera de hacer y pensar de quienes ejercen la
profesion. El deber ser, apegado a la ética y a una “buena praxis” del ejercicio
periodistico, determina que un medio no pude dejarse influenciar en su
jerarquizacion y la manera como brindan la informacion a su audiencia, por los

intereses econdmicos de algun particular o colectivo.

Sin embargo, y a pesar de que esto es lo que deberia ser, y aunque la

manera como se nos presente la informacion sea apegada a lo que dictan los
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canones; en algunos medios ademas de contar con la relevancia, oportunidad,
novedad e interés social de la noticia, también se sumara la posibilidad de que

la informacién que mas venda sea la que prive.

Esta necesidad de vender mejor la noticia, ha propiciado que el
periodismo deportivo, asi como el periodismo en general, tiendan a darle una
vuelta a la forma como se arma el discurso noticioso para hacerlo mas atractivo.
Infografias, enfrentamientos aderezados con ribetes épicos, presentaciones que
parecen sacadas de una pelicula de ciencia ficcion, todo en funcion de agradar

mas a la audiencia.

Ese publico que ahora reconoce a sus atletas como héroes, que defiende
los colores de su equipo como un militar en medio de la lucha por la
independencia, donde los generales son los entrenadores y los comandantes de

tropas son los jugadores que chocan con el equipo en las lineas enemigas.

Para José Maria Cagigal, en su libro “Cultura intelectual y cultura
fisica”, iindudablemente, no son los medios de informacién quienes dan una
valoracion justa de los acontecimientos humanos, ni siquiera sirven como

medida objetiva de las conductas e intereses sociales.

Pero son un signo. Los “mass media” son una
caracteristica de nuestro tiempo, y por ello hay que
reconocerles una especial significacion para el
diagnostico. En efecto, para diagnosticar los prototipos
de conducta del hombre de hoy, las tendencias, intereses,
los ambitos imperantes y, consecuentemente, las
vivencias humanas de la época en que Vivimos...
(Cagigal, 1979: 28).
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Esta tendencia en presentar la informacion deportiva es la que ha
ocasionado en parte que ahora, para los consumidores de eventos de este tipo,
sea normal ver a quienes practican el deporte como estrellas, héroes, o dioses de

una épica griega.

Ser futbolista, basquetbolista o beisbolista pareciera ser algo que se aleja
de una practica humana para convertirse en algo divino, en algo que esta
predestinado para unos pocos elegidos, para superhéroes como Batman o

Superman.

2.2.5. — El deporte y su relevancia social

Mas alla de su capacidad lidica o de elemento de recreacion dentro de la
sociedad, asociado a su practica o a su visualizacion por determinado auditorio,
el deporte tiene asociado a su concepcion moderna una profunda connotacion en

el ambito social.

El fanatismo que generan las disciplinas deportivas conforma una serie
de codigos y valores para algunos conglomerados sociales, que se convierten en
una manera de hacer en el espectro social de ese determinado grupo de

personas.

Asi, el deporte se erige como una actividad mediante la cual existe
distraccion, pero también a través de la que se observan expresiones que van
desde los sentimientos de pertenencia (la gente habla de mi equipo, mi jugador
favorito, mi bandera), pasando por la exacerbacion de las pasiones (desde gritar
para apoyar a un equipo hasta eventos fuera de lo legal como grupos de choque
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violentos en defensa de los valores y sentimientos de un determinado conjunto),
a masivas movilizaciones de hinchas, incluso de cientos o miles de kilémetros,

en persecucion de una nueva victoria de su escuadra favorita.

El deporte tiene una relevancia social vinculada estrechamente con el
papel de los medios como formadores de opiniones, y a la capacidad del
espectador de crear representaciones sociales de los personajes que estan

vinculados al hecho deportivo en si mismo.

Asi, el evento deportivo se convierte también en un suceso social de
envergadura, en la medida en la que la inversion (y el gasto) econdmico que
ocasionan es de talante significativo, y ese bombardeo mediatico ayuda a

generar las representaciones sociales sobre el hecho.

Es por esto que es importante analizar al hecho deportivo, no sélo desde
el punto de vista de distraccion, o de lo saludable que representa su practica,
sino también como un fendmeno masivo que desencadena interesantes

reacciones dentro del ser humano.
2.2.5.1.- El deporte como fendmeno de masas

La sociedad tiene en el deporte desde tiempos ancestrales un catalizador
para sus necesidades de recreacion, donde el hecho deportivo puede dispararlas
o mermarlas de acuerdo con las necesidades del conglomerado social que de

ellas se alimente.

De acuerdo con el espafiol José Maria Cagigal, el deporte fue en el

ultimo cuarto del siglo XX uno de los hechos humanos mas notables. El autor
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explica en su texto “Cultura intelectual y cultura fisica” (1979), que los eventos
deportivos son tan trascendentales a nivel informativo o sociocultural, que se le

asignaria un puesto de primer rango en el concierto mundial.

Si lo viéramos desde el flujo de informacion de las
agencias de noticias, se puede calcular que en la
temporada deportiva de 12 meses, Alfil (seccion
deportiva de la Agencia Efe) transmite hoy un total, entre
servicio normal y servicio especialmente contratado, de
14,2 millones de palabras dedicadas al deporte. (Cagigal,
1979: 32).

Esta tendencia, que se veia marcada desde finales de los 70, antes que
Cagigal falleciera en 1983, se multiplico en el tiempo reciente. No obstante, la
intencion es entender como el deporte tiene ese espacio con tanta trascendencia

en la cultura del hombre.

Resulta interesante el poder comprender el valor que la actividad
deportiva tiene en la sociedad actual, la necesidad de los mismos y sus
diferentes manifestaciones, sin caer en las imposiciones de las modas, y
considerando ademas, su talante como negocio masivo, que produce millones de

ddlares, y en el que se movilizan miles de personas.

El socidlogo francés, Jean Marie Brhom en su obra “Sociologia politica
del deporte” (1982), sefiala que el deporte cumple efectivamente con una accion
sociopolitica dentro del entramado de una sociedad. EI deporte no corresponde a
un hecho aislado, por el contrario, se convierte en una accion social dentro de
un conglomerado que necesita un vehiculo de expresion, que en este caso es la
actividad deportiva (Brhom, 1982:72).
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Asi, y de acuerdo con los postulados del francés, el deporte al cumplir
con esa funcién sociopolitica dentro del entramado social, se convierte en un

fendmeno de masas que responde a las siguientes caracteristicas:

e El deporte es un vehiculo de identidad: Desde la mas minima
entidad deportiva, bien sea el equipo de una escuela, de un barrio, de
una cuadra, pasando por los clubes y asociaciones deportivas locales,
para llegar a los conjuntos profesionales, y hasta la mayor entidad a
nivel nacional, representada en la seleccion nacional de cada pais, la
actividad deportiva es utilizada por los ciudadanos como un vehiculo
que les permite identificarse en el justo nivel que se encuentra el
tamafio de la institucion. Bien sea en el ambito local, regional o
nacional; y desatando pasiones involucradas a sentimientos como el
nacionalista, por ejemplo, cada vez que juega la seleccion de futbol.

(Brhom, 1982:72-74).

e El deporte es un espacio para la despolitizacion: La actividad
deportiva es utilizada por algunos Estados, para intentar desviar la
atencion sobre problemas politicos o sociales de cada momento,
sirviéndose de los acontecimientos deportivos, casi siempre de interés
nacional o internacional, para enmascarar los problemas que pueda
estar teniendo ese conglomerado social en cierto momento dado.
Despolitizando el ambiente, un estado podria habilmente enmascarar
una situacion, precisamente por el efecto extatico colectivo que posee
el deporte. (Brhom, 1982:72-74).
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o El deporte cumple un papel catartico en la sociedad: Para una
gran parte de la sociedad, el evento deportivo suele ser un vehiculo de
distraccion, a través del cual las personas que acuden a un evento
deportivo se aferran a valores que les permiten acercarse a los atletas
que admiran, y sentirse parte de un conglomerado que funciona (0 no)
y que es distinto a su realidad, por lo que esto les permite liberar

tensiones. (Brhom, 1982:72-74).

o El deporte tiene inscrita en si mismo una accion unificadora:
Los eventos deportivos contribuyen a la eliminacion de barreras
sociales. Un conglomerado social se puede unificar a través de la
accion masificadora del deporte, que sirve como punto de encuentro y
didlogo entre las distintas clases sociales, razas, credos o condiciones

humanas. (Brhom, 1982:72-74).

Brhom asume esta posicién argumentando desde la teoria critica, para

explicar que el deporte es un fendmeno social que abarca un amplio espectro

dentro de la vida social. “El deporte es una disciplina avasallante, que por su

naturaleza, domina la vida de las sociedades, y que ademas, se hace cada vez

mas cotidiano” (Brhom, 1982: 79).

Pero el deporte, ademéas de tener una dimensidén sociopolitica que

permite que miles de personas se movilicen en el mundo por el s6lo hecho

deportivo en si (el mundo se paraliza para ver la final de un Mundial de Futbol,

o0 un partido entre Real Madrid y Barcelona), también acarrea que ese Hamelin

de seguidores gasten y generen miles de millones de dolares alrededor de los
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eventos deportivos masivos, haciendo que el factor econémico sea la forma maés

precisa de medir la dimension del propio evento como un fendmeno de masas.

Asi, se puede ver cdmo la Federacion Internacional de Futbol Asociado
(FIFA) reportd en su balance econdémico del 2010, un ingreso bruto por
concepto de la organizacion del Mundial de Fatbol de Sudafrica de ese afio, de
3655 millones de ddlares, sin incluir la venta de boletos. De esta cifra, 2400
millones de ddlares corresponden a la venta o cesion de derechos de television,

lo cual redunda en la importancia del evento a nivel internacional.

De esos derechos de television, la mitad del gasto le correspondia a
Europa, en tanto que Latinoamérica tendria aproximadamente el 20% dentro de

la otra mitad de los derechos de tv para ver los partidos del Mundial.

En el caso del béisbol se presentan cifras igualmente grandes, aunque
palidecen en comparacion a las del Mundial de Futbol de FIFA. De acuerdo a
notas de las agencias de noticias, el proximo contrato que Major League
Baseball firme con las cadenas de television estadounidenses para la
transmision de las proximas diez temporadas de las Grandes Ligas podria
superar el billon de ddlares, de acuerdo con un articulo en Internet de la agencia

Reuters, publicado en el 31 de octubre del 2011 (Reuters, 2011:sp).

De acuerdo con este mismo articulo de Reuters, la Serie Mundial del
2011 tuvo un aproximado de 16.6 millones de espectadores sintonizando el
careo entre Cardenales de San Luis y Rangers de Texas, cifras que se quedan

cortas con los casi 35 millones de televidentes que sintonizaron sélo en Estados
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Unidos las Series de Campeonato entre Yankees de Nueva York y Medias Rojas

de Boston de 2004 (Reuters, 2011:sp).

De acuerdo con Bill Lubinger, cronista especializado en béisbol del
portal web Cleveland.com, Los Angeles de Anaheim, que recientemente se
gastaron la bicoca de 254 millones de dolares pagaderos en los préximos 20
afios para contratar al pelotero dominicano Albert Pujols, tienen un contrato de
television con la cadena Fox Sports West en Estados Unidos que les representa
ingresos de 3 billones de dolares por transmitir las préximas 20 campafas del

equipo del condado de Orange County en Los Angeles (Lubinger, 2012: sp).

El deporte es un hecho de gran significaciéon universal. El espectaculo
que gira alrededor de los distintos eventos produce que equipos como Real
Madrid o Manchester United gasten mas de 150 millones de ddlares en nuevos
contratos, en tanto que equipos de béisbol de “mercados en crecimiento” como
los Marlins de Miami subieron su ndmina anual de 38 millones de dolares a 110

millones esta temporada, en la que estrenan un nuevo estadio (ESPN, 2012: sp).

Mientras el Hamelin de seguidores va embrujado a los estadios,
sintoniza la television y la radio, y consume productos de los equipos por el
encanto de sus deportes favoritos, los conjuntos se gastan cifras astronémicas
para mantener un espectaculo que permita que el circulo perfecto del deporte

como un evento masivo siga funcionando.

Y ese conglomerado de seguidores del deporte, consume todo lo que

pasa alrededor de sus equipos favoritos a través de un proceso en el que la
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representacion social forma una parte fundamental, en el que se genera un
proceso de adopcion y de identificacién a través de las imagenes que se
producen en el periodismo deportivo y que eventualmente serdn consumidas por

la audiencia.
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Capitulo 111

Metodologia de trabajo

En este capitulo se procede a explicar los pasos metodolégicos a través
de los cuales se lleva a cabo el presente trabajo de investigacion, asi como los
recursos con los que se contara para la identificacion de las distintas variables
que conforman el andlisis discursivo para obtener la representacién social de

Andrés Galarraga como actor deportivo en octubre de 1993.

3.1 Tipo de Investigacién

Segun lo expresado por Fidias Arias en su obra ‘El Proyecto de
Investigacion’ en su segunda edicion del afio 1999, existen tres categorias
distintas para calificar el tipo de proyecto de investigacién que se quiere

abordar: segun su nivel, su disefio 0 su proposito.

De acuerdo con Arias, el nivel de la investigacion se refiere “al grado de
profundidad con que se aborda un objeto o fendbmeno. Aqui se indicara si se
trata de una investigacion exploratoria, descriptiva o explicativa”. (Arias, 1999:
19).

Arias explica que una investigacion descriptiva es aquella que “consiste
en la caracterizacion de un hecho, fendmeno o suposicion para establecer su
comportamiento”. (Arias, 1999: 20). Desde esta premisa se observa como esta
investigacion sobre la representacion social en el periodismo deportivo
venezolano, en el caso de Andrés Galarraga, se ajusta a una metodologia del
tipo descriptiva.

56



Con relacién al disefio de la investigacion, Arias explica en su obra que
éste serd “el que determinara la estrategia que adoptara el investigador para
responder a las interrogantes que plantea el proyecto”. Ademads, argumenta que
en este apartado la investigacion puede ser documental, que es aquella que se
lleva a cabo mediante la obtencion de material bibliografico y hemerogréafico
para la realizacion posterior del analisis, o de campo, “que consiste en la
recoleccion de datos directamente de la realidad donde ocurren los hechos, sin
manipular o controlar variable alguna”. (Arias, 1999, 21-22).

Luego, de acuerdo con lo expresado anteriormente, la presente
investigacion sobre la representacion social de actores en el caso de Andrés
Galarraga es una investigacion de campo, ya que si bien la misma esta basada
en la obtencion y anélisis de datos provenientes de materiales impresos
emanados de la prensa escrita venezolana en 1993, el trabajo en si se realiza en
el mismo sitio donde ocurre el fenédmeno, es decir, la investigacion se hace
sobre el propio discurso, por lo que se aborda al objeto de estudio en el lugar del
hecho sin manipular o controlar algunas de las variables.

Ademas, esto correspondiendo a la construccion de una monografia para
su presentacion definitiva, debido al proceso de recoleccion y analisis de datos
oportuno para el mismo.

Entre los tipos de investigacion de campo, de acuerdo con el manual de
la Universidad Pedagdgica Experimental Libertador (UPEL) (2006), la
investigacién de campo de acuerdo con sus objetivos puede ser de carécter
exploratorio, descriptivo, interpretativo, reflexivo-critico, explicativo o

evaluativo (UPEL, 2006: 11).
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Igualmente, de acuerdo a la UPEL la investigacion de campo puede ser
de tipo experimental, cuasi experimental o ex post-facto; encuesta, panel,
estudio de casos o estudio censal; de enfoques cualitativo, interpretativo, de
critica social u otros enfoques emergentes, por ejemplo: investigacion-accion,
investigacion sobre la practica, investigacion participante; estudios etnogréaficos,
etnometodoldgicos, holisticos, biograficos, fenomenoldgicos, de analisis
sistémico, de andlisis de contenido; y cualquier otro disefio de investigacion
dentro; estudios de costo-beneficio y de costo-efectividad; prueba de modelos
estadisticos, econométricos y matematicos en general; estudios lingtisticos,
estudios geograficos y cualquiera otros propios del campo de la especialidad.
(UPEL, 2006:11).

Visto esto, el trabajo sobre la representacion social de actores en el
periodismo deportivo venezolano, en el caso de Andrés Galarraga tras la
obtencion de su campeonato de bateo en 1993, tiene un enfoque cualitativo,
correspondiendo a un anélisis de los contenidos de la prensa venezolana para
identificar cual fue esa representacion social.

3.2 Periodo en el que se desarrollara la investigacion

En el apartado correspondiente a la marca temporal de la investigacion,
de acuerdo con Fidias Arias, esta puede ser de tipo longitudinal u horizontal,
cuando corresponde a un trabajo sostenido durante un periodo de tiempo
determinado siguiendo un fenémeno; o de caracter transversal o vertical cuando
se trabaja en un momento y tiempo definidos (Arias, 2004: 25).

De esta manera, la investigacion sobre la representacion social de actores

en el periodismo deportivo sobre Andrés Galarraga en 1993, tiene una marca
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temporal transversal, puesto que esta enmarcada especificamente en los dias en
los que el personaje objeto del estudio pelea por el campeonato de bateo de las
Grandes Ligas, en los primeros de octubre de 1993.

La misma tomo un periodo de seis meses de trabajos, entre recopilacion
tedrica, obtencién de los articulos de prensa a analizar asi como la realizacion
propiamente dicha del analisis.

La investigacion se hizo utilizando la metodologia acorde para un
trabajo de campo, realizando un estudio descriptivo del fenémeno, con una

marca temporal transversal y con un enfoque cualitativo.

3.3 Universo y muestra

Para realizar el analisis se tom0 una muestra de tres articulos de autores
distintos en prensa nacional, uno del diario EI Nacional, que estuvo en la ciudad
de Atlanta, donde los Rockies de Colorado visitaban a los Bravos en el dltimo
fin de semana de la temporada de 1993 de Grandes Ligas (entre el 5y el 8 de
octubre de ese afo); y dos del diario Meridiano. Estos textos encajan dentro del
tipo informativo, y fueron considerados por el tiraje de los periddicos a nivel
nacional durante esa fecha, que oscilaba entre 70.000 y 100.000 ejemplares en

ambos casos.

En cuanto al Diario Meridiano se utilizaron dos articulos:

1.- Andrés Galarraga, noveno campeon latinoamericano de bateo

2.- Galarraga con el titulo asegurado
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Estos textos fueron elegidos debido a que eran de los pocos que se
presentaban en Meridiano firmados por una de las plumas de su equipo de

trabajo, y no por una agencia cablegrafica nacional o internacional.

En el caso del Diario El Nacional, se eligio el texto “El Gato en El
Nacional (y Ill). Nos vemos en Caracas” debido a que el autor del mismo
(Humberto Acosta), se encontraba en el lugar de los acontecimientos y fue
testigo de como se vivio el momento en el que Galarraga obtuvo su campeonato

de bateo.

3.4 Técnicas de recoleccion, andlisis de datos y validez del método

Los articulos necesarios para la realizacion del anélisis, fueron retirados
de los distintos archivos de los diarios ElI Nacional y Meridiano. Una vez
recolectados los discursos a ser analizados, se procedié a trabajar bajo la
metodologia seleccionada para realizar el abordaje del proyecto, descrita por el
autor holandés Theo Van Leeuwen en el articulo The Representantion of Social
Actors (1996), en el que se toma como punto de partida en la identificacion de
quiénes actlan -sea pasiva o activamente- en el discurso; y el propuesto por el
investigador holandés Teun Van Dijk para la aproximacion, desde la perspectiva
del Andlisis Critico del Discurso (ACD), a la construccion de la ideologia en
términos discursivos.

El primer método tiene como finalidad poner en manos del analista, a
través de una serie de supuestos preestableidos y estrategias basados en una
interpretacion social y seméntica en primera instancia del discurso, un

inventario de formas en las que la representacion de los actores sociales ocurre.
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Esta interpretacion sociosemantica tiene como segunda etapa, que viene
a ser la fase de corroboracién, el sefialamiento de las estrategias linguisticas
empleadas por el proponente para identificar a dichos actores. Las estrategias

gue Van Leeuwen documenta son las siguientes:

° Exclusion / Inclusion

- Exclusion: supresion / retiro al fondo (backgrounding)

o Asignacion de roles (Agente — Actor: Activacion / Paciente —

Meta: Pasivacion)

- Activacion: Participacion / Circunstanciado / Posesivado

- Pasivacién: sujecion / beneficiacion

) Generalizacion / especificacion

. Asimilacion / Individualizacién

- Asimilacion: agregacion / colectivacion

° Asociacion / Disociacion

. Indeterminacién / Diferenciacion

- Nominacién / Categorizacion Nominacion: formal /

semiformal / informal

. Funcionalizacion / Identificacion
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- ldentificaciéon: clasificacion [/ identificacion relacional /

identificacién fisica

o Personalizacién / Impersonalizacién

- Impersonalizacion: abstraccion / objetivacion

. Sobredeterminacion: inversién / simbolizacién / connotaciéon /

destilacién.

Por tratarse de una aproximacion bastante extensa en cuanto a su
desarrollo tedrico, s6lo se proponen para este trabajo sus categorias generales,

que seran documentadas en la medida en que se ubiquen dentro del analisis.

Por otra parte, la segunda metodologia tiene como finalidad identificar
las trazas ideoldgicas dentro del discurso a analizar, para relacionar la estructura

del discurso propiamente dicha con e entramado social (contexto) que lo rodea.

En esta direccion, Van Dijk apunta (1996:18) que las ideologias son
sistemas que sustentan las cogniciones sociopoliticas formadas por consenso, y
que provienen de la organizacion general de las actitudes de los grupos hacia
determinados aspectos de la vida social, organizadas esquematicamente y de
extension limitada.

Las actitudes seleccionadas procederan de la optimizacion de los fines o
intereses del grupo en cuestion, que no necesariamente estaran faltas de
incongruencias. Para que un individuo se sienta parte de un grupo debe
disminuir lo mas posible la distancia entre sus cogniciones personales y las

cogniciones que grupalmente se han establecido, subyacentes en el habla y en el
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texto, o incluso apropiarlas por completo. Estas cogniciones personales,
representadas en modelos mentales de acontecimiento, son las que a su vez
controlan el discurso que el individuo pronunciara cuando se trate de un tema
que su grupo social ha sometido a consideracion.

En consecuencia, este actor pone de manifiesto una estructura polarizada
entre nosotros y ellos, configurada por una serie de proposiciones 0 maximas
axiomaticas que el proponente debe respetar frente al otro, y que sirven como
referencia a una construccion de como el grupo se representa frente al resto de
la sociedad. Por ello, la ideologia define al individuo en términos de identidad /
membrecia, actividades, metas, normas y valores, posicién social y recursos.

Cabe destacar que un individuo puede compartir una o varias ideologias
simultaneamente, al colindar con los valores y presupuestos (mas o menos
especificos) que le permiten internar estas imagenes identitarias (Van Dijk,

1996: 25).

Ambos son métodos que se han utilizado en el tiempo reciente para el
analisis politico y social, por lo que su validez se someterd a prueba en este
trabajo, al ser una de las pocas ocasiones en la que el mismo es utilizado para

realizar analisis en fendmenos discursivos asociados al deporte.
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3.5 Andlisis de los resultados

Igualmente, para la realizacion del andlisis se construyd una red
lexicologica, que permite clasificar, representar y estudiar de esta manera la
estructura léxica contenida en las relaciones semanticas, a través del programa
Antconc, un software que permite realizar glosarios y observar palabras o

grupos de palabras en un contexto determinado.

Con esto, el andlisis de los resultados se presentara a través de tablas en
las que se explicaré cuales son las distintas representaciones que van dandose en
los discursos con los personajes asociados a los mismos, asi como la situacion
referente a la presencia de los mismos dentro o fuera de los grupos contextuales

asociados a los roles de cada persona.

Tabla de resultados

Actor social Incluido Suprimido
Retirado
% % %
XXXXX (N=)
YYYYY (N=)
27777 (N=)
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Capitulo IV

Andlisis de la representacion social de actores en el periodismo deportivo

venezolano, caso Andrés Galarraga 1993

Para la realizacion del andlisis sobre cudl fue la representacion social de
actores en el periodismo deportivo venezolano, en el caso de Andrés Galarraga
cuando logra su titulo de bateo en 1993, es necesario observar primero cual es el
contexto en el cual se desarrollan los eventos en los que “El Gran Gato” obtiene

el campeonato de bateo.

4.1 Contexto

El béisbol aparece a principios del siglo XIX en los Estados Unidos. De
acuerdo a los libros de historia del deporte del diamante, su origen aun es
difuso. De acuerdo con el analista de béisbol Juan Vené, el béisbol comienza a
practicarse instintivamente desde el siglo V A.C., cuando los egipcios
practicaban una actividad con palo y pelota que se asemejaba mucho a lo que

conocemos hoy en dia como béisbol. (Vené, 14: 2007).

En Estados Unidos existe la leyenda de que el béisbol fue inventado por
el militar Abner Doubleday en Cooperstown, donde se encuentra ahora el Salén
de la Fama del deporte del diamante, y donde supuestamente aparece por

primera vez.

Sin embargo, y de acuerdo a lo investigado por Vené, las referencias a

Doubleday constituyeron una farsa inventada por la empresa Spalding, principal
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proveedora de pelotas de béisbol, que necesitaba una figura nacionalista que le

permitiera promocionar su producto. (Vené, 16-21: 2007).

No obstante, de acuerdo con el historiador venezolano Javier Gonzélez,
especialista en béisbol, se dice que el “base ball” aparece como una practica
heredada de los peregrinos ingleses que emigraron hacia suelo estadounidense
en el siglo XVII, que llevaron un juego de bate y pelota similar al cricket,
Ilamado rounders, y cuyas modificaciones se consolidan cuando el empleado
bancario y voluntario de los bomberos de Nueva York, Alexander Cartwrigth,

origino el primer reglamento del juego (Gonzalez y Figueroa Ruiz, 32: 2005).

Cartwrigth ademas, fue el fundador del primer equipo oficial del que se
tienen registros, los Knickerbockers, apodo que se le daba a los newyorkinos
descendientes de las primeras familias holandesas de la que hoy es conocida

como la “Gran Manzana” (Gonzalez y Figueroa Ruiz, 33: 2005).

De acuerdo con el libro “The Baseball Chronicle” (Nemec, 8: 2005), los
Knickerbockers juegan su primer partido el 19 de junio de 1846. Eventualmente
aparecieron mas equipos, hasta que se crea un circuito para que compitan, que

eventualmente se convierte en lo que hoy se conoce como las Grandes Ligas.

El origen de las Grandes Ligas se remonta a 1871, con la aparicion del
Circuito Nacional que aglutina a varios equipos que viajan por los Estados
Unidos haciendo exhibiciones de béisbol. Eventualmente, con el surgimiento de
equipos en ciudades como Cincinnati, Nueva York, y Chicago, el empresario

William Hubert crea en 1876 la Liga Nacional de Clubes de Béisbol, que aln
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funciona hasta el dia de hoy con el nombre de Liga Nacional, como parte de la

Major League Baseball (Nemec, 9: 2005).

Las reglas en la Liga Nacional eran muy estrictas con relacion al
comportamiento del publico, por lo que en 1882 aparecen la Asociacién
Americana y la Union Americana de Beisbol como una respuestas mas liberales
(se permitia el consumo de alcohol en las gradas y se podia jugar los domingos,
como novedades mas importantes) al cerrado circuito primigenio (Nemec,

10:2005).

La proliferacion de otros pequefios circuitos profesionales, debilitaron la
organizacion del juego al que le quedd solo la Liga Nacional como su Unico
circuito rentado fuerte para 1892. Pero para 1899 también estaba en crisis, y es
donde emerge la figura de Byron “Ben” Jhonsosn, un empresario duefio de la
Liga del Oeste, que decidié refundar su circuito para convertirlo junto a
empresarios de otras grandes ciudades estadounidenses (Washington, Boston,
Cleveland o Detroit) en la Liga Americana. Para 1905 la Liga Nacional y la
Liga Americana decidieron que los equipos que resultasen campeones de los
respectivos circuitos jugarian entre si una “Serie Mundial” para definir al equipo
campedn del béisbol organizado, dandole origen definitivo a la Major League

Baseball (Liga Mayor de Béisbol) (Nemec, 11:2005).

El béisbol llega a Venezuela a finales del siglo XIX. Javier Gonzélez en
su libro “El béisbol y su historia en Venezuela”, aclara que, como en el origen
del deporte del diamante, no hay claridad sobre la fecha de llegada del juego de

pelota al pais. Los primeros registros de un partido de béisbol disputado en
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Venezuela datan de 1895, aunque hay una polémica que indica que el juego se
comenzO a practicar entre 1892 y 1893. (Gonzalez y Figueroa Ruiz, 41-42:

2005).

El primer partido de béisbol organizado en Venezuela se disputa en
Caracas en 1895, después de la aparicion del Caracas Base Ball Club,
conformado por un grupo de jovenes que se reline a practicar la nueva disciplina
deportiva en un terreno baldio de Quebrada Honda, cerca de la Estacion Central

de ferrocarriles.

La fecha exacta se remonta al 23 de mayo e 1895, en el que los
miembros del Caracas Base Ball Club se dividen en dos escuadras (Roja y Azul)
y disputan un choque inter escuadras, ampliamente resefiado por la prensa de
aquel tiempo. El deporte se extiende rapidamente, y ya para 1896 lo practican
también en Valencia, Coro y Maracaibo (Gonzélez y Figueroa Ruiz, 44-48:

2005).

Poco tiempo después la disciplina se convierte en un deporte popular y
con arraigo en el pais; por lo que tampoco transcurre demasiado tiempo para ver
a un venezolano en el ambito en el que se retnen los mejores exponentes del

beisbol.

Alejandro “Patén” Carrasquel fue el primer jugador venezolano que
participa en un partido de Grandes Ligas, con los Nacionales de Washington, en

abril de 1939, y desde entonces y hasta la fecha, se cuentan 275 jugadores
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venezolanos que se han colocado un uniforme y han participado de algun juego

oficial de la temporada de Grandes Ligas (Gonzalez y Figueroa Ruiz, 63: 2005).

4.1.1. Andrés Galarraga

Sin embargo, uno de los que mas expectacion levanta alrededor de su
figura es un muchacho nacido en el barrio Chapellin, de Caracas, que debuta en
las mayores en 1985, aunque su verdadera explosion como luminaria llega

mucho después cuando parece que su carrera estaba en franco descenso.

Andrés Galarraga nace en Caracas el 18 de junio 1961, y se inicia desde
muy joven en la préactica del béisbol. Desde que era un nifio, jugando en el
equipo Ray-Ran de Chapellin, se dio a conocer por su gran capacidad atlética,
inusual para un muchacho ligeramente pasado de peso y de gran tamafio, y su

fuerza para batear. (Acosta, 16: 2010)

Su carrera cobra alguna notoriedad importante por su desempefio en
Venezuela con los Leones del Caracas, y su paso por los Expos de Montreal en
Grandes Ligas, con los que llegé a ganar dos Guantes de Oro como el mejor

defensor del afio en la primera base. (Acosta, 32-46: 2010).

Sin embargo, en 1992, atraviesa un momento complicado en medio de su
carrera deportiva. Ese afio tuvo su peor temporada en el béisbol organizado, en
el equipo de los Cardenales de San Luis, donde una lesion en su mano derecha
lo deja incapacitado para jugar por espacio de practicamente media temporada.
A tal punto que los Cardenales decidieron dejarlo en libertad al final de la
campafia. (Acosta, 54: 2010).
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Asi, a finales de 1992, en medio del penultimo proceso de expansion de
las Grandes Ligas, Galarraga se encuentra en una encrucijada en su carrera, y
decide firmar por Rockies de Colorado, por recomendacion del manager del
novel equipo montafioso, Don Baylor, quién conoce a Galarraga en San Luis.

(Acosta, 54: 2010).

Baylor se encarga de cambiarle a Galarraga su manera de pararse para
batear, y de darle confianza en medio de las dificultades que atraviesa ‘El Gran
Gato’ en su carrera por aquellos dias. Baylor de alguna forma se convierte en
una suerte de mentor de la carrera del pelotero criollo desde entonces. (Acosta,

56: 2010).

En 1993 comienza la temporada de Grandes Ligas, y en Colorado, una
ciudad que recibe por primera vez un equipo de ligas mayores, la expectativa

termina girando ese afio alrededor del “nuevo” Galarraga. (Acosta, 54: 2010).

Con su confianza y su nueva forma de batear, que le permite ver mejor
los lanzamientos, el venezolano ya para el mes de mayo de esa campafia obtuvo
el liderato de bateo de la liga, conectando para mas de 400 puntos hasta la pausa

del Juego de Las Estrellas, en julio. (Acosta, 58: 2010).

Sin embargo, una lesién en su rodilla que lo aparté cuatro semanas del
terreno durante el mes de agosto, por poco coloca en riesgo el logro que
Galarraga perseguia en ese momento. A final, regresa a tiempo de la lista de

incapacitados, para enfrascarse en una lucha sin cuartel con Tony Gwynn de los
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Padres de San Diego por el cetro como mejor paleador de esa campafia en el

“Viejo Circuito” de la gran carpa. (Acosta, 58-59: 2010).

En el fin de semana final de la temporada, el equipo de Colorado se
traslada a Atlanta para jugar sus ultimos tres compromisos del afio, y con
Galarraga necesitando sumar al menos tres hits y obtener los cuatro turnos que
le faltaban para que, unido las apariciones legales (que incluyen igualmente los
boletos, los golpeados y los sacrificios) pudiera convertirse en el lider bate

oficial de la Liga Nacional. (Acosta, 60: 2010).

El venezolano consigue los turnos legales y los tres inatrapables que le
faltaban en la recta final de la temporada, y se convierte asi en el primer
venezolano en ganar un titulo como el mejor bateador en cualquiera de las dos

ligas de la Major League Baseball.

El logro de Galarraga se da en una Venezuela en la que existian
multiples problemas de indole politico y econdmico. En 1989 se da “El
Caracazo”, los dias 27 y 28 de febrero, una revuelta popular ocasionada por el
descontento del pais con las medidas econémicas que anuncia el gobierno
entrante de Carlos Andrés Pérez, entre las que se destaca el alza de los precios

de la gasolina.

Luego, un afio antes del titulo de bateo del “Gran Gato”, hubo dos
intentonas de golpe de Estado (4 de febrero y 27 de noviembre de 1992), el
presidente Pérez es forzado a renunciar después de que el Fiscal General de la

Republica Ramon Escobar Salén introduce una querella ante el Tribunal
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Supremo de Justicia, después de hallar evidencias de un desfalco a la nacion por

250 millones de bolivares.

Ramon José Velazquez es designado presidente provisional del pais, que
a su vez se halla en medio de una intensa campafia electoral con cuatro
candidatos (Claudio Fermin, Oswaldo Alvarez Paz, Andrés Velazquez vy el
eventual ganador de la justa, Rafael Caldera) en carrera por asumir la primera

magistratura de Venezuela.
4.2 Textos

A continuacion, dejaremos los dos textos, uno del Diario ElI Nacional y
otro del Diario Meridiano, que fueron seleccionados para la realizacion del

analisis:

Tipo de texto: Crénica.
Diario: EI Nacional
Redactor: Humberto Acosta

Fecha: 8-10-1993

1. El Gato en El Nacional (y 1)
2. Nos vemos en Caracas

3. Atlanta, 7 (Enviado Especial).- Con la timidez de quién no ha sido invitado a la fiesta, Jerry
McMorris atraveso este domingo el vestuario y se detuvo frente al locker de Andrés Galarraga,

gue aln no se despojaba del uniforme.

4. Le extendi6 la mano y le dijo: “Felicitaciones”.
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5. Tal vez McMorris no admire mas a Galarraga que cualquier otro fanatico del juego, pero

ciertamente es un aficionado muy especial.

6. Es el duefio de los Rockies de Colorado.

7. “Felicitaciones también para tu familia y tu pais”, agrego.
8. “Voy a reunirme con Bob para ver que se puede hacer”.

9. “Quiero que regreses porque este equipo esta hecho en base a ti y me gustaria que continuara

siendo asi”.

10. Galarraga nos present6, y entonces este hombre de 50 afios de edad y también duefio de una
gigantesca flota de camiones que circula por los Estados Unidos y Canada, repiti6 sin dejar de

mirar a El Gato, “¢l es un muchacho muy especial”.

11. Esta es la clase de sentimiento que se percibe hacia el venezolano en los Rockies, y es

igualmente una de las poderosas razones para que firme un contrato millonario y multianual.
12. Basta saber que qué prevalecerd, si el corazén o la cabeza.

13. “El ha sido realmente atento conmigo desde que llegué al equipo”, admite Andrés, luego que

McMorris continuara despidiéndose del resto de los jugadores.

14. “Eso no pas6 en Montreal ni en San Luis. Al duefio de los Cardenales nunca le vi la cara en

todo el afio que pasé alla.

15. Este sefior es diferente.

16. Tiene detalles.

17. Ahora mismo me acaba de decir que no me preocupe por el carro que tengo en Denver.

18. Me lo mandara a mi casa en West Palm Beach en uno de sus camiones”.
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19. El Bob al que se referia McMorris es Bob Gebhard, gerente general de la organizacion de
Colorado, y quién la noche del sdbado también expresé su deseo porque Galarraga siga con los

Rockies.

20. Lo hizo en la entrada del bar Champion del hotel Marriot Marquiss mientras se brindaba con
champafia en vasos de carton, por el titulo de bateo que esa tarde habia asegurado el toletero

derecho y primera base.

21. “A Andrés lo conozco desde que era un adolescente”, recordé Gebhard, un alto ejecutivo de
la organizacion de los Expos de Montreal para la que Galarraga firmé por primera vez un

contrato profesional en 1979.

22. “Ellos estan un poco altos en sus aspiraciones, pero también haré todo lo que estd a mi

alcance para que vuelva con nosotros.

23. Es muy importante para todos.

24. Para los fanaticos y hasta para la ciudad entera.

25. Es tan popular y apreciado, que si en vez de jugar en Denver jugara en Nueva York, alguien

lanza su candidatura para la presidencia de los Estados Unidos”.

26. Todo esto ocurria a las puertas del Champion porque el local prohibié el consumo de la
botella de champafia que no habia sido extraida de su bodega, pero antes, Galarraga explic la

situacién desde su punto de vista y el de sus representantes.

27. “Gebhard queria firmar antes de terminar la temporada y los abogados le preguntaron que

cual era el apuro”, relat6 sentado por pura coincidencia debajo de una foto de Tony Gwynn.

28. “Ahorita hay una diferencia de cantidad y de tiempo.

29. Ellos quieren un contrato por dos afios con una opcion, y nosotros queremos uno garantizado

por tres temporadas.

30. Sin embargo, yo quiero quedarme.
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31. Por eso no creo que llegue a declararme agente libre, aunque todo est4 en manos de los

abogados”.

32. Entre tanto, la Galarraamania continta extendiéndose.

33. Una dama identifica al jugador y se acerca a la mesa para que le dé su autografo.

34. “A veces me gustaria ser como Barry Bonds, que tiene la fama de ser el pelotero mas

antipatico de todas las grandes ligas”, apunta.

35. “Pero no puedo.

36. Se hace dificil el no poder estar tranquilo en un sitio sin que nadie se te acerque.

37. Yano sé cuantas veces he explicado lo de los turnos y las que faltan.

38. Pienso en lo que pasard cuando llegue a Venezuela y me da miedo, pero cdmo me gustaria

andar tranquilamente por Sabana Grande, o pararme en una esquina de Chapellin.

39. Alla la gente me trata con distancia, pero sigo siendo el mismo. Son ellos los que cambian

porque creen que uno es diferente”.

40. El sitio puede enloquecer de admiracion al méas apéatico de los aficionados a cualquier

deporte.

41. Junto a la de Gwynn hay graficas de casi un centenar de celebridades de la gran carpa, y mas

alla otro tanto de futbolistas, basquetbolistas y boxeadores de todas las épocas.

42. Y si no quiere mirarlos o hablar, en todo el centro del local hay una pantalla gigante que

exhibe su espectaculo favorito.

43. “La lesion del afio pasado me ayudé mucho a enfrentar las dos lesiones de esta temporada”,

cuenta Galarraga cambiando de tema.

44, “En parte, por eso fue que pude regresar dos veces como si no hubiera pasado nada.
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45. Fue como sacar algo positivo de algo negativo.

46. Lo primero que me aconsejaron Don Baylor y Amos Otis fue que me tomara las cosas con

calma.

47. Como parte del juego que son las lesiones.

48. Es que cualquiera se desmoraliza, especialmente si estas teniendo una buena temporada”.

49. Cuando se lastimd la pierna por primera vez a principios de mayo, Galarraga bateaba para
395 con 47 hits en 119 turnos y s6lo era aventajado entre los bateadores de la Liga Nacional por

Barry Bonds, el outfilder de los Gigantes que bateaba para 412.

50. Y cuando se lesiond la misma pierna por segunda oportunidad a finales de julio, era el lider

del circuito con un average de 392 producto de 121 imparables en 309 visitas al home.

51. “También me recordaron que No me desesperara por comenzar a batear de nuevo.

52. Que siguiera haciendo todo igual, y que no se me ocurriera ponerme a buscar jonrones y que

siguiera utilizando todo el campo.

53. Esos consejos y los ejercicios me permitieron regresar las dos veces como lo hice”.

54. Los malos recuerdos fueron igualmente positivos.

55. No olvida los acidos comentarios de la prensa de San Luis sobre su incapacidad para
cumplir con su trabajo, y en especial aquellas odiosas comparaciones con Ken Hill en 1992,

cuando el pitcher llegé a tener méas carreras empujadas que Andrés.

56. Hill fue el lanzador que los Cardenales dieron a los Expos por Galarraga en el invierno de
1991, y al culminar la siguiente campafia, sumaba 16 triunfos mientras que el toletero bateaba

para 245 y no pudo aparecer en 100 encuentros por primera vez desde 1985.

57. “Por eso Baylor trata de mantenerme alejado un poco de la prensa”, sonrie.

58. “Puede ser problematica si te levantan o si te hunden.
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59. Siempre le dice a los periodistas de Denver, no me distraigan al muchacho”.

60. Pero eso ya es imposible.

61. Ya ni siquiera son los periodistas deportivos los que le siguen la pista a El Gato.

62. Hasa aqui vino Allan Gottlieb, redactor de ciudad, enviado por el Denver Post

63. “Lo de Galarraga ha excedido el medio deportivo propiamente.

64. Al menos en Denver, y en todo el estado de Colorado, tiene ya un trasfondo social muy

interesante”, explica Gottlieb.

65. “El no es solo el méas popular del equipo por lo que hace en el terreno, sino por su abierta

personalidad, por su amabilidad.

66. Y resulta que alla el veinticinco por ciento de la poblacién es de origen hispano,

especialmente de México.

67. Es una poblacion con muchos problemas sociales, y Galarraga se ha convertido en un

modelo a imitar”.

68. Sin embargo, este periodista de 37 afios graduado en la Universidad de Nueva York no sélo

es capaz de hacer analisis socioldgicos acerca del fenémeno Galarraga.

69. “He visto casi todos los juegos en los que particip6 Galarraga en Denver, y algunos otros por
fuera”, dice Gottlieb, que se confiesa fanatico de los Medias Blancas por haber nacido a cinco

cuadras del viejo Comiskey Park de Chicago.

70. “Todos sus hits han sido dandole fuerte a la pelota.

71. No ha tenido hits de piernas ni texas hits”.

72. Previo al encuentro dominical, el manager Baylor convoc6 a un mitin a puertas cerradas.
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73. Queria darle gracias por todo lo hecho en la primera temporada del equipo, y esperaba que
esa tarde lo hicieran tan solo una vez mas por el bien y la integridad del béisbol de las grandes

ligas.

74. A esas alturas de la temporada, en la ultima fecha, iban a jugar contra los Bravos, que

seguian empatados con los Gigantes n la punta del Oeste de la Nacional.

75. Esa actitud y la personalidad de Baylor, es otro elemento de peso que tendrd en cuenta

Galarraga al momento de tomar una decisién obre su futuro inmediato.

76. La sola posibilidad de ir a otra parte y no encontrar el rspaldo que ofrecen Baylor y Otis, el

coach de bateo, lo inquietan.

77. “Me gustaria que llegara a un acuerdo con el equipo”, dijo Baylor, el hombre que cambi6 el

estilo de bateo y el destino de Andrés.

78. “Lo necesito.

79. Creo que no deberia pensar tanto en el dinero, como en lo que significa para los Rockies, los

fanéticos y la ciudad.

80. Es un gran muchacho”.

81. En retrospectiva, la campafia de Galarraga ha sido un homenaje a la frecuencia y a la
calidad, lo que se puede apreciar en su justa dimension al recordar que el béisbol es un juego

donde tiene menos éxito el que menos falla.

82. El bated para 370 con 174 hits en 470 turnos, incluyendo cuatro partidos de cuatro hits,

diecisiete con tres, treinta y cinco con dos y treinta y siente con uno.

83. Sélo en 27 de los 120 encuentros en los que participd se fue en blanco y su cadena mas

prolongada de desafios sin hits fue de cuatro.
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84. Ninguno de los cinco campeones anteriores de bateo del viejo circuito, Tony Gwynn en
1988 y 1989, Willie McGee en 1990, Terry Pendleton en 1991 y Gary Shafield en 1992,

acumularon averages superiores al de Andrés, pese a consumir mas de 500 turnos.

85. Por ejemplo, el inicialista de los Bravos, Fred McGriff, remolcdé 100 carreras por 98 de

Galarraga, s6lo que el de los Rockies lo hizo en cien turnos menos.

86. Tuvo promedio de 0.81 remolcadas por partido.

87. Cuando Hack Wilson establecié la marca de remolcadas para las mayores con 190 en 1930,

tuvo un average de 122 por juego.

88. “En Venezuela la gente va a querer que batee para 500, pero no importa.

89. Yo sé que lo que quieren es verme”, bromea Galarraga ya ataviado con un traje negro,

camisa blanca con corbata de tonos azules y rosado, y mocasines negros sin medias.

90. “Es la moda.

91. Nunca me habia vestido asi, que te parece.

92. Flux sin medias”.

93. Lleg6 la hora de los adioses, de sus comparfieros y de nosotros, y Andrés se incomoda.

94. “Las despedidas me ponen sentimental.

95. Son siete meses que uno pasa con esta gente.

96. Més tiempo que con la familia. Nos vemos en Venezuela. Llegaré después del 15 de

octubre, pero no mas alla del 25.

97. Después que me opere iré a West Palm Beach una semana, y cuando me recupere estaré en

Caracas”.
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98. Es Andrés Galarraga, o como le escuchamos decir a una periodista dominicana cautivada

por su presencia: “Ooooye chico, si se aparece otro igual es falsificado.

99. Ese Andrés es Gnico”.

Texto 2:

Tipo de texto: Opinidn

Diario: Merdiano.

Redactor: Leonardo Picén Lobo

Fecha: 9-10-1993

1. Andrés Galarraga, noveno latino con un campeonato de bateo.

2. Los peloteros de la region llevan tres afios consecutivos ganando un titulo en cualquiera de

las dos ligas.

3. El liderato individual que demuestra mas consistencia es precisamente el campeonato de

bateo.

4. Por lo general en ese departamento ay que tener un rendimiento parejo durante toda la

temporada.
5. O unas rachas bastante largas que permitan solventar cualquier slump en el trayecto.

6. Es distinto a los cuadrangulares, carreras impulsadas, dobles y quizds hasta los hits,
conexiones que pueden llegar en cualquier momento en grandes cantidades para luego decaer,

recuperarse y asi hasta el final.

7. Andres Galarraga con su historia reciente del titulo de bateo se incorpor6 a una élite de

peloteros muy particular.
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8. Y maés particular ain cuando se trata de peloteros latinoamericanos.

9. No son muchos, obviamente.

10. Pero si son més los titulos, gracias a la presencia de Rod Carew, Tony Oliva y Roberto

Clemente quienes se llevaron mas de una corona para su casa.

11. 19 coronas de bateo son “propiedad” de latinoamericanos, pero en total son 9 los peloteros,

incluyendo al primer venezolano: Andrés Galarraga.

12. Galarraga apenas termind la temporada fue sometido a una moderna cirugia artroscopica,

que eliminé algunas materias indtiles en su rodilla derecha.

13. Fue una operacion sencilla pero necesaria, porque el pelotero no se recuperé del todo
cuando se lesioné a finales de julio y principios de agosto y tuvo que fajarse con esa molestia

hasta practicamente el dltimo dia de la temporada.

14. Apenas faltando tres dias para el fin de la campafia reaparecio en las listas de los lideres de

bateo, por eso la lucha de Galarraga por el titulo de bateo fue extenuante.

15. En estos momentos debe estar en West Palm Beach, donde posee una vivienda y ahi se

terminara de recuperar.

16. Una vez cumplida esta etapa, vendra a Venezuela donde le espera un homenaje nacional
que incluird al pais deportivo y por su puesto a algunos que nada tienen que ver con el deporte,
pero para aprovechar la ocasion de promoverse alli estaran, demostrando que siempre estuvieron
pendientes del venezolano, que su hazafia es propicia para impulsar el deporte (discurso eterno),

que yo le presté un bate cuando era chiquito y jugaba en Chapellin...

17. Léastima que Galarraga hizo la historia en afio electoral.
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Texto 3

Tipo de texto: Noticia.

Diario: Meridiano

Redactor: Leonardo Picén Lobo.

Fecha: 6-10-1993.

10.

11.

12.

Galarraga con el titulo asegurado

Eso si.

Debe estar en los encuentros que le faltan.

¢Porqué Andrés Galarraga no es campedn bate?

Esta pregunta esta rondando en el ambiente cuando a Colorado le faltan tres partidos
para terminar la campafia.

La razon es la siguiente:

Andrés Galaraga tiene en este momento un total de 493 apariciones en el home.

Y como Colorado tiene 159 juegos, el total que necesita Galarraga es igual a 3.1
apariciones por los 159 juegos

El producto es 492.9, o para “redondear” 493, y como Galarraga tiene una mas
entonces esta por encima respecto a los partidos jugados por los Rockies de Colorado.
Esa es la razon por la cual aparecié por primera vez en la lista de los lideres de bateo el
jueves de la dltima semana.

Tony Gwynn, el presunto rival de Galarraga en la lucha por el titulo de bateo al parecer
desistio del intento por alcanzar al actual lider, ante la desventaja que debe superar, y la
posibilidad de resentirse de la rodilla lesionada, cuestion que no vale la pena a estas
alturas y mas cuando el jardinero de los Padres de San Diego tiene en su palmarés
cuatro lideratos de bateo.

Andrés Galarraga tiene un interesante compromiso para llegar a las 502 apariciones.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

Por un lado Colorado estd motivado a ganar la mayor cantidad de partidos posible para

supera sus marcas de equipo de expansion.

Por otra parte su rival Bravos de Atlanta necesita barrer la serie para estar tranquilos al

frente de la caceria que ahora mismo le tiene montada Gigantes de San Francisco.

Como se sabe, esta es la lucha mas fuerte entre las cuatro divisiones de las grandes

ligas, y la Gnica que falta por definir su campeén.

Por eso Galarraga pudiera en caso de hacer de las suyas, terminar de hundir a Atlanta.

A menos por supuesto que Gigantes no pueda con sus archienemigos ancestrales, los

Dodgers de Los Angeles.

Mientras tanto disfrutemos, una vez mas, de las dos primeras lineas de la pizarra de

bateadores

Y guardenla, porque esto es historia.

Liga Nacional
Jugador VB C H
Galarraga, Cl..... 458 71 172

Gwynn, SD..... 489 70 175

2B

35

41

HR

22

Cl

98

59

PROM

.376

.356
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4.3 Analisis del discurso

Como primer paso para comenzar este analisis de discurso, se procedera
a la identificacién de los actores sociales que en ellos se representan, a través de
la metodologia propuesta por Theo Van Leewuen descrita en el capitulo I11.

En estos textos que se observaron en el paso anterior, de caracter
eminentemente informativo, los periodistas deportivos utilizan referencias a
actores sociales que pueden enmarcar 0 no como parte del contexto en el que se
desenvuelven los hechos, y que pueden utilizar para respaldar los argumentos
emitidos.

Entre las estrategias mas utilizadas por los autores para lograr que se
cumplan pos propdsitos retdricos a través de los cuales se genera la
representacion, sobresalen la inclusion, la asimilacion, la personalizacion y la
sobredeterminacion, entre las mas frecuentes.

Para propdsitos de este analisis, se crean varias categorias para referirse
de una forma mas coherente y explicita a los actores sociales, lo cual en si
mismo, y tal como indica Van Leeuwen, sirve para calibrar el estudio en torno a
las actuaciones manifiestas y relevantes en el discurso y como una forma de
encontrar denominadores comunes entre los actores.

Asi pues se considera adecuado, dado que se trata de un proceso
argumentativo y tal como establece Van Dijk, para definir como partes en la
argumentacion dos grandes categorias: nosotros (ingroup) y ellos (outgroup).
Cada uno se encuentra claramente delimitado y subdividido en categorias que
resultan dtiles a la hora de evidenciar, mas adelante, las caracteristicas

ideologicas del discurso.
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Para efectos de facilitar la exposicion del andlisis, se trabajaran los tres
textos por separado, para luego incorporarlos en un analisis general donde se
contrastaran los resultados de los tres.

4.3.1 Texto 1: El Nacional

En este caso, el primer actor de relevancia en el analisis es el propio
Andrés Galarraga. El pelotero esta representado por su apellido en 18 ocasiones
en el texto (3,5,10,19, 26, 43, 49, 56, 63, 67, 68, 69, 75, 81, 85, 89, 98), y por su
nombre en otras nueve ocasiones en (3, 13, 21, 55, 77, 84, 93, 98, 99). Por su
apodo, “El Gato”, en tres oportunidades en (1, 10,61).

De acuerdo con lo explicado por Van Leuween, el primera base aparece
incluido en el texto debido a que se le hace mencién directa, de manera
nominada (puesto que aparece por su identidad social Unica), formal o
informalmente dependiendo de la conveniencia del autor del discurso. En todas
estas acciones en las que se menciona directamente a Galarraga, aparece de
manera activa, participativa y especifica en el texto, puesto que es el propio
agente de objeto de la accion en el texto. Ademés Galarraga siempre que
aparece mencionado en el texto lo hace de manera determinada, puesto que su
identidad siempre esté bien establecida.

Al mismo tiempo, hay 21 referencias particulares (17,17, 18, 29, 30, 34,
38,38, 39,43, 46, 46, 51, 51, 52, 53, 59, 77, 89, 91, 94, 97, 97) en el texto, en las
que el propio Galarraga se refiere a si mismo (dos con el uso del yo, 18
utilizando el pronombre posesivo “me” y una en plural (nosotros)), y tres mas
de otras personas en la cronica de Acosta que hacen referencia al beisbolista a

través del pronombre él (10, 65, 82). En estas también se hace una activacion a

85



la referencia de Galarraga, que viene a ser igualmente una activacion
participativa especifica, segin lo que explicO6 Van Lewueen en “The
representantion of social actors”.

En los apartados en los que se refieren a Galarraga en tercera persona, el
grandeliga aparece en el discurso con frases asociadas a sus actuaciones como
pelotero en Estados Unidos, y en particular, como un beisbolista de élite
después de haber logrado el campeonato de bateo de la Liga Nacional; a lo
histrica que resulté su temporada que es calificada como una hazafa, y a las
caracteristicas de Andrés como idolo a seguir dentro de la sociedad, tanto para
la comunidad de Denver, Colorado, como para toda Venezuela.

Buena parte de estas menciones, como en (5, 10, 19, 26, 43, 49, 56, 63,
67, 68, 69, 75, 81, 85, 89, 98) en el texto de acuerdo a lo explicado por Van
Leuween, se realizan por activacion, en las cuales Galarraga participa del hecho
de ser un jugador de beisbol que al obtener su campeonato de bateo se inserta
automaticamente entre los mejores de las Grandes Ligas.

Por ejemplo, en 19, Galarraga es citado como una pieza vital para el
funcionamiento de los Rockies de Colorado por su gran afio, o en 81, cuando el
propio autor del discurso, Humberto Acosta, hace referencia a la camparia del
pelotero explicando sus nimeros: “En retrospectiva, la campafia de Galarraga ha
sido un homenaje a la frecuencia y a la calidad, lo que se puede apreciar en su
justa dimension al recordar que el béisbol es un juego donde tiene menos éxito
el que menos falla”.

Esta tendencia también queda marcada en el texto cuando se toman las

palabras del presidente de los Rockies de Colorado, Jerry McMorris (otos
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actores a ser analizados mas adelante) sobre Galarraga, de manera pasiva y con
un proceso de backgrounding en el discurso.

Segun lo establecido por Van Leuween, en este caso se da una exclusion
por retiro al fondo debido a que si bien Galarraga no esta incluido en la oracion
gramatical, se infiere la presencia de este en el texto por el propio contexto del
discurso. Esto ocurre 10, donde McMorris no sélo ensalza las cualidades de
Galarraga como jugador de béisbol, sino también como ser humano: “él es un
muchacho muy especial”.

En la linea 7 de este mismo texto, McMorris también hace ver al
pelotero como un representante de todos los venezolanos, agrupando al pais
entero en la figura de Galarraga utilizando la misma estrategia pasiva y de
backgrounding: “Felicitaciones también para tu familia y tu pais”. Para
McMorris, Galarraga representaba a todos los peloteros venezolanos, y su logro
se convertia en una victoria histdrica para el pais.

O en 67, donde hay un analisis de Alan Gottlieb sobre la relevancia del
titulo logrado por Galarraga en el marco social correspondiente los habitantes
latinos de la ciudad de Denver. “Es una poblacion con muchos problemas
sociales, y Galarraga se ha convertido en un modelo a imitar”. Galarraga es de
acuerdo a este discurso, una figura a seguir en la sociedad por su desempefio
deportivo en Estados Unidos, lo que de alguna manera termina reflejandose
igualmente al contexto de Venezuela.

En el texto observamos también en (9, 25, 50, 54, 55, 64, 70, 77, 78, 79,
80, 82, 85) que se un proceso de exclusion en el discurso, inducido por la

supresion del nombre de Galarraga. Sin embargo, en todas estas frases, a pesar
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de que no se hace alusion directa al personaje, se le asigna un rol activo de la
misma manera en la que se hace cuando si se menciona su nombre o apellido.

En estos extractos, ademas, siempre se destaca alguna cualidad del
atleta, bien sea dentro o fuera del terreno, hasta encumbrarlo en algunos casos
como un potencial lider social para los Estados Unidos. Esta tendencia se puede
determinar al tomar la frase 25: “Es tan popular y apreciado, que si en vez de
jugar en Denver jugara en Nueva York, alguien lanza su candidatura para la
presidencia de los Estados Unidos”.

En otras frases del texto de EI Nacional donde se menciona pasivamente
al atleta, se destaca su papel como elemento indispensable para la conformacién
de los Rockies de Colorado (77, 78, 79, 80), y su rol preponderante dentro de la
estructura del plantel, de acuerdo a lo mencionado por el manager del equipo,
Don Baylor.

Galarraga entonces sigue apareciendo en el texto con un rol activo y
participante como un pelotero de élite dentro del béisbol de Grandes Ligas, y
como una pieza necesaria para el funcionamiento de los Rockies de Colorado.
“Me gustaria que llegara a un acuerdo con el equipo. Lo necesito”, dijo Baylor
en77y79.

Lo mismo ocurre en 9, cuando Jerry McMorris le dice a Galarraga que
desea tenerlo en el equipo el afio que viene, destacando su valor como pelotero
y argumentando que la nueva franquicia se armo6 alrededor del jugador de
Chapellin: “Quiero que regreses porque este equipo esta hecho en base a ti y me

gustaria que continuara siendo asi”.
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En las relaciones con McMorris y Baylor se da un proceso de interaccion
relacional en el discurso, puesto que Galarraga en varias ocasiones es
identificado en el texto por la relacion que mantiene con estos otros actores
sociales de relevancia en el texto.

En el texto igualmente se da un proceso de individualizacion de la figura
de Galarraga y su rol como actor social, al tiempo que sobre la figura del
pelotero ocurre un proceso de asimilacién de él hacia su equipo (Los Rockies de
Colorado), su pais (Venezuela), una élite particular de peloteros, o la ciudad de
Denver, como se muestra en (7,11,19, 30, 38, 39, 64,65,66,67, 77, 96) en el
escrito.

En la frase 20 del texto, Galarraga esta definido por identificacién y
categorizacion (proceso que se da cuando el actor social es definido en términos
de las identidades y funciones que comparte con los otros), como “el toletero
derecho y primera base”.

Igualmente, hay que destacar que Galarraga aparece en el discurso por
individualizacion en cada una de las menciones a su nombre propio en el texto.
De acuerdo con Van Leeuwen, esto sucede cuando se habla de un individuo
particular en un caso determinado, aislandolo de un grupo.

Sin embargo, cuando aparece en otras partes del texto, lo hace como
parte del conglomerado Rockies de Colorado, por lo que estd asimilado en el
texto. Para Van Leeuwen, la individualizacion es otra manera de asimilacion.

En el caso del resto de los actores reconocidos del texto, el primero en
destacarse es el equipo donde militaba Galarraga, los Rockies de Colorado, y

luego esta Venezuela y su papel dentro del logro deportivo del pelotero.
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Dentro de la categoria del equipo ademas hay una serie de actores que
igualmente desempefian un rol importante dentro del entramado discursivo: el
presidente del equipo Jerry McMorris, Bob Gebhard el gerente general, y por
ultimo Don Baylor, el manager.

En los dos casos se observa en los discursos, la tendencia de los autores
a tratar de destacar el vinculo afectivo y la relacion de admiracién que se
profesa por Andrés Galarraga en estos tres actores.

Asi, observamos que aunque hay 13 alusiones directas a los Rockies de
Colorado y la ciudad de Denver en sus distintas variantes, en las que se ven
representados de manera incluida, generalizada, asociada, determinada y
denominada formalmente; como un equipo de mercado pequefio que apenas
estaba iniciando su primera campafia en el béisbol, el impacto del mismo para la
ciudad de Denver era tan importante que magnifico el logro de Galarraga
ampliando su admiracion entre la gente de la ciudad. Esto se puede observar en
el texto en las frases (6, 11, 17, 19, 19, 25, 59, 62, 64, 64, 69, 79, 85).

Dentro de los Rockies se encuentran tres personajes con un peso
especifico en el discurso, cuya opinion sobre Galarraga fue importante para el
entramado de la historia y que por su representacion, emanada de las palabras
del propio “Gran Gato” en el discurso de El Nacional, también son dignos de ser
resaltados en el andlisis.

Jerry McMorris queda denotado en (13, 14, 15, 16, 17, 18), como un
hombre de mediana edad, acaudalado, de trato amable, detallista y atento, que

siempre se ve representado de manera incluida, generalizada, asociada,
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determinada y denominada formalmente, de acuerdo con los criterios de Van
Leuween.

Con Bob Gebhard, gerente general de la franquicia de las montafias
rocayosas de Colorado, la representacion en (23, 24, 25, 26, 27) se da
igualmente de manera directa, incluida, generalizada, asociada, determinada y
denominada formalmente; en la que queda como una pieza importante para el
armado del entramado y de la estructura del equipo.

En el caso particular de Don Baylor; su figura queda dibujada en el texto
como un segundo padre para ElI Gato. Al asumir la posicién de mentor, de
acuerdo a lo mostrado en el discurso de EI Nacional, el manager de los Rockies
aparece representado de forma igualmente incluida, generalizada, asociada,
determinada y denominada formalmente; en (45, 57, 72, 75, 76, 77, 78).

En el caso de Venezuela, la representacion que se da es la de un pais que
necesitaba una victoria deportiva que permitiera desahogar las penurias que
habia atravesado durante los Ultimos afios. EI momento politico y social que
atravesaba la nacién en aquel momento era de tanta tension, que en los
discursos se percibe un poco esa sensacién de desahogo que deja haber sido
parte de un logro deportivo de gran magnitud, como en efecto lo era el de
Galarraga.

Venezuela aparece de manera directa en este discurso en tres ocasiones,
en (38, 88, 96), en tanto que se muestra de manera excluida en apenas dos mas;
una de ellas es en 7. Caracas, donde naci6 Galarraga, tiene igualmente dos
menciones directas en 2 y 97 en El Nacional, y tres mas de forma indirecta,

refiriéndose a lugares como Sabana Grande o Chapellin en (36, 37) en El
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Nacional. En estos casos, Venezuela aparece como un actor social de
relevancia. Andrés Galarraga, por ejemplo, mostraba una relacion de miedo al
regreso a Caracas, infundido por la incertidumbre de conocer cémo seria la
reaccién de las personas de su barrio al ostentar ahora un campeonato de bateo,
y la fama que arrastré con ello en 38 y 39.

Un actor que aparece suprimido casi en lo absoluto en el texto es Tony
Gwynn, el pelotero de los Padres de San Diego al que Galarraga vencio en su
carrera por el campeonato de bateo. Gwynn aparece solo tres veces en el texto,
suprimido del discurso hasta convertirlo en un elemento précticamente
irrelevante en (27 y 41), salvo al momento de comparar la campafa de
Galarraga con las del pelotero estadounidense, que venia de ganar dos coronas
de bateo en 1988 y 1989, en 84.

En el siguiente cuadro resumen se indica quienes son los actores
sociales de relevancia en los discursos analizados, de acuerdo a las categorias

vistas previamente:

Actor social Incluido Suprimido
Retirado

% % %
Andrés Galarraga (N=51) 59 235 17,5
Rockies de Colorado (N=13) 100 0 0
Venezuela (N=11) 66 0 34
Tony Gwynn (N=3) 0 66 34

Cuadro 1. Actores sociales representados por la prensa deportiva escrita venezolana

con el campeonato de bateo de Andrés Galarraga en 1993 en el texto de El Nacional
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4.3.2. Texto 2: Diario Meridiano

En el primero de los dos textos objeto del analisis del Diario Meridiano,
la primera caracteristica a destacar es la presencia de Andrés Galarraga como el
principal actor social resaltado en el discurso. El caraquefio aparece destacado
en el texto en siete ocasiones (1, 2 7, 11, 12, 14, 16, 17), siempre de manera
incluida, nominada formal o informalmente dependiendo de la conveniencia del
autor del discurso; como un sujeto activo, participativo, especifico y

determinado.

Asimismo, “El Gato” se inserta en el discurso de manera suprimida en
este texto en una oportunidad en la frase 13, cuando se habla de “el pelotero”.
En este caso, y de acuerdo con Van Leeuwen, a demas de aparecer excluido en
el texto, lanzado al background, la figura de Galarraga se encuentra
funcionarizada, refiriendose a su papel como jugador de béisbol, que se ubica
entre los mejores bateadores de las Grandes Ligas. Este proceso se repite en las
sentencias (2, 3, 15, 16) del texto, donde segin Van Leeuwen, se habla del atleta
a través de un proceso de exclusion inducido por la supresion del nombre de

Galarraga en el discurso.

En los apartados 7 y 17 del discurso refieren al valor histérico del logro
de Galarraga. Pero ademas, hacen énfasis en su labor como pelotero (inserto en
la élite de las Grandes Ligas después de su logro), por lo que aparece en el texto

activo, identificado, individualizado, categorizado y caracterizado.

En la referencia 13 de Meridiano, se destaca a Galarraga a través de un

proceso de exclusion, supresion al background, funcionalizacion vy
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categorizacion. La consideracion que hace Leonardo Picon Lobo es que coloca
a Galarraga entre los mejores peloteros latinoamericanos de las Grandes Ligas
por le hecho de ser apenas el noveno que logré una corona como mejor
bateador, a pesar de haber estado lesionado en buena parte de la campafia.

Al mismo tiempo, esa fama se realza en el discurso cuando se denota en
un pasaje del texto de Meridiano, como el pais se llenaba de orgullo al hablar de
homenajes en los que debian participar los actores sociales de relevancia del
pais para agasajar la hazafia lograda por “El Gato” Galarraga.

Otro de los actores de relevancia en el discurso es Venezuela y su
reaccién a la victoria de Galarraga sobre Tony Gwynn por el cetro de bateo de
la Liga Nacional. En este apartado, el pais aparece incluido dos veces, ambas en
16, una con una mencion directa a Venezuela y la otra al hablar de Chapellin, en
Caracas. Estd ademéds activo, participativo, especifico y determinado. Al
presentar a Galarraga de la misma manera que a Venezuela, se trata de hacer ver

que el titulo de bateo del pelotero es el titulo de bateo de toda Venezuela.

Sin embargo al mirar el texto en detalle, se demarca la existencia de un
outgroup emergente que s6lo se distingue en este discurso (entre los tres
analizados). En ¢l se da la participacion de “los politicos venezolanos” como un
actor de relevancia, que desean sobre salir a expensas del logro deportivo del

pelotero.

Asi, los politicos aparecen en 16 y 17, excluidos del texto como

“aquellos que nada tienen que ver con el deporte” (16), y su representacion
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ademas de darse por exclusion se da por un caso de supresion al background

dentro del texto.

Actor social Incluido Suprimido
Retirado

% % %
Andrés Galarraga (N=10) 70 10 20
Venezuela (N=2) 100 0 0
Politicos venezolanos (N=2) 0 0 100

Cuadro 2. Actores sociales representados por la prensa deportiva escrita venezolana con

el campeonato de bateo de Andrés Galarraga en 1993 en el primer texto de Meridiano

4.3.3 Texto 3: Diario Meridiano

En este otro texto de Meridiano, Andrés Galarraga es también el
personaje principal asociado a la construccion discursiva de este texto de
Meridiano. El grandeliga aparece destacado en el texto en siete ocasiones, en (1,
4, 8, 9, 11, 12, 16, 22), siempre de manera incluida, nominada formal o
informalmente dependiendo de la conveniencia del autor del discurso; como un

sujeto activo, participativo, especifico y determinado.

Al mismo tiempo, la figura de Galarraga aparece en el texto por
exclusion suprimido en el texto en la linea 10, y retirado al background del

discurso en 11, cuando se hace referencia al “actual lider de bateo”.

En este discurso se le da una importante relevancia al papel del equipo

Rockies de Colorado como franquicia de expansion, y sus posibilidades de

95



amargarle la Gltima semana de campafia a los Bravos de Atlanta, quienes
peleaban por el campeonato de la Division Este de la Liga Nacional en esos
dias. El equipo en el que jugaba Galarraga aparece representado en el texto en
cuatro ocasiones, todas de manera activa, participativa, especifica y
determinada; al tiempo que al ser un conjunto que esta enrolado en un grupo
mayor como las Grandes Ligas, y su actividad esta relacionada con el trabajo de
un conglomerado de personas alrededor de su figura, el actor social también

atraviesa un proceso de asimilacion.

En el discurso de Leonardo Picon Lobo también se hace referencia a
Tony Gwynn, el contendor de “El Gato” en la lucha por obtener el campeonato
de bateo. El autor sefiala en 11 a Gwynn como un “presunto rival” del pelotero
criollo, apareciendo en el texto de forma activa, especifica, individualizada y
determinada. En ese mismo parrafo, Gwynn tambien aparece excluido en el
discurso, sefialado por su actividad (jardinero derecho de los Padres de San

Diego), aunque de forma asimilada y funcionalizada.

Actor social Incluido Suprimido
Retirado

% % %
Andrés Galarraga (N=10) 80 10 10
Rockies de Colorado (N=4) 100 0 0
Tony Gwynn (N=2) 50 0 50

Cuadro 3. Actores sociales representados por la prensa deportiva escrita venezolana con

el campeonato de bateo de Andrés Galarraga en 1993 en el segundo texto de Meridiano
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4.3.4 Los grupos y sus roles dentro del discurso

Una vez revisado el papel de los actores sociales dentro de los tres
discursos, es necesario asumir cual es el tratamiento ideoldgico que constituye a
trama de los textos sobre Andrés Galarraga en octubre de 1993.

En primer lugar, el rol que se le otorga a Galarraga dentro de los
discursos analizados es el de un atleta de élite, que logré sobreponerse de
manera casi heroica a dos lesiones para insertarse en la historia no sélo como el
primer venezolano en lograr un campeonato de bateo, sino ademas incluirlo en
un selecto conglomerado al que hasta ese momento pocos peloteros
latinoamericanos habian accedido, que era el de ser campedn bate de las
Grandes Ligas.

Galarraga se constituye como el objeto principal del “nosotros” (yo) en
los discursos de la prensa deportiva venezolana durante octubre de 1993. Al
mismo tiempo, dentro del nosotros estdn también insertos los venezolanos,
todos los compatriotas del “Gran Gato” y cémo percibieron el logro de Andrés
Galarraga.

En ese apartado particular, se puede asociar al rol discursivo asociado al
pais como el de un pueblo necesitado de victorias, una Venezuela que se inserta
en el “nosotros” como aquellos los que nos sublimamos con la victoria de
Andrés Galarraga, nosotros los que nos levantamos y queremos mejorar y tener
la imagen que proyecta el nuevo idolo de la élite del béisbol, Andrés Galarraga.

En el “ellos” se agrupan los estadounidenses y su percepcion sobre
Andrés Galarraga, tanto los compafieros de equipo como sus jefes; Tony

Gwynn, el principal contendor de Galarraga en la brega por el campeonato de
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bateo, en tanto que otro grupo que aparece sefialado dentro del “ellos” en los
discursos es la tematica politica y su aprovechamiento de estas situaciones
ventajosas en lo deportivo para tratar de mejorar su imagen posando con el idolo
Galarraga.

En el caso de los estadounidenses ocurren dos variantes. En el primer
texto, el del Diario El Nacional, se observa a un estadounidense maravillado con
el logro deportivo de Galarraga, al punto de catalogarlo como un tipo
presidenciable en los Estados Unidos debido a su relevancia publica, o como un
elemento necesario dentro de los Rockies de Colorado para la buena temporada
que vivieron.

En los otros dos, Galarraga es una especie de victima del sistema, en el
que sblo pocos peloteros latinoamericanos han podido triunfar, lo que realza al
campeonato de Galarraga, al insertarlo, no s6lo en la élite con los mejores
peloteros estadounidenses, sino también en un grupo privilegiado en la historia
del béisbol al lado de los mejores peloteros de ascendencia latina.

No obstante, Tony Gwynn se presenta en los tres textos como el gran
antagonista, el antihéroe de la trama, ese que, a pesar de estar en la clspide con
dos campeonatos de bateo logrados en tiempo reciente, quiere impedir que el
venezolano acceda al campeonato de bateo por primera vez en la historia.

En el caso particular del texto dos, el primero de Leonardo Picon Lobo
de Meridiano, se hace un inciso sobre el tema politico de una Venezuela que ya
experimentaba una profunda crisis en sus estructuras de poder; y en plena

campafia electoral, Galarraga representaba la posibilidad de asociar la imagen
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manchada de algun politico a la del primera base, para mejorar sus nimeros en

la campafia electoral que transcurria hasta ese momento.
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Capitulo V
Conclusiones y Recomendaciones.

5.1 Conclusiones

El periodismo, por su naturaleza fiscalizadora en la que
permanentemente se esta midiendo la actuacién de los distintos elementos que
componen la sociedad en su conjunto, es una profesion que puede ayudar a

generar conceptos, recreaciones, ideas sobre una realidad determinada.

El camino que toma la prensa, casi siempre de manera inconsciente,
suele ser el de tratar de levantar a través de la prensa los diferentes elementos
que dentro de la psique humana conforman una representacién social. Una
representacion que, casi siempre, los espectadores evocaran para tratar de
satisfacer su propia necesidad de llenar un espacio correspondiente al concepto
que se tiene sobre el otro. Cuando un ser humano conoce de la existencia de
otro, automaticamente comienza a formarse en su mente una representacion,
una idea vaga de quién es esa persona, cOmo actla, que hace, y cuales son sus

intereses.

Y estas visiones sobre los demé&s, cuando son colectivizadas se
transforman en representaciones sociales. Serge Moscovici aseguré que las
representaciones sociales no son méas que una forma particular de conocimiento.
Una que, eso si, permite a los seres humanos comunicarse con los demas a

través de la elaboracion de cddigos de comportamiento.
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En ese comportamiento, ademas, estan incluidos los roles como accion
fundamental del ser humano dentro de una sociedad. Todos cumplen con un
desempefio en determinado momento, que se ajusta al contexto y a las

circunstancias que se dan en alguna ocasion.

En el caso del periodismo deportivo, el rol y la representacion social van
de la mano con la habilidad del propio periodista de crear (y recrear) la historia
que ocurre alrededor del atleta, y en ese caso particular, de cémo el
jugador/personaje principal de la historia cumple de manera cabal con su rol, y

como esta accion lo sublima frente a la sociedad en su conjunto.

Puede que sea la necesidad permanente de distraccion del hombre, que
disfruté por ejemplo de la crueldad del circo romano durante el siglo I A.C. y
D.C. del que eventualmente sublimaba a los ganadores y defenestraba a los
vencidos; pero el deporte es una actividad en la que los humanos consiguen
figuras a quienes imitar, en quienes reflejarse, a quienes admirar, que arrastra
masas, mueve dinero y engancha a las sociedades a su alrededor, por lo que
desde siempre ha sido un hecho sociolégicamente relevante y es algo que no se

puede negar.

En ese caso, el periodismo deportivo cumple con esa funcion
catalizadora en la que la imagen que se forma la sociedad de los atletas, que
cumplen con su rol sobre los terrenos de juego, a través de la forma en la que se
generan las historias en sus relatos. Lejos de ser una actitud criticable, estos

recursos de la narrativa a la hora de contar una cronica, hacen del periodismo
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deportivo una fuente entretenida y destinada precisamente a eso, a distraer de

los males de un mundo cada vez mas convulso a través de sus historias.

Sin embargo, esta manera de hacer y contar tiene sus consecuencias. El
periodista, a traves de su discurso pude influir en la sociedad. Los méritos del
deportista pueden ser evidentes, pero al final la practica en si misma de la
actividad deportiva es de caracter humano, y presentarla de otra forma puede
influir en que la sociedad crea que su practica solo es para los tocados con el

“divino manto del talento”.

Estas representaciones sociales que se generan en la mente de los
seguidores del deporte, son consecuencia en muchos casos de la forma como el
periodismo deportivo introduce a sus atletas. La manera en como se ve al
deportista va estrechamente vinculada a la forma en la que se realizan los relatos

de sus hechos.

Si los medios influyen en la sociedad, el deporte como hecho masivo
también tiene una parte fundamental en esta ecuacion. Ambos ganan en una
relacion en la que los atletas ponen el sudor y el esfuerzo (en algunos casos),
los patrocinantes el dinero que les permite a los equipos pagar los salarios de los
deportistas, y los medios al tener la posibilidad de captar adeptos a través de los

deportistas presentados por el periodismo deportivo.

Una triada que funciona bajo un circulo perfecto, en el que se mueve
mucho dinero, y donde la representacion social de los deportistas se convierte

en un factor fundamental para su supervivencia.
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En el caso de Andrés Galarraga, el pelotero venezolano atravesaba
durante finales del afio 1992 un proceso muy particular de desgaste, debido a las
lesiones y a una carrera en la que, si bien habia buenos nimeros, no eran tan
consistentes como para ser considerado una figura de élite, un beisbolista de
renombre, al menos en los Estados Unidos y en buena parte de Venezuela,
particularmente entre el publico que adversaba a los Leones del Caracas, equipo

en el que Galarraga se formd en el pais.

En cierta medida, los fanaticos del deporte se convierten en el juez mas
duro del atleta, ya que si este no cumple cabalmente su rol, por cualquier razén,
incluso por un problema fisico, terminan apartandolo de su gusto entre silbidos

y reclamos.

No obstante, “El Gato” logro con su campafia de 1993 en la que logroé el
campeonato de bateo, modificar la manera como era percibido en la sociedad a
través del vehiculo que se formo con la prensa deportiva, que comenzo a reflejar
de manera positiva el rol de Galarraga en las Grandes Ligas debido a su

actuacion en aquella campana.

Galarraga termina logrando el primer campeonato de bateo en la historia
para un pelotero venezolano en el mejor béisbol del mundo, y el periodismo
deportivo construyé en base al primera base de los Rockies de Colorado, una
epopeya de ribetes épicos para contarlo: estuvo lesionado en dos ocasiones, y
termin6 imponiéndose a pesar de la adversidad y de que el ambito favorecia a
Tonny Gwynn, una super estrella del juego que ademas ya tiene dos

campeonatos de bateo anteriores.
103



En medio de esta épica, la representacion social de Andrés Galarraga
termina deviniendo en la figura de un héroe nacional, recibido con homenajes y
vitores por su pais, aclamado por politicos y ciudadanos de a pie, un ejemplo a
seguir en la sociedad y un elemento inspirador para los joévenes, por algo que
para el beisbolista (o cualquier ser humano) deberia ser tan elemental como
cumplir cabalmente con su rol (en este caso, el de ser un pelotero de Grandes
Ligas capaz de batear mucho), y hacerlo tan bien que puedas ser considerado

como uno de los mejores en eso.

Galarraga quedo representado en aquellos dias de 1993, de acuerdo a lo
que se ha visto después de aplicar el método de Theo Van Leeuwen, como un
pelotero que precisamente por cumplir de forma efectiva con su rol dentro de su
equipo y del entramado que llaman “Béisbol de Grandes Ligas”, se insert6 en la
élite del deporte del diamante hasta el punto de ser una figura de amplio
reconocimiento en los Estados Unidos, a nivel de ser catalogado como alguien
“candidateable” a la presidencia por el reconocimiento y la popularidad que el

buen desempefio de su rol genero.

El pelotero termina siendo, en el entramado ideoldgico del discurso que
rodeo al periodismo deportivo de aquellos dias de octubre de 1993, el elemento
principal de composicion de los textos que se generaron en esas fechas, por lo
que se convirtié en el ingroup o grupo interno dentro del hilo discursivo
propiamente dicho.  Los textos giraron alrededor de su trabajo y de sus logros
laborales, lo cual terminG generando ese proceso de representacion social en el

que entonces su rol como pelotero es precisamente apreciado por la sociedad
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como algo maravilloso y extraordinario. La accién que ejerce el periodismo
deportivo sobre el conglomerado social a través de la conformacion de textos
que destacan la labor de los atletas, terminan conformando esa imagen de
“paladin del buen quehacer beisbolistico” que se generd sobre Andrés

Galarraga.

Pero este proceso curioso, en el que cambid la percepcion que se tenia de
Andrés Galarraga de ser un pelotero de “regular a bueno”, con mucha fuerza
pero que se lesionaba mucho y con tendencia a poncharse mas de la cuenta; a
ser una “‘super estrella de la élite del béisbol” no se dio solamente en Venezuela.
El cambio mas llamativo se dio en Estados Unidos. En el texto de El Nacional
se refleja como, no s6lo miembros del equipo (su manager, el duefio) apreciaban
el cumplimiento cabal de Galarraga de su rol; también habia analistas sociales,
gerentes y fanaticos de otros equipos que admiraban al venezolano, hasta el
punto de consolidar su imagen como uno de los hombres mas reconocidos de la
ciudad de Denver, del Estado de Colorado; e igualmente de buena parte de los
Estados Unidos, justo cuando un afio antes fue despedido de San Luis por su
bajo rendimiento y se habia perdido toda la fe en él, al punto que entr6 en el

draft de agentes libres para jugar en los equipos de expansion.

En el caso de Galarraga y el pueblo latinoamericano, igualmente se da
este proceso en el que ahora al ser uno de los pocos latinos que habian logrado
una corona de bateo (y en medio de una época en la que no habian tantos
beisbolistas de estas latitudes como ahora en la gran carpa), su representacion se

modifica a ser uno de los héroes del pueblo latinoamericano que disfruta del
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béisbol y que ve en Galarraga un ejemplo de constancia y lucha en contra de un
sistema que favorece la presencia de jugadores estadounidenses por encima de

los de esta region.

La representacion de Galarraga, sin caer en analisis alrededor del
arquetipo que se armo sobre su figura, es la de un pelotero de élite dentro del
juego, admirado y respetado por todos, sus compafieros, la ciudad en la que

juega, el pais en el que trabaja y su lugar de origen.

El arquetipo de Galarraga como héroe nacional, o para la ciudad de
Denver, por ejemplo, podria ser objeto de una nueva linea de investigacion en la
que se observe como a partir de la representacion social que se genere de un
ateta ante un momento determinado se conforma un modelo de conducta
asociado a la manera de ser de un deportista por su desempefio sobre el terreno

de juego.

5.2 Recomendaciones

Como recomendaciones para la realizacion de trabajos similares a este,
se puede apuntar que resulta importante que por la cantidad de tiempo que se
tiene que invertir en la puesta a punto del mismo, la colaboracion de al menos
un par de personas que se encarguen de realizar la investigacién de forma
exhaustiva y rigurosa, que le permitan al duo (o mas) el tiempo suficiente para
la redaccién pulcra y sin fallos del trabajo, al tiempo que también se recomienda

acceder a la literatura de Serge Moscovici para la recreacion de los conceptos
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sobre representacion social y los de Erving Goffman sobre roles y su

conformacion en la sociedad.

Al mismo tiempo, hay que apuntar que si bien no existe mucha literatura
sobre periodismo deportivo, lo cual podria estorbar a la hora de realizar un
analisis de discurso vinculado a la fuente deportiva, es recomendable conversar
con periodistas que cubran la fuente que ayuden a recrear las necesidades del
publico interesado en la materia asi como a aclarar dudas o detalles sobre el
desempefio de los atletas cuya actuacion vaya a ser vista a través de los textos

de estos reporteros.
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