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La Economía informal: Una aproximación psicosocial al trabajo en los Mercados Itinerantes del Municipio Sucre
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La siguiente investigación intenta presentar una visión integral de la economía informal (específicamente el trabajo en los mercados itinerantes del Municipio Sucre) desde la perspectiva de sus propios actores. Por medio de entrevistas se exploró la cotidianidad de estos comerciantes, tal y como fue descrita por los mismos, en orden de conocer los significados subyacentes a este ejercicio económico, así como las motivaciones, dificultades, problemas y oportunidades que la caracterizan y la dotan de sentido como una práctica social. De igual manera se intentó dilucidar aquellos elementos que potencian o influyen en el éxito económico de los comerciantes dentro de los mercados puesto que  el propósito de este trabajo no se limitó a lo teórico-exploratorio sino que, a su vez, tuvo un fuerte componente práctico y de aplicación; y esto dado a que se desarrolló en conjunto con la Dirección de Desarrollo Económico de la Alcaldía del Municipio Sucre, con la intención de generar conocimiento traducible en nuevas iniciativas e intervenciones. 
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