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RESUMEN

Maria FERNANDA MADRIZ

Un dia en la prensa de circulacién nacional

A partir de una revision critica de los distintos enfoques desde los que se han realizado
estudios de prensa en el pais, la autora disefia una matriz cualicuantitativa para la
recoleccién de los datos contenidos en la prensa que faciliten el estudio comparativo.
El estudio incluye las variables presentes en las investigaciones referenciales de las
décadas pasadas, junto a otras mas pertinentes desde la optica investigativa actual.

Descriptores: Investigacion sobre la comunicacién / Resultados de investigacion /
Prensa escrita

ABSTRACT

Beginning with a critical review of the various approaches used to analyze the media
in the country, the author designs a qualitative-quantitative matrix to collect infor-
mation contained in the press to facilitate comparative study. The study includes the
variables present in the referential résearch of past decades, together with more
pertinent research from the current visual research.

Descriptors: Communication research / Research results / Written press

RESUME

Partant d’une révision critique des différents points de vue a partir desquels les
analyses de la presse ont été effectuées dans le pays, l'auteure produit un modéle
qualitatif et quantitatif pour la collecte des données contenues dans la presse et qui
facilitent I’étude comparative. L'étude comprend les variables présentes dans les
recherches référentielles de la décennie passée, ainsi que d’autres variables pertinentes
du point de vue de la recherche actuelle.

Descripteurs: Recherche sur la communication / Résultats de recherche / Presse écrite




Desde mediados de ld década del sesenta y hasta fines de los afios 80,

la investigacién de la comunicacion en nuestro pais produjo un volumen
inmenso de estudios de diagnéstico orientados a describir y analizar los
rasgos caracteristicos de los medios de comunicacion y/o difusién masiva
o, si se prefiere el léxico culturalista, de las llamadas industrias culturales
0, si se opta por la jerga tecnolégica, de las TIC o (nuevas) tecnologias de
la informacién y la comunicacién. Mas all de las diferencias en ocasiones
relevantes que signaron tales investigaciones, éstas pueden reducirse a dos
macrogrupos:

1.

Los estudios criticos: Adelantados en lo fundamental desde las institu-
ciones académicas, las entidades gremiales, las organizaciones popu-
lares y algunos 6rganos eclesiasticos. Este grupo fue financiado basica-
mente por los propios entes patrocinantes, por organismos del Estado
como el CONAC o, en su defecto, por organismos internacionales
como la UNESCO, la OIT, el ILET, etc. Sus objetivos apuntaron bien a
la produccién de conocimientos, bien a la denuncia de los desequili-
brios que afectaban al sistema, bien a servir de base para el disefio de
politicas publicas.

Los estudios de mercado: Adelantados por empresas especializadas en
mercadotecnia y/o en seguimiento de la opinién publica. Fueron
contratados y financiados basicamente por las empresas anunciantes,
por las propias empresas mediol6gicas o por los organismos gremiales
que agrupaban a los anunciantes, propietarios de medios y agencias de
publicidad. En todos los casos, sus objetivos estuvieron definidos por
intereses mercantiles de optimizacién del lucro.

Asi, cada grupo definié sus objetos de analisis, focos de interés y

marcos tedrico/ metodoldgicos desde perspectivas divergentes con el polo
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contrario. En este orden, los estudios criticos tuvieron por objeto a los
emisores, los mensajes y las funciones de los medios a partir, entre otras, de
las siguientes preguntas:

1. ;Quiénes son los propietarios de las industrias culturales, cudles son sus
intereses y cudles sus vinculos con la estructura economica y politica del pais?
En este caso, se indagé sobre aspectos tales como:

1.1. Existencia de monopolios y/o oligopolios en la estructura de
propiedad de los medios.

1.2. Modalidades de concentracién en la propiedad, a saber:
1.2.1. Concentracién horizontal (mas de una empresa del mismo
medio).
1.2.2. Concentracién vertical (empresas de varios medios).

1.2.3. Concentracion diversificada o ampliada (empresas en otros
sectores de la actividad econémica).

1.3. Articulacion organica entre sistema de medios y sistema politico,
con base en variables tales como:

1.3.1. Presencia de propietarios de los medios en los 6rganos de
decisién politica y viceversa.

1.3.2. Tratamiento parcializado o tendencioso de las noticias rela-
cionadas con el acontecer politico por parte de los medios.

1.3.3. Presiones ejercidas por los medios sobre los érganos de
decisién politica en el pais.

N ., . . .

2. ;Cudl es la relacion que existe entre el sistema de medios venezolano vy las
é { Yy
grandes empresas transnacionales de la comunicacion y la informacion? Los
estudios se interesaron en determinar:

2.1. La propiedad y/o inversion extranjera en medios venezolanos.
2.2. El origen nacional o extranjero de las programaciones.

2.3. El origen nacional o extranjero de las fuentes de la informacién.
2.4. El origen nacional o extranjero de las tecnologias utilizadas en el

pais.

3. (Cual es la relacion entre los medios y la publicidad? Se hizo seguimiento
a variables como las que siguen:
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UN DIA EN LA PRENSA DE CIRCULACION NACIONAL

3.1. Incidencia de la inversién publicitaria sobre el PIB.
3.2. Promedio de consumo de publicidad por habitante.

3.3. Porcentaje de espacio/tiempo destinado en los distintos medios a
los anuncios publicitarios.

3.4. Ingresos de los medios derivados de la venta de espacios publici-
tarios.

3.5. Principales anunciantes y sectores anunciantes en los distintos
medios.

3.6. Principales agencias publicitarias.
¢ Qué contenidos circulan por el sistema de medios venezolano? Se analiza-
ron variables tales como:

4.1. Temas recurrentes de los mensajes informativos, de entreteni-
miento y publicitarios que circulan por los medios.

4.2. Valores reiteradamente presentes en los mensajes informativos, de
entretenimiento y publicitarios que circulan por los medios.

4.3. Tendenciosidad ideopolitica —-implicita y /o explicita— en el trata-
miento de la informacién que circula por los medios.

4.4. Violencia presente en los mensajes informativos, de entreteni-
miento y publicitarios que circulan por los medios.

¢ Quiénes tienen acceso a los medios en el pais? A tal efecto se establecio,
entre otras cosas:

5.1. Quiénes ocupaban espacios de opinién permanente en los medios.
5.2. Quiénes declaraban en los medios.
5.3. Cuales medios ofrecian espacios permanentes a la opinién de los

lectores.

¢(Como es la relacion Estado/empresa privada al interior del sistema de

medios? Se evaluaron aspectos tales como:

6.1. Definicion de politicas publicas para el sector de la comunicacién
y la informacién.

6.2. Concesiones del Estado para el uso de frecuencias radioeléctricas,
tecnologias de comunicacién/informacién y otros beneficios rela-
cionados con las industrias culturales.
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6.3. Legislacién sobre los medios en Venezuela.

6.4. Fiscalizacién del cumplimiento de la legislacién sobre medios en
Venezuela y sancion de las infracciones.

6.5. Inversién publicitaria del Estado.
6.6. Préstamos del Estado a empresas privadas de medios.
6.7. Financiamiento del Estado a empresas publicas de medios.

6.8. Censura gubernamental sobre empresas privadas de medios y/o
periodistas.

6.9. Politica informativa del Estado en las empresas publicas de
medios. '

En el otro polo, los estudios de mercado centraron su atencion en los
receptores, los efectos y los propios medios, a partir de aspectos tales como:

1. Cobertura geografica y poblacional real de los medios.

2. Penetracion real de los distintos medios.

3. Grados de influencia de los distintos medios sobre los receptores a
corto, mediano y largo plazo.

4. Caracterizacién de los receptores con base en categorias como sexo,
edad, nivel socioeconémico, etc.
Impacto de campafias publicitarias en las distintas audiencias.

6. Productividad de la inversién publicitaria en los distintos medios.

Estadisticas de la inversién publicitaria por anunciantes y/o sector de
anunciantes en los distintos medios.

Como resultado de tales estudios, para mediados de los afios 80 se
contaba en el pais con un diagnéstico mas o menos representativo del
sistema de medios venezolano que, ya en ese entonces, habia alcanzado un
alto nivel de institucionalizacién, especificidad y estabilidad. La bonanza
que henchia el sistema era congruente con el estado general de la nacién
a nivel econémico y politico; su crecimiento y consolidacién expresaban el
proyecto de pais petrolero, de la estable democracia representativa de
partidos, de la «Gran Venezuela» que tocaria a su fin en 1984.

La profunda crisis estructural que no se inicia —es obvio— pero si se
torna «visible» a partir del tristemente célebre «Viernes Negro», introdujo
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cambios profundos tanto en el plano de la investigacion como en el dela
readecuacién del sistema massmediatico a las nuevas realidades.

En el caso de la investigacién, los efectos fueron a nuestro juicio
nefastos. La prueba mas evidente de ello fue la merma —aunque no el cese—
en el volumen de estudios referidos al area y el paulatino retiro —aunque
no la total ausencia— de nuestros investigadores de los escenarios naciona-
les e internacionales donde se debatia el candente tépico de las tecnologias
de la informacién/comunicacién y su impacto sobre la sociedad. ;Las
razones? Nos animamos a asomar cuando menos tres.

La primera, el quiebre del orden bipolar y la emergencia del mundo
globalizado, visto que la mayoria de los estudios criticos venezolanos com-
partian manantiales —léase bien, «manantiales» y no toldas politicas— con
diversos proyectos de cambio macrosocial que, luego del quiebre, fueron
desplazados en la practica por otros modelos —el neoliberal, aunque no s6lo
por éste— como opciones deseables de reorganizacion para el pais. La segun-
da, el concomitante derrumbe de los paradigmas cientificos, incluido aquel
desde el cual se habia venido pensando criticamente la realidad mass-
mediatica en Venezuela, lo que requirié de los investigadores un tiempo —
fecundo aunque silencioso- para rearticular nuevas opciones desde donde
dar respuestas mas asertivas a las eternas preguntas atn por responder en
nuestro continente. La tercera, una dréstica caida —en este caso si, la casi
extincién— de los recursos financieros destinados a estudios sobre el sector
que quisiesen adelantarse desde una plataforma distinta de la mercantil.

En lo que al cambio del propio sistema massmediatico atafie, la sefia-
lada merma en la investigacién ha conducido a que los datos sobre este
trascendente proceso sean hoy, cuando menos, fragmentarios, destacan-
dose esfuerzos como los de Pasquali (1990, 1998), Aguirre (1995) y Aguirre,
Bisbal y otros (1998). Con todo, puede afirmarse que los afios 90 no vieron
diagnosticos tan exhaustivos como aquellos que sirvieron de base al Pro-
yecto RATELVE a mediados de los 70, o aquellos otros adelantados por
centros de investigacién como el Gumilla, el ININCO y las escuelas de
Comunicacién Social en los afos 80, algunos bajo contratacion de la
UNESCO y otros bajo iniciativa de las propias instituciones.

Tal desactualizaciéon debe ser superada, y el ININCO se aboca a
cumplir la cuota que le corresponde implementando un programa per-
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manente de diagnéstico del sistema mediolégico venezolano. En el con-
texto de dicho programa, coordinaré el subproyecto que pondra al dia los
datos sobre la prensa de circulacién nacional, dmbito especialmente
desatendido por la investigacion en el pasado decenio. En efecto, hubo
estudios mas o menos relevantes sobre el proceso de informatizacién de
la sociedad en general y, en particular, sobre el impacto de la red de redes
o Internet en nuestro pais; asimismo se registraron analisis de impor-
tancia sobre el comportamiento de la publicidad en los afios 90 (Olivieri,
1992; Herrera, 1994, 1999). Por ultimo, en lo que a los medios «tradi-
cionales» atafie, la television consiguié mantenerse en la agenda de los
investigadores (Herndndez, 1994, 1998, 1999; Barrios, 1992), visto su alto
poder de penetracién y su versatilidad para articularse con las llamadas
nuevas tecnologias. La radio y la prensa, por el contrario, s6lo recibieron
la gracia de algtn estudio por parte de investigadores tesoneros (Diaz
Rangel, 1994; Dragnic, 1999; Gémez, 1999), referidos en la mayoria de los
casos a los avances en la digitalizacién de ambos medios difusivos (Silva,
1990).

Es por ello que, en esta primera etapa, el subproyecto Prensa de circu-
lacion nacional no indagara sobre el proceso de digitalizacién de los peri6-
dicos venezolanos -visto que algo ha sido adelantado ya sobre este topico—
sino que se concentrard mas bien en la actualizacién de aquellas variables
estudiadas por los investigadores de los afios 70 y 80 que permitan pro-
mover un estudio comparativo sobre la transformacién del objeto cultural
«periddico», tal cual lo reciben los lectores cada dia. A tal fin, tampoco
atenderemos en esta primera etapa el estudio de los cambios operados en
la estructura de propiedad de los medios impresos venezolanos. Tanto los
cambios en las rutinas de produccién como aquellos operados en la estruc-
tura de propiedad seran estudiados en la segunda y tercera etapas del
subproyecto, concentrandonos ahora en establecer:

1. Los cambios ocurridos en la relaciéon entre la prensa nacional y la
publicidad.

2. Los cambios ocurridos en las fuentes de informacion internacional de la
prensa nacional.

3. Los cambios ocurridos en la seleccion de los temas y subtemas de la
prensa nacional.
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4. Los cambios ocurridos en las voces o sectores que tienen acceso a la
prensa nacional.

5. Los cambios operados en el tratamiento de las noticias de primera y
ultima plana.

MeTopoLoGiA

Partiendo de la vocacién comparativa del estudio, procedimos a esta-
blecer cudles de las investigaciones mas relevantes adelantadas en el pais
durante los afos 70 y 80 se concentraban en el andlisis critico de los rasgos
morfoldgicos y de significacion del objeto «periédico». Luego de una
extensa revision bibliografica, optamos finalmente por los que siguen:

RIVAS, Vladimiro

(1971), Las fuentes de informacién en el periodismo venezolano, Caracas,
Estudio 70 Editores.

AGUDO FREITES, Raul; PASQUALI, Antonio y GOMEZ, Luis A. (Redac-
tores)

(1975) Politicas de comunicacion en Venezuela, Caracas, ININCO N° 0027.

CAPRILES, Oswaldo

(1976), El Estado y los medios de comunicapio’n en Venezuela, Caracas, Libreria
Suma.

(1981), Informe parala UNESCO sobre sistemas de comunicacién en informacion
y valores culturales en América Latina, Caracas, investigacion por
contrato de UNESCO-ININCO N° 643122.

GOMEZ, Luis A.

(1977), La circulacion de informacién noticiosa, el caso de Venezuela, Caracas,
investigacién por contrato UNESCO-ININCO, N° 593003. 1 DIA.

PLAZAS CONDE, Maria
(1977), Los medios de comunicacion masiva: ;Una extension de la actividad
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publicitaria?, tesis para optar a la licenciatura en Comunicacién
Social, Caracas, FHE-UCV.

MARTINEZ TERRERO, José
1980, La publicidad en Venezuela, Caracas;, Vadell Hermanos. (Se toma la

segunda edicion revisada y aumentada de 1991, porque actualiza
los datos hasta 1985-86).

DIAZ RANGEL, Eleazar

(1987), La informacion internacional en Venezuela, 1808-1987, Caracas, Uni-
versidad Central de Venezuela, Fondo Editorial de la Facultad de
Humanidades y Educacién.

DIAZ RANGEL, Eleazar (Coordinador)

(1988), 40 afios de comunicacién social en Venezuela 1946-1986, Caracas, Es-
cuela de Comunicacién Social UCV-Congreso de la Republica.

BRITO CORNIELES, Judithy CANCELA CAMBOM, Herminia, «Desarro-
llo de la prensa diaria regional (1946-1986)», pp. 57-120.

BASTIDAS, Gloria y otros, «La informacién internacional en siete diarios
venezolanos: 1946-1986», pp- 123-132.

LIMO ORTEGA, Raiza, «Evolucién de la publicidad en Venezuela (1946-
1986)», pp. 261-317.

Seleccionados los estudios previos, procedimos entonces a disefiar una
matriz cualicuantitativa a ser aplicada en la recoleccién de los datos conte-
nidos en la prensa que, para facilitar el estudio comparativo, incluyese las
variables presentes en las investigaciones referenciales de las décadas
pasadas, amén de aquellas otras no previstas entonces que resultasen
pertinentes desde la 6ptica investigativa que hoy sustentamos. Ello fue
posible con éxito, a excepcién del caso de los temas y las primeras y iltimas
planas, ambitos éstos sobre los que no encontramos estudios, o bien
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suficientemente detallados, o bien que partiesen de un marco metodolégi-
co que pudiésemos adecuar a nuestra propia investigacion. En estos casos,
por consiguiente, fue necesario disefiar una tabla propia de temas y sub-
temas, y otra que nos permitiese abordar el analisis de la primera y ultima
plana (véase infra).

Vistos los aspectos metodoldgicos generales, resumimos de inmediato
los especificos, atinentes a cada ambito a investigar:

1. Para el andlisis de la relacién entre la prensa de circulacion nacional y la
publicidad:

1.1. Con relacion a las variables: Segin lo dicho, se hara seguimiento en
primera instancia a las mismas variables contempladas en los
estudios Plazas Conde (1977), Martinez Terrero (1991) y Limo
Ortega (1988), a saber: 1) superficie total de impresi6n; 2) superficie
destinada a publicidad e informacién respectivamente; 3) centime-
traje (cm x col) ocupado por los avisos, discriminados por anun-
ciante y por categoria de anunciante; 4) inversién publicitaria total
(centimetraje x tarifa), discriminada por categoria de anunciante y
por anunciante.

Complementariamente, se incluiran dos nuevos grupos de variables:

* Las destinadas a establecer el tipo de anunciante, clasificadas como: 1)
Instituciones Publicas (empresas del Estado y administracién nacional,
regional, municipal o local); 2) empresas privadas (publicidad directa
o patrocinio); 3) fundaciones; 4) particulares; 5) otros.

* Las destinadas a establecer el tipo de actividad que se publicita, a saber:
1) comercial; 2) financiera; 3) politica; 4) cultural; 5) educativa; 6) de
entretenimiento; 8) personal; 9) otras.

1.2. Con relacion a las categorias de anunciantes: El estudio Plazas Conde
(1977:65) establece 19 categorias, al tiempo que Martinez Terrero
(1991:93) reproduce las 29 que, para 1984, propuso la investigacién
de ADC que el autor toma como referencia. En lo sustantivo, ambas
clasificaciones coinciden, lo que resulta ventajoso para nuestra
investigacion. Sin embargo, estas clasificaciones se ven hoy limi-
tadas, toda vez que no permiten reflejar los cambios ocurridos
desde 1986. Suscribiremos por tanto el modelo de Herrera
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2.
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(1994:140) quien, partiendo de la Publicacion Profesional Publicitaria,
elabora una lista de 26 categorias suficientemente afin a las de
Planas y M. Terrero como para hacer viable el analisis compa-
rativo.

1.3. Con relacion a las tarifas: El estudio Plazas Conde no especifica la
modalidad de célculo para la aplicacién de las tarifas vigentes en
1975; el estudio M. Terrero si lo hace para 1984, aclarando que se
actud sobre tarifa bruta, sin descuentos [y que] tampoco hubo trato
especial para los productos pertenecientes a las firmas, que a la vez son
propietarias de medios (1991:90). En nuestro caso, coincidimos con M.
Terrero al no incluir los posibles descuentos en la medicién tarifa-
ria, ya que no existe un criterio fiable que permita ponderarlos.
Mas, en un esfuerzo por coincidir con el costo real de los anuncios,
calculamos una tarifa promedio entre la méxima posible (indicando
pagina, ubicacion y seccién) y la minima probable (indetermina-
da), de acuerdo con lo pautado por la estructura tarifaria vigente
de cada periédico.

Para el sequimiento de las fuentes nacionales: El estudio Rivas (1971) es
el tinico de los consultados que propone una categorizacion para las
fuentes nacionales, estructurada en 13 categorias no desagregadas.
De alli que optemos por suscribir tal propuesta, a la que hemos
anadido algunos item y desagregado otros, vistos los cambios ocurri-
dos en el pais desde 1971. Nuestra proposicion queda recogida en el
Cuadro N° 1.

Para el seguimiento de la informacion internacional: Con variantes poco
significativas, los tres estudios de referencia ~Gémez (1977), Diaz
Rangel (1987) y Bastidas et al. (1988)- coinciden al incluir en la
investigacion tres variables en lo que a las noticias internacionales se
refiere: la fuente, el contenido y el origen geogrifico de las noticias. En
este orden, haremos seguimiento a la misma triada de variables,
aunque introduciremos dos modificaciones de nomenclatura: habla-
remos de temas y subtemas en lugar de «contenidos», y de dmbito en
lugar de «origen geogréfico», eludiendo de este modo posibles con-
fusiones visto que, por ejemplo, «origen geografico» podria confun-
dirse con «fuente».
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CUADRO N°1

FUENTES NACIONALES DE LAS NOTICIAS EN LAS PRENSA

G g0 RO

o

10.
11.

12.
13.
14.
15.

16.
17.
18.

19.

20.
21.

PODER EJECUTIVO
Presidente de la Republica
Ministros

Otros altos funcionarios

Voceros de Institutos y otros en-
tes (PDVSA, CONAC, etc.) (es-
pecificar cudl ente).

Funcionarios de bajo rango
Otros (Especificar)

PODER LEGISLATIVO
Presidente de la Asamblea
Presidentes de Comisiones

Asambleistas (Senalar la tolda
politica)

PODER JUDICIAL
Magistrados de la Corte
Jueces

Otros funcionarios

PODERES ESTADALES
Gobernador

Otros funcionarios

PODERES MUNICIPALES
Alcalde

Otros funcionarios

22,
23,
24.

25.
26.
27.
28.

29.
30.
31.
32.

33.

34.
35.
36.
37:

38.
39.

40.
41.
42.

PODERES LOCALES
Asociaciones de Vecinos

Otros (especificar)

PODER ELECTORAL
CINE
Juntas electorales regionales

Otros (especificar)

PODER CIUDADANO
Fiscalia
Defensoria del Pueblo,

Contraloria General de la
Reptblica

Otros (especificar)

PARTIDOS POLITICOS
Organos directivos
Dirigentes

Militantes

SECTORES ECONOMICOS
Agropecuario

Comercial

Industrial

Minero
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43.

45.

46.

47.

48.
49.

50.

51.
52.
53.
54.
55.

Banca

Servicios (telefonia, luz, gas,
etc.)

Otros (especificar)

ORGANIZACIONES SIN-
DICALES (Senalar)

COLEGIOS PROFESIONA-
LES Y ASOCIACIONES
GREMIALES (Especificar
cudl gremio)

CUERPOS DESEGURIDAD

Especificar cudles (PT], Disip,
etc.)

SECTOR MILITAR Y SUS
VOCEROS

ONG:

Derechos Humanos
Agrupaciones culturales
Agrupaciones ecologicas

Otras (especificar)

56.
57
58.
29;
60.

61.

62.

© 63.
64.

65.
66.

67.

68.
69.

70.
71,

72.

PERSONALIDADES
Intelectuales

Artistas

Deportistas famosos
Personalidades internacionales
de gobierno

Personalidades internacionales
de otras areas

Otros (especificar)

PARTICULARES
Entrevistados y/o encuestados
por el periodista

Cartas de lectores.

Otros (especificar)

INSTITUCIONES

Universidades

Institutos de educacién basica y
media

Instituciones culturales
Instituciones eclesiasticas

NOTAS SIN FUENTE

178

Para el segquimiento de los temas y subtemas: Segun adelantaramos supra,
no hallamos estudios que indagasen estas variables, de modo que
procedimos a elaborar una categorizacion propia. Para ello, se leyeron
durante quince dias varios de los periédicos que seran objeto del estudio,
registrandose, agrupandose y clasificindose todos los topicos y sub-
topicos que en ellos aparecieron, segiin se detalla en el Cuadro N° 2.
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5. Para el andlisis de la primera y ultima plana: Toda vez que tampoco
hallamos estudios referenciales afines a nuestros objetivos en lo que a
este punto atafie, optamos por disefiar una matriz basica que permi-
tiese arrojar pistas con relacién a cuél era la agenda setting de cada
periédico, tal cual ésta es sugerida desde la primera y la tltima plana
de los mismos. Para ello, se determiné en cada caso:

5.1. Centimetraje destinado a cada titular y noticia.

5.2. Ubicacién de cada noticia en la pagina.

5.3. Asignacion o no de imagen y/o color a cada noticia.

5.4. Tema y subtema de cada noticia.

5.5. Quién declara en cada noticia y a cudl sector representa.

5.6. Sobre quién se habla en cada noticia y a cual sector representa.
5.7. Como estan valorativamente marcados los actores de cada noticia.

Una vez que se tabulen estos item, el estudio se propone establecer los
distintos tratamientos asignados a cada noticia de primera y tltima plana
por cada periédico, con miras a detectar junto a la agenda setting— las
posibles diferencias en las lineas editoriales.

Habria que decir, por ultimo, que el estudio se aplicara a todos los
periédicos de circulacion nacional actualmente activos en el pais, con
excepcioén del Daily Journal (El Universal, El Nacional, Ultimas Noticias, EI
Globo, Meridiano, 2001, La Religion, Tal Cual y El Mundo). Asimismo, se
incluirian El Diario de Caracas y Economia Hoy, mas sélo si pueden con-
seguirse los ejemplares en papel, condicién obligada para poder adelantar
el estudio en ciernes.

En cuanto al corpus de la investigacién, éste quedara constituido por los
ejemplares de cada periédico correspondientes a la primera semana de los
meses de febrero y diciembre de los afios 2000 y 2001. Tal seleccion —que
incluye ejemplares de lunes a domingo, en los dos semestres de cada afo
a estudiar- apunta a reducir al minimo los riesgos de los falsos datos,
derivados del hecho de que el tiraje, las secciones, el tipo de noticias y los
encartados varian dependiendo del dia de la semana que se elija. Asimis-
mo, intenta tener presente que, para obtener resultados no sesgados, se
deben evitar fechas y /o periodos que correspondan a eventos de relevancia
publica previamente conocidos (Olimpiadas, fechas patrias, procesos
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electorales, eventos de significacién ya previstos, etc.), asi como aquellos
en los que ocurran accidentes, catastrofes naturales o cualquier otro tipo de
acontecer que pudiese predefinir la tematizacion en los periédicos.

CUADRO N°2
TEMAS Y SUBTEMAS DE LAS NOTICIAS EN LA PRENSA

1. ACONTECER NACIONAL
(Sucesos)

1. Violencia (asesinatos, muertos,
heridos, violaciones, atracos, ro-
bos, asaltos)

Accidentes
Acciones policiales
Desastres naturales

Protestas populares no violentas

ON -GN, w00 N

Protestas populares violentas
(bombas, niples, encapuchados)

7. Conflictos laborales (huelgas,
paros, contratos colectivos, etc.)

8. Movimientos insurreccionales
Conflictos bélicos

10. Servicios publicos. Inauguracién
de obras, mejoras, programas,
servicios, etc.

11. Servicios publicos. Denuncias
mal funcionamiento, insuficien-
cias, etc.

12. ACONTECER
INTERNACIONAL

13. Politica
14. Violencia
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15,
16.
17.
18.
19
20.
21
22.

23.
24.

25,
26.

27.

28.
29;
30.

31.
32.
33

Accidentes

Desastres naturales

_Elecciones

Conflictos bélicos
Economia
Cultura

Datos curiosos

Otros

MILITAR

Genéricas (cambio de mandos, ad-
quisicion de equipos, etc.)
Denuncias de corrupcién

Inestabilidad y/o subversion en las
FFAA

Conflictos entre civiles

POLITICA
Politica del Ejecutivo:

Politica social (planes de vivienda,
salud, alimentos, etc.)

Politica econdmica
Politica exterior

Politica educativo-cultural



35.

36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
. Conflictos fronterizos
45.

46.

47.

48.

49.
50.

51.

52.
53.

. Politica comunicacional (discursos,

alocuciones, polémicas ptublicas,
etc.)

Politica de medios (Apertura Tele-
com, inversiones, legislacion, etc.)
Otras politicas del Ejecutivo
Gestién estadal

Gestion municipal

Inestabilidad politica

Crisis general en el pais

Crisis de liderazgo

Procesos electorales

Parlamento

Opinién internacional sobre Vene-
zuela.

Relaciones intrapartidos (reorgani-
zacion, etc.)

Relaciones interpartidos (polémicas
entre'partidos', insultos, acuerdos,
etc.)

Denuncias contra el gobierno
Violacién derechos humanos

Temas vecinales (asociaciones veci-
nos, cooperativas, etc.)

Corrupcién (politica, financiera, po-
licial, juridica, etc.)

Narcotrafico

Otros (especificar)

. ECONOMIA
55.

Crisis econémica
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56.
57:
58.
59.
60.
61.
62.

63.

65.

66.
67.
68.
69.
70.
71.
72

73.
74.

75.
76.

77.
78.
79.

Deuda externa
Politica de precios
Laboral

Petroleo

Industrias basicas
Sector agropecuario

Actividad empresarial (creci-
miento, apertura de plantas, in-
versiones, convenios, fusiones,
conflictos entre compariias)

Moneda
. Sector financiero, bancario.

Sector bursétil (bolsa, compra-
venta de acciones, etc.)

Fiscal

Privatizaciones

Comercio interno

Comercio exterior

Inversién extranjera

Inflacion, alto costo de la vida

Especulacién

CULTURA

Invitacién y /o resefia de eventos
bellas artes

Critica artistica bellas artes
Invitaciéon y/o eventos cultura
popular

Critica artistica cultura popular
Cine

TV
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80. Radio

81. Prensa

82. Patrimonio

83. Legislacion

84. Educacién

85. Articulos sobre celebridades

86. Otros (especificar)

87. DEPORTES
(especificar deporte)

88. Nacionales

89. Internacionales

90. SOCIALES

91. NUEVAS TECNOLOGIAS
(TIC)

92. Apertura Telecom

93. Inversion privada
94. Inversién publica

95. Legislacién

96. Actividad empresarial

97. Informatica

182

98. Telefonia celular
99. Telefonia regular
100. Internet

101. Videojuegos

102. Otros (especificar)

103. OTROS

104. Tiras comicas
105. Cuentos y poemas
106. Datos hipicos
107. Gastronomia

108. Servicios varios (farmacias, funera-
rias, taxis, clima, etc.)

109. Modas

110. Esotéricos (horéscopo, etc.)
111. Juegos de azar

112. Ambiente, temas verdes

113. Temas del corazon (farandula local,
correo del corazon, etc.)

114. Divulgacién cientifica

115. Viajes y turismo
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Queda de este modo esbozado en sus lineas fundamentales el subpro-
yecto sobre la Prensa de circulacion nacional en el pais que, esperamos,
comenzaré a arrojar frutos en el tercer trimestre del afio en curso.

Y entonces, ;qué resultados preliminares discutiremos en este articulo?
Aquellos derivados del proceso de validacién de la matriz cualicuan-
titativa.

Efectivamente, para validar y ajustar el instrumento de recoleccién de
los datos, se procedi6 a aplicar la matriz cualicuantitativa a cinco de los
nueve periédicos objeto de este estudio’, a saber, EI Nacional, El Universal,
Ultimas Noticias, EI Globo y Tal Cual; y ello, en un dia elegido al azar que
resulté ser el viernes 19 de enero del 2001. Acabamos de decirlo. Estamos
conscientes de que los corpus de un solo dia magnifican los riesgos de los
falsos datos. Mas, manteniéndose alerta, el investigador puede establecer —
como de hecho estableceremos— cudles podrian ser falsos datos y corregir —
de ser ello viable- el posible abultamiento o la posible minimizacién
cualicuantitativa de las informaciones registradas.

Dicho esto, pasemos de inmediato a la presentacién y analisis de los
resultados que obtuvimos el 19 de enero del 2001, al aplicar la matriz de
analisis a los periédicos elegidos.

(Prensa sin publicidad?

El fenémeno no es nuevo. La caida de la inversién publicitaria en la
prensa nacional comienza a manifestarse en 1972, cuando por primera vez
el gasto publicitario en la TV (35,1%) iguala en la practica al de la prensa
(35,7%) (Diaz Rangel, 1994). Desde entonces, el descenso ha sido sostenido:
en 1975 —afio de nuestro primer corte temporal de referencia puesto que el
estudio Plazas Conde basa sus calculos en los diarios aparecidos el 1° de
octubre de 1975- la proporcién del gasto publicitario fue del 33,1% para la
televisién y del 37,2% para la prensa (M. Terrero, 1991). En 1986 —segundo
corte referencial de nuestro estudio— el porcentaje para la prensa fue del
24%, mientras que la TV capitaliz6 el 66% (Herrera, 1999). Para 1996,
Herrera estima en 14% la inversién en los diarios a nivel nacional, lo que
representa una caida de 23 puntos con relacién a 1975.

! La aplicacién de la matriz fue llevada a cabo por los auxiliares de investigacién, Lic.
Armando Chirinos y bachillera Daniela Pacheco.
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