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RESUMEN 

 

Venezuela es una de las naciones del mundo que cuenta con diversos medios de 

comunicación social impreso que se encargan de transmitir a sus lectores los 

variados acontecimientos que suceden en el mundo. Las revistas es un buen ejemplo 

de esta situación y la presentación de sus contenidos es un fiel ejemplo de su razón 

de existencia. 

 

La ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda, posee dos 

periódicos comerciales tradicionales (El Avance y La Región) y carece de una revista 

de Información General y Análisis Político y Económico. Por esa situación, muchos 

lectores y habitantes de la ciudad se han planteado la necesidad de contar con un 

medio de comunicación propio de la región que pueda presentarles las diversas 

informaciones sin necesidad de recurrir a otras regiones aledañas como Caracas, 

Maracay o Valencia para poder adquirir una revista similar. 

 

MÁS y MÁS, De Los Teques para Venezuela,  nace con la intención de llenar el 

vacío comunicacional existente. La revista de Información General y Análisis 

Político y Económico busca ser un medio de comunicación impreso hecho por los 

tequenses y para los habitantes de la capital mirandina y otras regiones del país. Es 

un medio de comunicación dirigido al público lector de revista, mayor de edad y con 

residencia o intereses inmediatos en la ciudad de Los Teques. 

 

 

DESCRIPTORES: Revista - Diseño Revista - Revista MÁS y MÁS – Revista de 

Información y Análisis Político – Revista de Análisis – Revista de Información 

General –  Medio de Comunicación - Revista de Los Teques. 
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SUMMARY 

 

Venezuela is one of the nations of the world that counts on diverse social mass media 

printed which they are in charge to transmit to his readers the varied events that 

happen in the world. The magazines are a good example of this situation and the 

presentation of its contents is a faithful example of its reason of existence. The city 

of the Teques, State Capital Bolivariano de Miranda, has two traditional comercial 

newspapers (the Advance and the Region) and lacks a magazine of General 

Information and Political and Economic Analysis. 

 

By that situation, many readers and inhabitants of the city have considered the 

necessity to count on own mass media of the region that can present/display the 

diverse information to them with no need to resort to other bordering regions like 

Caracas, Maracay or Valencia to be able to acquire a similar magazine.  

 

MORE and MORE, Of the Teques for Venezuela, it is born with the intention to 

fill the existing communicational emptiness. The magazine of General Information 

and Political and Economic Analysis looks for to be printed mass media fact by the 

tequenses and for the inhabitants of the mirandina capital and other regions of the 

country. It is mass media directed to the reading public of magazine, of legal age and 

with residence or interest immediate in the city of the Teques. 

 

 

DESCRIPTION: Magazine - Design Magazine - Magazine MORE and MORE - 

Magazine of Information and Political Analysis - Magazine of Analysis - Magazine 

of General Information - Mass media - Magazine of the Teques. 
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INTRODUCCIÓN 

 

Los Medios de Comunicación son una necesidad obligatoria en cualquier sociedad  

porque, aparte de sus funciones básicas de Informar, Entretener y Educar, ayudan a 

formar a sus ciudadanos como seres críticos y con visión de futuro. Los hay de 

diversos tipos y formas. Básicamente se ubican entre los denominados Medios 

Impresos, Medios Audiovisuales y Medios Cibernéticos. Pueden ser de carácter 

Informativo-Comercial (tradicionales), Institucional, Políticos, Vecinal o 

Comunitarios con o sin incidencia política e ideológica. 

 

Se podría resumir señalando que los Medios Cibernéticos son los que se encuentran 

en las Internet y en la Web y adquieren diversas formas y modelos. Los Medios 

Audiovisuales los ubicamos de manera sencilla en la Radio, el Cine y la Televisión. 

Los Medios Impresos, como su nombre lo indica, están diseñados de manera tangible 

y pueden ser archivados o guardados. Esta característica básica los hace perdurable y 

dentro de ellos, existe una gran variedad de tipos.  

 

Los Medios de Comunicación Impresos son los más antiguos y hoy día los 

encontramos en diferentes formatos que constituyen una de sus características 

primordiales y que nos permite clasificarlos en Periódicos, Revistas, Libros, Volantes 

y Folletos, entre otros.  

 

La Revista es un medio necesario y complejo. Necesario porque constituye una forma 

de llevar información a la colectividad y complejo porque esa información se puede 

presentar de manera simple o en profundidad. Precisamente, la profundidad de los 

contenidos es la característica primordial de las revistas que se editan en la 

actualidad.  

 

Este medio constituye un recurso de comunicación esencial, completa y perdurable a 

diferencia del diario que es un medio, básicamente, efímero. La Revista maneja 

contenidos diversos y el tratamiento de la información puede ser superficial, analítico, 

especializado o general. 

 

La exigencia técnica convive con la creación artística y se suman al tratamiento de la 

información conformando una identidad gráfica que hace que no exista un patrón 

estándar en el diseño de la revista. Con toda seguridad, se puede decir que la revista 

es, definitivamente, el medio de comunicación más fascinante y versátil que haya 

existido en el mundo entero y en Venezuela, que no es la excepción, existe desde 

hace muchos años. 
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Los Medios de Comunicación Social Impresos pueden ser editados en una 

determinada localidad o región con fines de circulación local, regional,  nacional o 

internacional. En nuestro país, se editan periódicos en casi todos los Estados pero las 

revistas no tienen la misma suerte. Son muchos los factores que inciden en esta 

situación y seguramente esa temática será motivo de un futuro Trabajo de 

Investigación. 

 

En Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda, circulan básicamente dos 

(2) periódicos tradicionales (Avance y La Región), varios de índole comunitaria y 

algunas revistas comunitarias con fuerte inclinación partidista o ideológica. No existe 

ninguna revista de información general, tampoco de análisis informativo y mucho 

menos de información, análisis e investigación política y económica. Sus lectores 

están obligados a adquirir este tipo de  revistas en Caracas u otros Estados donde las 

editan y las distribuyen.  

 

La ausencia de medios de comunicación de este tipo crea en los tequenses un vacío de 

información propia por lo que  no es muy difícil reconocer la necesidad de que la 

región tenga su propia revista, con sus propios puntos de vistas, realizadas por 

profesionales de la prensa de la localidad y con intención de expandir su circulación a 

otras partes del país para mantener la prestancia e importancia de la capital del  estado 

Miranda que muchas veces se ve opacada por la cercanía de Caracas, capital de 

Venezuela. 

 

El presente Trabajo de Grado está referido al diseño integral de una Revista 

Informativa, de Análisis y de Investigación política, económica y social 

complementada con otras informaciones de tipo deportiva, Regional, Cultural, 

Farándula, Internacional y Sucesos. Será editada en la ciudad de Los Teques, capital 

del Estado Bolivariano de Miranda, con la intención de tener Circulación Nacional y 

Periodicidad Quincenal. Sería pues, la primera revista tradicional de este tipo que se 

edita en la capital mirandina teniendo una base de sustentación conformada por la 

independencia creadora, por el tratamiento independiente de la información y por la 

búsqueda de páginas de publicidad como fuente principal de ingresos. 
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CAPÍTULO I 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

 

Los Medios de Comunicación Social han constituido una parte fundamental en el 

desarrollo y crecimiento económico-social de un país y de sus regiones. Se pudiera 

decir que en Venezuela el crecimiento nacional es paralelo al desarrollo de sus 

medios de comunicación y el grado de esparcimiento de los medios por toda la 

geografía nacional es también similar a la extensión de ese desarrollo por las 

regiones. 

 

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, a tan sólo 23 kilómetros 

de distancia de la capital de Venezuela, es una ciudad que muestra un desarrollo 

económico social signado por la lentitud y la dependencia fundamental de Caracas.  

Se ha convertido en una ciudad dormitorio con una población en aumento vertiginoso 

que demanda más y mejor lectura, entre otras necesidades y servicios. Estos 

habitantes pasan el mayor tiempo de sus vidas en sus respectivas labores y en las vías 

de comunicación para ir y venir a sus hogares. Ante esta situación, los habitantes de 

Los Teques buscan un medio de comunicación de lectura rápida para el diarismo y un 

medio de mayor contenido y análisis para las informaciones de su interés y, en 

especial, que sea “guardable” por aquello de “lo leeré cuando tenga tiempo” o “lo 

leeré cuando llegue a mi casa”.   

 

Muchas familias adquieren revistas editadas en Caracas, Maracay o Valencia que son 

centros importantes de fuentes de trabajo para los tequenses y son leídas durante el 

tráfico, en la cola de espera del medio de transporte, en sus hogares en el momento 

adecuado y pasan de mano en mano entre los integrantes del hogar. Cada quien la 

leerá a su ritmo y tiempo.  

 

Los Teques, con pocos centros laborales, tiene como actividad económica principal al 

comercio y posee dos periódicos tradicionales: “Avance” y “La Región”, que ofrecen 

información general de los diversos acontecimientos que suceden en la ciudad y que 

son los medios impresos por excelencia de la capital mirandina. Además, posee 

algunos medios impresos comunitarios y/o ideológicos que mantienen periodicidades 

no perdurables en el tiempo y cuyo tratamiento informativo está centrado en la fuente 

ideológica-partidista.  

 

Cabe preguntarse ahora lo siguiente: ¿Existe en Los Teques alguna revista que trate el 

tema político de manera independiente y no parcializada por los intereses políticos e 

ideológicos nacionales o regionales?, ¿Existe en Los Teques alguna revista comercial, 
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tradicional, no comunitaria, que pueda denominarse independiente por su creación, 

por su tratamiento informativo y por su fuente de financiamiento y que, además, 

presente su temática de manera informativa y analítica y con profundidad en sus 

contenidos? 

 

Los tequenses no disfrutan de un medio apropiado como las revistas de análisis e 

investigación político y económica porque las diversas iniciativas suscitadas han 

fracasado por plantear temas muy locales dejando a un lado la temática nacional que 

básicamente se produce en Caracas y otras ciudades como Maracay y Valencia que 

son muy importantes del desde el punto de vista del crecimiento económico, político 

y social.  

 

De acuerdo a la encuesta realizada para este trabajo de investigación las Fuentes 

Informativas  Política, Deporte, Farándula, Internacional, Cultura y Sucesos son las 

de mayor interés en el público lector a nivel local.  Por eso, sus habitantes recurren a 

la compra de los medios locales para informarse lo que sucede internamente y 

adquieren en Caracas, Maracay o Valencia revistas de información general o 

especializada para acceder a un mayor y mejor contenido de informaciones de su 

interés.  

 

Lo anterior permite visualizar la necesidad que tienen los habitantes de los Teques de 

contar con una Revista de Información general, análisis e investigación con Identidad 

propia y que presente la Fuente Política, Económica, Opinión del Lector y Editorial 

como su estructura principal a lo cual se le sumará un tratamiento informativo y 

analítico de otras fuentes que serán complementarias e importantes como son el 

Deporte, Cultura, Farándula, Sucesos, Internacional y Local.  

 

1) OBJETIVO GENERAL 

Diseñar una Revista de Información, Análisis e Investigación, De Los Teques para 

Venezuela, que se denominará “MÁS  y  MÁS”. 

 

2) OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

-Examinar situación actual del mercado de revistas de información general, análisis e 

investigación en Los Teques desde el punto de vista de los quiosqueros y vendedores 

de revistas y de los lectores habituales. 

-Establecer  Diseño y Caracterización de la revista “MÁS y MÁS”. 

-Elaborar Manual de Estilo y de Redacción para “MÁS y MÁS”. 

-Seleccionar y compilar el primer material informativo. 

-Diagramar e imprimir Prototipo de Revista. 
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3) JUSTIFICACIÓN 

Desde hace mucho tiempo los habitantes de Los Teques tienen la necesidad de contar 

con una Revista Informativa, Analítica y de Investigación para ser editada en la 

ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda. Los tequenses 

deben recurrir a revistas editadas en Caracas, Valencia, Maracay u otras zonas del 

país para tener información de análisis político, económico, social, etc. y otras 

informaciones de interés general que no consiguen en los diarios de la localidad. Esta 

situación genera un vacío de información, de análisis e investigación periodística  

independiente en la capital del Estado y la revista planteada busca ser una 

herramienta importante de los mirandinos para la ampliación de sus conocimientos e 

informaciones de la localidad, del propio Estado y del país. 

 

El Investigador, proclive a que se le presente a los habitantes de Los Teques, su tierra 

natal, la más completa y mejor información de análisis e investigación política, 

económica y social complementada con otras fuentes de información igualmente 

importantes, cree necesario dar un aporte periodístico a la región con la intención de 

que exista otra alternativa de lectura para las familias que habitan dicha capital.  

 

Por los anteriores motivos, nace la inquietud de diseñar MÁS y MÁS, Revista de 

Información General, de Análisis e Investigación, De Los Teques para Venezuela, 

como un instrumento  de lectura adicional para los tequenses con la intención de 

buscar una retroalimentación constructiva que brinde información confiable a los 

lectores. Asimismo, con el diseño de la revista planteada se busca que los habitantes 

de la localidad tengan una razón más de sentirse expresado porque el medio de 

comunicación impreso recogerá sus opiniones a través de sus secciones de atención al 

lector. 

 

MÁS y MÁS estará conformado por la independencia creadora, por el tratamiento 

independiente de la información política y otras informaciones y por la búsqueda de 

publicidad como fuente principal de ingresos. Tendrá circulación nacional con una 

periodicidad quincenal y constituirá la primera revista de este tipo que se edita en la 

capital mirandina.  
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CAPÍTULO II 

MARCO TEÓRICO 

 

El Diccionario de la Investigación Científica de Mario Tamayo y Tamayo (Pág. 

139, 2da Edic. Año 1988) lo define como “la teoría del problema. El Marco Teórico 

nos ayuda a precisar y a organizar los elementos contenidos en la descripción del 

problema, de tal forma que puedan ser manejados y convertidos en acciones 

concretas” y anota como funciones las siguientes:  

-Delimitar el área de investigación 

-Sugerir guías de investigación 

-Compendiar los conocimientos, y 

-Expresar proposiciones teóricas generales.  

 

Por su parte,  Lourdes Múnich en el libro Métodos y Técnicas de Investigación 

(Pág. 64-69. Editora Trillas, México. Año 1.993) explica que el Marco Teórico sirve 

para “Definir adecuadamente las variables y la hipótesis. Sirve de guía para la 

investigación, Sustenta la investigación y Permite analizar e interpretar los datos”. 

Otro autor, experto en la temática, Roberto Hernández Sampieri en su libro 

Metodología de la Investigación (Pág. 37. Edición Mc Graw Hill. Año 1.998) nos 

señala que el Marco Teórico permite lo siguiente: 

-Ayudar a prevenir errores cometidos en otros estudios. 

-Orientar sobre como habrá de realizarse el estudio. 

-Ampliar el horizonte de estudio y guía al investigador. 

-Conducir al establecimiento de las hipótesis. 

-Inspirar nuevas líneas y áreas de la investigación. 

 

Carlos Sabino en El Proceso de la Investigación (Pág. 64, Editores El Cid. Año  

1995) establece como cometido del Marco Teórico “situar a nuestro problema dentro 

de un conjunto de conocimientos, los más sólidos posibles, de tal modo que permitan 

orientar nuestra búsqueda y nos ofrezcan una conceptualización adecuada de los 

términos que utilizamos”. Detalla que el Marco Teórico debe ser “un conjunto de 

proposiciones lógicamente articuladas que tiene como fin la explicación y predicción 

de las conductas en un área determinada de fenómenos. Debe, igualmente, reunir 

ciertas condiciones: Ser coherente y estar relación explicita al problema que 

estudiamos, Presentar las distintas versiones que tiene el problema y planteamientos 

que sobre el particular han hecho los diferentes autores consultados y debe expresar 

claramente los conceptos que servirán de base en la elaboración de la tesis”. 
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El presente Trabajo de Investigación está referido al diseño de un medio de 

comunicación impreso para la ciudad de Los Teques y se podría decir que la revista 

es el medio de comunicación impreso más exitoso de todos los tiempos. La razón 

parece simple. El uso abundante de imágenes, el  buen tratamiento de las 

informaciones y un buen diseño gráfico se unen para crear un  mensaje atractivo y de 

gran interés al lector. Es un medio de comunicación impreso tipo espectáculo que 

juega con el uso del diseño gráfico para producir un mensaje televisivo o 

cinematográfico por lo que su discurso en más visual, más de imágenes, que de texto.  

 

La revista se convirtió en un medio de comunicación más atractivo que el periódico 

con una gran credibilidad sustentada en la coherencia existente entre su discurso 

editorial y el visual. La revista trata los temas con mayor profundidad en relación al 

diario, No tiene la inmediatez del periódico, pero sí la Novedad, la Actualidad y el 

Interés Social en sus informaciones. 

 

1) LOS TEQUES (Reseña Histórica) 

La ciudad de los Teques es, desde el 13 de febrero de 1927, la Capital del Estado 

Bolivariano de Miranda y está ubicada en el centro de la República y al Sur del 

Distrito Capital a mil 180 metros sobre el nivel del mar. Está  situada entre montañas 

en un valle ameno y fresco con un clima templado isotermo de montaña tropical con 

una temperatura media anual de 20°. Su principal río se llama San Pedro y 

desemboca en el río Guaire de Caracas.  

 

El historiador, Ildefonso Leal, en su libro Los Teques, Testimonios para su 

historia, (Pág. 11-20, Tomo I, Colección Cecilio Acosta No. 62. Año 1.997)  editado 

por la Biblioteca de Autores y Temas Mirandinos, Colección No. 19 Cecilio Acosta 

nos explica que anteriormente fueron capitales de la región mirandina las ciudades 

Villa de Cura (1889) y La Victoria (1890). Estas dos poblaciones pertenecen hoy día 

al Estado Aragua. Luego, fueron capitales del estado Miranda las poblaciones de 

Petare (1.891-1905), Ocumare del Tuy (1904-1927) y Los Teques (desde 1.927).  

 

Miranda, creada en 1889, limita por el Norte con el Distrito Capital y en parte con el 

Mar Caribe; por el Este con el Mar Caribe y el Estado Anzoátegui; por el Sur con los 

Estados Guárico y Aragua y por el Oeste con el Estado Aragua. La superficie del 

Estado asciende a 7.950 Km. (10.87 % del territorio nacional). La población del 

Estado Miranda, según el Censo de 2005 (Instituto Nacional de Estadística) se estimó 

en 2.607.163 habitantes. La densidad de población se ubica en 328hab por km2, cifra 

muy superior a la media nacional.  
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Políticamente el Estado Bolivariano de Miranda está subdivido en 21 municipios: 

Acevedo, Brión, Independencia, Lander, Guaicaipuro (Los Teques), Plaza, Páez, Paz 

Castillo, Sucre, Urdaneta, Zamora, Cristóbal Rojas, Los Salias, Andrés Bello, Simón 

Bolívar, Baruta, Carrizal, Chacao, El Hatillo, Buróz y Pedro Gual.  

 

Los orígenes de la capital Los Teques se remontan al siglo XVI y aunque aún no ha 

podido precisarse con exactitud la fecha de su fundación, se reconoce que ocurrió en 

el año de 1.703.  

 

Lucas Guillermo Castillo Lara fue el primer historiador que narró la evolución de esta 

ciudad. Lo hizo en su libro “Una tierra llamada Guaicaipuro” (Pág. 221-225, 

Biblioteca de Autores y Temas Mirandinos, Año 1.997). En ella, señala que las tierras 

de Los Teques fueron primero de indígenas y encomenderos, después de las familias 

Tovar y Ascanio, y posteriormente patrimonio de tres poderosas familias caraqueñas. 

Esos terrenos estuvieron muchos años abandonadas con algunos hatos de ganado, 

escasos cultivos y una que otra presencia humana en la soledad de su paisaje. 

 

Era territorio de los indios Carebes Aractoeques que dominaron la región montañosa 

que se conoce hoy con el nombre de Los Altos, en el Estado Miranda.  Constituían 

una tribu indígena que se oponían a la conquista española en la región centro-norte de 

Venezuela y su líder, Cacique Guaicaipuro,  es, hoy día, símbolo de la resistencia 

indígena por sus constantes e importantes luchas contra la dominación de los 

conquistadores españoles.  

 

La voz “teque” parece ser onomatopéyica (teque-teque). Puede tener su origen en una 

forma de comunicación de los aborígenes de la zona o bien provenir del sonido que 

emitían al caminar los collares y colgantes que usaban los indígenas como adorno 

personal. 

 

Para el historiador,  Ildefonso Leal,  (Libro Los Teques, Testimonios para su 

historia, Tomo I, Colección Cecilio Acosta No. 62. Año 1.997, Pág. 11-20) el auge 

de Los Teques comienza en el siglo XVIII, época extraordinaria del cultivo del cacao, 

de la caña de azúcar, del tabaco y del café en Venezuela. Es la época del obispo 

catalán, Don Mariano Martí (1721-1792) quien ejerció el mandato de la Diócesis de 

Venezuela durante los años 1770-1792 tiempo durante el cual se intensificaron las 

visitas pastorales en todo el país y se fundaron importantes instituciones históricas 

como fueron la Real y Pontificia Universidad de Caracas (1721), hoy Universidad 

Central de Venezuela,  de la Intendencia de la Real Hacienda (1776), de la 

Gobernación y Capitanía General de Venezuela (1777) entre otros. El 21 de Octubre 
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de 1777 el Obispo Martí lograr convertir a Los Teques en Parroquia Eclesiástica y se 

crea la Iglesia Catedral con el nombre de San Felipe Neri de Los Teques.  

 

Los Teques publica su primer periódico en 1886. Se llamó “El Teléfono” y era una 

publicación bimensual editada en pluma por su Director, Pablo Romero quien era 

acompañado siempre por el Editor, Francisco Pérez Crespo y por el Redactor, Tobías 

Camposano. Se compraba por suscripción mensual de tres bolívares de la época y 

tenia avisos publicitarios. Luego, tres años más tarde, se crea el periódico “El León de 

Payara” que apoyaba abiertamente al General, José Antonio Páez. La revista 

caraqueña, El Cojo Ilustrado, tenía en los Teques a un agente o corresponsal que era 

el escritor Jesús María Graterol. 

 

Otro historiador, Julio Barroeta Lara, en su escrito titulado “Los Teques ya no existe, 

es un tumulto” en el libro Los Teques, Testimonios para su historia (Pág. 521 

Colección Cecilio Acosta No. 19. Año 1997), señala que “hasta inicio de los años 

cincuenta era una típica ciudad de provincia de Venezuela, aunque estaba a tan solo 

treinta y cinco kilómetros de la capital. Se viajaba de dos formas: en ferrocarril del 

centro de Los Teques (El Llano) hasta el propio Caracas (Caño Amarillo) y por una 

angosta y serpenteante carretera de montaña denominada hoy “Carretera Vieja”.  

 

Pocos años después,  el ferrocarril fue  abandonado y en 1.956 se inauguró el tramo 

de unos veintitrés kilómetros de la Carretera Panamericana, de vías anchas que 

permitió acortar el tiempo de viaje por carretera Caracas-Los Teques a apenas veinte 

minutos”. 

 

Hoy día Los Teques sigue siendo una mezcla de pueblo y ciudad presentando graves 

problema de planificación. Barroeta Lara explica que “de un pequeño valle de 

montañas, riachuelos y haciendas de campo, se convirtió rápidamente en una ciudad 

con fuertes problemas de tráfico y planificación urbana. Los tequenses se debaten 

entre la sobrepoblación, la insuficiencia de fuentes de empleos para su población (la 

gran mayoría trabaja en Caracas), la falta de sitios de recreación, el trafico y la 

constante contaminación de sus serranías y ríos.   

 

Sin embargo, se pueden encontrar aún edificaciones que datan de finales del siglo 

XVI, como la Catedral San Felipe Neri, lugar de Residencia de el Arzobispo, el 

Colegio Universitario, en donde se imparten clases a nivel de técnico superior, el 

Colegio San José, creado por los padres Salesianos, el Instituto de Investigaciones 

Petroleras de Venezuela (Intevep), el Parque El Encanto al cual se llegaba por tren 
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(hoy totalmente abandonado) y el primer Jardín Botánico del país (El Parque Knoop 

creado en 1894).   

 

También subsisten la Plaza Bolívar y sus alrededores en donde residen los Poderes 

del estado, San Pedro, pueblo aledaño en donde la agricultura y lo moderno se 

conjugan, el Mercado Popular de la ciudad donde además se disfrutan las tardes de 

toros coleados”.  

 

La facilidad de transporte que significó la nueva carretera Panamericana creó un 

proceso acelerado de construcción de viviendas e invasiones de terrenos en las partes 

elevadas y llanas de cultivos que rodeaban a Los Teques. Esta situación generó, 

escasez de suministros vegetales y avícolas a la propia ciudad de montaña y a la 

capital que rápidamente sustituyeron sus consumos por productos de otras regiones 

del país.  

 

El aumento de la población hizo que surgieran urbanizaciones, construcciones de 

edificios elevados y se poblaron los municipios aledaños de Los Salias (San Antonio 

de los Altos) y Carrizal (Carrizal y Montaña Alta), hasta convertirse todo en una gran 

ciudad dormitorio que es hoy día. El transporte se convirtió en horas de espera por el 

tráfico fuerte de vehículos y la escasez de unidades presentándose en las paradas las 

interminables colas de pasajeros. De veinte minutos de viaje en 1.960 se pasó a hasta 

tres horas de tráfico (horas picos) para llegar al centro de la ciudad generando en los 

tequenses todos los problemas inimaginables. 

 

Sin embargo, este tiempo de espera es aprovechado por los usuarios de las vías de 

comunicación para, entre tantas cosas, dormir “otro ratito”, conversar con el pasajero 

de al lado, leer periódicos, revistas, documentos o libros.  

 

En los últimos años y como forma de paliar la situación se inauguró el Metro 

Caracas-Los Teques (veinte minutos el viaje) y se repavimentó la carretera Coche-La 

Mariposa-San Antonio. El sueño de la autopista Caracas-Los Teques aún espera 

como solución al problema del tráfico. 

 

En la actualidad alguna parte de los habitantes de Los Teques trabaja en la propia 

ciudad en actividades de pequeñas fabricas e industrias, servicio y comercio mientras 

el grueso de la población se traslada al área metropolitana de Caracas a trabajar en los 

sectores industrial, gobierno, comercio,  financiero, bancario, universitario. 
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De acuerdo a la proyección del Censo de 2001 (Informe Poblacional y Geográfico del 

Instituto Nacional de Estadística, Pag.57) la población de Los Teques (Municipio 

Guaicaipuro) asciende hoy aproximadamente a  166 mil personas.  En la actualidad 

forma parte del conjunto de ciudades satélite o dormitorio de la denominada Gran 

Caracas. 

 

Los Recursos Económicos básicos con que cuenta la capital se distinguen en 

Productos Agropecuarios (Cacao, frutas, flores, fresas, durazno, hortalizas, cereales) 

y Productos Alimenticios (Bebidas alcohólicas y gaseosa, artes graficas, tejidos, 

calzado). 

 

La nueva Constitución Regional  establece (Constitución del 25 de julio de 2006  

publicada en la Gaceta Oficial Extraordinaria del Estado Miranda No 0086  de fecha 

28 de julio de 2006) que el Municipio Guaicaipuro está ubicado al Oeste del Estado 

Miranda. Limita al Norte con el Distrito Capital, al Sur con el Estado Aragua, al Este 

con el Municipio Carrizal del Estado Miranda y al Oeste con el Estado Aragua y 

Distrito Capital. Asimismo, el mismo documento legal señala (Pág. 4) que el 

Municipio Guaicaipuro,  cuya capital es la misma capital del Estado, Los Teques,  

está dividido en siete Parroquias: Parroquia Los Teques (Los Teques), Parroquia 

Altagracia de La Montaña (Altagracia de la Montaña), Parroquia Cecilio Acosta (San 

Diego), Parroquia El Jarillo (El Jarillo), Parroquia Paracotos (Paracotos), Parroquia 

San Pedro (San Pedro) y Parroquia Tácata (Tácata). 

 

2) LA REVISTA y su Historia 

La historia de la revista comienza muy temprano y se les califica como tal a partir de 

los por los años 1.600 y se hicieron sentir en el mundo entero a partir de los años 

1.800 con la aparición de publicaciones periódicas de diferentes formas. Fueron, no 

solamente informativas, sino que entregaban datos útiles sobre el clima, las 

comunicaciones, la población y otros temas informativos, junto con prosa literaria y 

poemas de breve extensión. Su finalidad era amenizar el ocio de los lectores, y 

entretener en algunos casos, dependiendo del tipo de revista. 

 

La procedencia de la palabra Revista proviene del término inglés Magazine que 

significa hoy día una publicación periódica, generalmente financiada 

por publicidad y/o por los lectores. De acuerdo al profesor, Enrique Castejón Lara, en 

su Trabajo de Ascenso en la Escuela de Comunicación Social de la Universidad 

Central de Venezuela (Año 1.986), titulado Revista, periodismo No Diario,  el 

origen de la revista se remonta a la época en que se sintió la necesidad “de informar 

de manera diferente a los periódicos tradicionales”. Estos medios de comunicación en 

http://venciclopedia.com/index.php?title=Gaceta_Oficial
http://venciclopedia.com/index.php?title=Estado_Miranda
http://www.babylon.com/definition/publicaci%C3%B3n/Spanish
http://www.babylon.com/definition/publicidad/Spanish
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el siglo XVII informaban básicamente sobre relatos trascendentales y había muchos 

artículos de opinión. Existían temas que no se publicaban por considerarlos sin 

importancia. Es así como surgen los semanarios que ofrecieron informaciones 

diferentes a los periódicos de la época y surgen las revistas como las conocemos hoy 

día. 

 

EUROPA Y ESTADOS UNIDOS PRIMERO 

Para el mismo  Castejón Lara en su trabajo académico Revista, Periodismo No 

Diario   la cronología de las revistas que surgen en el mundo occidental sería la 

siguiente: 

 

En 1.663 se inicia la publicación alemana: “Erbauliche Monaths-Unterredungen” 

(Discusiones Mensuales Edificantes), que apareció entre los años 1663 y 1668.  

 

En 1.665 surge en Francia la revista Journal Des Savanst. 

 

En 1.672 aparece “Le Mercure Galant”, que años más tarde se cambió de nombre a: 

“Mercure de France”. 

 

En 1.709 Joseph Addison y Richard Steele crearon “The Tatler” (duró hasta 1.711), 

la cual aparecía tres veces por semana. La Enciclopedia Británica las define como: 

“una colección de textos (ensayos, artículos, reportajes, poemas), muchas veces 

ilustradas”. 

 

En 1.710 surge en Gran Bretaña el periódico no diario El Examiner que se caracterizó 

por ser un periódico que apoyó la corriente política de los Tories. 

 

En 1.724 los franceses ven surgir la revista Mercurio. 

 

En 1.741 surge en Estados Unidos la revista The General Magazine. Fue un medio 

impreso distinto y alterno al periódico. Perteneció a Benjamín Franklin y logró 

enfocar la información de manera diferente y clara. De ahí, surge un concepto y una 

idea de revista que se propagó por todas partes. 

 

En 1.786 se edita en los Estados Unidos The Columbian Magazine que pasó a ser la 

primera revista con ilustración hecha con molduras de cobre. Sorprendió a los 

lectores y se le considera la precursora de las revistas gráficas. 
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En 1.787 surge en Estados Unidos la American Museum de Mathew Carey. Algunas 

ediciones llegaron a tener 100 páginas y transmitían muchas informaciones. Ese 

mismo año surgió American Magazine que sólo se editó durante un año. 

 

En 1.809 surge la revista Quarterly Review y aún se mantiene. 

 

En 1.811 surge en Estados Unidos la revista Niles’ Weekl y Register. De esta manera 

el pueblo de Baltimore tuvo una revista con un estilo conciso, directo y objetivo. Se 

le considera antecedente de las actuales Times y Newsweek. Su último número salió 

publicado en el año de 1.849. 

 

En 1.815 surge en Boston, Estados Unidos, la revista North American Review que 

duró hasta 1.940 y fue una publicación bimensual y trimestral. 

 

En 1.823 surge en España El Europeo. 

 

En 1.827 en Estados Unidos se edita la revista Youth’s Companion.  

 

En 1.829 los franceses editan Revue Des Deux Mondes. 

 

Al año siguiente, en 1.830 surge en boom de las revistas en Estados Unidos. Se 

publican American Quarterly de corte político liberal, Democratic Review de corte 

obrerista, New England magazine de orientación liberal y Godey’s Lady’s Books de 

orientación femenina. Esta última llego a editar 25 mil ejemplares y 9 años más tarde 

tiene un tiraje de 150 mil ejemplares. Se le considera la primera revista femenina del 

mundo y siempre la dirigió su dueño, Louis Godey. 

 

En 1.833 surge en Estados Unidos el medio Kicker Pocker. 

 

En 1.850 los norteamericanos conocen otra revista. Se trata de Harper’s Monthly que 

desaparece posteriormente en 1.865 conjuntamente con Kicker Pocker. 

 

En 1.838 los españoles conocen la revista de Madrid. 

 

En 1.841 surge en España la publicación La Civilización y en Estados Unidos las 

revistas empiezan a utilizar la ilustración como parte fundamental en el diseño. 

 

En 1.842 surge en Estados Unidos una revista denominada Peterson’s con un tiraje de 

150 mil ejemplares y la utilización masiva de  imágenes en sus páginas. 
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En 1.843 se crean en España las revistas La Sociedad y Discusión. 

 

En 1.850 sale a la venta en estados Unidos la publicación Harper’s Monthly con un 

tiraje de 200 mil ejemplares. 

 

Siete años más tarde, en 1.857 la ciudad norteamericana de Atlantic recibe su 

publicación Atlantic Monthly y la publican sin ningún tipo de imágenes. 

 

Italia en 1.860 empieza a leer la revista Nuova Antología. 

 

En 1.865 los norteamericanos empiezan a leer otra revista más. Se trata de The 

Nation, editada por un inglés (Edwin Lawrence Godkin) radicado en Estados Unidos 

quien ofrece a sus lectores trabajos informativos sobre política y economía. 

 

En 1.872 surge Frank Leslie’s Ilustrated Newspaper con información general y 

muchas ilustraciones. Se convierte en un medio de comunicación muy popular. 

 

En 1.873 se crea en Estados Unidos la primera revista de corte infantil. St. Nicholas 

tiene éxito y se mantiene durante cierto tiempo. 

 

En 1.877 surge en Estados Unidos la revista pionera en humor y caricaturas. Se 

denominó Puck y fue un medio impreso a colores. 

 

En 1.881 se crean en Estados Unidos nuevas revistas de corte infantil y de literatura. 

Judge conquista a los niños y Century cubre otro espacio en la literatura 

norteamericana. 

 

En 1.883 surge en Estados Unidos la revista Life cuya características principales 

fueron el uso de la gráfica y la sátira. Igualmente, surge Ladie’s Home Journal, 

revista de corte femenino de gran éxito en el mercado norteamericano. 

 

En 1.886 se crea Cosmopolitan. Fue una revista dedicada en sus inicios a las 

denuncias de corrupción. Hoy día es revista de frivolidades. 

 

En 1.888 los españoles ver surgir la revista La España Moderna. En Estados Unidos 

surge el magazine Collier’s. 
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En 1.889 los norteamericanos empezaran a leer Munsey’s que tuvo un tiraje de 650 

mil ejemplares. También surgió el mismo año la revista Arena cuyo contenido se 

especializaba en informaciones política y económica. 

 

En 1.897 los estadounidenses empiezan a leer la revista popular semanal Saturday 

Evening Past. 

 

Dos años más tarde, en 1.899 surge en Estados Unidos la revista de denuncias 

económicas Everybody’s. 

 

En 1.900 surge en Gran Bretaña la revista Edinburg Review cuyo contenido fue 

político defendiendo las banderas de los liberales. Ese mismo año en Estados Unidos 

Joseph Dennie publica la revista Port Folio que contenía información general. Se le 

considera la precursora de las revistas de noticias y en algunas oportunidades editó 

dos mil ejemplares. Su línea política fue combatir al gobierno norteamericano de 

Thomas Jefferson. 

 

En 1.901 William Randolph Hearst crea la revista Heart’s Magazine. 

 

En 1.905 Cosmopolitan es comprada por William Randolph Hearst, quien luego se 

convertiría en un magnate de la prensa norteamericana. 

 

En 1.925 William Randolph Hearst fusiona Heart’s Magazine con Cosmopolitan y las 

convierta en revista de primera importancia en Estados Unidos. 

 

VENEZUELA EDITA MUY TARDE 

En Venezuela las revistas surgen 144 años después de los europeos y 60 años más 

tarde que los norteamericanos. Cronológicamente las tenemos así: 

 

En 1.809 Andrés Bello y Francisco Isnardi editan la revista  El Lucero. Duró hasta el 

año 1.810 publicaba diversos temas relacionados con la oral, la religión, sexo, civil, 

historia natural de Venezuela, física, medicina, química y poesía. 

 

En Noviembre de 1.810 surge el Semanario de Caracas editado por Miguel José Sanz 

y José Domingo Díaz, quienes inspirado en la publicación El Lucero tratan de 

mantener el medio de comunicación con ideas políticas e información general. 
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En 1.839 surge en Caracas el Correo de Caracas con un Consejo Directivo integrado 

por Cajigal, Toro, Baralt y Suzarte. Fue un semanario de cuatro hojas y editado en 

papel fino o de calidad. 

 

En 1.865 Juan Vicente Gómez edita la Revista Literaria. 

 

En 1.888 surgen las revistas Museo Venezolano, América Ilustrada, Pintoresca, La 

Revista Venezolana y El Zulia Ilustrado (este último terminó de editarse en diciembre 

de 1891). 

 

En 1.892 surge la revista literaria El Cojo Ilustrado. El nombre de la revista “El Cojo 

Ilustrado” proviene de uno de los fundadores de la empresa promotora de la 

publicación, Manual María Echezuría, quien era cojo. Echezuría, desprendido de 

prejuicios, tomó su defecto físico para denominar sus obras, entre las cuales destaca 

“El Cojo Ilustrado”. Su primer número data el 1 de enero de 1892 y el último tiene 

fecha de 1 de abril de 1915.  La revista tuvo una duración de 23 años en circulación 

desde el siglo XIX hasta principios del siglo XX. A la denominación comercial “El 

Cojo” le agregaron la palabra “Ilustrado” en la oportunidad de poner en circulación el 

periódico que tuvo el mérito de ser uno de los primeros que se instaló en Venezuela 

con un taller de fotograbado mecánico. Algunos estudiosos del tema han dicho que lo 

de “Ilustrado” se refería a las magníficas y abundantes ilustraciones que adornaban la 

publicación.  

 

“El Cojo Ilustrado” contaba con más de tres mil (3000) suscriptores en Venezuela y 

en el exterior. El abono mensual por dos 2 revistas era de cuatro 4 bolívares y el 

número suelto valía 2 bolívares. El formato de la revista medía 32 por veintitrés 23 

centímetros, con 16 páginas a 3 columnas. Jamás fue contraria a los gobiernos, 

mantenía una línea fundamentalmente cultural. Poseía una sección biográfica y 

enciclopédica. Resaltaba, a través de sus fotografías, la Venezuela del siglo XIX y 

comienzos del XX. En ella encontraba por números gran cantidad de fotograbados, 

partituras musicales, fotografías, manuscritos, poesías y publicidad al final de cada 

ejemplar.  

 

2.a) Definición de Revista 

Es un medio de comunicación impreso que presenta básicamente hechos 

desconocidos de las noticias diarias o no. Profundiza en la investigación de los 

mismos, crea análisis y aporta datos nuevos a las informaciones existentes. Trata los 

temas periodísticos con mayor profundidad porque tiene más tiempo para investigar y 

corroborar sus informaciones.  
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La Revista es un tipo de publicación que busca captar al lector, no solo por el interés 

de la noticia inmediata, sino por la utilización de otros elementos técnicos como el 

grabado, color, diseño, etc. que complementan, de manera muy importante, el 

contenido textual de la misma. Todo esto hace que se cumpla su raíz etimológica de 

“reve” o “vuelva a ver”. 

 

Jorge Halperín, periodista argentino, ex director de la revista española “3 puntos” y 

autor del libro La Entrevista Periodística (Editorial  Aguilar, Altea, Taurus y  

Alfaguara. Pág. 26) cree que el mundo de las revistas tiene una atmósfera particular. 

Dice que “existe una zona crucial en las tapas o portadas de las revistas, donde no 

sólo pesa la fuerza del tema a tratar sino el delicadísimo equilibrio de palabras e 

imágenes” 

 

Comenta seguidamente Halperín el momento instantáneo en que el consumidor se 

coloca frente al kiosco de ventas de periódicos y revistas y expresa que “la lectura 

visual y lingüística de la revista se convierte en tema de vida o muerte cuando la 

compra se decide en treinta o cuarenta segundos. Es una compra que se elige 

rápidamente por el impacto de su portada frente a decenas y decenas de tapas” 

 

En España, la Oficina de Justificación de Difusión de Medios de Comunicación 

Privados  (OJD) (www. Ojd.es)  define a la Revista   como “aquella publicación no 

diaria de papel, formato y características de impresión distintas a la del diario, cosida 

y/o encuadernada, y con cubierta”.  

 

2.b) Naturaleza 

Las revistas son en esencia inconfundibles y tienen particularidades que las hacen 

reconocibles en cualquier lugar de venta. Son de naturaleza heterogénea en sus 

contenidos. Son reconocidas a primera vista por sus características fisonómicas. Se 

les considera una transición entre el diario común o periódico y el libro. La revista 

posee una alta capacidad gráfica que combinada con su colorido y recursos 

expositivos la hacen única en su género. Por eso, se le considera complementaria a la 

información de los diarios. 

 

Para Enrique Castejón Lara, en su Trabajo de Ascenso en la Escuela de 

Comunicación Social de la Universidad Central de Venezuela titulado Revistas, 

Periodismo No Diario (Pág. 80) la revista es multifacética. “Se adapta a cualquier 

orientación informativa gracias a sus cualidades expresivas y a su cómodo y 

llamativo formato”…. “Se ha convertido en la publicación por excelencia para 
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difundir información especializada. Posee una gran coherencia y armonía entre sus 

informaciones y el diseño grafico” 

 

2.c) Características 

El profesor universitario y publicista, Oscar Pedro Billorou, en su libro 

“Introducción a la publicidad”, editado por El Ateneo en el año 2001 (Pág. 17-21)  

señala que las revistas se distinguen por sus características básicas de “comunicar 

información amena, pero concreta y original. Tiene más tiempo para investigar. Usan 

géneros de gran interés en sus investigaciones, análisis, cronologías, recuentos, 

testimonios, biografías, entrevistas, reportajes, etc. Posee papel de mejor calidad. 

Mayor uso del color. Posee diagramación sencilla, flexible, dinámica y organizada. 

Se pueden coleccionar. Tiene las limitaciones de mayor costo que el periódico y 

tienen más tiempo para editarse”. 

 

Desde el punto de vista general, las revistas poseen una serie de características que 

son comunes y entre ellas, se pueden destacar las siguientes: 

-Periodicidad: no puede ser superior a dos (2) veces por semana. Mayormente son 

semanales. 

-Utilizan Formato especial diferente al periódico y al libro.  

-Tienen Portadas de papel glasset bien elaboradas y a todo color. Sus páginas 

interiores son igualmente de papel de buena calidad. 

-Poseen usualmente excelente diseño gráfico y buena diagramación. El diseño 

gráfico: es una parte fundamental. De él depende que la revista sea tomada en cuenta. 

Si logra el equilibrio entre el texto y el diseño y juntos logran llamar la atención 

muchos lectores nuevos la compraran 

-Utilizan abundante distribución de fotografías e ilustraciones. 

-Emplean la redacción libre por lo que no hay esquemas limitantes. 

-Tendencia a la especialización-segmentación: tratan de escoger su público lector por 

medio de la especialización del producto garantizándose un nicho de la publicidad 

relacionada. Cada revista selecciona su propio público, y por otro lado las personas 

seleccionan las revistas de acuerdo con sus intereses. 

-Permanencia de las revistas: Los periódicos son leídos y se botan con relativa 

facilidad. Las revistas, por el contrario, tienen una permanencia increíblemente larga. 

Normalmente se guardan y pasan de mano en mano durante un tiempo 

indeterminado. Se pueden leer en cualquier momento y siempre incrementan su 

promedio de lectores. Se genera una lectura más tranquila y detallada de los 

anuncios. Esto hace que los anunciantes inclinen su mirada hacia este tipo de 

impreso por aquello de que “mientras más ojos te leen, más ventas tendrás”. 
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2.d) Elementos 

Para el profesor, Enrique Castejón Lara (en su mismo Trabajo de Ascenso Revistas, 

Periodismo No Diario,  Pág. 85), los elementos principales de la revista son: el 

Formato, la Periodicidad, la Fisonomía y el Tratamiento Informativo o Contenido. 

Todos trabajan mancomunadamente para dar las características, objetivo y función de 

la revista. 

Formato: es la medida ancho por alto que tiene la publicación. El formato 1/8 es el 

más utilizado por las revistas. 

Periodicidad: tiempo de aparición. Permite mejores trabajos periodísticos. Son  más 

investigados y analizados. 

Fisonomía: Son las formas que adquiere la revista. Puede ser similar a un cuaderno o 

a un libro. Posee una diagramación dinámica combinando el color, las ilustraciones y 

el buen montaje. 

Contenido: el lector tiene más tiempo para leer la revista por su perdurabilidad y 

periodicidad. Las informaciones no cumplen con la Pirámide Invertida. Su redacción 

es más libre. Los temas están relacionados con el lector y sus necesidades. Los 

contenidos se agrupan en Secciones. El tratamiento informativo es programado, no 

obsoleto. El contenido tiene actualidad, novedad y trascendencia redactadas con 

profundidad, detalles y elementos nuevos. Los contenidos pueden ser noticiosos, de 

lecturas ligeras, análisis, investigación, recuentos pasados, relatos, pasatiempo, 

chistes, etc. Los Contenidos en los medios de comunicación social se clasifican de la 

siguiente manera:  

Informativos (entrevistas, encuestas, reseña y reportajes). 

Opinión (editoriales, artículos, columnas, comentarios, caricaturas, etc.,). 

Especiales (informes políticos, económicos, análisis, carta de lectores). 

Distracción (Pasatiempo, crucigrama, chistes, etc.). 

Podríamos señalar que el Contenido es el mensaje a transmitir que está conformado 

por el texto (la tipografía) y  las imágenes. Si el Diseño y el Contenido mantienen una 

relación próspera, estrecha y de identidad mutua se produce un proceso de 

comunicación con el lector que se podría calificar de excelente. 

 

2.e) Clasificación 

Dada la heterogeneidad de las revistas, no es fácil asumir una clasificación por lo que 

recurrimos a trabajos especializados. Observamos la clasificación de la Oficina de 

Justificación de Medios Impresos de España (OJD) y el Trabajo de Ascenso 

“Revista, Periodismo No Diario” de Enrique Castejón Lara, profesor titular de la 

Escuela de Comunicación Social de la Universidad Central de Venezuela. 

La empresa medidora de la circulación de los medios impresos españoles destaca en 

sus actividades tres (3) tipos de revistas, a saber: 
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-Revista de Información General: “publicación que se edita con una periodicidad no 

diaria y cuyo contenido editorial incluye información general de actualidad y va 

dirigida a un público lector indeterminado”.  

-Revista de Información Especializada: “publicación que es editada con una 

periodicidad no diaria, y en cuyo contenido editorial otorga habitualmente prioridad 

a materias o temas especializados y va dirigida a un público lector determinado”.  

-Revista gratuita de interés local: “publicación gratuita que se edita con una 

periodicidad no diaria y cuyo contenido editorial incluye información general de 

actualidad y va dirigida a un público lector indeterminado de un área geográfica 

reducida”.  

Por su parte, Enrique Castejón Lara en su Trabajo de Grado: Revista, Periodismo No 

Diario (Pág. 131), nos dice lo siguiente: ..”Debido a su amplio desarrollo y 

versatilidad la revista no puede clasificarse con facilidad”.  El citado autor plantea en 

la página 133 de su publicación una clasificación de acuerdo a varias razones, a saber: 

-Temática: Son revistas de orientación General o Especializada con tratamiento de 

informaciones de Política, Economía, Deportes, Internacional, Literatura, Farándula, 

Científica, Sucesos, Cultura, Femenina, Hípicas y Sociales, entre otras. La Revista 

Especializada es un medio especial para la publicidad relacionada con la temática 

que trata la revista porque tiene un público cautivo (target a quien se dirige). 

-Periodicidad: significa editarlas de manera semanal, quincenal, mensual, bimestral, 

trimestral, semestral, anual o bianual. 

-Orientación: objeto de interés que define su orientación informativa. Pueden ser: 

revistas  Periodísticas (informar es la prioridad. Informan temas y hechos de 

actualidad, de novedad o de interés social), Comerciales (medios publicitarios que 

buscan vender uno o varios productos), Institucionales (representan a una institución 

y su intención es divulgar el quehacer interno), Gremiales (difunden actividades del 

gremio que representan), Comunitarias (quehacer de la comunidad), Ideológicas 

(propagan información interesada). 

-Circulación: las revistas pueden circular de manera Internacional (por el mundo), 

Nacional (por todo el país), Regional (por un Estado o Región determinada) o Local 

(por una localidad o municipio) según lo haya estipulado el Editor. 

-Tendencia de Contenido: Inclinación que se le da al contenido. Pueden ser revistas 

de tendencia de contenido Informativo, Interpretativo, de Opinión, Técnica, De 

Orientación o de contenido Mixto. 

-Presentación: es la fisonomía que distingue a la revista básicamente en el aspecto 

grafico que la personaliza. Pueden ser revistas de presentación básica de Gráficos e 

Ilustraciones (predomina la ilustración. Es el elemento más relevante), de Textos con 

o sin ilustraciones (el texto es lo mas predominante. La ilustración es 
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complementaria o de segundo plano. Es auxiliar al texto) y revistas Balanceadas 

(equilibrio entre textos e ilustración. Son informativas y resaltan la información). 

 

2.f) Estructura  

-Interna: Es lo que periodísticamente se denomina Tripa o las Páginas Interiores. 

Viene a constituir la ideología y política que guían el tratamiento del contenido. Los 

contenidos son la parte medular de la estructura interna. El título del artículo enuncia 

el asunto que se va a tratar. El subtítulo, que sintetiza el contenido del artículo, sirve 

para captar la atención del lector, aumentar su curiosidad e impulsarlo a leer. Entre 

los artículos se destacan principalmente: la Editorial, la Crítica, el Reportaje, la 

Columna, la Crónica, la Entrevista, la Encuesta y el Ensayo.  

-Externa: es la parte más importante del medio impreso. Es la Portada y con ella se 

busca captar la atención del lector. Muestra lo que tiene de importante el contenido. 

La integran el Logotipo, Colores, el Lema (frase que muestra la tendencia o filosofía 

del medio), Títulos, Subtítulos, Sumarios (tipo de índice), el número, el año, el 

volumen, el precio y la Fecha de publicación.  

 

2.g) Lenguaje  

Los contenidos noticiosos o informativos se escriben utilizando un lenguaje que 

posee características propias. Es el denominado lenguaje periodístico o informativo 

que busca explicar el acontecimiento de la forma más precisa y clara posible. El 

lenguaje periodístico busca captar, interesar y retener al lector mientras lee la noticia. 

Es por tanto funcional, pretende ante todo informar. Es un lenguaje claro, conciso, 

preciso, fluido, sencillo, ágil y fácilmente comprensible para el lector.  

 

Para hacer un buen uso del lenguaje periodístico implica conocer en profundidad la 

Gramática, la Ortografía, la Sintaxis y el Léxico porque va a generar estilo 

periodístico determinado que va a caracterizar al medio de comunicación impreso. 

 

2.h) Géneros de Información 

Las revistas como medio de comunicación social impreso hacen uso de los llamados 

Géneros Periodísticos para abordar sus informaciones combinándolos con el Género 

Visual o Periodismo Gráfico  (infografía, fotografía, gráficos y mapas, entre otros) 

para crear un mensaje atractivo, interesante y de gran interés por su contenido y 

presentación. 

Géneros Visuales 

Son todos aquellos en los cuales el órgano de la visión se siente atraído por su 

contenido y son diferentes al texto tipográfico. Destacan la Fotografía Informativa, el 
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Reportaje Fotográfico, Fotomontaje, Humorismo Gráfico, Chiste Gráfico y las 

Infografías. 

Fotografía informativa 

Es un recurso informativo más que complementa a la información. Cumple varias 

funciones: captar la atención del receptor, dar contenidos de forma instantánea y 

global, provocar emociones y aportar dinamismo visual al medio de comunicación. 

Reportaje fotográfico 

Refleja la complejidad de un hecho mediante un conjunto de fotografías que muestran 

cada una un hecho noticioso importante y en conjunto muestran el acontecimiento en 

buena parte de su magnitud. Provocan en el lector emociones y sensibilidad a la vez 

que lo ayudan a comprender el hecho presentado. 

Fotomontaje 

Las técnicas actuales permiten la modificación de fotografías para hacerlas más 

expresivas o deformar y manipular la realidad que representan. Es lícito cuando se 

advierte al receptor de tal hecho.  

Humorismo gráfico 

El humor gráfico puede tener un carácter informativo o interpretativo. Se vincula a 

los temas de actualidad. Se distinguen dos formas principales: La viñeta y la Tira. 

Chiste gráfico.  

No tiene relación estricta con los anteriores. No opina, ni informa; sólo pretende 

entretener. 

Infografías 

Es una especialidad en la que se utilizan equipos informáticos para generar o 

modificar imágenes, de dos y tres dimensiones creadas por el programa informático y 

se emplea para la divulgación y promoción de actividades, sucesos, etc., razón por la 

que cada día se aplica más en la prensa escrita. Con la infografía se generan o 

modifican imágenes de apoyo para las noticias, para que los contenidos informativos 

de una publicación periódica sean más visuales.  

 

3) EDITOR 

Puede ser un periodista o un profesional de otra especialidad quien crea la idea del 

medio de comunicación impreso. La visualiza y le da forma a su creación 

transmitiendo su propuesta al Diseñador Gráfico para que la ejecute. Luego, ambos 

empiezan a intercambiar opiniones y sugerencias con la intención final de elaborar el 

prototipo de medio de comunicación planteado. 

 

3.a) Línea Editorial 

La Línea Editorial de un medio de comunicación  es el lineamiento ideológico que 

está inmerso en la Política Editorial establecida por el Editor o dueño del medio de 
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comunicación. Estos lineamientos son establecidos antes de iniciarse el diseño 

definitivo del medio impreso y son de obligatorio cumplimiento del tren directivo de 

la revista. 

 

3.b) Política Editorial 

La constituyen los principios y criterios decisivos que se establecen previamente a la 

realización de la publicación. Se puede decir que con ella se identifica al “quiénes 

somos” y “adónde nos dirigimos”. Esta política permite a los anunciantes decidir su 

inserción publicitaria. La Política Editorial define el propósito del medio de 

comunicación, determina su carácter, conceptualiza la naturaleza de sus contenidos, 

la manera de tratarlos, el número de páginas y la frecuencia de la publicación. Es 

establecida por El Editor y le sirve de guía a los directivos de la publicación. Si la 

Política Editorial es clara y definida mantiene el medio de comunicación cónsono con 

el propósito y el mensaje transmitido tiene coherencia y consistencia. Si estos 

criterios se mantienen se otorga personalidad al medio y se convierte en un eficiente 

instrumento de comunicación al cual el anunciante y el lector saben lo que van a 

obtener a la hora de publicitar o leer. 

 

4) DISEÑO 

Constituye la forma de presentación del contenido de un medio de comunicación 

impreso. Es la identidad visual que va a caracterizar al medio impreso al compararlo 

visualmente con otros. El diseño transmite personalidad y reconocimiento 

permitiendo  que el mensaje a transmitir tenga vida, sea vivible, sea entendible. Hace 

que el mensaje sea más interesante y fácil de recordar. Debe estar en cada página y 

debe facilitar la recepción del mensaje transmitido al lector.  

 

Eduardo Orozco (profesor titular de la Escuela de Comunicación Social de la UCV) 

en su libro Edición de Diarios ((Pág. 20, Edición 2003) el diseño es “un proceso de 

creación y planificación general de una actividad para lograr un objetivo 

determinado”. Podríamos decir que dentro del diseño esta la diagramación 

periodística que según el anterior autor es “el proceso de valoración, organización y 

distribución del material informativo en un espacio/formato determinado”. 

 

Por su parte, William Owen en su libro Diseño de Revistas (Pág. 25, Editorial 

Gustavo Gily. Barcelona. España. Año 1.991)  “el diseño siempre va acompañado del 

contenido. Debe reiterarlo y no  distorsionarlo. Va a buscar una integración entre los 

textos y las imágenes para hacer una propuesta gráfica de cada información”. 
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Jeremy Leslie en su libro Nuevo Diseño de Revistas (Pág. 6 de Gily Ediciones. 

Barcelona. España. Año 2003) explica que “un buen diseñador de revistas debe captar 

la esencia del periodismo y un buen redactor debe entender la importancia del 

diseño”. 

 

Para Radics Vilmos y Ritter Aladar en su libro Diseño de Periódicos (Pág. 113, 

Ediciones Ciespal y Productores de Publicaciones, Quito-Ecuador, Año 1.986 y 

2.006) en el diseño hay que buscar crear un impacto visual que de sorpresa, que cada 

página sea un acontecimiento visual, que se innove en el diseño para que el lector 

haga recorrido de la página sin aburrirse. “Es crear y despertar interés para obtener el 

mayor grado de atención del lector. Esto le va a dar personalidad e identificación al 

medio impreso”. 

 

En conclusión, los diferentes autores coinciden en señalar que el diseño en los 

periódicos es fundamental para obtener personalidad definida y diferencial de otras 

publicaciones. Sus apuntes, aunque son para ediciones diarias, son igualmente validos  

para el diseño de las revistas por generar una mayor cantidad de lectores y una mayor 

participación de la inversión publicitaria. El diseño debe hacer más llamativo e 

interesante al medio de comunicación impreso facilitando una  mejor lectura, una 

mayor comprensión de los contenidos y permitiendo al lector mantener por más 

tiempo en sus manos la revista. 

 

4.a) Principios del Diseño 

Jesús Ganga, Mario García y Martínez De Sousa explican que los Principios de 

Diseño “son criterios válidos para estructurar y distribuir textos e imágenes. Buscan 

lograr que la transmisión de la información sea atractiva, dinámica, clara y sin ruidos 

como la ilegibilidad y fatiga en la lectura que interfieran la real interpretación del 

mensaje escrito”. 

 

Para Cristina González en su trabajo documental Edición de Revistas los Principios 

del Diseño son: Identidad de la Revista, Contenido Redaccional, Diseño y 

Diagramación, Política Tipográfica, Arquitectura de Página y  Característica de la 

Confección de la Revista. 

-Identidad: Son los lineamientos que regulan el tratamiento del contenido 

(redaccional, visual o promocional). Estos lineamientos le dan personalidad al medio. 

Son lineamientos basados en el tipo de público lector y en la política editorial. La 

identidad se logra en base a las reglas bien definidas en el Manual tanto para la 

redacción textual como la parte visual. 



 

 

32 

 

-Contenido Redaccional: Son pautas para el tratamiento de las informaciones. Se 

expresan en la Política Redaccional y en la Línea Informativa. 

-Diseño y Diagramación: El diseño responde al contenido que se proyecta al 

público. La política de diseño va a consolidar el estilo reconocible y coherente de la 

revista. Esto da identidad al medio. Esto es el Manual de Estilo gráfico. 

-Política Tipográfica: La tipografía es la base del diseño de la revista y de los 

medios impresos. Debe tener unidad e identidad  en su presentación. La tipografía y 

la arquitectura de la página son igual a la concepción grafica de la revista. 

-Arquitectura de Página: Se logra con la creación de la retícula que es el marco o 

parte estructural de la página y que se traduce en el uso y combinación de las 

columnas. 

-Características de la Confección de la Revista: Se basa en la política de diseño 

establecida. Se debe emplear el enfoque estructural del diseño que incorpora 

estructuras horizontales y verticales en los espacios disponibles en el cual van las 

informaciones y que van a permitir un sistema visual de lectura fluida y de fácil 

reconocimiento 

 

4.b) Diseñador Gráfico 

Es el creador estético de la obra o idea del Editor. Hace su trabajo para toda la vida de 

la revista.  El Diseñador  y el Editor son primordialmente comunicadores y si hacen 

empatía logran un buen trabajo de comunicación. Si actúan separadamente o no 

logran entenderse obstruyen la comunicación y la revista no tiene aceptación o la 

lectura esperada.  Editor y Diseñador son, en un principio, una complementariedad 

que produce un diseño de estructura amplia al cual posteriormente el Diagramador 

debe sujetarse en su proceso de elaboración periódica de la revista 

 

4.c) Manual de Diseño 

Es el conjunto de normas acordadas por El Editor y el Diseñador que guiaran la 

realización posterior de la publicación y formaran en conjunto la Identidad de la 

revista. Estas normas generan la caracterización de la publicación dándole forma y 

coherencia y diferenciándola de otras revistas similares. Son de obligatorio 

cumplimiento para los futuros diagramadores. 

 

4.d) Manual de Estilo 

Es el patrón estético establecido o modelo a seguir por el cual el Diagramador de la 

revista se guiará a la hora de cumplir sus labores.  Define los Principios de Diseño del 

medio de comunicación. Previamente fue elaborado por el Editor y el Diseñador 

quienes, en armonía, lo construyeron tomando en cuenta la importancia del mensaje a 

transmitir, características de ese mensaje, el público lector y la dimensión grafica. 
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Debe ser respetado porque es la guía que va a definir, dirigir y organizar gráficamente 

la unidad informativa de la revista y de sus páginas que estarán integrados, entre 

otros,  por los textos, las imágenes, títulos, sumarios y subtítulos. 

 

4.e) Diagramación 

La diagramación es la disposición coherente y organizada de todos los elementos 

visuales de una página con la finalidad de que transmitan el mensaje de manera clara, 

directa, eficaz y precisa. Diagramar es, en conclusión, la forma de comunicar un 

mensaje. La diagramación armoniza el sentido informativo con el aspecto estético. 

Por eso, el conocimiento del lenguaje visual en el diagramador es necesario y vital 

para poder transmitir el mensaje de forma rápida, directa y universal. Si hay 

“entendimiento” entre información y estética se obtiene una buena comunicación. 

 

4.f) Diagramador 

Es un creador estético, periodístico en este caso, comunicacional que trabaja dentro 

de los parámetros o lineamientos generales definidos con anterioridad por el 

Diseñador del medio. Hace su trabajo para una edición determinada o por el tiempo 

que permanezca en el medio de comunicación. 

 

5) PROCESO DE EDICIÓN 

Según White Han en su libro traducido al español Editando por Diseño (Pág. 5, 

Ediciones McGraw-Hill, Año 2002) la Edición “es el proceso fundamental de la 

producción de una revista en donde se organiza el material a publicar de una forma tal 

que su significado sea lógico, directo, impactante y claro”. Para lograr lo anterior, el 

Editor o Diagramador utilizan recursos gráficos e informativos en los cuales resaltan 

dos fases muy importantes: Edición propiamente dicho y Diagramación. 

 

Es importante en la edición saber lo que el Editor desea expresar en el producto y 

como lo quiere hacer llegar al público para poder hacer un proceso de creación de una 

revista. De esta manera, el Diagramador busca obtener el máximo de provecho de las 

aplicaciones de diseño existentes para mantener la imagen gráfica del medio. 

 

Al Editor solo le importa que sus mensajes sean comunicados claramente al lector por 

lo que organiza sus informaciones o secciones informativas de manera lógica y 

secuencial según su criterio. Por esta razón, White Jan sostiene que el Editor y el 

Diagramador deben vincularse armoniosamente para que pueda existir un buen 

producto-mensaje. 

 



 

 

34 

 

El Editor dispone de las informaciones, las organiza de manera secuencial y lógicas 

para garantizar el entendimiento del mensaje. Busca que el lector no use la relectura y 

que comprenda el mensaje transmitido. El Diagramador, por su parte, transmite las 

informaciones usando todos los recursos gráficos e informativo del cual dispone, es 

decir, hace uso de todas sus herramientas visuales para que el mensaje global sea  

entendido claramente. En su trabajo diario, el Diagramador establece la personalidad 

o identidad de la revista a través de un diagramación integral y estructural.  

 

6) ANUNCIANTES Y PUBLICIDAD 

Son las instituciones o empresas que compran espacios publicitarios en los medios de 

comunicación social con la finalidad de crear necesidad de adquisición o consumo de 

los productos o bienes que producen. Ellos invierten en los medios y los 

consumidores adquieren los productos publicitados. Para realizar esta actividad 

publicitaria los anunciantes realizan previamente diversos estudios de opinión y de 

consumo con el fin de determinar sus públicos y sus medios de comunicación afines. 

 

Los expertos en publicidad ingleses Kleppner Otto, Russell Thomas y Lane Ronald 

señalan de acuerdo a la traducción de Georgina Greenham del Castillo del libro 

Kleppner Publicidad (Pág. 17, Reedición No. 12, Ediciones Prentice Hall, Distrito 

Federal, México, Año 1.994)  que “las revistas son un atractivo vehículo publicitario 

porque le permite a los anunciantes alcanzar los siguientes aspectos:  Selectividad de 

la audiencia, larga vida del anuncio (porque en el tiempo la leen muchas más 

personas), compra de publicidad por zonas geográficas y demográficas, mejor calidad 

en el color. Tiene desventajas: costo de publicidad es mayor en relación al número de 

lectores y entrega del arte final con mucho tiempo de antelación”. 

 

La Publicidad es el conjunto de actividades que se realizan para difundir un mensaje 

destinado a dar a conocer características, cualidades o beneficios de un producto con 

la finalidad estimular su compra o adquisición.  José Martínez de Sousa en el libro 

Diccionario de Información, Comunicación y Periodismo (Pág. 436, Ediciones 

Paraninfo, Madrid, España. Año 1.994) nos dice que “las publicaciones (como las 

revistas) son espacios ideales para la publicidad gracias a la durabilidad en el tiempo 

del mensaje publicitario”. 

 

7) DISTRIBUCIÓN 

Es el sistema mediante el cual el medio de comunicación impreso es llevado al 

público lector. Se hace por medio de canales apropiados mayormente empresas serias 

que la trasladan desde el lugar de imprenta hasta los kioscos, libreros y panaderías, 

entre otros. Para Maritza Guaderrama, autora del libro Planificación y Diseño de 
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una Publicación (Pág. 22, Ediciones Ucab, Caracas, Venezuela, Año 1.987) “la 

distribución consiste en establecer una estrategia de reparto de la publicación 

tomando en cuenta diferentes factores como son los costos de traslado del medio de 

comunicación a los diferentes lugares de venta, el alcance que tiene el medio y la 

eficiencia en la seguridad del sistema de transporte”. 

 

8) TÉRMINOS BÁSICOS 

Es el conjunto de palabras, ordenadas alfabéticamente,  que son empleadas en la 

investigación  y que ayudan a ampliar su comprensión y precisar su definición: 

ACONTECIMIENTO: Hecho o suceso con cierta importancia. 

AGENCIA DE NOTICIAS: La que distribuye todo tipo de informaciones, noticias, 

reportajes, colaboraciones y fotografías mediante abono y por cualquiera de los 

medios existentes. Organizaciones públicas o privadas dedicadas a la recopilación, 

redacción, distribución y transmisión de noticias a clientes, así como a otros medios 

de comunicación. Posee corresponsales en muchos puntos geográficos en los que 

centren su interés, transmitiéndola a sus correspondientes oficinas centrales, para ser 

enviada a los asociados. 

AGENCIA DE PUBLICIDAD: Es una empresa especializada en prestarles servicios 

publicitarios a los anunciantes en todas las fases de promoción, asesoramiento y/o 

realización en investigación de mercado, servicios de producción gráfica y 

audiovisual, y piezas publicitarias para la venta de un producto o servicio, tales como: 

relaciones públicas e institucionales, marketing directo y de relación, estrategia de 

comunicación, creatividad y planificación y compra de medios, para: televisión, cine, 

diarios, revistas, radio, vía pública, material de punto de venta y promocional, 

impresos, folletos y papelería, entre otros.  

AVISOS: Término que se utiliza en publicidad para dar a nombre spots emitidos en 

un medio de comunicación, también utilizado para que empresas comuniquen algo 

que no es necesariamente algo comercial.  

BLOQUE: Texto o fragmento de composición que se selecciona para tratarlo de 

forma tipográfica. 

BOLETIN: Publicación periodística de asuntos científicos, artísticos, históricos o 

literarios que interesan en un determinado momento y que son emitidos por 

instituciones públicas o privadas. 

CANAL DE DISTRIBUCIÓN: Es la ruta que toma un producto para llegar al 

consumidor final. 

CIRCULACIÓN: Es la acción de lanzar una publicación impresa desde el centro de 

producción al punto de venta.  

COLUMNA PERIODÍSTICA: Cada una de las partes en que se divide verticalmente 

una página de una publicación impresa. Según sea el diseño de los periódicos, 
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podemos observar que las páginas están formadas por tres, cuatro o cinco columnas 

en las que se incorporan los textos periodísticos. 

COMPAGINACIÓN: También se entiende como confección impresa o maquetación. 

Es la forma de combinar los diferentes recursos y textos periodísticos y publicitarios 

a lo largo de las páginas de una publicación periódica para lograr el producto final 

informativo impreso. 

CONFERENCIA DE PRENSA: Reunión convocada por una fuente para dar a 

conocer una información a los medios y en la cual éstos pueden hacer preguntas. 

CORRESPONSAL: Periodista que informa el acontecer de un lugar lejano hacia otro. 

Es también el periodista destacado en una ciudad o país distinto al de la emisora 

central. 

CREDITOS: Es el reconocimiento, en forma visual o sonora, a periodistas,  artistas y 

técnicos que realizaron el programa o una información. 

CUERPO (Referido a las letras): Tamaño de las letras y otros caracteres que pueden 

aparecer en un texto.  

CUERPO DE LA NOTICIA: Segunda parte de la noticia donde se amplían los datos 

de la entradilla. Los datos se redactan en interés decreciente.  

DIRECTOR DE INFORMACIÓN: Responsable máximo de todas las áreas de 

información de una agencia. En última instancia es él quien decide. 

DISTRIBUCIÓN: Función comercial que consiste en poner los productos en el 

mercado para que puedan ser adquiridos por los consumidores. 

ENCARTE: encarte a una hoja o un folleto publicitario que se introduce en un 

periódico para su distribución conjunta.  

ENTRADA: Primera parte de la noticia, donde están recogidas las cinco dobles W 

anglosajonas; Who (quién) What (qué) Whem (cuándo), Where (dónde) Why (Por 

qué) 

ESTRATEGIA.-  Viene hacer el programa que genera la acción y despliega los 

esfuerzos para la consecución de objetivos amplios también se le define como 

métodos que se utilizan para alcanzar objetivos. Es un plan básico y general de acción 

por el medio del cual una organización se propone alcanzar una meta.  

ESTRUCTURA.- Es el conjunto de elementos indispensables en un ser, que guardan 

un orden necesario, para que ese ser logre su objetivo o propósito. 

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD.- Estudio donde se perfecciona la información del 

estudio anterior referente a las alternativas y establece un presupuesto referencial. 

Este estudio requiere información primaria y análisis detallado del mercado (oferta y 

demanda), además de la información técnico económico. 

ETIMOLOGIA.- Se refiere al origen de las palabras, razón de su existencia, 

significación y forma. 

FLUJO INFORMATIVO: Cantidad de información que transmite un medio. 
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FUENTE: Persona que, a título individual o en nombre de la institución o en función 

del cargo que representa, informa a los medios. 

HIPERTEXTO: lenguaje de programación que permite establecer vínculos entre 

diferentes bloques de información y moverse rápidamente entre ellos. El hipertexto 

fue integrado en la World Wide Web para crear referencias cruzadas entre las páginas 

disponibles en Internet y de esta manera facilitar el salto de una a otra. Un texto 

marcado puede remitir a otro texto como a una imagen, un vídeo o un sonido, 

estableciéndose así un vínculo “hipermedia” (entre diferentes medios). 

HIPERVÍNCULO: Pasaje de una página Web que remite a otro bloque de 

información.  

INFORMACIÓN.-  Es la transmisión de saberes de un polo emisor a otro receptor, y 

entre estos polos activos hay un enriquecimiento mutuo, la información hace 

referencia al contenido del lenguaje como a su forma es decir informa, cuando el 

mensaje llega a un público amplio, se llama publicista o d actualidad o periodística. 

INVESTIGACIÓN.-  Conjunto de técnicas, cuyo objetivo es facilitar la toma de 

decisiones científicas ya sea en el campo de la administración, medicina, economía, 

etc. Es el conjunto de actividades que desarrollamos para obtener conocimientos 

nuevos, es decir datos o informaciones que no poseemos; y, que, necesitamos para 

tomar decisiones que contribuyan a resolver problemas cuya solución desconocemos, 

aunque ya sea de conocimiento de otros. 

LEAD, LED, LID.- Es el primer párrafo de la noticia o información donde se 

proporciona los elementos esenciales de la noticia, el Lead puede ser redactado 

utilizando alguna de las siguientes formas: 

LENGUAJE PERIODÍSTICO.- Modalidad de la comunicación que tiene como fin 

informar de los hechos más relevantes para una comunidad. A veces se acompaña de 

comentarios y también se defienden diferentes posturas públicas a través de los 

llamados artículos de opinión. Aunque el lenguaje periodístico afecta a los periódicos, 

las publicaciones periódicas, la radio y la televisión, con estructuras y medios de 

exposición diferentes, las características lingüísticas son bastante afines, si bien hay 

maneras diferentes de informar según se trate de una noticia, de un reportaje o de un 

artículo de opinión. 

LENGUAJE.- Medio de comunicación entre los seres humanos por medio de signos 

orales y escritos que poseen un significado. En un sentido más amplio, se entiende 

por lenguaje cualquier procedimiento que sirva para comunicarse. Algunas escuelas 

lingüísticas entienden el lenguaje como la capacidad humana que conforma al 

pensamiento o a la cognición.  

LÉXICO.- Conjunto de palabras, voces, modismos y giros de un idioma, o de las que 

pertenecen al uso de una región o grupo de personas, a una actividad determinada, o a 

un campo semántico dado. 
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LEYENDA: Es el apoyo escrito que describe lo que ocurrió en la fotografía, 

generalmente va debajo de la misma. 

MANIPULACIÓN.-  Son actos que realizan algunos individuos para tratar de 

persuadir a otros para el logro de sus objetivos personales o de grupo. 

MANUEL DE ESTILO: Conjunto de normas establecidas por un medio de 

comunicación para redactar las informaciones. 

MENSAJE.- Es la materialización  de la idea que se realiza a través de la selección  

de algunos códigos que conforman el sistema lingüístico y que son escogidos de 

acuerdo a la intención  y a la experiencia del emisor y receptor. 

METODOLOGIA.-  La conceptuamos como la Ciencia que tiene como especialidad 

o campo de estudio las orientaciones racionales que requerimos para resolver 

problemas nuevos (especialmente respecto a la ciencia); Y, adquirir o descubrir 

nuevos conocimientos, a partir de los ya provisoriamente establecidos y 

sistematizados por la humanidad.   

NOTA DE PRENSA.- Es el resumen bien detallado de una noticia que fue o que va a 

pasar, aquí el periodista o encargado de diseñar la nota de prensa debe tener en cuenta 

la objetividad y los elementos esenciales de la noticia. 

NOTICIA.-  Consiste en la divulgación de un acontecimiento de actualidad que tiene 

significación o es interesante para una comunidad determinada. Se utiliza 

predominantemente con el lenguaje informativo. Pertenece al género de información. 

OBJETIVIDAD.- Se refiere a que la persona que investiga y luego informa sobre un 

asunto tiene que ser veraz, decir la verdad sin agregar ni quitar nada  de su informe o 

investigación. Se dice que un conocimiento es objetivo, en la medida en que lo que 

propone, expresa o explica del objeto conocido, corresponde con lo que ese objeto es. 

OBJETIVO.- Es una aspiración, un logro que se desea alcanzar en el terreno 

cualitativo. 

OPNIÓN PUBLICA.- Son un conjunto de ideas que conforman determinadas 

opiniones sobre asuntos de interés común, también se dice que son puntos de vista de 

un pueblo. Opinión pública, actitudes, tendencias y preferencias de una sociedad 

hacia sucesos, circunstancias y cuestiones de interés mutuo. La forma típica de 

evaluar la opinión pública es mediante muestreo o sondeo. 

PERIODISMO.-   Es aquella actividad destinada a dar información de actualidad, 

está vinculado a los hechos, a su narración y descripción a través de  los diferentes 

medios de comunicación social cuyos contenidos deberán ser objetivos y veraces, 

para los escépticos el periodismo no es más que un oficio mientras que para los 

idealistas es una labor sacrificada y privilegiada. Proceso de recogida de datos e 

información (por parte de los reporteros), evaluación (por parte de los editores) y 

distribución (a través de distintos medios) de hechos de actualidad. Originalmente, el 

periodismo comprendía sólo los diarios y las publicaciones periódicas. Sin embargo, 
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en nuestro siglo estos medios se ampliaron con la radio, la televisión y las películas 

de cine tanto documentales como informativas. 

PICAS Y PUNTOS.- Las especificaciones de la composición se basan en dos 

unidades de medida: el punto y la pica en el mundo anglosajón; el punto Didot y el 

cícero en los países europeos. Un punto equivale a 0,0376 cm y por lo general se 

utiliza para especificar los tamaños de los tipos y el interlineado. Una pica es igual a 

12 puntos. Los tipógrafos usan la pica para especificar longitudes de línea, márgenes, 

caja, espaciado, etc. Antiguamente el espaciado entre líneas se hacía con dos finas 

láminas de metal de un grosor de 2 puntos por lo general de plomo, que se insertaban 

entre las filas de los tipos. 

PLIEGO: Grupo de páginas ya impresas y plegadas que se encuentran en una misma 

hoja de papel. 

PRENSA.- Medio de comunicación cuya principal actividad consiste en informar al 

público de las noticias de actualidad, abarcando en sus secciones: noticias locales, 

internacionales, políticas, sociales, deportivas y culturales, así como anuncios por 

palabras, humor, programación cinematográfica y televisiva y otras colaboraciones 

relacionadas con la actualidad 

PRINCIPIOS.-  Es un enunciado proposicional que explícita una constante de cambio 

de la realidad que antes ha sido una Ley o un Axioma; que, está siendo usado al inicio 

de un desarrollo teórico. 

PROYECTO.- Toda inversión limitada en el tiempo que implique la aplicación de 

recursos públicos y/o privados con el fin de crear, ampliar, mejorar y modernizar una 

capacidad productora de bienes o prestadora de servicios, cuyos beneficios son 

independientes de los proyectos. Las etapas las podemos definir en: Identificación del 

proyecto, Pre factibilidad del Proyecto, Factibilidad del proyecto, Pre inversión, 

Inversión, Seguimiento,  control y evaluación. 

PUBLICIDAD.- Representa el mensaje de venta más persuasivo posible a los 

potenciales compradores, al menor costo posible. 

REDACCIÓN.- Consiste en escribir asuntos sucesivos acordados o pasados con 

autoridad. Consiste así mismo en escribir en forma ordenada y lógica los 

pensamientos que deseamos comunicar a un destinatario. Las condiciones son 

sencillez, precisión, claridad y originalidad. 

REDACTOR.-  Periodista encargado de redactar las noticias y reportajes. 

REFRITO.- Vocablo popular utilizado para denominar a una noticia pasada, 

generalmente se utiliza cuando el diario o noticiero este escaso de información. 

RUMOR.- Es un fenómeno psicosocial, que se trasmite dato a dato, circula de 

persona a persona es extremadamente rápido y no se atribuye a una persona 

determinada entonces es anónimo y se recurra a la frase  “se dice” “dicen que”, 

algunas veces se llama bolas o chismes. 
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SINTAXIS.- Rama de la gramática que estudia la ordenación y coordinación de las 

palabras en la oración, así como el enlace de unas oraciones con otras, para establecer 

una tipología de las lenguas del mundo en función del orden relativo de sus 

principales constituyentes: Sujeto, verbo y objeto.  

TECNICA.- Se denomina así al conjunto de procedimientos y recursos de que se 

sirve una ciencia o un arte. Para poseer  una técnica se debe conocer los 

conocimientos teóricos y prácticos para el mejor desarrollo. De manera general se 

entiende que técnica es toda aplicación de los avances del conocimiento humano, para 

la solución de problemas repetitivos, prácticos de la vida, con solución ya conocida. 

También generalmente, se las identifica con las máquinas resultantes de dichas 

aplicaciones. 

TIRADA: Cantidad de ejemplares que se imprimen de una misma edición, desde el 

primero hasta el último, sean o no puestos en circulación. 

TITULAR: Síntesis de la información. 

TITULARES.- Son las noticias más  resaltantes o de mayor importancia en la jornada 

periodística. 

VERACIDAD.- Tiene que ver mucho con decir la verdad a pesar de las presiones o 

tintes políticos que el periodista o redactor tengan. 

VERAZ: Que dice siempre la verdad. Aplicado a la noticia significa que recoge la 

realidad tal y como ésta se ha producido o como el periodista la ha visto. 

VISIÓN.-  Para poder ver  el futuro y poder guiar a los subordinados  hacia el logro 

de nuestros objetivos y metas. 

VOCERO: Vocero y Portavoz no son sinónimos. Vocero es una persona que en 

determinada ocasión habla en nombre de una institución. Portavoz es el funcionario 

que tiene esa tarea de manera permanente. 
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CAPÍTULO III 

MARCO METODOLÓGICO 

 

El Marco Metodológico es el conjunto de acciones destinadas a describir y analizar el 

fondo del problema planteado a través de procedimientos específicos que determinan 

el cómo se realizará el estudio. La metodología empleada para la realización del 

presente Trabajo de Grado será Documental y de Campo. La parte documental abarca 

la consulta bibliográfica como libros, tesis, trabajos de ascenso, revistas, etc. y  

permite aclarar conceptos y conformar un Marco Teórico y Referencial que es el 

punto de partida para el desarrollo de la Investigación. El Trabajo de Campo permite 

recopilar información valiosa proveniente de otras fuentes como son las Encuestas, la 

Observación y las Entrevistas. 

 

En este sentido, Carlos Sabino en su obra El Proceso de la Investigación (Pág. 118,  

Editores El Cid, Año 1.995) nos dice que para el desarrollo integral y armónico de un 

Proyecto de Investigación como el que presentamos deben comprenderse las 

siguientes partes: 

Tipo de Investigación. 

Diseño de Investigación 

Población y Muestra. 

Técnicas e Instrumentos de Recolección de Datos 

Técnicas de Procesamiento y Análisis de los Datos. 

 

1) TIPO DE INVESTIGACIÓN 

Vendría a ser el conjunto de características diferenciales de una investigación con 

respecto a otra por su Naturaleza, por su Metodología y por la Técnica a emplear en 

el proceso de la búsqueda del objetivo planteado.  

 

De acuerdo a la Naturaleza de esta investigación, el estudio está enmarcado dentro de 

la Modalidad de un Proyecto Factible, debido a que está orientado a la elaboración de 

una propuesta operativa y factible para solucionar un determinado problema 

comunicacional en la ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de 

Miranda. Implica explorar, describir, explicar y proponer alternativas de cambio 

como solución al problema presentando al final la elaboración física del prototipo 

planteado. Empero, no implica ejecutar la propuesta, ni desarrollar el estudio de 

factibilidad económica, ni su estudio de mercadeo por considerarse que pudieran ser 

temas de otros trabajos de investigación.  

 



 

 

42 

 

El Manual de la UPEL para los Trabajos de Grado y Tesis Doctorales (Pág. 16, 

Reimpresión 2006, Edición Fedeupel, Año 2.006) señala al referirse a los Proyectos 

Factibles lo siguiente: “consiste en la investigación, elaboración y desarrollo de una 

propuesta de un modelo operativo viable para solucionar problemas, requerimientos 

o necesidades de organizaciones o grupos sociales; puede referirse a la formulación 

de políticas, programas, tecnologías, métodos o procesos. El proyecto debe tener 

apoyo en una investigación de tipo documental, de campo o en un diseño que incluya 

ambas modalidades.” 

 

1.a) Diseño de la Investigación 

Es la definición de la forma de investigación que se va a realizar de acuerdo al Tipo 

de Investigación previamente determinada. En este caso, el estudio se fundamenta en 

una Investigación de Campo porque recoge los datos de manera directa de la realidad 

en su ambiente natural y porque los datos fueron recabados con distintas técnicas e 

instrumentos en el propio lugar donde se desarrolla la investigación. También, se 

fundamenta en una Investigación Documental porque permite aclarar conceptos para 

el desarrollo de la Investigación por medio de libros, tesis, trabajos de grado, 

documentos, etc. 

 

1.b) Nivel de la Investigación 

Se considera la investigación de carácter descriptivo ya que los datos obtenidos en las 

distintas situaciones planteadas en la investigación, son descritos e interpretados de 

acuerdo a la realidad planteada.  

 

2) POBLACIÓN Y MUESTRA 

Población: es la totalidad de los elementos a estudiar que tienen una serie de 

características factibles de procesar dando origen a los datos de la investigación. Es 

en sí el universo a tomar en consideración. Cuando la población tiene un número 

limitado con acceso a la investigación se le llama población finita porque su número 

está demarcado y es cuantificable. Es Infinita cuando su número nos es cuantificable 

de manera clara y concreta. 

 

La población asumida para el Trabajo de Investigación está integrada por hombres y 

mujeres que cumplan las siguientes condiciones: 

Lectores habituales de revistas políticas mayores de 18 años que vivan en Los 

Teques o Expendedores de Revistas políticas mayores de edad que residan en la 

capital mirandina. 
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Los lectores fueron cuantificados en  cinco mil (5.000) personas mientras que los 

Expendedores se ubicaron en 72 trabajadores. Como se pudo cuantificar a los 

elementos de la investigación entonces se define a la como Población Finita. 

 

Muestra: Es una reducida parte de una población que tiene todas las características 

del todo y por eso la representa. Para obtener la Muestra se deben cumplir varias 

etapas como las siguientes: 

-Definir la población.  

-Elaboración de un listado de las unidades de población  

-Elaborar un listado de las unidades representativas de la población.  

-La muestra debe contener las características de la población total. 

-Muestreo: es el conjunto de operaciones que se realizan para estudiar la distribución 

de determinadas características de la totalidad de una población, a partir de la 

observación de una parte o subconjunto de la población.  El Muestreo puede ser: 

Probabilístico: cada elemento tiene la misma probabilidad para ser seleccionado. 

No probabilística: se basa sólo en criterios del investigador. 

 

Toda Muestra debe cumplir una serie de pasos para que pueda ser efectiva y 

confiable por lo que Lourdes Múnich indica en su obra Métodos y Técnicas de 

investigación (Pág. 54,   Editorial Trillas, México, Año 1.993) “que el diseño de una 

muestra implica tres etapas: 

− Esquema de muestreo, el cómo y tipo de la muestra. 

− Encontrar estimadores. 

− Determinar el tamaño de la muestra” 

 

En el presente Trabajo de Grado se utilizó el tipo de muestreo Probabilístico Simple, 

debido a que todas las personas que conforman la población tuvieron las mismas 

posibilidades de ser escogidos. Para los Expendedores de Revista se realizaron 20 

encuestas a hombres y mujeres, mayores de 18 años, sin distinción de raza, nivel 

socioeconómico o nacionalidad. Para los Lectores Habituales de revista se realizaron 

60 encuestas a hombres y mujeres, mayores de 18 años, sin distinción de raza, nivel 

socioeconómico o nacionalidad. 

 

Para determinar el tamaño de la muestra se empleó la fórmula correspondiente a la 

Población Finita con pocos integrantes y un coeficiente del 95,5%. Es decir, se tomó 

un diez (10%) por ciento de la mencionada población. La misma fue empleada para 

los casos de Lectores Habituales y para Expendedores de Revistas.  
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3) TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE DATOS 

Para Carlos Sabino en su libro El Proceso de Investigación (Pág. 149, Editores El 

Cid, Año 1.990) “un instrumento de recolección de datos es cualquier recurso de que 

pueda valerse el investigador para acercarse a los fenómenos y extraer de ellos 

información. De este modo, el instrumento sintetiza en si toda la labor previa de la 

investigación, resume los aportes del marco teórico al seleccionar datos que 

corresponden a los indicadores y, por lo tanto, a las variables o conceptos utilizados”. 

 

Para obtener lo requerido el investigador hace uso de los denominados Técnica e 

Instrumentos de Recolección de los datos los cuales utiliza durante el desarrollo de la 

investigación. La Técnica utilizada en el presente trabajo corresponde a la Entrevista 

y a la Observación Directa, mientras que el Instrumento empleado es la Encuesta.  

 

Fernando Castro Márquez en su libro  El Proyecto de Investigación y su Esquema 

de elaboración (Pág. 54 de editores Colson, Caracas, Venezuela, Año 2.001) indica 

que “las técnicas están referidas a la manera como se van a obtener los datos y los 

instrumentos son los medios materiales, a través de los cuales se hace posible la 

obtención y archivo de la información requerida para la investigación. Los 

Instrumentos dependerán en su naturaleza del tipo de investigación a realizar, solo 

recopilaran información directamente relacionada con el problema planteado y con la 

propuesta ofrecida, son elementos básicos que extraen la información de las fuentes 

consultadas, son los soportes que justifican y de alguna manera le dan validez a la 

investigación y son amplios y variados y van desde una simple ficha hasta un 

compleja y sofisticada encuesta”. 

 

En el presente trabajo se utilizaron la técnica de la Entrevista y la Observación 

Directa y como instrumentos se empleó básicamente la Encuesta. Ambas (técnica e 

instrumentos) fueron utilizados en los Lectores Habituales y en los Expendedores de 

Revistas. Por  medio de ellos, pudimos obtener la información necesaria para detectar 

las necesidades existentes acerca de la importancia de que Los Teques cuente con una 

revista de Información y Análisis Político. 

 

La Entrevista: Es una forma específica de interacción social que tiene por objeto 

recolectar datos para una indagación. El investigador formula preguntas a las 

personas capaces de aportarle datos de interés, estableciendo un diálogo peculiar, 

asimétrico, donde una de las personas busca recoger información y la otra es la fuente 

de esa información. 
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La ventaja de la entrevista reside en que son los mismos lectores habituales de 

revistas y los kiosqueros quienes proporcionan datos relativos a sus necesidades y 

experiencias en la venta y consecución de revistas. La desventaja la ubicamos en la 

carga subjetiva de intereses, prejuicios y estereotipos que tiene toda persona. 

 

La Encuesta: El diseño encuesta es exclusivo de las ciencias sociales y parte de la 

premisa de que, al querer conocer algo acerca de la opinión de las personas, lo mejor,  

lo más directo y simple, es preguntárselo directamente a ellas. Se trata por tanto de 

requerir información a un grupo socialmente significativo de personas acerca de los 

problemas en estudio para luego, mediante un análisis de tipo cuantitativo, sacar las 

conclusiones que correspondan con los datos recogidos. 

 

Existen las encuestas por muestreo, donde se escoge mediante procedimientos 

estadísticos una parte significativa de todo el universo,  teniendo en cuenta los errores 

muéstrales que se calculen para el caso. De esta forma, los hallazgos obtenidos a 

partir de la muestra pueden generalizarse a todo el universo con un margen de error 

conocido y limitado previamente por el investigador. 

 

3.a) Validez y Confiabilidad de la Encuesta 

Las técnicas a utilizar deben ser Válidas y Confiables. Válidas cuando mide lo que 

realmente desea medir y Confiables cuando estén en relación directa con factores 

tales como la consistencia y exactitud de los resultados de manera que si se volviese 

a aplicar el resultado debería ser muy parecido o similar. 

 

Se realizó una prueba piloto a un grupo de cinco  (5) kiosqueros (vendedores de 

periódicos y revistas) y a diez (10) lectores habituales de revistas, ubicados en Los 

Teques resultando la misma sin ningún tipo de problema. Todos entendieron las 

preguntas de la encuesta por lo que no hubo necesidad de rediseñarla, ni mejorar su 

contenido. La encuesta está constituida de 16 preguntas claves que permiten obtener 

la información deseada con mayor facilidad y eficiencia. 

 

4) TÉCNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANÁLISIS DE LOS DATOS 

Carlos Sabino (Libro El Proceso de la Investigación, Pág. 118,  Editores El Cid, 

Año 1.995) nos señala que una vez obtenida y recopilada la información se debe 

realizar de inmediato el procesamiento y análisis de los datos recabados. “el 

procesamiento implica  cómo ordenar y presentar, de forma más lógica e inteligible, 

los resultados obtenidos con los instrumentos aplicados, de tal forma que la variable 

refleje el peso específico de su magnitud, por cuanto el objetivo final es construir con 
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ellos cuadros estadísticos, promedios generales y gráficos ilustrativos de tal modo 

que se sinteticen sus valores y puedan, a partir de ellos, extraer enunciados teóricos”.  

 

De esta manera, “los datos numéricos se procesarán agrupándolos en intervalos; se 

tabularan; se construirán con ellos cuadros estadísticos, calculándose las medidas de 

tendencia central o cualquiera otra que sea necesaria. El procesamiento de los datos 

no es otra cosa que el registro de los datos obtenidos por los instrumentos empleados, 

mediante una técnica analítica en la cual se comprueba la hipótesis y se obtienen las 

conclusiones”.  

De igual manera, la profesora, Lourdes Múnich en su Métodos y Técnicas de 

investigación (Pág. 126, Editorial Trillas, México. Año 1.993) sostiene que el 

procesamiento y análisis de los datos “consiste en determinar grupos, subgrupos, 

clases o categorías en las que puedan ser clasificadas las respuestas.......La tabulación 

consiste en reunir los datos en tablas estadísticas”. 

 

Las técnicas más comunes para el Procesamiento y Análisis de los Datos son las que 

siguen a continuación: 

Registro: Indica la frecuencia con que se repite un hecho. 

Clasificación: Distribuye y agrupa los datos obtenidos  

Codificación: Transforma los datos en símbolos numéricos 

Tabulación: Recuento de los datos en categorías. 

 

4.a) Análisis de Datos 

El análisis se hizo en forma cualitativa y cuantitativa, es decir, se sintetizaron e 

interpretaron los datos obtenidos de las técnicas mencionadas anteriormente, para así 

poder llegar al análisis final de los resultados, la cual servirá para las conclusiones y 

recomendaciones de la investigación. 

 

4.b) Análisis de los Resultados 

Una vez realizado el procesamiento de los datos se debe iniciar el análisis de los 

resultados obtenidos de manera de poder obtener unas conclusiones finales del 

estudio realizado. Para ellos, se debe Presentar los Resultados y luego Analizar e 

Interpretar sus resultados. 

 

4.c) Presentación de los Resultados 

Fernando Castro Márquez cree en su libro  El Proyecto de Investigación y su 

Esquema de elaboración (Pág. 54, Editores Colson, Caracas, Venezuela, Año 

2.001) que la presentación de los resultados “consiste en el estudio detallado y 

sistemático de los datos debidamente organizados en gráficos y tablas con el objeto 
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de encontrar las causas y los efectos del fenómeno estudiado. Se busca explicar o 

hallar un significado a los datos disponibles producto de una reflexión ordenada y 

lógica sobre las variables que hemos estudiado”. Para ello, el autor indica que la 

técnica de interpretación de los datos obtenidos se realiza mediante la Inducción que 

“es un proceso mental que parte de proposiciones generales a específicas” y 

mediante la Deducción que es “partir de varias premisas para llegar a proposiciones”. 

 

4.d) Conclusiones 

Comúnmente se le denomina síntesis y no es más que la interpretación final de todos 

los datos con los cuales se cierra la investigación iniciada. Para Carlos Sabino en el 

libro El Proceso de la Investigación (Pág. 118,  Editores El Cid, Año 1.995) 

“sintetizar es recomponer lo que el análisis ha  separado, es integrar todas las 

conclusiones y análisis parciales en un conjunto coherente que cobra sentido pleno”.  

 

4.e) Recomendaciones 

Son sugerencias que se suelen hacer para resolver el problema planteado y están en 

relación directa con las conclusiones. Deben ser explicativas y lógicas como 

resultado indudable de la investigación. Resuelven la situación planteada por lo que 

pasan  a ser factibles. 
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5) ENCUESTAS REALIZADAS 

Para esta Investigación se realizaron dos (2) encuestas a personas ligadas 

directamente con la Revista. Se encuestaron a Vendedores de Revistas y Periódicos y 

a Lectores Habituales con la finalidad de recoger información relacionada con la 

venta y lecturas de este tipo de medio de comunicación impreso. 

 

5.a)  ENCUESTA A VENDEDORES DE REVISTAS 

Percepción general que tienen los Vendedores de Periódicos y Revistas sobre la 

necesidad de existencia de una Revista de Información General y de Análisis Político 

y Económico de Los Teques y para Venezuela. 

 

Introducción 

El presente estudio consiste en la realización de una Encuesta sobre la percepción 

general que tienen los Vendedores de Periódicos y Revistas de la necesidad de 

existencia de una revista de Información General y de Análisis Político y Económico 

de Los Teques. 

El trabajo abarca la identificación de los vendedores de revistas y sus posturas sobre 

la venta de las mismas,  existencia de revistas de información general y de análisis 

político y económico en Los Teques, acerca de la necesidad de existencia de una 

revista similar en la capital mirandina, sobre los lectores asiduos de revistas, sobre las 

secciones y contenidos que les gusta leer, sobre sus páginas y su deseos que una 

revista similar circule por todo el país. 

Presenta un margen de error semejante a los estudios estadístico con Muestra 

Poblacional y una limitante que  el estudio estadístico está  referido solamente  a los 

vendedores de revistas del casco central de la ciudad en un horario comprendido entre 

las 7 y 11 de la mañana. 

El presente estudio se lleva a cabo en el mes de Marzo-Abril de 2009 y abarca unas 

20 entrevistas que corresponde a un Cuestionario que busca lograr conocer y evaluar 

la percepción de los vendedores de periódicos y revistas acerca de la necesidad de 

que Los Teques cuente con una revista de información general y análisis político y 

económico. 

El trabajo estadístico se realiza como parte de la realización de un Trabajo Especial 

de Grado y por considerar el proponente que puede contribuir a que la ciudad de Los 

Teques cuente con un nuevo medio de comunicación social impreso que hasta ahora 

no existe. 
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Antecedentes 

Los kioscos de venta de periódicos y revistas, al igual que algunas panaderías y 

bodegas donde se venden estos medios de comunicación, siempre han sido  

pequeños espacios de recreación y de conversa entre asiduos compradores y 

visitantes.  

 

Son espacios donde los compradores y visitantes dialogan sobre diversos temas 

de actualidad y los titulares de los periódicos y revistas son el origen de las 

conversaciones. Por eso, y cómo fórmula para atraer al lector, los vendedores de 

periódicos y revistas exponen visualmente las portadas de los medios impresos a 

la vista de los posibles y asiduos compradores. 

 

Las portadas de revistas más llamativas por el diseño, la fotografía expuesta o  

los titulares resaltantes son “ojeados” por los compradores habituales o 

potenciales. De ahí surgen los diálogos y las compras. 

 

Esta situación llega al extremo que muchos vendedores de revistas hasta les 

apartan o les guardan a los asiduos compradores la revista que ellos desean y así 

se establece una relación de confianza y seguridad de que la venta de un producto 

es segura. 

 

Ante esta situación, queremos saber las opiniones y comentarios de los 

vendedores de periódicos y revistas sobre, entre varios temas, la venta de 

revistas, sus compradores habituales, gustos y deseos de lecturas que observan o 

les comentan los visitantes y para eso hemos elaborado el presente estudio 

estadístico. 

 

Justificación y Motivación 

Con este trabajo se quiere conocer algunas inquietudes, opiniones y 

planteamientos  de los expendedores o vendedores actuales de revistas de Los 

Teques acerca de su actividad diaria. 

 

Problema 

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, no cuenta con la 

edición de una revista de Información General y de Análisis Político y 

Económico razón por la cual el investigador plantea la necesidad de conocer las 
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opiniones y comentarios de los vendedores de revistas acerca de su actividad, 

sobre la existencia o no de revistas similares y sobre los deseos y planteamientos 

de los asiduos compradores de este tipo de medio de comunicación impreso.  

Por ello, se ha diseñado el siguiente plan de trabajo en el cual se busca encontrar 

respuesta a una serie de planteamientos acerca de la necesidad de que Los Teques 

cuente con su propia revista. 

 

También se busca evaluar las sugerencias o deseos de los vendedores de revistas 

con relación al tipo de revista que desean vender y las posibilidades de 

aceptación o rechazo de un medio de comunicación social impreso como el 

planteado. 

Objetivo General 

Conocer la percepción general que tienen los Vendedores de Periódicos y Revistas de 

Los Teques sobre la necesidad de existencia de una revista de información general y 

de análisis político y económico en la ciudad y para los venezolanos en general. 

 

Objetivos Específicos: 

1) Conocer quiénes son generalmente los lectores habituales de revistas y la 

frecuencia con que asisten al kiosco de venta. 

2) Evaluar la percepción general del vendedor sobre  la venta de revistas, el tipo de 

revista que más venden y sus propuestas. 

3) Conocer las razones por las cuales los asiduos lectores asisten al kiosco de venta. 

4) Evaluar cómo perciben los usuarios a las revistas de información general con 

Análisis Político y Económico. 

5) Evaluar cómo ven los lectores la presentación de las revistas y las Secciones que 

desean. 

6) Evaluar las propuestas de presentación y diseño que observan los vendedores que 

les gusta a los lectores habituales. 

7) Evaluar los precios de revistas de información general y análisis político y 

económico que existen. 

 

FICHA TÉCNICA 

Población: 

Vendedores habituales de revistas de información general y de análisis político y 

económico que existen en el casco central de Los Teques. 

Periodo de recolección: 

Del 01de Marzo al 30 de Abril de 2009. 
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Tamaño de la muestra 

20 vendedores. 

Imprecisión: 

El presente estudio tendrá un resultado que en ningún caso podrá involucrar a todos 

los vendedores y expendedores de revistas de Los Teques por lo que debe tomarse en 

cuenta que la población que estamos determinando es solamente la que trabaja de 

lunes a domingo, entre las 7 y11 de la mañana. 

Variables 

Las Variables que serán utilizadas en este estudio estadístico nos permitirán tener una 

idea clara acerca del entrevistado o encuestado y en ellas haremos hincapié en el 

número de personas entrevistadas, en el Sexo, Edad entre rangos (Menores de 20 

años, entre 21 y 35 años y mayores de 36 años) y su Ocupación Actual 

 

Cobertura 

Esta parte del trabajo responde a las interrogantes siguientes: 

¿Cuál es el alcance geográfico del estudio estadístico?  

Y, ¿Cuál es el nivel de desagregación de la información? 

 

Para ello abordaremos los contenidos de la Cobertura Horizontal que busca 

determinar, con la mayor precisión posible, el espacio físico y geográfico donde se 

desarrolla el estudio estadístico. En nuestro caso la Cobertura Horizontal está referida 

a los kioscos de venta de periódicos y revistas ubicados en el casco central de Los 

Teques. 

 

La información fue recabada en 20 sitios de venta siendo mayoritario los 

denominados Kioscos, seguidos de Panaderías y Bodegas. Es bueno aclarar, que las 

horas de la recolección de la información fueron determinadas entre las 07:00AM y 

las 11:00 AM. 

 

En relación a la Cobertura Vertical el trabajo fue estructurado por Fechas de 

Recolección, luego se organizó por Sexo, Ocupación y Edad. El proceso de vaciado 

de la información se hizo de acuerdo a las respuestas a las preguntas y luego la 

interpretación se hizo atendiendo a todos los órdenes involucrados dando así una 

evaluación integral, clara, sencilla y concreta. 
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ENCUESTA A EXPENDEDORES DE REVISTAS 

 

PERCEPCIÓN GENERAL QUE TIENEN LOS VENDEDORES REVISTAS 

SOBRE LA NECESIDAD DE EXISTENCIA DE UNA REVISTA DE 

INFORMACIÓN GENERAL Y DE ANÁLISIS POLÍTICO Y ECONOMICO 

EN LOS TEQUES Y PARA VENEZUELA. 

 

 

 

 

Encuesta realizada en lugar de venta de periódicos y revistas 

 

 

 

ENTREVISTADO: 

 

 

 

 

DATOS DEL ENTREVISTADO 

 

 

 

La información recabada en este formulario se utilizará exclusivamente con fines académicos 
en la presentación de un Trabajo Especial de Grado de la carrera universitaria Comunicación 
Social de la Universidad Central de Venezuela. 

 

Kiosco:_______           Hora: ____________          Fecha: ___________ 
 
Panadería:_______         Hora: ____________          Fecha: ___________ 
 
Bodega:________           Hora: ____________          Fecha: ___________ 

 

 

 

 

SEXO: 
Masculino_____ 
Femenino_____ 
 
OCUPACIÓN ACTUAL: ______________________________ 
 
EDAD:  
Menor de 20 años_______(1) 
De 21 a 35 años_______(2) 
De 36 en adelante______(3) 
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C U E S T I O N A R I O 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1) ¿Cuánto tiempo tiene vendiendo 

revistas? 

Menos de 1 año_______(1) 

Entre 1 y 9 años_______(2) 

Más de 10 años________(3) 

2) ¿Qué tipo de revista es la que más 

se vende? 

Información General_____(1) 

Especializada______(2) 

Información General y de Análisis 

Político y Económico____(3) 

Otra (¿Diga cuál?)_________(4) 
 

3) ¿Conoce alguna revista de Los 

Teques? (¿diga cuál?) 

 

SI____________________(1) 

No_______(2) 

 

 

4) Existe en Los Teques alguna 

revista de Información General y de 

Análisis Político y Económico? 

(¿Diga cuál?) 

SI_____________________(1) 

NO_________(2) 

 

5) ¿Cuál tipo de revista de otras 

localidades le compran más? 

Información General_________(1) 

Especializadas__________(2) 

Todas_____(1) 

Algunas _____(2) 

¿ 

 

6) ¿Tiene muchos clientes fijos de 

revistas? 

SI__________(1) 

NO________(2) 

7) ¿Le gustaría vender una revista hecha 

en Los Teques que sea de Información 

General y Análisis Político y 

Económico?  

SI___________(1) 

NO_________(2) 

 

8) ¿Cree que una revista de este tipo 

tenga clientes en su negocio?  

SI_____________(1) 

NO___________(2) 
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CUESTIONARIO (continuación) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OBSERVACIONES:__________________________________________________

____________________________________________________________________

_________________________________________________________________.__ 

 

9) ¿Por este tipo de revista cuánto los 

clientes pagarían? 

Mucho_______________(1) 

Lo Normal____________(2) 

Poco_________________(3) 

 

10) ¿Cuántas personas cree usted leerían 

esta revista? 

La familia_______(1) 

Una persona______(2) 

 

11) ¿Cómo le gustaría fuese la  

presentación? 

Buena_________(1) 

Regular_______(2) 

Mala________(3) 

12) ¿Prefiere la revista empastada o  con 

grapa? 

Empastada____________(1) 

Engrapada___________(2) 

13) ¿Cree usted que la revista propuesta 

debe ser en color? 

SI_____________(1) 

NO____________(2) 

14) ¿Le gustaría que Los Teques tuviera una 

revista de circulación nacional? 

Si_____(1) 

No______(2) 

Me da igual_______(3) 
 

15) ¿Le gustaría que la revista tuviese 

muchas secciones informativas? 

SI_______(1) 

NO______(2) 

 

16) ¿Qué Sección no te gusta?_____(1) 

 

¿Qué Sección sugieres___________(2) 
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Informe sobre Levantamiento de la Información: 

El levantamiento de la información se cumplió con algunas complicaciones pero se 

pudieron realizar las encuestas programadas. En total se realizaron veinte (20) 

encuestas en el horario matutino, es decir, de 7 a 11 de la mañana presentándose 

algunos inconvenientes que se detallaran más adelante. Los encuestados (vendedores 

y expendedores de periódicos y revistas) se desglosan de la siguiente manera: 

Total encuestados:                        20 

Hombres                                        12 

Mujeres                                           8 

 

En líneas generales se puede decir que hubo dificultad en la recolección de la muestra 

debido a que las personas que se encontraban en los kioscos, panaderías o bodegas se 

negaban realizar la encuesta por diversas razones: “estoy apurado”, “Hay mucha 

gente aquí parada”, “No quiero”, “tengo que atender a los clientes”, etc.  Sin 

embargo, con ligeras explicaciones y esperando que se atendieran a los clientes, se 

pudo realizar las encuestas programadas. 

Los encuestados mayormente fueron propietarios del negocio resultando un total de 

20 encuestados entre ellos catorce (14) en Kioscos de ventas de revistas, cuatro (4) en 

Panaderías y dos (2) en Bodegas. De ellos, doce (12) encuestados fueron Hombres y 

ocho (8) Mujeres. 

La Ocupación de ellos fue calificada mayoritariamente como Vendedor y su  relación 

a las Edades (Menor a 20 años, De 21 a 35 años y Mayor a 36 años y De 36 en 

adelante) la gran mayoría estuvo ubicado en el renglón Mayor de 36 años: El 

desglose quedó así: 

Menor a 20 años = 2 personas. 

Entre 21 años y 35 años = 6 personas 

Mayor de 36 años = 12 personas. 

Es de resaltar que en la Portada de la Encuesta al entrevistado sólo se le preguntó la 

parte correspondiente a su Ocupación actual y su rango de edad de acuerdo a los 

parámetros establecidos. El Sexo y el Lugar de Venta fueron obtenidos por imagen 

visual y rellenadas por el investigador. 
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Informe de las preguntas: 

En la pregunta número 1 no hubo ningún problema. Los encuestados se ubicaron 

fácilmente en las alternativas presentadas. 

¿Cuánto tiempo tiene  usted vendiendo revistas? 

Menos de 1 año = 1 

Entre 1 y 9 años = 3 

Más de 10 años = 16 

 

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron así: 

¿Qué tipo de revista es la que más se vende? 

Información General = 5 

Especializada = 4 

General y de Análisis Político y Económico = 11 

Otra (¿Diga cuál?) = 0 

 

En la pregunta número 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron 

de la siguiente manera: 

¿Conoce alguna revista de Los Teques? (diga cuál) 

SI = 2 (No se acuerdan nombres porque dejaron de circular. Eran comunitarias) 

No = 18 

 

En la pregunta número 4 se presentaron algunas observaciones que fueron 

rápidamente subsanadas quedando los resultados así: 

¿Existe en Los Teques alguna revista de Información General y de Análisis 

Político y Económico? (¿Diga cuál?) 

SI = 0 

NO = 20 

 

En la pregunta número 5 las respuestas quedaron de esta manera: 

¿Cuál tipo de revista de otras localidades le compran más? 

Información General  = 15 

Especializadas = 5 

 

En la pregunta número 6 las respuestas quedaron: 

¿Tiene muchos clientes fijos de revistas? 

SI = 16 

NO = 4 
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En la pregunta número 7 los resultados fueron los siguientes: 

¿Le gustaría vender una revista hecha en Los Teques que sea de Información 

General y Análisis Político y Económico?  

SI = 18 

NO = 2 

En la pregunta número 8 no hubo complicaciones. 

¿Cree que una revista de este tipo tenga clientes en su negocio?  

SI = 18 

NO = 2 

 

En la pregunta número 9 los resultados quedaron de esta manera: 

¿Por este tipo de revista cuánto cree usted que los clientes pagarían? 

Mucho = 0 

Lo Normal = 16 

Poco = 4 

 

En la pregunta número 10 no hubo ningún problema. Los resultaron fueron los 

siguientes: 

¿Cuántas personas cree usted leerían esta revista? 

La familia = 18 

Una persona = 2  

 

En la pregunta número 11 hubo algunos comentarios o sugerencias. Las respuestas 

quedaron así: 

¿Cómo le gustaría fuese la  presentación? 

Buena = 18 

Regular = 2 

Mala = 0 

 

En la pregunta número 12 los encuestados respondieron con facilidad: 

¿Prefiere la revista empastada o  con grapa? 

Empastada = 5 

Engrapada = 15 
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La pregunta 13 fue respondida así: 

¿Cree usted que la revista propuesta debe ser en color? 

SI = 20 

NO = 0 

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes: 

¿Le gustaría que Los Teques tuviera una revista de circulación nacional? 

SI = 19 

No = 0 

Me da igual= 1 

 

En la pregunta número 15 los encuestados se expresaron de esta forma: 

¿Le gustaría que la revista tuviese muchas secciones informativas? 

SI = 20 

NO = 0 

 

Finalmente, la pregunta número 16 quedó de la siguiente manera: 

¿Qué Sección que no te gusta? 

Gremial = 12 

Cultura = 6 

Pasatiempo = 7 

Sucesos = 10 

Opinión del Lector = 8 

 

¿Qué Sección sugieres? 

Internacional = 18 

Política = 18 

Economía = 16 

Análisis e Investigación = 17 

Deportes = 20 

Farándula =18 

Tecnología = 10 

Tribunales = 13 

Editorial = 10 
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Conclusiones del Levantamiento de Campo 

El presente trabajo estadístico arroja como conclusión que los diferentes 

Expendedores y Vendedores de periódicos y revistas en el casco central de Los 

Teques, con muchos años de experiencia en la actividad, coinciden en señalar la 

necesidad de que la capital mirandina cuente con una revista propia de Información 

General y Análisis Político y Económico. 

Están de acuerdo en que la misma debe contener numerosas Secciones Informativas 

para que sea atractiva a la familia en general y así todos puedan disfrutar de su 

lectura. Igualmente, coinciden en que la revista debe ofrecerse a todo el país y que su 

presentación debe ser de primera calidad. 
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CUADROS Y GRÁFICOS (Vendedores de Revistas) 

 

Las respuestas de la Pregunta No.  1 fueron las siguientes: 

 

 

 

 

 

 

En la Pregunta No.  2 los encuestados respondieron así: 

 

              

¿Cuánto tiempo tiene usted 
vendiendo revistas? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Menos de 1 año 1 5% 

Entre 1 y 9 años 3 15% 

Más de 10 años 16 80% 

¿Qué tipo de revista es  
la que más se vende? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Información General 5 25% 

Especializada 4 20% 

Información General y de 
Análisis  Político y Económico 11 55% 

Otra 0 0% 
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En la pregunta número 3 no hubo problema. Las respuestas fueron las siguientes:  

               

 

 

 

 

 

 

                  
 

En la pregunta número 4 se presentaron algunas observaciones que fueron 

rápidamente subsanadas quedando los resultados así: 

 

                   
 

¿Conoce usted alguna 

revista  de Los Teques? 

 (Diga cuál) 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 2 10% 

NO 18 90% 

¿Existe en Los Teques alguna revista  

de Información General y de  

Análisis Político y Económico?  

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 0 0 

NO 20 100% 
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En la pregunta número 5 las respuestas quedaron de esta manera: 

                  

¿Cuál tipo de revista de otras 

localidades le compran más? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Información General   15 75% 

Especializadas 5 25% 

 

 

                           
 

 

En la pregunta número 6 las respuestas quedaron: 

               

¿Tiene muchos clientes 

 fijos de revistas? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 16 80% 

NO 4 20% 
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En la pregunta número 7 los resultados fueron los siguientes: 

                      

¿Le gustaría vender una revista hecha en 

Los Teques que sea de Información 

General y Análisis Político y Económico? 

Veinte (20)  
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 18 90% 

NO 2 10% 

   

                        
 

En la pregunta número 8 no hubo complicaciones. 

              

¿Cree que una revista de este  

tipo tenga clientes en su negocio?  

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 18 90% 

NO 2 10% 
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En la pregunta número 9 los resultados quedaron de esta manera: 

              

¿Por este tipo de revista 

cuánto cree usted  

que los clientes pagarían? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Mucho 0 0% 

Lo Normal  16 80% 

Poco 4 20% 

   

                                             
 

 

En la pregunta número 10 los resultaron fueron los siguientes: 

                 

¿Cuántas personas cree  

usted leerían esta revista? 

Veinte (20) 
Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

La familia  18 90% 

Una persona  2 10% 
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En la pregunta número 11 las respuestas quedaron así: 

                

¿Cómo le gustaría  

fuese la  presentación? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Buena 18 90% 

Regular  2 10% 

Mala  0 0 

 

                          
 

 

En la pregunta número 12 los encuestados respondieron con facilidad: 

                 

¿Prefiere la revista  

empastada o  con grapa? 

Número de 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Empastada 5 25% 

Engrapada  15 75% 
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La pregunta 13 fue respondida así: 

 

 

 

 

 

 

                    
 

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes: 

             

¿Le gustaría que Los Teques tuviera 
una revista de circulación nacional? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 19 95% 

NO 0 0 

Me da Igual 1 1% 

 

                      

¿Cree usted que la revista 

 propuesta debe ser a color? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 20 100% 

NO 0 0 
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En la pregunta número 15 los encuestados se expresaron de esta forma: 

                    

¿Le gustaría que la revista tuviese 

 muchas secciones informativas? 

Número de 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 20 100% 

NO 0 0 

 

                              
 

Finalmente, la pregunta número 16 quedó de la siguiente manera: 

                  

¿Qué Sección  

 no te gusta? 

Veinte (20) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Gremial 12 60% 

Cultural 6 30% 

Pasatiempo 7 35% 

Sucesos 10 50% 

Opinión del Lector  8 40% 
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¿Qué Sección sugieres? 

¿Qué Sección sugieres? 
Veinte (20) 

 Encuestados 
Porcentajes de 
 Encuestados 

Internacional 18 90% 

Política  18 90% 

Economía  16 80% 

Análisis e Investigación  17 85% 

Deportes  20 100% 

Farándula 18 80% 

Tecnología 10 50% 

Tribunales  13 65% 

Editorial  10 50% 
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Análisis de los resultados 

De los resultados obtenidos podemos señalar lo siguiente de acuerdo a las 

evaluaciones de cada una de las respuestas del Cuestionario presentado. He aquí las 

siguientes evaluaciones. 

 

Portada 1: 

De 20 (100%) personas encuestadas se obtuvo un total de 12 (60%) personas 

Masculinas y 8 (40%) Femeninas. Esto nos quiere decir que predominaron los 

Hombres en esta consulta efectuada en los diferentes centros de recolección de la 

encuesta. Sin embargo, la diferencia de criterios en cada sector no aparece en el 

transcurso de la evaluación como muy diferenciador de un Masculino a un Femenino. 

 

Portada 2  

Se pudo observar que los 20 encuestados se consideraron Vendedor en el renglón 

Ocupación Actual. 

 

Portada 3 

Prácticamente la mayoría de los encuestados (12 personas, es decir, 60%)  

corresponden a personas cuyas edades son Mayores a 36 años, mientras  6 personas 

(30%) están ubicados entre 21 y 35 años. Tan sólo 2 encuestados (10%) se ubicó en la 

casilla Menores de 21 años. 

 

Pregunta 1 

¿Cuánto tiempo tiene  usted vendiendo revistas? 

Menos de 1 año = 1 

Entre 1 y 9 años = 3 

Más de 10 años = 16 

Podemos observar que el 80% (16 encuestados) tienen Más de 10 años vendiendo 

revistas y que 15% (3 personas) tienen entre 1 y 9 años vendiendo periódicos y 

revistas a la vez que 5% (1 persona) tiene Menos de 1 año vendiendo revistas. 

 

Pregunta 2 

¿Qué tipo de revista es la que más se vende? 

Información General = 5 

Especializada = 4 

General y de Análisis Político y Económico = 11 

Otra (¿Diga cuál?) = 0 
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Para el 55% (11 encuestados) de los vendedores de medios impresos la revista de 

Información General y Análisis Político y Económico es la que más se vende. El 25% 

(5 personas) cree que la que más se vende son las revistas de Información General, 

mientras que  solo 4 vendedores (20%) cree que las Especializadas son las que más se 

venden. 

Pregunta 3 

¿Conoce alguna revista de Los Teques? (diga cuál) 

SI = 2 (No se acuerdan nombres porque dejaron de circular. Eran comunitarias) 

No = 18 

Un total de 18 encuestados (90%) no conoce Alguna Revista editada en Los Teques, 

mientras que 2 personas (10%) dicen conocer Alguna, pero no recuerdan su nombre y 

aclaran que ahora no la editan. 

 

Pregunta 4 

¿Existe en Los Teques alguna revista de Información General y de Análisis 

Político y Económico? (¿Diga cuál?) 

SI = 0 

NO = 20 

Ninguno de los encuestados conoce alguna revista de Información General y de 

Análisis político y Económico editada en Los Teques. 

 

Pregunta 5 

¿Cuál tipo de revista de otras localidades le compran más? 

Información General  = 15 

Especializadas = 5 

Los encuestados compran en Caracas revistas de Información General en un 75% y 

las Especializadas en un 25%. 

 

Pregunta 6 

¿Tiene muchos clientes fijos de revistas? 

SI = 16 

NO = 4 

El 80% de los encuestados asegura tener Muchos Clientes Fijos, mientras  el 20% (4 

vendedores) manifiestan no tener Clientes Fijo. 
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Pregunta 7 

¿Le gustaría vender una revista hecha en Los Teques que sea de Información 

General y Análisis Político y Económico?  

SI = 18 

NO = 2 

El 90% de los vendedores de revistas de Los Teques estaría de acuerdo en vender una 

revista de Información General y de Análisis político y Económico hecha por 

profesionales de la misma ciudad. Tan sólo el 10% no estuvo de acuerdo. 

 

Pregunta 8 

¿Cree que una revista de este tipo tenga clientes en su negocio?  

SI = 18 

NO = 2 

Para el 90% de los vendedores de revistas sí tienen clientes para una revista de 

Información General y de Análisis Político y Económico. Sin embargo, el 10% 

manifiesta no tener clientes para vender la revista. 

 

Pregunta 9 

¿Por este tipo de revista cuánto cree usted que los clientes pagarían? 

Mucho = 0 

Lo Normal = 16 

Poco = 4 

El 80% de los vendedores de revista del casco central de Los Teques sostiene que sus 

clientes estarían dispuestos a pagar por una revista de información general y de 

análisis político y económico lo que consideran Lo Normal. El 20% cree que sólo 

pagarían Poco. 

 

Pregunta 10  

¿Cuántas personas cree usted leerían esta revista? 

La familia = 18 

Una persona = 2  

El 90% de los vendedores está de acuerdo en que una revista como la propuesta sería 

leída por los integrantes del grupo familiar, mientras que un 10% cree que sólo la 

leerán los compradores. 
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Pregunta 11 

¿Cómo le gustaría fuese la  presentación? 

Buena = 18 

Regular = 2 

Mala = 0 

El 90% de los vendedores de revistas sostienen que la presentación de la misma debe 

ser de Buena Calidad y el 10% acepta que sea de regular calidad. 

 

Pregunta 12 

¿Prefiere la revista empastada o  con grapa? 

Empastada = 5 

Engrapada = 15 

La revista debe ser Engrapada para el 75% de los encuestados, mientras que el 25% 

está de acuerdo en que sea Empastada 

 

Pregunta 13 

¿Cree usted que la revista propuesta debe ser en color? 

SI = 20 

NO = 0 

Todos los encuestados estuvieron de acuerdo que la nueva revista de Los Teques debe 

ser a todo color. 

 

Pregunta 14 

¿Le gustaría que Los Teques tuviera una revista de circulación nacional? 

SI = 19 

No = 0 

Me da igual= 1 

El 95% de los vendedores de revista del casco central de Los Teques estuvo de 

acuerdo en que la revista de Información General y de Análisis Político y Económico 

fuese de circulación nacional. El 5%, es decir, un vendedor le pareció Igual que fuese 

de circulación nacional o local. 

 

Pregunta 15  

¿Le gustaría que la revista tuviese muchas secciones informativas? 

SI = 20 

NO = 0 

Todos coincidieron en que la nueva revista de Los Teques debe contar con diversas y 

variadas Secciones Informativa 
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Pregunta 16 

¿Qué Sección que no te gusta? 

Gremial = 12 

Cultura = 6 

Pasatiempo = 7 

Sucesos = 10 

Opinión del Lector = 8 

Los encuestados sostuvieron con diversos porcentajes entre el 30 y el 60%  que no les 

gustaría que la nueva revista tuviera Secciones como Gremial, Cultura, Pasatiempo, 

Sucesos y Opinión del Lector. 

¿Qué Sección sugieres? 

Internacional = 18 

Política = 18 

Economía = 16 

Análisis e Investigación = 17 

Deportes = 20 

Farándula =18 

Tecnología = 10 

Tribunales = 13 

Editorial = 10 

La mayoría de los encuestados sugieren con porcentajes superiores al 50% que la 

revista incluya Secciones como Internacional, Política, Economía, Análisis e 

investigación, Deportes, farándula, Tecnología y Tribunales. 

 

Conclusiones 

Como conclusión de este estudio estadístico realizado en Kioscos, Panaderías y 

Bodegas ubicadas en el casco central de Los Teques podemos señalar que la mayoría 

de los encuestados (Vendedores de revistas) está de acuerdo en la existencia de una 

revista de Información General y de Análisis Político y Económico editada en la 

capital del estado Bolivariano de Miranda y por periodistas que vivan en la región. 

Asimismo, son partidarios de tenerla en exhibición en sus lugares de ventas y de 

realizar algún tipo de promoción de venta. También coinciden en que la revista debe 

tener diversas secciones para que así sea de lectura obligatoria por toda la familia. 
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5.b)  ENCUESTA A LECTORES HABITUALES 

Percepción general que tienen los Lectores Habituales de revistas sobre la necesidad 

de existencia de una Revista de Información General y de Análisis Político y 

Económico de Los Teques y para Venezuela. 

Introducción: 

El presente estudio consiste en la realización de una Encuesta sobre la percepción 

general que tienen los lectores habituales de Revistas de la necesidad de existencia de 

una revista de Información General y de Análisis Político y Económico en la ciudad 

de Los Teques. 

El trabajo abarca la identificación de los lectores habituales y sus posturas sobre la 

venta de las mismas,  existencia de revistas de información general y de análisis 

político y económico en Los Teques, acerca de la necesidad de existencia de una 

revista similar en la capital mirandina, sobre las secciones y contenidos que les gusta 

leer, sobre sus páginas y su deseos que una revista similar circule por todo el país. 

Presenta un margen de error semejante a los estudios estadístico con Muestra 

Poblacional y una limitante que  el estudio estadístico está  referido solamente  a los 

vendedores de revistas del casco central de la ciudad en un horario comprendido entre 

las 7 y 11 de la mañana. 

El presente estudio se lleva a cabo en el mes de Marzo-Abril de 2009 y abarca unas 

sesenta (60) entrevistas que corresponde a un Cuestionario que busca lograr conocer 

y evaluar la percepción de los lectores de revistas acerca de la necesidad de que Los 

Teques cuente con una revista de información general y análisis político y 

económico. 

El trabajo estadístico se realiza como parte de la realización de un Trabajo Especial 

de Grado y por considerar el proponente que puede contribuir a que la ciudad de Los 

Teques cuente con un nuevo medio de comunicación social impreso que hasta ahora 

no existe. 

Antecedentes: 

Los kioscos de venta de periódicos y revistas, al igual que algunas panaderías y 

bodegas donde se venden estos medios de comunicación, siempre han sido  

pequeños espacios de recreación y de conversa entre asiduos compradores y 

visitantes.  
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Son espacios donde los compradores y visitantes dialogan sobre diversos temas 

de actualidad y los titulares de los periódicos y revistas son el origen de las 

conversaciones. Por eso, y cómo fórmula para atraer al lector, los vendedores de 

periódicos y revistas exponen visualmente las portadas de los medios impresos a 

la vista de los posibles y asiduos compradores. 

 

Las portadas de revistas más llamativas por el diseño, la fotografía expuesta o  

los titulares resaltantes son “ojeados” por los compradores habituales o 

potenciales. De ahí surgen los diálogos y las compras.  

 

Esta situación llega al extremo que muchos vendedores de revistas hasta les 

apartan o les guardan a los asiduos compradores la revista que ellos desean y así 

se establece una relación de confianza y seguridad de que la venta de un producto 

es segura.  

 

Ante esta situación, queremos saber las opiniones y comentarios de los lectores 

de revistas sobre, entre varios temas, la venta de revistas, sus gustos  de lecturas 

y deseos de lecturas que observan o les comentan a los vendedores de medios de 

comunicación impreso y para eso hemos elaborado el presente estudio 

estadístico. 

 

Justificación y Motivación: 

Con este trabajo se quiere conocer algunas inquietudes, opiniones y 

planteamientos  de los lectores habituales de revistas en Los Teques acerca de su 

actividad habitual de lecturas de magazine. 

 

Problema: 

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, no cuenta con la 

edición de una revista de Información General y de Análisis Político y 

Económico razón por la cual el investigador plantea la necesidad de conocer las 

opiniones y comentarios de los lectores de revistas acerca de su gustos de 

lecturas, existencia o no de revistas similares y sobre los deseos y planteamientos 

de los asiduos compradores de este tipo de medio de comunicación impreso.  

 

Objetivo General: 

Conocer la percepción general que tienen los lectores habituales revistas de Los 

Teques sobre la necesidad de existencia de una revista de información general y 

de análisis político y económico en la ciudad y para los venezolanos en general.  
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Objetivos Específicos: 

a) Conocer quiénes son generalmente los lectores habituales de revistas y la 

frecuencia con que asisten al kiosco de venta. 

b) Evaluar la percepción general del lector sobre  la venta de revistas, el tipo de 

revista que más compran y sus propuestas. 

c) Conocer las razones por las cuales los asiduos lectores asisten al kiosco de venta. 

d) Evaluar cómo perciben los usuarios a las revistas de información general con 

Análisis Político y Económico. 

e) Detectar que plantean los lectores de revistas, sus deseos de lecturas. 

f) Evaluar cómo ven los lectores la presentación de las revistas. 

g) Evaluar las propuestas de presentación y diseño que observan los vendedores que 

les gusta a los lectores habituales. 

h) Evaluar los precios de revistas de información general y análisis político y 

económico que existen. 

 

FICHA TÉCNICA: 

Población: 

Lectores Habituales de revistas de información general y de análisis político y 

económico que existen en el casco central de Los Teques. 

Periodo de Recolección: 

Del 01de Marzo al 30 de Abril de 2009. 

Tamaño de la Muestra 

Sesenta (60) Lectores Habituales.  

Imprecisión: 

El presente estudio tendrá un resultado que en ningún caso podrá involucrar a todos 

los lectores habituales de revistas de Los Teques por lo que debe tomarse en cuenta 

que la población que estamos determinando es solamente la que asistió al Kiosco, 

Panadería o Bodega en el casco central de Los Teques y donde venden revistas de 

lunes a domingo, entre las 7 y11 de la mañana en el periodo de recolección 

estipulado. 

 

Variables: 

Las Variables que serán utilizadas en este estudio estadístico nos permitirán tener una 

idea clara acerca del entrevistado o encuestado y en ellas haremos hincapié en el 

número de personas entrevistadas, en el Sexo, Edad entre rangos (Menores de 20 

años, entre 21 y 35 años y mayores de 36 años) y su Ocupación Actual. 
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Cobertura: 

Esta parte del trabajo responde a las interrogantes siguientes: 

¿Cuál es el alcance geográfico del estudio estadístico?  

Y, ¿Cuál es el nivel de desagregación de la información? 

 

Para ello abordaremos los contenidos de la Cobertura Horizontal que busca 

determinar, con la mayor precisión posible, el espacio físico y geográfico donde se 

desarrolla el estudio estadístico. En nuestro caso la Cobertura Horizontal está referida 

a los kioscos de venta de periódicos y revistas ubicados en el casco central de Los 

Teques. 

 

La información fue recabada en base a sesenta (60) Lectores Habituales concurrentes 

a sitios de venta siendo mayoritario los denominados Kioscos, seguidos de Panaderías 

y Bodegas. Es bueno aclarar, que las horas de la recolección de la información fueron 

determinadas entre las7:00AM y las 11:00 AM, entre lunes y domingo. 

En relación a la Cobertura Vertical el trabajo fue estructurado por Fechas de 

Recolección, luego se organizó por Sexo, Ocupación, Edad y Lugar de Residencia. El 

proceso de vaciado de la información se hizo de acuerdo a las respuestas a las 

preguntas y luego la interpretación se hizo atendiendo a todos los órdenes 

involucrados dando así una evaluación integral, clara, sencilla y concreta. 
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ENCUESTA A LECTORES HABITUALES 

PERCEPCIÓN GENERAL QUE TIENEN LOS LECTORES HABITUALES DE 

REVISTAS SOBRE LA NECESIDAD DE EXISTENCIA DE UNA REVISTA DE 

INFORMACIÓN GENERAL Y DE ANÁLISIS POLÍTICO Y ECONOMICO DE 

LOS TEQUES Y PARA LOS VENEZOLANOS. 

 

 

 

 

Encuesta realizada en lugar de venta de periódicos y revistas 

 

 

 

Datos del Entrevistado 

 

 

 

 

 

 

 

 

La información recabada en este formulario se utilizará exclusivamente con fines académicos 
en la presentación de un Trabajo Especial de Grado de la carrera universitaria Comunicación 
Social de la Universidad Central de Venezuela. 

 

Kiosco:_______           Hora: ____________          Fecha: ___________ 

Panadería:_______         Hora: ____________          Fecha: ___________ 

Bodega:________           Hora: ____________          Fecha: ___________ 

 

 

 

 

SEXO: 

Masculino_____ 

Femenino_____ 

 

OCUPACIÓN ACTUAL: ______________________________ 

 
EDAD:  

Menor de 20 años_______(1) 

De 21 a 35 años_______(2) 

De 36 en adelante______(3) 
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C U E S T I O N A R I O 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1) ¿Usted se considera asiduo 

visitante de este lugar? 

SI______(1) 

NO_____(2) 

NOTA: Si respondió NO, pase a 

pregunta No. 3. Si respondió SI, 

continúe la encuesta. 

2) ¿Con qué frecuencia usted 

asiste a este lugar?  

Diariamente_____(1) 

Semanalmente_____(2) 

Quincenalmente_______(3) 

 
 

4) Si tendría que comprar revistas 

¿Cuál tipo escogería? 

Información General: ____(1) 

Información General con Análisis 

Político y Económico_____(2) 

Especializada______(3) 

 

 

3) ¿Compra usted revistas? 

Si_______(1) 

No_______(2) 

(Si respondió NO, entregue la 

encuesta). 

 

6) ¿Por qué viene a este lugar? 

Me queda cerca______(1) 

Tiene todos las revistas _____(2) 

Se pueden “ojear” las revistas____(3) 

Porque atienden bien____(5) 

Otras razones:____________(6) 

 

5) ¿Qué Secciones Informativas te 

gusta leer?: 

Todas_____(1) 

Algunas _____(2) 

 

 

7) ¿Cómo evalúa usted las revistas?  

Son muy buenas______(1) 

Normal_____(2) 

Son muy malas_______(3)  

 

 

8) ¿Cómo te gustan las revistas?  

 A color_____(1) 

En blanco y negro_____(2) 

No importa nada_____(3) 
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CUESTIONARIO 

(Continuación) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OBSERVACIONES 

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

10) ¿Cuántas personas leen en tu casa la 

revista que compras? 

Yo solo_______(1) 

Todos______(2) 

 

9) ¿Por la revista que deseas cuanto te 

importaría pagar? 

Mucho_______________(1) 

Lo Normal____________(2) 

Poco_________________(3) 

 

12) ¿Prefiere la revista empastada o  con 

grapa? 

Empastada____________(1) 

Engrapada___________(2) 

11) ¿Cómo te gusta la presentación de la 

revista? 

Buena_________(1) 

Regular_______(2) 

Mala________(3) 

14) ¿Te gustaría que Los Teques tuviera 

 una revista? 

Si_____(1) 

No______(2) 

Me da igual_______(3) 

 

13) ¿En dónde lees la revista? 

En casa_____(1) 

En la  oficina_____(2) 

En el transporte_____(3) 

 

15) Te gustaría que la revista de Los Teques 

tuviese circulación: 

Local_______(1) 

Nacional_____(2) 

 

16) ¿Qué Sección que no te gusta?_____(1) 

 

¿Qué Sección que sugieres___________(2) 
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Informe sobre levantamiento de la información: 

El levantamiento de la información se cumplió con algunas complicaciones pero se 

pudieron realizar las encuestas programadas. En total se realizaron sesenta (60) 

encuestas en el horario matutino, es decir, de 7 a 11 de la mañana presentándose 

algunos inconvenientes que se detallaran más adelante. Los encuestados (lectores 

habituales de revistas) se desglosan de la siguiente manera: 

En líneas generales, se puede decir que no hubo dificultad en la recolección de la 

muestra debido a que las personas que se encontraban en los kioscos, panaderías o 

bodegas no se negaron realizar la encuesta. Sin embargo, hubo que suministrar ligeras 

explicaciones sobre la razón de la encuesta y luego se pudieron realizar las encuestas 

programadas. 

Los encuestados mayormente fueron personas que se consideran Lectores Habituales 

de revistas resultando un total de 60 encuestados entre ellos catorce (14) en Kioscos 

de ventas de revistas, cuatro (4) en Panaderías y dos (2) en Bodegas. De ellos, treinta 

y seis (36)  encuestados fueron Hombres (60%)  y veinte y cuatro (24) Mujeres 

(40%). 

La Ocupación mayoritaria de los encuestados (70%) es de Profesionales 

Universitarios (42 encuestados) mientras que 18 personas (30%) se consideró No 

Universitario. Sus edades estuvieron distribuidas así: 

Menor a 20 años = 6 personas que es igual al 10%. 

Entre 21 años y 35 años = 12 personas equivalentes al 20% 

Mayor de 36 años = 42 personas que es igual al 70%. 

Es de resaltar que en la Portada de la Encuesta al entrevistado sólo se le preguntó la 

parte correspondiente a su Ocupación actual y su rango de edad de acuerdo a los 

parámetros establecidos. El Sexo y el Lugar de Venta fueron obtenidos por imagen 

visual y rellenadas por el investigador. 
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Informe de las preguntas: 

En la pregunta número 1 no hubo ningún problema. Los encuestados se ubicaron 

fácilmente en las alternativas presentadas. 

Resultado: 

¿Usted se considera asiduo visitante de este lugar? 

SI = 54 

NO = 6 

 

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron así: 

¿Con qué frecuencia usted asiste a este Cafetín?  

Diariamente = 36 

Semanalmente = 21 

Quincenalmente = 3 

 

En la pregunta número 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron 

de la siguiente manera: 

¿Compra usted revistas? 

SI = 57 

No = 3 

 

En la pregunta número 4 se presentaron algunas observaciones que fueron 

rápidamente subsanadas quedando los resultados así: 

Si tendría que comprar revistas ¿Cuál tipo escogería? 

Información General = 9 

Información General con Análisis Político y Económico = 48 

Especializada = 3 

 

En la pregunta número 5 no hubo problemas. Las respuestas quedaron de esta 

manera: 

¿Qué Secciones Informativas te gusta leer?: 

Todas = 48 

Algunas = 12 

En la pregunta número 6 las respuestas fueron variadas y quedaron: 

¿Por qué viene a este lugar? 

Me queda cerca = 48 

Tiene todos las revistas = 48 

Se pueden “ojear” las revistas = 48 

Porque atienden bien = 42 
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En la pregunta número 7 los resultados fueron los siguientes: 

¿Cómo evalúa usted las revistas?  

Son muy buenas = 54 

Normal = 6 

Son muy malas = 0 

 

En la pregunta número 8 no hubo complicaciones. 

¿Cómo te gustan las revistas?  

A color = 60 

En blanco y negro = 0 

No importa nada = 0 

 

En la pregunta número 9 los resultados quedaron de esta manera: 

¿Por la revista que deseas cuanto te importaría pagar? 

Mucho = 0 

Lo Normal = 54  

Poco = 6 

 

En la pregunta número 10 no hubo ningún problema. Los resultaron fueron los 

siguientes: 

¿Cuántas personas leen en tu casa la revista que compras? 

Yo solo = 6 

Todos = 54 

 

En la pregunta número 11 hubo algunos comentarios o sugerencias. Las respuestas 

quedaron así: 

¿Cómo te gusta la presentación de la revista? 

Buena = 60 

Regular = 0 

Mala = 0 

 

En la pregunta número 12 los encuestados respondieron con facilidad: 

¿Prefiere la revista empastada o  con grapa? 

Empastada = 12 

Engrapada = 48 
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La pregunta 13 fue respondida así: 

¿En dónde lees la revista? 

En casa = 48 

En la  oficina = 6 

En el transporte = 6 

 

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes: 

¿Te gustaría que Los Teques tuviera una revista? 

Si = 54 

No = 0 

Me da igual = 6 

 

En la pregunta número 15 los encuestados se expresaron de esta forma: 

Te gustaría que la revista de Los Teques tuviese circulación: 

Local = 0 

Nacional = 20 

 

Finalmente la pregunta número 16 quedó de la siguiente manera: 

¿Qué Sección que no te gusta? 

Gremial = 6 

Cultura = 12 

Pasatiempo = 12 

Sucesos = 18 

Opinión del Lector = 6 

 

¿Qué Sección que sugieres? 

Internacional = 48 

Política = 48 

Economía = 54 

Análisis e Investigación = 54 

Deportes = 54 

Farándula =54 

Tecnología = 36 

Tribunales = 12 

Editorial = 24 
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Conclusiones del Levantamiento de Campo: 

El presente trabajo estadístico arroja como conclusión que los diferentes lectores 

habituales de revistas del casco central de Los Teques coinciden en señalar la 

necesidad de que la capital mirandina cuente con una revista propia de Información 

General y Análisis Político y Económico que pueda ser mostrada y vendida en todo el 

país y que contenga variadas Secciones Informativas para que pueda ser accesible a 

toda la familia. 

Están de acuerdo en que la revista debe ser de primera calidad y que su 

encuadernación debe ser engrapada para evitar que se desprendan las hojas y por su 

fácil manipulación. 
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CUADROS Y GRÁFICOS (LECTORES HABITUALES) 

 

 

PREGUNTA 1 

             

¿Usted se considera asiduo 

 visitante de este lugar? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 54 90% 

NO 6 10% 

 

                         
 

PREGUNTA 2 

                  

¿Con qué frecuencia usted  

asiste a este Cafetín? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Diariamente 36 60% 

Semanalmente 21 35% 

Quincenalmente  3 5% 
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PREGUNTA 3 

                

¿Compra usted revistas? 
Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

SI 57 95% 

NO 3 5% 

 

               
 

 

PREGUNTA 4 

                 

Si tendría que comprar revistas 
 ¿Cuál tipo escogería? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Información General  9 15% 

Información General con 

Análisis Político y Económico  48 80% 

Especializada 3 5% 
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PREGUNTA 5 

                

¿Qué Secciones Informativas 

 te gusta leer?: 

Número de 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Todas 48 80% 

Algunas 12 20% 

 

                    
 

 

PREGUNTA 6 

                      

¿Por qué viene a este lugar? 
Número de 

 Encuestados 
Porcentajes de 
 Encuestados 

Me queda cerca  48 80% 

Tiene todos las revistas  48 80% 

Se pueden “ojear” las revistas  48 80% 

Porque atienden bien  42 70% 
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PREGUNTA 7 

                   

¿Cómo evalúa  
usted las revistas? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Son muy buenas  54 90% 

Normal 6 10% 

Son muy malas  0 0 

                     

                  
 

 

PREGUNTA 8 

                     

¿Cómo te gustan 

 las revistas?  

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

A color  60 100% 

En blanco y negro  0 0 

No importa nada  0 0 
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PREGUNTA 9 

                 

¿Por la revista que deseas 

cuanto te importaría pagar? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Mucho 0 0 

Lo Normal  54 90% 

Poco 6 10% 

 

                        
 

 

PREGUNTA 10 

                  

¿Cuántas personas leen  

en tu casa la revista que compras? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Yo solo  6 10% 

Todos 54 90% 
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PREGUNTA 11 

                     

¿Cómo te gusta la 

presentación de la revista? 

Sesenta (60)  
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Buena 60 100% 

Regular 0 0 

Mala 0 0 

 

                                         
 

PREGUNTA 12  

                  

¿Prefiere la revista  

empastada o  con grapa? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Empastada  12 20% 

Engrapada 48 80% 
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PREGUNTA 13  

                 

¿En dónde lees 

 la revista? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

En casa  48 80% 

En la  oficina  6 10% 

En el transporte  6 10% 

 

                     
 

 

PREGUNTA 14  

¿Te gustaría que Los Teques  

tuviera una revista? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Si 48 80% 

No 0 0 

Me da Igual 12 20% 
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PREGUNTA 15         

Te gustaría que la revista  

de Los Teques tuviese circulación 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Local 0 0 

Nacional 60 100% 

                                            

 
 

PREGUNTA 16 

                  

¿Qué Sección  

no te gusta? 

Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Gremial 6 10% 

Cultural  12 20% 

Pasatiempo 12 20% 

Sucesos 18 30% 

Opinión del Lector  6 10% 
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¿Qué Sección sugieres? 
Sesenta (60) 
 Encuestados 

Porcentajes de 
 Encuestados 

Internacional 48 80% 

Política  48 80% 

Economía  54 90% 

Análisis e Investigación  54 90% 

Deportes  54 90% 

Farándula 54 90% 

Tecnología 36 60% 

Tribunales  12 20% 

Editorial  24 40% 
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS 

De los resultados obtenidos podemos señalar lo siguiente de acuerdo a las 

evaluaciones de cada una de las respuestas del Cuestionario presentado. He aquí las 

siguientes evaluaciones. 

 

Portada 1: 

De 60 (100%) personas encuestadas se obtuvo un total de 36 (60%) personas 

Masculinas y 24 (40%) Femeninas. Sin embargo, la diferencia de criterios en cada 

sector no aparece en el transcurso de la evaluación como muy diferenciador de un 

Masculino a un Femenino. 

 

Portada 2  

Se pudo observar que de 60 encuestados un total de 42 (70%) de la muestra 

corresponden a Profesionales Universitarios mientras el 30% (24 personas) dijeron 

ser NO Universitarios. 

 

Portada 3 

Prácticamente la mayoría de los encuestados corresponden a personas cuyas edades 

son   Mayores de 36 años (42 encuestados que es igual al 70%). Doce encuestados 

(20% están entre los 21 y 35 años de edad y sólo 6 personas (10%) están por debajo 

de los 20 años. 

 

Las respuestas a la Pregunta 1 quedaron así: 

¿Usted se considera asiduo visitante de este lugar? 

SI = 54 

NO = 6 

El 90% de los encuestados (54 personas) se consideran visitantes rutinarios del lugar 

de venta de revistas y tan solo 10%, es decir, 6 personas no se consideran clientes 

cotidianos. 

 

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron así: 

¿Con qué frecuencia usted asiste a este Cafetín?  

Diariamente = 36 

Semanalmente = 21 

Quincenalmente = 3 

El 60% de los clientes de revistas (36 personas) asiste con diariamente al lugar de 

venta de revista, mientras que el 35 % (21 personas) lo hacen de manera semanal y 

tan solo 5% (3 personas) lo hacen de manera quincenal. 
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En la pregunta número 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron 

de la siguiente manera: 

¿Compra usted revistas? 

SI = 57 

No = 3 

El 95% de los encuestados (57 personas) reconocen que compran revistas y tan solo 

un 5% (3 encuestados) dice que no compran revistas de manera habitual. 

 

En la pregunta número 4 se presentaron algunas observaciones que fueron 

rápidamente subsanadas quedando los resultados así: 

Si tendría que comprar revistas ¿Cuál tipo escogería? 

Información General = 9 

Información General con Análisis Político y Económico = 48 

Especializada = 3 

El 80% de los encuestados compraría revistas de Información General y de Análisis 

Político y Económico. El 15% (9 personas) considera que compraría revistas de 

Información General y el 5% (3 personas) sostiene que compraría revistas 

Especializadas. 

 

En la pregunta número 5 no hubo problemas. Las respuestas quedaron de esta 

manera: 

¿Qué Secciones Informativas te gusta leer?: 

Todas = 48 

Algunas = 12 

El 80% de los encuestados, es decir, 48 personas, aseguran que leen todas las 

secciones de las revistas y el 20% (12 personas) aseguran leer algunas de las 

secciones de una revista. 

 

En la pregunta número 6 las respuestas fueron variadas y quedaron: 

¿Por qué viene a este lugar? 

Me queda cerca = 48 

Tiene todos las revistas = 48 

Se pueden “ojear” las revistas = 48 

Porque atienden bien = 42 

El 80% de los encuestados (48 personas) va al lugar de venta de revista porque le 

queda cerca, porque tienen todas las revistas y porque le permiten “ojearlas”. El 70% 

(42 personas) van al lugar porque “los atienden bien”. 

 

 



 

 

97 

 

En la pregunta número 7 los resultados fueron los siguientes: 

¿Cómo evalúa usted las revistas?  

Son muy buenas = 54 

Normal = 6 

Son muy malas = 0 

Para el 90% de los encuestados (54 personas) las revistas “son muy buenas” y un 

10% (6 encuestados) las consideraron “normales”. Nadie dijo que eran “muy malas”. 

 

En la pregunta número 8 no hubo complicaciones. 

¿Cómo te gustan las revistas?  

 A color = 60 

En blanco y negro = 0 

No importa nada = 0 

Todos los encuestados estuvieron de acuerdo en que las revistas deben ser a color. 

 

En la pregunta número 9 los resultados quedaron de esta manera: 

¿Por la revista que deseas cuanto te importaría pagar? 

Mucho = 0 

Lo Normal = 54  

Poco = 6 

El 90% de los entrevistados afirmó que pagarían “Lo Normal” por una revista, 

mientras que un 10% (6 personas) manifestaron el deseo de pagar “Poco”. 

 

En la pregunta número 10 no hubo ningún problema. Los resultaron fueron los 

siguientes: 

¿Cuántas personas leen en tu casa la revista que compras? 

Yo solo = 6 

Todos = 54 

La mayoría de los encuestados, el 90% (54 personas) aseguraron que la revista que 

compran la leen todos los integrantes de la familia. Un 10% (6 personas) 

reconocieron que sólo ellos leen las revistas que adquieren. 

 

En la pregunta número 11 hubo algunos comentarios o sugerencias. Las respuestas 

quedaron así: 

¿Cómo te gusta la presentación de la revista? 

Buena = 60 

Regular = 0 

Mala = 0 

Todos estuvieron de acuerdo en que la presentación de una revista debe ser “Buena”. 
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En la pregunta número 12 los encuestados respondieron con facilidad: 

¿Prefiere la revista empastada o  con grapa? 

Empastada = 12 

Engrapada = 48 

El 20% (12 encuestados) apoyaron la idea de que las revistas deben ser empastadas 

mientras que un 80% (48 personas) son partidarias que las revistas sean engrapadas. 

 

La pregunta 13 fue respondida así: 

¿En dónde lees la revista? 

En casa = 48 

En la  oficina = 6 

En el transporte = 6 

El 80% de los encuestados (48 lectores) aseguran leer la revista en su casa, mientras 

que 10% y 10% señalaron que las leen en sus oficinas o transporte. 

 

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes: 

¿Te gustaría que Los Teques tuviera una revista? 

Si = 54 

No = 0 

Me da igual = 6 

El 90% de los lectores es partidario de que Los Teques tenga una revista propia. Sólo 

el 10% (6 personas) les daba igual que Los Teques no tuviera una revista. 

 

En la pregunta número 15 los encuestados se expresaron de esta forma: 

Te gustaría que la revista de Los Teques tuviese circulación: 

Local = 0 

Nacional = 60 

El 100% de los encuestados son partidarios de que la revista que llegue a editarse en 

Los Teques debe contar con una circulación nacional. 

 

Finalmente la pregunta número 16 quedó de la siguiente manera: 

¿Qué Sección que no te gusta? 

Gremial = 6 

Cultura = 12 

Pasatiempo = 12 

Sucesos = 18 

Opinión del Lector = 6 
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Minoritariamente los encuestados señalaron que no les gusta las Secciones 

Informativas Sucesos, Cultura, Pasatiempo y Gremial 

 

¿Qué Sección que sugieres? 

Internacional = 48 

Política = 48 

Economía = 54 

Análisis e Investigación = 54 

Deportes = 54 

Farándula =54 

Tecnología = 36 

Tribunales = 12 

Editorial = 24 

 

Mayoritariamente los encuestados son partidarios de las Secciones Informativas 

internacional, Política, Economía, Análisis e Investigación, Deportes, farándula, 

Tecnología, Tribunales y la Página Editorial. 

 

Conclusiones 

Como conclusión de este estudio estadístico realizado en Kioscos, Panaderías y 

Bodegas ubicadas en el casco central de Los Teques podemos señalar que la mayoría 

de los encuestados (Lectores Habituales de revistas) está de acuerdo en la existencia 

de una revista de Información General y de Análisis Político y Económico editada en 

la capital del estado Bolivariano de Miranda y por periodistas que vivan en la región. 

Asimismo, son partidarios de tenerla en exhibición en sus lugares de ventas y de 

realizar algún tipo de promoción de venta. También coinciden en que la revista debe 

tener diversas secciones para que así sea de lectura obligatoria por toda la familia. 
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CAPITULO IV 

LA PROPUESTA 

 

La ciudad de Los Teques mantiene una ausencia de revistas especializadas en el área 

de política, economía y social. Esta ausencia de información ha generado en los 

tequenses la compra de medios de comunicación similares en Caracas o Maracay-

Valencia por lo que han observado la necesidad y, así lo demuestra este trabajo de 

investigación, de contar con una revista de información y análisis en los temas de 

política y economía. 

 

De esta manera surge la idea de MÁS Y MÁS que es una revista especializada en el 

tema y que tiene como lema DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA porque 

busca finalmente ser un medio de comunicación social impreso que sea reconocido 

como un producto de lectura realizado en Los Teques para todo el país. 

 

1) SELECCIÓN DEL NOMBRE 

La revista propuesta tiene como nombre el siguiente: 

“MÁS Y MÁS” 

Nace como un medio de comunicación social especializada en información y análisis 

político, económico y social que busca llenar un vacío comunicacional en la ciudad 

de Los Teques, capital del estado Bolivariano de Miranda. Tiene la intención de 

informar, educar, entretener, recrear e interpretar hechos noticiosos de Los Teques, 

del país y del mundo. Vendrá a llenar un vacío existente en el área comunicacional y 

se convertirá en un medio de información y consulta obligada de Los Teques para 

Venezuela. 

 

1.a) Ficha Técnica: 

Temática: revista de orientación Especializada en información y análisis político y 

económico. 

Periodicidad: Semanal. 

Orientación: revista Periodísticas 

Circulación: revista circulación Nacional (por todo el país), 

Contenido: revista de contenido Mixto (Informativo, Interpretativo, de Opinión). 

Presentación: revista Balanceada con presentación de Imágenes y Textos. 

 

1.b) Logotipo 

Es la identificación básica entre la publicación y el lector. Es un elemento 

fundamental que le da personalidad a la publicación. Será fijo y estará ubicado en 

parte superior central de la portada. El Logotipo será el siguiente: 
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DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA 
Julio 2009.     Año de edición 2.009    Número de Edición   00001 

 

Debajo y ocupando la misma longitud del nombre de la revista se colocarán los 

siguientes escritos: 

Lema institucional: De Los Teques para Venezuela (En alto y bajo, en Negritas 

Cursiva a 16 puntos). 

Fecha de Edición (En negritas y a 11 puntos). 

Año de Edición (En negritas y a 11 puntos). 

Número de la Edición (En negritas y a 11 puntos). 

Tamaño del Título: 

Ancho: 10,95 cm 

Alto: 3,55cm 

Lema Institucional:  

DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA 
Está ubicado debajo y centralizado al nombre de la revista con Fuente Times New 

Roman de 16 puntos en Negrita y Cursiva. 

Renglón Volumen, Número de Edición, Precio de Venta y Mes y Año de Edición. 

Está ubicado debajo del Logotipo y es descrito por la Fuente Times New Roman de 

11 puntos en Negrita. 

 

2) OBJETIVO GENERAL: 

Ser un instrumento de lectura adicional para que los habitantes de Los Teques, capital 

del estado Bolivariano de Miranda, tengan una oportunidad más de estar mejor 

informados básicamente sobre los hechos políticos, económicos y social que ocurren 

en la región, en el país y en el mundo. Se les ofrece información y análisis sobre las 

áreas determinadas y como complemento habrá informaciones adicionales de 

deportes, farándula, suceso, cultura e internacional. 

 

Objetivos Específicos 

-Mantener una independencia creadora en la redacción de los hechos informativos. 

-Dar cobertura a todas las corrientes del pensamiento político y económico. 
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-Presentar de manera simultánea (si se puede) los diferentes enfoques de las materias 

a tratar. 

-Dar cabida a la opinión de los lectores. 

-Mantener en el tiempo los orígenes de esta creación. 

-Intensificar la búsqueda de pautas publicitarias, sin desmedro del área informativa y 

analítica de la revista, para lograr el autofinanciamiento del medio de comunicación. 

 

3) MISIÓN - VISIÓN 

La revista MÁS Y MÁS nace como un ejercicio periodístico con fines académicos 

teniendo Misión la responsabilidad investigar, interpretar e informar  hechos políticos 

y económicos sin ningún sometimiento a presiones externas, sean éstas 

institucionales, particulares o de grupos. 

 

VISIÓN  

Ser una empresa periodística que ofrezca información y análisis para crear opinión en 

la ciudadanía sobre los acontecimientos que se suceden en los sectores político, 

económico y social.  

 

4) POLÍTICA EDITORIAL 

En MÁS Y MÁS se mantendrá como Política Editorial la independencia informativa 

e investigativa creadora, muy crítica a la actuación de las diversas personalidades 

frente a los organismos públicos o privados  que dirigen. No se aceptará presión, ni se 

tomará partido en actuaciones gubernamentales o políticas. Se mantendrán como 

Principios Fundamentales los siguientes: 

-Defender y estimular el fortalecimiento y profundización de la democracia. 

-Defender y propugnar el respeto a los Derechos Humanos. 

-Apoyar la reducción de las desigualdades económicas y sociales. 

-Apoyar la participación de los ciudadanos. 

-Apoyar la institucionalidad. 

-Estimular la existencia de diversas organizaciones políticas y respetar sus ideologías. 

-Estimular el respeto a las minorías y a la disidencia política. 

 

4.a) Política Informativa 

La línea informativa de MÁS Y MÁS es sencilla. Se resume en cuatro aspectos 

centrales de los cuales se desprenden otros más que son recogidos por el Manual de 

Estilo y Redacción. 

 

Los aspectos básicos que no tienen discusión, ni convenimiento alguno son: 

-Obligatoriamente hacer buen uso del lenguaje español. 
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-Escribir siempre la verdad. 

-Confirmar en todo momento las informaciones. 

-Mantener lealtad a las Fuentes de Información. 

 

4.b) Perfil de Lectores (Target) 

MÁS Y MÁS, básicamente, estará dirigida a lectores habituales de revista del tipo 

especializada en temas políticos, económicos y sociales, mayores de 18 años y con 

preocupación por los hechos que suceden en el país y en el mundo. Sin embargo, 

puede ser leída por cualquier lector toda vez que como complemento a la temática 

central de la revista se ofrecerá otras secciones como son Farándula, Sucesos, 

Deportes, Cultura, etc.  

 

4.c) Portada 

Constituye la primera presentación del contenido de la revista. Presenta una armonía 

llamativa de los textos resúmenes, fotografías, infografías, colores y tipografía que 

buscan de manera conjunta atraer al posible lector. Será difundida de acuerdo al 

contenido y al acontecimiento importante de la semana. 

Tendrá titulares con llamado al interior y contará con ilustraciones principales.  

Tendrá cuatricromía de manera integral y se enfatizará de acuerdo al diseño y la 

diagramación de cada edición. 

En los extremos de la parte superior central se ubicará recuadros para ser utilizado 

como espacio publicitario. Entre ellos, estará el Logotipo que identifica a la revista. 

 

5) REVISTA MÁS y MÁS 

5.a) Atributos 

Los atributos de la revista MÁS Y MÁS están dirigidos a complacer los 

requerimientos del lector y de la comunidad de Los Teques, capital del estado 

Bolivariano de Miranda. Podría decirse que los atributos se centrarían en el precio 

módico de la revista, en el buen uso del lenguaje español, en la presentación de 

informaciones locales, regionales y nacionales. Asimismo, en la presentación de las 

diversas posiciones encontradas, en la búsqueda constante de lo no escrito en otros 

medios de comunicación social, en la postura crítica y reflexiva. 

 

Igualmente, se puede considerar como atributo de MÁS Y MÁS tener periodistas que 

saben lo que hacen y que son excelentes profesionales de gran credibilidad, presentar 

escritos bien redactados, con lenguaje sencillo y claro. También el presentar un 

diseño que es totalmente amigable con el lector y el tener una gama amplia de fuentes 

de información que hacen que la revista pueda ser leída por todos los integrantes del 

hogar. 
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Trabajos Periodísticos 

En la revista MÁS y MÁS se publicarán, entre otros,  trabajos periodísticos como los 

siguientes: 

Noticias. 

Reportajes Informativo, Investigativo e Interpretativo 

Crónicas. 

Entrevistas. 

Artículos de Opinión y Análisis. 

 

5.b) Tipo de Revista  

La revista MÁS Y MÁS es de Información General manteniendo como eje central 

las Secciones Editorial, Investigación, Política, Economía y Opinión del Lector. 

Sin embargo, tiene como complemento secciones de cultura, suceso, deporte, 

internacional y miscelánea. Es decir, es una publicación con una periodicidad no 

diaria, y en cuyo contenido editorial otorga habitualmente prioridad a materias o 

temas especializados y va dirigida a un público lector determinado.  

 

5.c) Número de Páginas 

48 Páginas que incluyen Portada y Tapa. 

 

5.d) Papel 

Glaseet blanco brillante en portada e  interiores. 

 

5.e) Encuadernación 

La encuadernación prevista será del tipo cuaderno. Es decir, será engrapada (Montada 

a Caballo) al momento de ser impresa y refilada. 

 

5.f) Periodicidad 

La revista tendrá, inicialmente, una periodicidad mensual. 

 

5.g) Circulación 

En un primer periodo MÁS Y MÁS  será de circulación regional, es decir, abarcará 

Los Teques y sus municipios vecinos. Luego abarcará la región central del país 

cubriendo el Distrito Capital, Vargas, Aragua y Carabobo. Finalmente, circulará en 

todo el país por lo que tendrá circulación nacional. 
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5.h) Distribución 

La empresa distribuidora de medios de comunicación impreso “Transpren”, 

perteneciente al diario El Universal, luce como la más indicada porque no tiene 

intereses directo en la distribución y puesta en venta de revistas especializadas como 

MÁS Y MÁS.  

 

5.i) Tiraje 

El tiraje propuesto de manera inicial ascenderá a Un mil quinientos (1.500) 

ejemplares aumentando de manera progresiva en el tiempo hasta ubicarlo en cinco 

mil (5.000) revistas.  

 

6) RECURSOS PARA EL DISEÑO Y LA DIAGRAMACIÓN 

Lo constituyen todos aquellos recursos que utiliza el Diseñador para darle la 

personalidad o identidad a la revista. Juntos cumplen la tarea de hacer la presentación 

pública de la revista y tienen la función de impactar visualmente al lector.  

 

El Diagramador,  en el ejercicio habitual de su labor, utiliza una serie de recursos con 

la finalidad de cumplir con sus objetivos. Siempre su labor la ejerce dentro de los 

parámetros establecidos por el Diseñador. 

 

La Maqueta de Diseño (área de trabajo del diagramador y diseñador)  dividirá cada 

página en cuadros rectangulares parciales o completo de la página para distribuir en 

ellos los textos y las imágenes. Excepcionalmente, se podrá utilizar medidas falsas y 

otro recurso que faciliten la lectura y comprensión del texto y su ilustración. 

 

Los recursos para diseñar y diagramar son los siguientes: 

Soporte, Formato, Márgenes, Retícula, Mancha, Tipografía, Corondel, Columna, 

Blancos, Color, Textos e Imágenes. 

 

6.a) Soporte 

Es el tipo de papel que se utiliza para imprimir el contenido (mensajes informativo, 

institucional y publicitario) de la revista. El soporte es fundamental en la vida de una 

revista porque el diseño grafico tendrá una mejor o peor calidad visual o táctil de 

acuerdo al papel que se utilice. El Soporte ayudará al diseño a dejar una  buena o 

mala impresión en el lector. 

 

El tipo de papel varía de acuerdo a su espesor, brillantez o porosidad y cumple una 

función específica, previamente definida por el Editor, en la publicación. 

Halminton (Pág. 104 -1996) clasifica al papel de la siguiente manera: 
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-Peso: El grosor y la firmeza influyen en la calidad de la impresión y en el costo 

general. 

-Tamaño: se busca hacer rendidor la impresión y evitar la menor cantidad de 

desechos de papel. 

-Acabado: el acabado del papel puede ser con Cubierta o Sin Cubierta. El papel con 

Cubierta tiene un máximo contraste  y mucha vivacidad. Es muy bueno para la 

fotografía. La Cubierta puede ser Brillante u Opaca. Ambos tienen buena calidad de 

impresión. Sin embargo, el papel de Cubierta Opaca es muy rendidor para la lectura. 

El papel Sin Cubierta es de mejor legibilidad y un poco deficiente para las 

ilustraciones o fotografías. 

-Color: El papel puede ser de acuerdo a su color de la siguiente manera: Papel 

Matizado (es un papel sin cubierta y lo afecta la humedad de la fotografía), Papel 

Coloreado (debe ser muy bien utilizado con otros colores para que lo complementen) 

y Papel Blanco (es el mejor para la impresión de textos, fotografías e ilustraciones). 

-Gramaje y opacidad: El grueso del papel o página lo hace el gramaje. Puede ser de 

Alto Gramaje (no lleva Cubierta y hace que la revista luzca gruesa) y Bajo Gramaje 

(puede llevar Cubierta y tiene mejor impresión). 

 

Para la revista MÁS y MÁS se decidió un Soporte de 1/8 de Pliego. Será papel 

Glasset de color blanco con cubierta opaca por ser muy rendidor para la impresión 

fotográfica y para la lectura. Su grosor permite su maniobrabilidad y mantiene un 

peso muy ligero. Es de bajo gramaje obteniéndose una buena impresión. 

 

6.b) Formato 

Es el tamaño del espacio donde se diseña la página y viene a ser la base de su 

identidad visual.  Para Garvín Ambrose y  Paul Harris (traducido por Jorge Rizzo) en 

el libro Fundamentos del Diseño Creativo (Pág. 9-14, Editores Parramón. 

Barcelona. España, Año 2.006) “el formato es la forma y el tamaño de la publicación. 

Es el espacio delimitado sobre el cual se va a presentar la Mancha y la Información”. 

 

El Formato estará orientado al público lector, al tipo de publicación y a los costos de 

impresión. Constituye una decisión firme del Editor. El formato viene dado  de las 

partes que se derivan de  un pliego de hoja tamaño estándar y sus divisiones. Así 

tenemos que doblar por la mitad un (1) pliego es igual a un formato estándar que es 

usado comúnmente en periódicos como El Nacional, El Universal, Panorama, El 

Impulso o El Carabobeño. Volver a doblar la mitad del pliego nos ofrecerá el cuarto 

(1/4) de pliego que es igual a un formato Tabloide usado comúnmente en periódicos 

como Ultimas Noticias, Notitarde, Avance, La Región y Quinto Día, entre otros. 

Doblar de nuevo el Cuarto de pliego nos resultará en Un octavo (1/8) de pliego que es 
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igual a un formato Revista como por ejemplo Zeta, Exceso, Estampa, Dominical, etc. 

Hay también otros formatos para medios más pequeños como por ejemplo el 1/16 o el 

1/32. Los formatos son el resultado de doblar sucesivamente el pliego estándar hasta 

tener el tamaño deseado. 

 

La revista MÁS y MÁS será un ejemplar de fácil de manipulación, ligero para leer y 

cómodo para guardar por lo que su formato o espacio donde se imprimirá el 

contenido permitirá que sus páginas tengan las medidas siguientes: 

Ancho: 21 centímetro 

Alto: 27 centímetro. 

 

6.c) Márgenes  

Todos los autores en materia periodística coinciden en definirlos como los espacios 

en blanco que existen entre los bordes de una página y el texto escrito. Es todo aquel 

espacio dentro del cual se van a insertar las imágenes. 

 

6.d) Retícula 

Para Alan Swann, en su trabajo Cómo Diseñar Retículas (Pág. 7, Año 1.993) la 

Retícula o pauta es “la división geométrica de un área en columnas, espacios y 

márgenes medidos con precisión. Las columnas representan zonas verticales en las 

que se van a alinear los textos. Estas mismas mediciones se usaran para influir en la 

posición de otros elementos tales como títulos de mayor tamaño, temas fotográficos e 

ilustraciones”. 

 

Podemos concluir que la Retícula es el espacio previsto para ubicar los elementos del 

diseño. Tienen líneas guía que permiten ordenar la información en forma equilibrada 

y creativa. La retícula permite el equilibrio, la estructura y la unidad del mensaje. 

La Retícula la integran líneas verticales y horizontales que se combinan para producir 

cuadrados y rectángulos que formaran el original de una página impresa. Las líneas 

verticales delimitan los márgenes, las columnas de los textos y los espacios que 

separan a las columnas. Las líneas horizontales determinan la cabeza y pie del 

margen, el grueso de las columnas, la colocación de títulos, subtítulos y leyendas. 

 

6.e) Mancha 

Conocemos por Mancha a toda el área de impresión de una hoja que incluye sus 

diversos espacios en blanco. En ella estarán impresos los textos, las imágenes y las 

ilustraciones. Está rodeada de cuatro (4) márgenes de igual tamaño. La amplitud de la 

Mancha depende de los márgenes establecidos y hay diversidad de criterios sobre su 

inviolabilidad. 
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El catedrático universitario, Eduardo Orozco, plantea en el trabajo Edición de 

Diarios (Pág. 66, Año 2003)) que la mancha “debe ser respetada con rigurosidad, sin 

desbordar sus límites, salvo excepciones”. Cree que violar la Mancha origina 

desdibujamiento en el entintado y puede hacer restar fuerza al área de impresión. A 

esta violación se le denomina “Baches Ópticos” que van a competir con la atracción 

que producen los elementos informativos y publicitarios en una página. Sin embargo, 

algunos autores son partidarios de violar la Mancha para lograr un mejor efecto de 

comunicación del mensaje.  

 

6.f) Tipografía 

Para Arnold Edmund en su libro Diseño total de un Periódico (Pág. 33, Edición 

1986) la Tipografía nos es más que “un elemento tipográfico en cualquier cosa que 

pone una imagen entintada sobre una hoja de papel”. Genéricamente es el oficio que 

trata el tema de las letras, números y símbolos de un texto impreso en el cual se 

relaciona su diseño, su forma, su tamaño y las relaciones visuales que se establecen 

entre ellos. Con ella se realizan los Títulos, Antetítulos, Subtítulos, Sumarios, Textos, 

Ilustraciones, Leyendas y Créditos. La Tipografía está conformada por los Estilos y 

Familias tipográficas y los diversos Tipos de Letras o Fuentes. Con ella, el Diseñador 

estructura las Familias y Tipos de Fuentes permisibles que pueden ser utilizadas por 

el Diagramador en sus labores cotidianas. 

 

Las tipografías se clasifican por el estilo de su forma y por el momento histórico en el 

que fueron diseñadas. Históricamente se observan así: 

-Humanístico o Veneciano: Son los primeros tipos creados en Italia, poco después de 

ser inventada la imprenta; imitaban la caligrafía italiana de la época.  

-Antiguos o Romanos: Son tipos antiguos que empleó Aldo Manuzio en su imprenta 

veneciana a partir de 1495. Tienen gran influencia caligráfica refinada. 

-De transición o Reales: Llamados así porque no se ajustan con exactitud ni al 

aspecto formal de los tipos antiguos ni a los creados posteriormente. Surge a finales 

del siglo XVII. 

-Modernas: Fue creado en 1784 por Firmín Didot. Estos tipos poseían caracteres 

formales como una profunda modulación y contraste entre los trazos y unos remates 

nítidos. Luego el italiano Bodoni los mejoró y fue empleado hasta principios del siglo 

XIX.  

-Egipcios: Son tipos de grandes remates que exageran los remates de las modernas 

produciendo un impactante aspecto. Se crearon a principios del siglo XIX. 

Inicialmente se les llamó Mecanas. 

-Palo Seco o Sin Serifa: No disponen de remates.  Edward Johston, calígrafo de la 

época, las  crea en el año 1.916. 
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Por su forma, las tipografías se clasifican de la siguiente manera: Con Serifas y Sin 

Serifas entendiendo por Serifas a los remates o a las pequeñas líneas que se 

encuentran en las terminaciones de las letras, principalmente en los trazos verticales o 

diagonales. Estas terminaciones facilitan la lectura al crear en el ojo la ilusión de una 

línea horizontal por la que se desplaza la vista al leer. Se utilizan en los periódicos, 

revistas y libros, así como en publicaciones que contienen textos extensos. 

 

Las letras sin Serifas o de palo seco, son aquellas que no llevan ningún tipo de 

terminación. Son inadecuadas e incómodas para leer un texto largo. Son usadas en 

titulares, rótulos, anuncios y publicaciones con textos cortos de medios impresos y en 

formato electrónicos. 

 

En la revista MÁS y MÁS se utilizará la Tipografía Garamond o Times New Roman: 

Para Títulos usar Fuentes entre 18 y 72 puntos. 

Para Antetítulos y Subtítulos utilizar Fuente de 16 puntos. 

Para Sumarios usar Fuente de 16 puntos. 

Títulos, antetítulos, subtítulos y sumarios siempre en Negritas. 

Para los Textos utilizar Fuentes entre 12 y 14 puntos. 

Para Leyendas y Créditos usar Fuente de 10 puntos. 

 

6.g) Corondel 

Lo constituye un filete de 1 ó 2 rayas en blanco que separan las columnas en sentido 

vertical. También separa a las ilustraciones y pueden ser: Ciego o Marcado. El 

Corondel Ciego es el espacio largo en blanco y en forma de línea recta. El Corondel 

Marcado es una fina línea recta entre las columnas. 

 

6.h) Columnas 

Son las aéreas en sentido vertical que dividen a una página. Están separadas por el 

Corondel y en sus espacios se ubican los textos, la titulación o cualquier otro 

elemento informativo. El diseño establecido determinará el número de columnas que 

tendrán las  páginas. 

 

6.i) Blancos 

Son los espacios no impresos de una página. Le dan descanso a la vista, le dan una 

pausa a la lectura y generan limpieza y claridad a la información. Los Blancos deben 

prevalecer sobre las zonas impresas. Se les considera muy importantes para la 

disposición, visualización y legibilidad de una página o un medio impreso. Es 

conveniente que el espacio entre cada palabra sea igual al grueso de la letra de 
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anchura media y que el interlineado no sea inferior al espacio que hay entre las 

palabras. 

 

6.j) Color 

De acuerdo a la Profesora, Lilia Marrero, en el libro Apuntes de Comunicación 

Grafica de la Escuela de Comunicación Social (Pág. 8) el Color “es la sensación 

originada por la acción de las radiaciones cromáticas de los cuerpos o sustancias 

reflejantes sobre los receptores fisiológicos y los centros cerebrales de la visión”. 

Sería pues, el tinte que se aplica sobre una superficie determinada para crear un 

espectro de matices diferentes al negro y al blanco. 

 

El color será utilizado en todas las páginas y portadas de la revista MÁS y MÁS por 

lo que su impresión será en la denominada “cuatricromía” de acuerdo al diseño y 

diagramación prevista. 

 

6.k) Textos 

Es todo lo que está escrito de manera impresa en una página utilizando para ello la 

gama de Tipografía establecida y el Cálculo de Texto. Los Textos informativos tienen 

una orientación que les caracteriza y pueden ser: 

-De Orientación Positiva (es aquel texto que refuerza los objetivos y principios 

establecidos)  

-De Orientación Neutra (son los textos publicitarios o promocionales). Los 

Publicitarios son textos que buscan fines específicos que pueden ser de consumo, 

económicos, etc. y los  promocionales proyectan a una persona, institución o empresa 

con el objeto de obtener un resultado ventajoso 

-De Orientación Negativa (es el texto sensacionalista, pesimista o amarillista en 

relación a los objetivos establecidos en la línea principal). 

 

Para calcular el texto en una página nos guiaremos por el Trabajo de Grado: El 

Diseño Gráfico en Anuncios Publicitarios para Revistas de María Haddad (Pág. 168, 

Año 2002) que nos señala una serie de pasos sencillos y de gran utilidad para el 

respectivo cálculo.  Serian los siguientes: 

“1) Se suma el número de caracteres  de la línea más larga del texto que va para la 

hoja o página, incluyendo espacios entre palabras y signos de puntuación. 

Ejemplo:  

77 caracteres. 

2) Se cuenta, igualmente, el número de líneas del texto. 

Ejemplo:  

10 líneas. 
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3) Se multiplica el número de líneas por el número de caracteres. 

Ejemplo:  

10 líneas x 77 caracteres = 770 caracteres por página. 

4) Se determina el largo de líneas en Picas que va a tener el bloque de texto, el Estilo, 

Tamaño y Tipo de Letra a usar y el número de caracteres que cabe en una Pica. 

Ejemplo:  

12 Picas de largo de línea. Estilo Avangard a Cuerpo 10. 

Caben 2,76 caracteres por Picas. 

5) Para determinar cuántos caracteres por línea serán, se multiplica el largo de línea 

por los caracteres por Pica de la tipografía escogida. 

Ejemplo: 

10 Picas x 2,76 caracteres por Picas = 27,6 caracteres en una línea. 

6) Para saber el número de líneas del bloque de texto se divide el total de caracteres 

del texto original por la resultante en una línea. 

Ejemplo: 

770 caracteres por página o texto / 27,6 caracteres por línea = 27,8 

Es decir, igual a 28 líneas.” 

 

6.l) Imágenes 

El diagramador utiliza las imágenes que le llegan teniendo siempre en cuenta que  son 

las receptoras de las primeras miradas de los posibles lectores. Buscan crear 

emociones y curiosidad sobre el contenido de la revista. Pueden ser fotografías, 

ilustraciones, mapas, infografías o gráficos, entre otros. Las imágenes deben darle 

valor agregado a los textos y buscar resaltar la información. Por eso no deben ser 

exageradas para que la información sea bien apreciada. Nunca deben ir en detrimento 

del contenido, ni causarle problemas de lectura al lector. 

 

MÁS Y MÁS combina en Portadas e interiores el uso de Fotografías, Gráficos, 

Infografías o combinaciones en color y textos de acuerdo a la actualidad de la 

temática a tratar. Excepcionalmente se utilizará la fotografía en Blanco y Negro. 

 

6.m) Programa de Edición sugerido 

Quark XPress (Versión 7 en español)  

 

7) ORIGEN DE LAS INFORMACIONES 

Las informaciones que se publicaran en la revista MÁS y MÁS tienen diversos 

orígenes destacando entre ellos los siguientes: 

Elaborados en la propia revista por el cuerpo de periodistas.  

Elaborados por Colaboradores de la revista. 
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Elaborados por Agencias de Noticias debidamente acreditadas. 

Elaborados por Departamentos de Prensa de instituciones públicas o privadas. 

Elaborados por otros medios de comunicación de los cuales se tomaran extractos que 

serán previamente acreditados en sus orígenes. 

 

7.a) Secciones y Contenidos 

La revista MÁS Y MÁS está integrada por diversas secciones fijas que ofrecerán a 

sus lectores las últimas informaciones con detalles ampliados y profundos. En todas 

las secciones siempre habrá una columna o artículo de opinión que muestre el lado 

que la revista no ha podido ofrecer y que expertos en la materia ofrecen su punto de 

vista. Las secciones y sus contenidos básicos serán, alfabéticamente, las siguientes: 

Ciencia: Ofrecerá detalles de los últimos adelantos y trabajos científicos que se 

presentan en el país y el mundo. Hará énfasis en todo lo que sea beneficioso para el 

ser humano y para la biodiversidad. 

Cultura: Los nuevos eventos culturales (nacionales e internacionales) y sus 

protagonistas tendrán una ubicación fija en las páginas interiores de la revista como 

forma de preservar y difundir permanentemente las artes creadas por el ser humano. 

Deporte: El Beisbol, Fútbol, Tenis, Automovilismo, Motociclismo, Gimnasia, 

Atletismo, Boxeo, Voleibol y Básquet contarán con una tribuna permanente en las 

páginas de MÁS Y MÁS. 

Economía: Las tendencias económicas, sus protagonistas y los vaivenes del mercado 

mundial y nacional podrán ser evaluados permanentemente en la revista porque será 

obligatoria su presentación en cada edición. 

Editorial-Manchón: En esta página será fijada de manera habitual la postura 

institucional del medio de comunicación en pluma de su Director haciendo énfasis 

(temas nacionales o internacionales) en el respeto de los Derechos Humanos, el 

fortalecimiento de la democracia, el respeto a la Disidencia y la participación de los 

ciudadanos. 

Farándula: El mundo del cine, teatro, la radio y la televisión (local, regional y 

nacional) serán cubiertos por profesionales de la comunicación social y ofrecerán 

semanalmente sus escritos críticos sobre diversos aspectos. 

Gremial y Sindical: Las relaciones gremiales y sindicales, los conflictos, beneficios, 

elecciones y aspiraciones de los gremios profesionales y sindicatos contaran con el 

medio de comunicación para presentar sus ideas y posturas. 

Internacional: Los acontecimientos que se presentan en el mundo, sus verdaderos 

detalles y las partes que no reflejan los diarios serán ofrecidos por MÁS Y MÁS. 

Investigación: Esta sección, conjuntamente con el Editorial y Opinión del Lector, 

serán las secciones fundamentales de la revista. En ellas, se plantearan los temas y 
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acontecimientos que preocupan a los venezolanos y en los cuales siempre hay algo 

oculto o algo que aún no se ha dicho, ni escrito. 

Opinión del Lector: Es una de las secciones más importante para la revista porque 

en ella se recibirán las respuestas de los lectores a el trabajo que se hace en la 

redacción a la vez que sirve de vehículos de comunicación para que las comunidades 

y ciudadanos se expresen en torno a sus preocupaciones, quejas o denuncias. Serán 

válidas para publicar en la sección correspondiente sólo aquellas cartas que estén 

debidamente firmadas y posean Nombres, Apellidos, número de Cédula de Identidad 

del autor y número de teléfono del autor.  Todas deben ser comprobadas antes de 

publicarse. Igualmente, se verificarán los datos descritos. 

Pasatiempo: Los lectores podrán contar en la revista con una sección fija dedicada a 

la recreación y diversión. Para Pasatiempo ofrecerá informaciones, gráficas, 

caricatura, chistes, comics, etc. para el disfrute de toda la familia. 

Política: Conjuntamente con Economía e Internacional la sección política será un 

segmento muy importante en la revista. Allí se conocerán muchas situaciones que el 

diarismo no presenta y que MÁS y MÁS lo ofrecerá a sus lectores. 

Publicidad: Esta sección es fundamental en cualquier medio de comunicación social 

por ser ella la única que puede garantizar el autofinanciamiento. Del contenido 

(textual y visual) que presente la revista va a depender que nuestros lectores se 

mantengan fieles y de eso dependerá el aumento o disminución de las pautas 

publicitarias. Si aumentan, hay autofinanciamiento. Si disminuyen en forma 

secuencial, se presentaran  serios problemas económicos para subsistir. 

Suceso: Son los acontecimientos imprevistos que se presentan en toda sociedad 

generando, lamentablemente, daños materiales y humanos. Los lados no señalados 

habitualmente y lo publicado serán ofrecidos en esta sección. 

Tecnología: Los avances tecnológicos y los últimos inventos y sus autores serán 

presentados de manera permanente por ser un mundo donde cada día hay situaciones 

nuevas que obligatoriamente hay que reseñar. 

Tribunales: Las relaciones humanas muchas veces se observan en los tribunales de 

justicia y sus decisiones serán motivo de alegría para unos y angustia y sufrimiento 

para otros. Permanentemente MÁS Y MÁS presentará diversos acontecimientos que 

ocurren en el día de los tribunales del país. 

 

7.b) Distribución de Páginas 

Las páginas de la revista MÁS y MÁS están distribuidas en Portada, Contraportada y 

páginas interiores que a su vez forman el todo del medio de comunicación y su 

distribución obedece a la manera como el Editor decidió que fuese su presentación. 
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A continuación se presenta cuadro-resumen de la distribución de las páginas de la 

revista MÁS y MÁS: 
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DISTRIBUCIÓN DE PÁGINAS EN PROTOTIPO REVISTA 
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8) PERSONAL REQUERIDO 

-Director: Se encargará de dirigir, supervisar y coordinar las tareas administrativas, 

ejecutivas y redaccionales de la revista. 

-Redactor Jefe: Conjuntamente con el Director y otros redactores se encargará de 

elegir los artículos y sus imágenes que serán publicados en la edición. 

Periodistas-Redactores: Se encargarán de realizar los trabajos periodísticos 

acordados. 

Correctores: Corregirán problemas de ortografía, concordancia, enlaces a Web (de 

existir). 

-Diagramador: Se encargará del diseño de la revista, gráficos originales, logos, etc. 

de acuerdo a los parámetros establecidos en el diseño general. 

-Fotógrafos: Son los encargados de buscar y hacer llegar a la redacción de la revista, 

las fotos de los artículos que conformaran la misma. 

-Colaboradores: Toda persona que no esté dentro de las categorías anteriores y que 

realice un aporte a la revista previo acuerdo con la dirección. 

 

8) FINANCIAMIENTO 

La revista MÁS Y MÁS será financiada inicialmente por el Editor y luego su 

estructura de costo deberá ser sustentada por las pautas publicitarias que obtenga. 
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CAPÍTULO V 

MANUAL DE ESTILO 

 

MANUAL DE ESTILO 

Son el conjunto de normas sugeridas, de cumplimiento exigido, establecidas por la 

Revista MÁS y MÁS para el personal periodístico (interno o externo) (contratado o 

por colaboración)  que elaboran informaciones para ser publicadas en las ediciones 

impresas del medio de comunicación. No coliden con los estilos personales de los 

comunicadores sociales pero si mantienen una integridad editorial. 

 

Constituye una guía que permite aclarar y sugerir redacción a la hora de presentarse 

dudas en relación al uso del idioma español. No pretende sustituir a las Normas de la 

lengua castellana pero si están cónsonas con el uso legal del léxico, ortografía y 

gramática del español.  Debe ser observada por los periodistas, diagramadores y 

redactores de la revista MAS y MAS. Su cumplimiento es lo mínimo que se pide a la 

hora de redactar cualquier mensaje a ser divulgado por este medio de comunicación 

social. 

 

Es una guía dinámica que esta siempre sujeta a debate en todas y cada una de sus 

planteamientos y es establecida por la Línea Editorial e Informativa de la revista 

MÁS y MÁS. 

 

NOTA: Las reglas expuestas en este Manuel de Estilo son altamente recomendadas y 

en caso de dudas, deben ser consultadas, obligatoriamente, con el Diccionario de la 

Lengua Española de la Real Academia Española y comentadas, de manera urgente, 

con la dirección de la revista. Siempre debe prevalecer el criterio justo de la Real 

Academia Española 

 

PRINCIPIOS: 

Los Principios por los cuales se rige la revista MÁS y MÁS son los siguientes: 

1) Ser un  medio de comunicación social en español de carácter nacional. 

2) Independiente de todo grupo político, religioso, económico o ideológico. 

3) De fuerte vocación nacionalista, abierto a todas las corrientes de opinión. 

4) Comprometido con la búsqueda de la verdad y las posiciones contrapuestas. 

 

NORMAS: 

El Manuel de Estilo de la revista MÁS y MÁS comprende las siguientes normas: 

1) Normas Generales 

2) Normas Obligatorias (Periodistas y Columnistas) 
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3) Normas para fotografías con Negativos o Archivos Digitales 

4) Normas de presentación de las Informaciones y/o Columnas 

5) Normas de Redacción y Estilo 

6) Normas de Estilo Gráfico 

 

NORMAS GENERALES 

La revista MÁS y MÁS establece estas normas de carácter  general porque 

constituyen la base central de la Línea Editorial del medio de comunicación social y 

son de obligatorio cumplimiento para todos los que deseen publicar una información 

en las páginas interiores de MÁS y MÁS. Las Normas Generales son las siguientes 

a) Comunicar e informar 

La función básica de la revista MÁS y MÁS es comunicar, analizar e informar 

diversos hechos noticiosos que se han presentado en Los Teques, el país y el 

mundo para lo cual se ha estructurado con diversas secciones cuyos contenidos 

buscan mantener al lector siempre al tanto de los acontecimientos que le rodean. 

b) Buen uso del idioma español 

Es vital para MÁS y MÁS hacer uso de un idioma internacional que le permita 

llevar a sus lectores diversas informaciones generales y variados análisis político, 

económico y social. Para ello, el uso del español, lengua oficial de la República 

Bolivariana de Venezuela, es vital; pero más importante es dominar la sintaxis y 

la ortografía por lo que su buen uso es obligatorio para todos los que deseen 

elaborar escritos para los lectores asiduos al medio de comunicación. 

c) Respetar al lector, al entrevistado, a la institucionalidad y a la legalidad. 

La revista MÁS y MÁS, como órgano divulgativo de información veraz, debe 

tener como pilar fundamental de su accionar el respeto estricto al lector quien 

hace posible la existencia de la revista con sus lecturas habituales. Igual sentir 

debe existir hacia el entrevistado porque es él que ofrece declaraciones y 

respuestas a las inquietudes que se formula el país y que por intermedio de la 

revista se le ofrece a los lectores. 

Nada de lo anterior es posible si no existe una buena relación del medio de 

comunicación social y la legalidad existente razón por la cual el acatamiento a las 

diversas leyes del país es un mandato constitucional y eso origina un a la 

institucionalidad democrática que rige el sistema nacional. 

d) Buscar siempre la verdad y las diversas posiciones frente a un hecho 

noticioso. 

MÁS y MÁS tiene como principio buscar siempre la verdad del hecho noticioso 

y para ello es fundamental que las páginas del medio ofrezcan, de manera 

permanente, la postura de los diversos actores que se ven involucrado en la 

presentación de un acontecimiento.  
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NORMAS DE ESTILO GRÁFICO 

Para la revista MÁS y MÁS las presentes normas constituyen parte muy importante 

porque son las que mantienen la identidad del medio de comunicación. No deben ser 

alteradas por caprichos y la dirección del medio de comunicación velará por su 

respeto para mantener la identidad visual del medio. 

a) Soporte: Se usará Papel Glasset blanco  (es el mejor para la impresión de textos, 

fotografías e ilustraciones)  porque el diseño grafico tendrá una mejor calidad 

visual y táctil.  El papel será del tipo Acabado con Cubierta Opaca de bajo 

Gramaje porque tiene un máximo contraste y mucha vivacidad. Es muy bueno 

para la fotografía y para la lectura.  

b) Formato: Es el tamaño del espacio donde se diseña la página y viene a ser la base 

de su identidad visual. Se usará en la revista MÁS y MÁS el denominado Un 

Octavo (1/8) de pliego porque hace que la revista sea más fácil de manipular, leer 

y guardar. Las medidas que permitirán una fácil manipulación serán las siguientes 

medidas:  

Ancho: 21 centímetro 

Alto: 27 centímetro. 

c) Encuadernación: La encuadernación prevista será del tipo cuaderno. Es decir, será 

engrapada al momento de ser impresa y refilada 

d) Retícula: es el espacio previsto para ubicar los elementos del diseño. Tienen 

líneas guía que permiten ordenar la información en forma equilibrada y creativa. 

La retícula permite el equilibrio, la estructura y la unidad del mensaje. 

e) Soportes Gráficos (imágenes): MÁS Y MÁS combina el uso de Fotografías, 

gráficos, infografías o combinaciones en color de acuerdo a la actualidad de la 

temática a tratar. Se usaran en sus portadas e interiores. Excepcionalmente será en 

blanco y negro. 

f) Tipografía a Usar: 

Tipografía Verdana en Negritas y Altas par Títulos entre 18 y 72 puntos. 

Tipografía Garamond Textos, Leyendas, Créditos, Sumarios, Subtítulos, 

Antetítulos e Intertítulos.  

Para Antetítulos y Subtítulos utilizar Fuente de 14 o 16 puntos. 

Para Sumarios usar Fuente de 16 puntos. 

Títulos, antetítulos, subtítulos y sumarios siempre en Negritas. 

Para los Textos utilizar Fuentes entre 12 y 14 puntos. 

Para Leyendas y Créditos usar Fuente de 10 puntos. 

g) Uso del Color: El color es utilizado en todas sus páginas y en las portadas. Tendrá 

cuatricromía de manera integral y se enfatizará de acuerdo al diseño y la 

diagramación de cada edición. 
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h) Distribución de Contenidos: La revista MÁS Y MÁS está integrada por diversas 

secciones fijas que ofrecerán a sus lectores las últimas informaciones con detalles 

ampliados y profundos. En todas las secciones siempre habrá una columna o 

artículo de opinión que muestre el lado que la revista no ha podido ofrecer y que 

expertos en la materia ofrecen su punto de vista. 

Los Contenidos estarán distribuidos de la siguiente manera: 

Ciencia: Ofrecerá detalles de los últimos adelantos y trabajos científicos que se 

presentan en el país y el mundo. Hará énfasis en todo lo que sea beneficioso para 

el ser humano y para la biodiversidad. 

Cultura: Los nuevos eventos culturales (nacionales e internacionales) y sus 

protagonistas tendrán una ubicación fija en las páginas interiores de la revista 

como forma de preservar y difundir permanentemente las artes creadas por el ser 

humano. 

Deporte: El Beisbol, Fútbol, Tenis, Automovilismo, Motociclismo, Gimnasia, 

Atletismo, Boxeo, Voleibol y Básquet contarán con una tribuna permanente en las 

páginas de MÁS Y MÁS. 

Economía: Las tendencias económicas, sus protagonistas y los vaivenes del 

mercado mundial y nacional podrán ser evaluados permanentemente en la revista 

porque será obligatoria su presentación en cada edición. 

Editorial-Manchón: En esta página será fijada de manera habitual la postura 

institucional del medio de comunicación en pluma de su Director haciendo énfasis 

(temas nacionales o internacionales) en el respeto de los Derechos Humanos, el 

fortalecimiento de la democracia, el respeto a la Disidencia y la participación de 

los ciudadanos. 

Farándula: El mundo del cine, teatro, la radio y la televisión (local, regional y 

nacional) serán cubiertos por profesionales de la comunicación social y ofrecerán 

semanalmente sus escritos críticos sobre diversos aspectos. 

Gremial y Sindical: Las relaciones gremiales y sindicales, los conflictos, 

beneficios, elecciones y aspiraciones de los gremios profesionales y sindicatos 

contaran con el medio de comunicación para presentar sus ideas y posturas. 

Internacional: Los acontecimientos que se presentan en el mundo, sus 

verdaderos detalles y las partes que no reflejan los diarios serán ofrecidos por 

MÁS Y MÁS. 

Investigación: Esta sección, conjuntamente con el Editorial y Opinión del Lector, 

serán las secciones fundamentales de la revista. En ellas, se plantearan los temas y 

acontecimientos que preocupan a los venezolanos y en los cuales siempre hay 

algo oculto o algo que aún no se ha dicho, ni escrito. 

Opinión del Lector: Es una de las secciones más importante para la revista 

porque en ella se recibirán las respuestas de los lectores a el trabajo que se hace 
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en la redacción a la vez que sirve de vehículos de comunicación para que las 

comunidades y ciudadanos se expresen en torno a sus preocupaciones, quejas o 

denuncias. Serán válidas para publicar en la sección correspondiente sólo aquellas 

cartas que estén debidamente firmadas y posean Nombres, Apellidos, número de 

Cédula de Identidad del autor y número de teléfono del autor.  Todas deben ser 

comprobadas antes de publicarse. Igualmente, se verificarán los datos descritos. 

Pasatiempo: Los lectores podrán contar en la revista con una sección fija 

dedicada a la recreación y diversión. Para Pasatiempo ofrecerá informaciones, 

gráficas, caricatura, chistes, comics, etc. para el disfrute de toda la familia. 

Política: Conjuntamente con Economía e Internacional la sección política será un 

segmento muy importante en la revista. Allí se conocerán muchas situaciones que 

el diarismo no presenta y que MÁS y MÁS lo ofrecerá a sus lectores. 

Publicidad: Esta sección es fundamental en cualquier medio de comunicación 

social por ser ella la única que puede garantizar el autofinanciamiento. Del 

contenido (textual y visual) que presente la revista va a depender que nuestros 

lectores se mantengan fieles y de eso dependerá el aumento o disminución de las 

pautas publicitarias. Si aumentan, hay autofinanciamiento. Si disminuye, hay 

problemas serios económicos para subsistir. 

Suceso: Son los acontecimientos imprevistos que se presentan en toda sociedad 

generando, lamentablemente, daños materiales y humanos. Los lados no 

señalados habitualmente y lo publicado serán ofrecidos en esta sección. 

Tecnología: Los avances tecnológicos y los últimos inventos y sus autores serán 

presentados de manera permanente por ser un mundo donde cada día hay 

situaciones nuevas que obligatoriamente hay que reseñar. 

Tribunales: Las relaciones humanas muchas veces se observan en los tribunales 

de justicia y sus decisiones serán motivo de alegría para unos y angustia y 

sufrimiento para otros. Permanentemente MÁS Y MÁS presentará diversos 

acontecimientos que ocurren en el día de los tribunales del país. 

 

NORMAS DE REDACCIÓN Y ESTILO 

Son normas relacionadas directamente con la redacción y el estilo usado para escribir 

las diversas informaciones que publica la revista MÁS y MÁS y que en conjunto 

forman parte de la identidad del medio de comunicación. Permiten mantener 

coherencia visual, textual y de principio con el diseño general de la revista. No 

coliden con la forma de escribir personal del autor de una información. Están 

ordenadas en orden alfabético y son, entre otras, las que a continuación se describen: 

Acento de palabras Mayúsculas: 

Todas las letras mayúsculas deben llevar acento o tilde siempre que les 

corresponda. 
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Antetítulos: 

Solo deben ser usados para aclarar la información. 

Cifras en expresiones numéricas: 

a) Las cifras, a diferencia de las palabras, no pueden ser objeto de partición, y 

deberán escribirse integralmente en una línea. 

b) Se utilizarán cifras en expresiones numéricas determinadas por una Unidad y 

se separaran con un espacio el número de la palabra. Ejemplo: 5 cm, 200 kg. ;  

45 Ha (nótese el espacio de separación entre la cifra y la abreviatura de la 

unidad de medida). 

c) Se utilizarán puntos para separar los millares y las cifras decimales se 

separaran por comas. Ejemplo: 10.500 bolívares; 15,75 bolívares. 

Coma: 

a) Dos o más partes de una oración, cuando se escriban seguidas y sean de la 

misma clase, se separarán con una coma. Ejemplo: Juan, Pedro y Antonio.   

b) No se usara la coma cuando se usen las conjunciones:  y, ni.  Por ejemplo: 

Juan, Pedro y Antonio; ni el joven ni el viejo. 

c) Las oraciones que suspendan momentáneamente el relato principal se 

encierran entre comas. Ejemplo: La verdad, escribe un político, se ha de 

sustentar con razones. 

d) Nunca se debe colocar una coma entre sujeto y verbo. Asimismo, no se 

colocará coma entre verbo y Complemento directo. 

e) Dentro de una oración, la coma jamás separará el sujeto del predicado. 

f) Evitaremos colocar coma delante de las conjunciones —y, e, o—. 

Comillas: 

a) No se debe usar encomillado dentro de otro encomillado.  

b) Las comillas van antes del punto final si se abrieron una vez iniciada la 

oración. 

c) Se emplearán comillas para distinguir palabras sobre las que se quiere llamar 

particularmente la atención. Ejemplo: Esos bosques tropicales densos se 

presentaban «islas» de biodiversidad en el Amazonas. 

d) Se escribirán entre comillas las citas textuales. 

e) Si la frase encomillada constituye una oración completa se preferirá poner el 

punto final antes de las comillas de cierre.  

Contenido: 

La estructura de los contenidos se caracterizará por ser eminentemente 

periodística. No es novelesca, ni  caprichosa. En caso de no ser periodística 

debe seguir el modelo siguiente: Introducción de la idea, Desarrollo de los 

diferentes aspectos a considerar y, finalmente, Conclusión.  
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Cursiva: 

En general, y sin abusar de ellas, las emplearemos en los siguientes casos: 

Para palabras no castellanas o jergas y para usos expresivos del lenguaje.  

Ejemplos: El requisito del eventus damni atañe principalmente al acreedor. 

Los investigadores registraron que, en la ciudad de Lima, los partidos de 

fulbito se conocen como pichanguitas desde hace por lo menos dos décadas. 

Errores frecuentes: 

a) Es preferible utilizar los verbos en forma activa y en tiempo presente. El 

pasado simple y el pretérito perfecto son también empleados con frecuencia. 

Sin embargo, los subjuntivos son utilizados en muy pocas ocasiones. 

Debemos cuidar las concordancias de género y número entre el sujeto y el 

verbo. Siempre que citemos una declaración de forma textual ésta debe ir 

entre comillas: El presidente dijo “No bajaremos los impuestos...” 

b) Evitar toda expresión imprecisa y sustituirla por datos concretos. No sirve: 

“unas cuantas personas abuchearon al ministro”; está mucho mejor: “cerca de 

50 personas abuchearon al ministro”. 

c) Debes evitar toda ambigüedad que pueda provocar distintas interpretaciones 

en los lectores. Si deseas escribir una noticia informativa busca un estilo 

objetivo y neutro evitando toda interpretación personal. En este sentido, es 

muy importante prescindir de los adjetivos calificativos: (cruel, desalmado, 

patético). Cuando utilicemos adjetivos estos serán siempre descriptivos. 

También hay que tener especial cautela con el uso de los superlativos (por 

ejemplo: grandísimo). 

Fechas: 

a) A la expresión los años 80 o la década de los 80, se preferirá los años ochenta 

o la década de los ochenta. 

b) Un período comprendido entre dos años de un mismo siglo se escribirá con 

números por lo extenso. Ejemplo: 1999-2000. Se abrevia el segundo periodo 

si es dentro de una misma década. Ejemplo: 1997-98. 

c) También se puede abreviar el segundo de los años mencionados, si el período 

está comprendido en la misma década. Ejemplo: 1996-99. 

d) En el título de los documentos y en las bibliografías se empleará la forma 

abreviada. Ejemplo: Seminario sobre el arroz, 15-17 de mayo de 1995. 

e) Para indicar los días se utilizarán siempre los números cardinales. Ejemplo: 5 

de junio de 1997. 

f) El formato para las fechas será así: 1 de enero de 1845. Recuerde que los 

números de los años nunca llevarán punto y que los meses deberán ir en letra 

minúsculas. 

g) Los siglos irán en números romanos (Ejemplo:  Siglo XIX). 
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h) Los años anteriores a nuestra era se escribirán utilizando la abreviatura a. C. 

(antes de Cristo). 

Guión: 

a) El guión (-) es un signo ortográfico que se usa como elemento para unir dos 

adjetivos cuando éstos, cada uno por separado, siguen conservando su 

identidad. Ejemplo: Las conversaciones franco-alemanas. 

b) No se empleará guión en las palabras formadas por agregación, por ejemplo 

socioeconómico, biodiversidad, postcosecha, neorrealista, o en nombres de 

ciudades o de países compuestos por dos o más palabras: Tel Aviv, Viet Nam. 

c) Se escribirán con o sin guión palabras como centrooccidental (centro-

occidental), mueble cama (mueble-cama), buque hospital (buque-hospital). 

Leyendas de fotos y nombres de fotógrafos: 

a) Deberán ser textos breves y explicativos de la fotografía. 

b) Siempre se escribirá el autor (persona o institución) de la fotografía. 

Mayúsculas: 

a) Cuando se trate de enumeraciones simples, se preferirá emplear mayúscula 

inicial y punto final para los elementos enumerados que constituyan una 

oración independiente. 

b) Se escribirá con mayúscula la palabra Estado cuando sea entendida como 

conjunto de los órganos de gobierno. Ejemplo: Venezuela, Colombia.  

c) Se escribirán con mayúsculas las iniciales de los nombres de personas, de 

comité, de proyectos de países, de grupos de personas, de organismos, de 

institutos, de conferencias, de oficinas, de códigos, leyes y convenciones, de 

seminarios, de redes de cooperativas, de programas de trabajos, regiones 

geográficas. 

d) La primera palabra se escribe con mayúscula. 

e) Después del punto, la primera palabra se escribe con mayúscula. 

Minúsculas:  

Se escribirá con minúscula cuando se refiera a estado de un régimen 

federativo. Ejemplo: estado Miranda, estado Táchira. 

Negritas: 

Se reservarán para Títulos, Antetítulos, Subtítulos, Créditos y Antetítulos. 

Números: 

a) Se escribe en letras las oraciones o frases que empiezan por números desde el 

Uno hasta el Noveno. Ejemplo: Dos casas, Siete escuelas. Después del décimo 

en adelante se identifican por su número correspondiente. Ejemplo: la 14a 

reunión. 

b) Si la frase comienza con un número, éste constituye una palabra. Ejemplo: 

Quince observadores estuvieron presentes. 
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c) Debe hacerse la separación de millares y signo decimal. Se empleará el punto 

para separar los dígitos de la parte entera de tres en tres y la coma decimal 

para separar la parte entera del decimal. En la parte decimal sólo se deben usar 

dos dígitos. Ejemplo: 1.234.567,89. 

d) En los números referidos a años o páginas, no se empleará ningún separador 

de millares, ni de decimal. 

Oraciones: 

a) Toda oración debe seguir el siguiente orden lógico: Sujeto – Verbo – 

Complementos (complemento directo - complemento indirecto - 

complementos circunstanciales).  

b) El periodista debe evitar expresarse de una forma excesivamente literaria o 

excesivamente coloquial. Debe procurar utilizar un léxico variado, pero 

comprensible para el lector. 

c) Eliminar las palabras que no sean imprescindibles, prescinde de las muletillas, 

las expresiones hechas como: conviene recordar, es obvio, entonces, etc. 

d) En el caso de introducir oraciones compuestas, la proposición principal debe 

preceder siempre a la subordinada. 

e) No usar palabras de idiomas extranjeros salvo que sea absolutamente 

necesario. 

f) No usar tecnicismos que dificultan comprensión de la noticia. 

g) Se debe escribir con frases y párrafos cortos, evitando exceso de oraciones 

subordinadas. Una buena medida es que las frases no sobrepasen las 20 

palabras.. 

Paréntesis: 

a) Se usa para precisar referencias textuales, fechas, lugares, desarrollos de 

siglas, nombres de autores u obras citados, traducciones o definiciones. 

Ejemplo: Aquella generación de politólogos fue formada en la Facultad 

Latinoamericana de Ciencias Sociales (Flacso). 

b) Se usa para presentar información con poca relación sintáctica con respecto a 

la oración. Ejemplo: Aquella noción de viaje sin destino («Esa podría ser mi 

poesía, un riesgoso viaje a ninguna parte», escribió la propia Blanca Varela) 

no es ajena a la investigación literaria.  

Puntos cardinales: 

a) Los puntos cardinales Norte, Sur, Este y Oeste han de escribirse con 

mayúscula inicial siempre y cuando se haga referencia a ellos de forma 

explícita. Ejemplos: «La brújula señala el Norte».  

b) En todos los demás casos va con minúscula. Ejemplo:  «En el noroeste 

tendremos cielo parcialmente nublado», «España se encuentra al este de 
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Portugal», «México limita al norte con los Estados Unidos», «El viento norte 

es muy común en la Argentina».  

Punto: 

a) Después de los puntos suspensivos no se pone punto final. Si están dentro de 

un paréntesis el Punto Final se coloca fuera del paréntesis. 

b) El punto no se empleará después de los signos de interrogación y de 

exclamación. 

c) Se emplea punto para indicar el final de una oración.  

d) Después de punto, la primera palabra se escribe con mayúscula. 

e) No se empleará punto en las siglas (ONU y no O.N.U.), ni en los números de 

años (1998 y no 1.998).  

f) Se usará el Punto en las abreviaturas de palabras. Ejemplos: Dr., Sra.,  Pdte. 

g) Si la frase encomillada constituye una oración completa se preferirá poner el 

punto final antes de las comillas de cierre. 

h) Ningún título o subtítulo llevará punto final.  

Punto y coma: 

a) Se usa Punto y Coma para facilitar la lectura de ciertas frases que contienen 

enumeraciones anteponiéndose un guión y un espacio a los elementos 

enumerados. Estos últimos, se escribirán con minúscula y se separarán unos 

de otros con punto y coma. 

b) Se emplea el punto y coma para separar oraciones y para delimitar jerarquías 

dentro de oraciones extensas o complejas. Preferiremos emplear la coma para 

introducir la última y en una enumeración compleja. Ejemplos: Visitamos 

París, la ciudad de las Luces; Madrid, capital de España; y Berlín, ya 

totalmente restaurada. La camisa es azul; los pantalones, grises; la blusa, 

blanca; el abrigo, negro. Juan enterrará a su padre; Pedro viajará mañana. 

Viajaré por la mañana; sin embargo, arribaré en la noche.  

Porcentajes: 

Salvo en cuadros o gráficos, donde se utilizará el signo %, la expresión por 

ciento se escribirá en palabras. Ejemplo: 7,4 por ciento. 

Preposición “de”: 

Se utilizará la preposición  ”de”  entre el día y el mes y entre éste y el año. 

Ejemplo: 12 de febrero de 1997; la reunión se celebró del 18 al 23 de marzo 

de 1997 (nunca del 18-23 de marzo de 1997).  

Secciones o antetítulos: 

Cuando el artículo tenga más de tres o cuatro párrafos, deberá estar dividido 

en antetítulos. Los antetítulos tendrán que usar la ortografía general respecto a 

mayúsculas y minúsculas, es decir, sólo se usarán mayúsculas para las 

iniciales de los nombres propios y para la primera letra del título. 



 

 

140 

 

Separación entre párrafos: 

No habrá separación de párrafos con línea blanca adicional por cuestiones de 

diseño. 

Siglas: 

a) Cuando el nombre de un organismo se menciona por primera vez en un texto, 

se escribirá por extenso seguido de su sigla entre paréntesis. Para las ulteriores 

menciones del organismo, será suficiente indicar su sigla. Ejemplo: 

Organización de Naciones Unidas (ONU). 

b) Se escribirán en mayúsculas todas las siglas relacionadas con organismos 

internacionales o nacionales: Ejemplos: ONU, OEA, PNUD, OMS, 

UNESCO. 

Signos matemáticos y partición de fórmulas: 

a) Los siglos se escribirán en números romanos. Ejemplo: El siglo XXI. 

b) Los signos matemáticos como  +, -, x, /, <,  >,  =,  etc., utilizados entre dos 

números expresiones algebraicas, se separarán de éstos intercalando un 

espacio antes y otro después. Ejemplos: 136 + 268;  < 100;  5 + 7 = 12. 

Sumarios: 

Solo deben ser usados para aclarar la información. 

Temperaturas: 

Las temperaturas se indicarán en grados Celsius y con este formato: 21,5 °C.  

Titulares: 

a) Los Títulos deben de una sola línea. 

b) Deben ser cortos, breves,  concretos y claros. 

c) Deben reflejar la idea principal del texto. 

d) Sólo se utilizaran Títulos Explicativos (explican el Qué y el Por Qué de la 

información) y Títulos Informativos (informar y dan una visión general de la 

información). 

e) Prohibido los Títulos sensacionalistas (títulos amplios, negros fuerte o a color 

con signos de admiración o interrogación y cuyo contenido es exagerado), 

Títulos orientadores (ideológicamente dirigen al lector hacia la información) y 

Títulos amarillistas. 

f) Deben escribirse en mayúsculas 

Tipografía: 

La tipografía para los textos debe usarse en Altos y Bajos.  

Unidades monetarias: 

a) El milliard del francés y el billion del inglés equivalen, en español, a mil 

Millones y ahora en Venezuela a un millardo. 

b) Se escribirá dólares con todas sus letras añadiéndose la abreviatura EE.UU. 

Ejemplo: Los compromisos suman 14.300 millones de dólares EE.UU. 



 

 

141 

 

c) En caso de bolívares utilizarse la nueva denominación de la moneda, es decir, 

hablar de bolívares fuertes y se puede usar entre paréntesis la moneda anterior 

con sentido de aclaratoria) 

Uso del lenguaje español: 

a) El periodista debe evitar expresarse de una forma excesivamente literaria o 

excesivamente coloquial. Debe procurar utilizar un léxico variado, pero 

comprensible para el lector. 

b) Toda oración debe seguir el siguiente orden lógico: Sujeto – Verbo – 

Complementos (complemento directo - complemento indirecto - 

complementos circunstanciales).  

c) Se debe escribir con frases y párrafos cortos, evitando exceso de oraciones 

subordinadas. Una buena medida es que las frases no sobrepasen las 20 

palabras.  

d) En el caso de introducir oraciones compuestas, la proposición principal debe 

preceder siempre a la subordinada.  

e) Eliminar las palabras que no sean imprescindibles, prescinde de las muletillas, 

las expresiones hechas como: conviene recordar, es obvio, entonces, etc. 

f) Evitar toda expresión imprecisa y sustituirla por datos concretos. No sirve: 

“unas cuantas personas abuchearon al ministro”; está mucho mejor: “cerca de 

50 personas abuchearon al ministro”. 

g) Es preferible utilizar los verbos en activa y en tiempo presente. El pasado 

simple y el pretérito perfecto son también empleados con frecuencia. Sin 

embargo, los subjuntivos son utilizados en muy pocas ocasiones. Debemos 

cuidar las concordancias de género y número entre el sujeto y el verbo. 

Siempre que citemos una declaración de forma textual ésta debe ir entre 

comillas: El presidente dijo “No bajaremos los impuestos...” 

h) Debes evitar toda ambigüedad que pueda provocar distintas interpretaciones 

en los lectores. Si deseas escribir una noticia informativa busca un estilo 

objetivo y neutro evitando toda interpretación personal. En este sentido, es 

muy importante prescindir de los adjetivos calificativos: (cruel, desalmado, 

patético). Cuando utilicemos adjetivos estos serán siempre descriptivos. 

También hay que tener especial cautela con el uso de los superlativos (por 

ejemplo: grandísimo). 

i) No usar tecnicismos que dificultan comprensión de la noticia.  

j) No usar palabras de idiomas extranjeros salvo que sea absolutamente 

necesario. 
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NORMAS OBLIGATORIAS (PERIODISTAS Y COLUMNISTAS) 

Las Normas Obligatorias son como su nombre lo indica exigentes a todos los 

periodistas, colaboradores o  comunicadores que produzcan cualquier tipo de escrito a 

ser publicado en la revista MÁS y MÁS.  

a) Mantenerse dentro del  los límites de caracteres exigidos. 

b) Cada página, cada información y cada columna debe ser guardado 

electrónicamente indicando la fecha y número de página correspondiente. 

c) Todo el texto debe de ser a doble espacio y en una sola columna. 

d) No confundir la letra ele (l) con el número uno (1) y el cero con la letra o. 

 

NORMAS PARA FOTOGRAFOS 

Las fotografías en Negativos o con archivos digitales deben mantener las siguientes 

características:  

a) Deben ser originales de alta calidad. 

b) Deben de ser claras, bien enfocadas y contrastadas.  

c) Debe de colocarse un crédito para cada fotografía. 

NORMAS DE PRESENTACIÓN DE INFORMACIONES Y/O COLUMNAS 

a) Utilizar párrafos breves y frases corta.  

b) Las Informaciones serán de actualidad y/o con trascendencia política, 

económica y social. 

c) Siempre se debe citar siempre la fuente de información, salvo excepciones 

justificadas.  

d) No recurrir al sensacionalismo, amarillismo, ni a las tergiversaciones. 

e) Colocar, obligatoriamente, el responsable de la información o columna. 

f) No abreviar los nombres propios. 

g) Se debe escribir de forma ágil, diferente, sencilla, claro, interesante, que 

atrape al lector. 
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CAPÍTULO VI 

CONCLUSIONES – RECOMENDACIONES 

 

 

 

CONCLUSIONES 

El ser humano siempre ha querido estar informado de todo lo que le rodea y por eso 

en algún momento se concibió la existencia de los medios de comunicación social 

como fórmula para transmitir al público los diversos acontecimientos que se suscitan 

en una localidad, en una región, en un país o en el mundo. 

 

Los tiempos han ido evolucionando y el sector de la prensa, que es el encargado de 

llevarle al lector, oyente o televidente las diversas informaciones que se producen a 

diario, también evolucionó hacia mejores formas de presentación de los hechos 

noticiosos. 

 

Los diarios cumplen su papel estelar de presentar las informaciones de manera 

consuetudinarias en cada emisión y las revistas hacen del hecho noticioso algo más 

depurado, más profundo, más estilizado y más investigado. Es así como la ciudad de 

Los Teques, que adolece de revistas de información general y análisis político y 

económico, podrá ahora contar otro medio de comunicación social, diferente al 

diario, que le presentará los diversos acontecimientos y hechos noticiosos con más 

tiempo para procesar mejor la información. 

 

MÁS y MÁS, revista de información general y de análisis político y económico, 

producida por profesionales de la comunicación que viven en Los Teques, se presenta 

como una opción adicional a los tequenses para estar más y mejor informado. 

 

El presente Trabajo de Grado presentó muchas dificultades o limitaciones para su 

realización y entre ellas podemos mencionar las siguientes: escasa información verbal 

obtenida por los vendedores de periódicos y revistas y por los lectores habituales por 

lo que se tuvo que recurrir a la Encuesta con la finalidad de conocer mejor y dejar un 

registro de sus opiniones, afirmaciones y comentarios. También fue una limitante el 

recurso económico del investigador que impidió muchas veces incrementar los gastos 

operativos para la realización de la investigación. Otros obstáculos fueron la ausencia 

oficial de datos estadísticos y documentales en la ciudad de Los Teques. Una 

limitante adicional vendría a ser la determinación real del número de lectores de 

revista del tipo propuesto por no tener ninguna clase de estadística en la región 

referida al tema por lo que se optó a establecer un determinado perfil de los posibles 
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lectores basado en la venta diaria en Los Teques de los principales medios de 

comunicación impreso. 

 

Otra limitación presente en el Trabajo de Grado tiene que ver con la extensión de la 

investigación. El proyecto de investigación concluye con la elaboración del Prototipo 

de revista y no incluye un estudio complejo que evalúe las variables económicas 

requeridas para el lanzamiento del medio de comunicación impreso por considerarse 

tema de un futuro Trabajo de Grado. 

 

Los diversos obstáculos fueron superados y la investigación pudo llegar a su 

conclusión por lo que la revista MÁS y MÁS, De Los Teques para Venezuela, es 

un hecho que empieza con su Prototipo cuya presentación se anexa. 

 

La revista de Información General y Análisis Político y Económico está estructurada 

en diversas Seccionas (Ciencia, Cultura, deportes, Economía, Editorial, Farándula, 

Gremial y Sindical, Internacional, Investigación, Opinión del Lector, Pasatiempo, 

Política, Publicidad, Suceso, Tecnología y Tribunales) distribuidas a los largo de sus 

48 páginas que han sido previamente modeladas en su diseño y presentadas a todo 

color. 

 

MÁS y MÁS  llenará un vacío existente en Los Teques, capital del estado 

Bolivariano de Miranda, y será una revista que pueda posicionarse como una 

referencia de lectura obligatoria para los habitantes de la capital mirandina y de otras 

regiones del país. 
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RECOMENDACIONES 

La revista MÁS y MÁS es una realidad. Su Prototipo ya está realizado. Significa la 

cristalización de la idea, del sueño del Editor. Sin embargo, eso no significa que  

debe estar a la venta porque hay que cubrir una serie de pasos previos para garantizar 

que el producto salga a la calle con el mínimo de errores y fallas posibles. MÁS y 

MÁS, como toda creación humana, tiene aciertos y errores y son estos últimos los 

que hay que tratar de reducir al máximo para presentar una obra lo más cercano a lo 

ideal, a lo perfecto, a lo vendible. 

 

Los pasos que deben darse de ahora en adelante tiene como finalidad contribuir a que  

MÁS y MÁS sea una revista que perdure en el país y se convierta en lectura 

obligatoria para los habitantes de Los Teques y del resto de los venezolanos. No 

formaran parte de esta investigación por considerarse tarea propicia para un futuro 

Trabajo de Grado pero, sin embargo, se presentan algunas Recomendaciones que son 

pertinente adelantar para concluir con un producto totalmente vendible, no sólo por 

el contenido y presentación gráfica, sino por la excelencia de la visualización del 

diseño gráfico y por su mantenimiento financiero y editorial. 

 

Es conveniente a partir del Prototipo realizar las denominadas Ediciones Pruebas del 

Producto que tienen como objetivo central afinar los detalles encontrados en el 

modelo presentado, corregir algunas situaciones y afianzar o adaptarse al trabajo 

rutinario de la edición de MÁS y MÁS. Sería, pues, conveniente realizar un 

promedio de tres (3) a cinco (5) pruebas adicionales porque el diseño gráfico y en 

especial la combinación de colores propuestos en degradé para sus páginas implica  

lograr un equilibrio técnico entre el Diagramador y el Programa de Edición sugerido 

y eso sólo se logra haciendo ediciones previas a la puesta en la calle del producto. 

 

Las pruebas permitirán, además, calibrar el contenido exigido a los periodistas con la 

línea editorial de la revista y equilibrar su colocación física con los diseños 

propuestos. Todas estas tareas deben ser supervisadas directamente por el Director y 

Jefe de Redacción de MÁS y MÁS porque son ellos los ejecutores de la Política 

Editorial y de Estilo del medio de comunicación impreso. 

 

Asimismo, es conveniente realizar el Estudio de Factibilidad Económico y un 

Estudio de Mercadeo Final porque daría respuestas más concretas y reales acerca de  

los costos en que se incurren en la edición de la revista y a la posibilidad real de su 

colocación en el mercado nacional.  Se parte de la propuesta al público de un Precio 

Sugerido de Venta estipulado en Diez bolívares (Bs. 10,oo) cuestión que pudiera 

incrementarse o reducirse de acuerdo a los resultados del mencionado estudio y de la 
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planificación de Mercadeo y Venta. Igualmente, dichos estudios permitirán definir 

con claridad el costo a los anunciantes de las Páginas Publicitarias porque de ellas 

dependerá definitivamente el financiamiento futuro de la revista. Es bueno comentar 

que el capital inicial lo hace el Editor pero los sucesivos gastos deben ser financiados 

por los ingresos publicitarios y de venta del producto razón por la cual los estudios 

propuestos constituyen parte esencial para el futuro de MÁS y MÁS. 

 

La revista MÁS y MÁS utilizaría el tiempo de las ediciones de prueba en lograr que 

sus Ejecutivos de Publicidad logren relaciones más cercanas con los clientes 

potenciales de la revista, es decir, Agencias de Publicidad, Anunciantes públicas y 

privadas y comercios en general. Por su parte, el mismo tiempo servirá para que los 

periodistas intercambien ideas e intensifiquen sus relaciones con sus nuevas Fuentes 

de Información y busquen “material de trabajo” que les ayudará en sus futuros 

escritos. Igual tiempo permitirá a Administración relacionarse con los futuros 

Proveedores de materia prima necesarios para el trabajo rutinario de la editorial. 

 

De esta manera, MÁS y MÁS saldría a la venta como un producto de mayor 

elaboración y bien relacionado con sus entornos para dedicarse a convertirse en la 

Revista de Información General y de Análisis Político y Económico que requiere  la 

capital del Estado Bolivariano de Miranda y que su Editor ha previsto que sea un 

medio de comunicación impreso buscado por todos los venezolanos que sea 

referencia nacional de una revista editada y producida por profesionales de la 

comunicación social de Los Teques.  
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