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RESUMEN

Venezuela es una de las naciones del mundo que cuenta con diversos medios de
comunicacion social impreso que se encargan de transmitir a sus lectores los
variados acontecimientos que suceden en el mundo. Las revistas es un buen ejemplo
de esta situacion y la presentacion de sus contenidos es un fiel ejemplo de su razén
de existencia.

La ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda, posee dos
periddicos comerciales tradicionales (EI Avance y La Regidn) y carece de una revista
de Informacion General y Andlisis Politico y Econémico. Por esa situacion, muchos
lectores y habitantes de la ciudad se han planteado la necesidad de contar con un
medio de comunicacion propio de la region que pueda presentarles las diversas
informaciones sin necesidad de recurrir a otras regiones aledafias como Caracas,
Maracay o Valencia para poder adquirir una revista similar.

MAS y MAS, De Los Teques para Venezuela, nace con la intencion de llenar el
vacio comunicacional existente. La revista de Informacion General y Analisis
Politico y Econdmico busca ser un medio de comunicacion impreso hecho por los
tequenses y para los habitantes de la capital mirandina y otras regiones del pais. Es
un medio de comunicacién dirigido al publico lector de revista, mayor de edad y con
residencia o intereses inmediatos en la ciudad de Los Teques.

DESCRIPTORES: Revista - Disefio Revista - Revista MAS y MAS — Revista de
Informacion y Analisis Politico — Revista de Anéalisis — Revista de Informacion
General — Medio de Comunicacion - Revista de Los Teques.



SUMMARY

Venezuela is one of the nations of the world that counts on diverse social mass media
printed which they are in charge to transmit to his readers the varied events that
happen in the world. The magazines are a good example of this situation and the
presentation of its contents is a faithful example of its reason of existence. The city
of the Teques, State Capital Bolivariano de Miranda, has two traditional comercial
newspapers (the Advance and the Region) and lacks a magazine of General
Information and Political and Economic Analysis.

By that situation, many readers and inhabitants of the city have considered the
necessity to count on own mass media of the region that can present/display the
diverse information to them with no need to resort to other bordering regions like
Caracas, Maracay or Valencia to be able to acquire a similar magazine.

MORE and MORE, Of the Teques for Venezuela, it is born with the intention to
fill the existing communicational emptiness. The magazine of General Information
and Political and Economic Analysis looks for to be printed mass media fact by the
tequenses and for the inhabitants of the mirandina capital and other regions of the
country. It is mass media directed to the reading public of magazine, of legal age and
with residence or interest immediate in the city of the Teques.

DESCRIPTION: Magazine - Design Magazine - Magazine MORE and MORE -
Magazine of Information and Political Analysis - Magazine of Analysis - Magazine
of General Information - Mass media - Magazine of the Teques.
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INTRODUCCION

Los Medios de Comunicacion son una necesidad obligatoria en cualquier sociedad
porque, aparte de sus funciones bésicas de Informar, Entretener y Educar, ayudan a
formar a sus ciudadanos como seres criticos y con vision de futuro. Los hay de
diversos tipos y formas. Basicamente se ubican entre los denominados Medios
Impresos, Medios Audiovisuales y Medios Cibernéticos. Pueden ser de caracter
Informativo-Comercial  (tradicionales), Institucional, Politicos, Vecinal o
Comunitarios con o sin incidencia politica e ideoldgica.

Se podria resumir sefialando que los Medios Cibernéticos son los que se encuentran
en las Internet y en la Web y adquieren diversas formas y modelos. Los Medios
Audiovisuales los ubicamos de manera sencilla en la Radio, el Cine y la Television.
Los Medios Impresos, como su nombre lo indica, estan disefiados de manera tangible
y pueden ser archivados o guardados. Esta caracteristica basica los hace perdurable y
dentro de ellos, existe una gran variedad de tipos.

Los Medios de Comunicacion Impresos son los més antiguos y hoy dia los
encontramos en diferentes formatos que constituyen una de sus caracteristicas
primordiales y que nos permite clasificarlos en Periddicos, Revistas, Libros, VVolantes
y Folletos, entre otros.

La Revista es un medio necesario y complejo. Necesario porque constituye una forma
de llevar informacion a la colectividad y complejo porque esa informacion se puede
presentar de manera simple o en profundidad. Precisamente, la profundidad de los
contenidos es la caracteristica primordial de las revistas que se editan en la
actualidad.

Este medio constituye un recurso de comunicacion esencial, completa y perdurable a
diferencia del diario que es un medio, basicamente, efimero. La Revista maneja
contenidos diversos y el tratamiento de la informacion puede ser superficial, analitico,
especializado o general.

La exigencia técnica convive con la creacion artistica y se suman al tratamiento de la
informacion conformando una identidad grafica que hace que no exista un patron
estandar en el disefio de la revista. Con toda seguridad, se puede decir que la revista
es, definitivamente, el medio de comunicacién mas fascinante y versatil que haya
existido en el mundo entero y en Venezuela, que no es la excepcion, existe desde
hace muchos afios.



Los Medios de Comunicacion Social Impresos pueden ser editados en una
determinada localidad o region con fines de circulacién local, regional, nacional o
internacional. En nuestro pais, se editan periddicos en casi todos los Estados pero las
revistas no tienen la misma suerte. Son muchos los factores que inciden en esta
situacion y seguramente esa tematica sera motivo de un futuro Trabajo de
Investigacion.

En Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda, circulan basicamente dos
(2) periddicos tradicionales (Avance y La Regidn), varios de indole comunitaria y
algunas revistas comunitarias con fuerte inclinacion partidista o ideoldgica. No existe
ninguna revista de informacion general, tampoco de anélisis informativo y mucho
menos de informacion, analisis e investigacion politica y econdémica. Sus lectores
estan obligados a adquirir este tipo de revistas en Caracas u otros Estados donde las
editan y las distribuyen.

La ausencia de medios de comunicacion de este tipo crea en los tequenses un vacio de
informacion propia por lo que no es muy dificil reconocer la necesidad de que la
region tenga su propia revista, con sus propios puntos de vistas, realizadas por
profesionales de la prensa de la localidad y con intencidn de expandir su circulacion a
otras partes del pais para mantener la prestancia e importancia de la capital del estado
Miranda que muchas veces se ve opacada por la cercania de Caracas, capital de
Venezuela.

El presente Trabajo de Grado esta referido al disefio integral de una Revista
Informativa, de Analisis y de Investigacién politica, econdémica y social
complementada con otras informaciones de tipo deportiva, Regional, Cultural,
Farandula, Internacional y Sucesos. Sera editada en la ciudad de Los Teques, capital
del Estado Bolivariano de Miranda, con la intencion de tener Circulacion Nacional y
Periodicidad Quincenal. Seria pues, la primera revista tradicional de este tipo que se
edita en la capital mirandina teniendo una base de sustentacion conformada por la
independencia creadora, por el tratamiento independiente de la informacion y por la
busqueda de paginas de publicidad como fuente principal de ingresos.



CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Los Medios de Comunicacion Social han constituido una parte fundamental en el
desarrollo y crecimiento econdémico-social de un pais y de sus regiones. Se pudiera
decir que en Venezuela el crecimiento nacional es paralelo al desarrollo de sus
medios de comunicacion y el grado de esparcimiento de los medios por toda la
geografia nacional es tambiéen similar a la extension de ese desarrollo por las
regiones.

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, a tan solo 23 kilémetros
de distancia de la capital de Venezuela, es una ciudad que muestra un desarrollo
econdmico social signado por la lentitud y la dependencia fundamental de Caracas.

Se ha convertido en una ciudad dormitorio con una poblacion en aumento vertiginoso
que demanda mas y mejor lectura, entre otras necesidades y servicios. Estos
habitantes pasan el mayor tiempo de sus vidas en sus respectivas labores y en las vias
de comunicacién para ir y venir a sus hogares. Ante esta situacion, los habitantes de
Los Teques buscan un medio de comunicacion de lectura rapida para el diarismo y un
medio de mayor contenido y anélisis para las informaciones de su interés y, en
especial, que sea “guardable” por aquello de “lo leeré cuando tenga tiempo” o “lo
leeré cuando llegue a mi casa”.

Muchas familias adquieren revistas editadas en Caracas, Maracay o Valencia que son
centros importantes de fuentes de trabajo para los tequenses y son leidas durante el
trafico, en la cola de espera del medio de transporte, en sus hogares en el momento
adecuado y pasan de mano en mano entre los integrantes del hogar. Cada quien la
leerd a su ritmo y tiempo.

Los Teques, con pocos centros laborales, tiene como actividad econdmica principal al
comercio y posee dos perioddicos tradicionales: “Avance” y “La Region”, que ofrecen
informacidén general de los diversos acontecimientos que suceden en la ciudad y que
son los medios impresos por excelencia de la capital mirandina. Ademas, posee
algunos medios impresos comunitarios y/o ideoldgicos que mantienen periodicidades
no perdurables en el tiempo y cuyo tratamiento informativo est4 centrado en la fuente
ideoldgica-partidista.

Cabe preguntarse ahora lo siguiente: ¢Existe en Los Teques alguna revista que trate el
tema politico de manera independiente y no parcializada por los intereses politicos e
ideoldgicos nacionales o regionales?, ¢Existe en Los Teques alguna revista comercial,
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tradicional, no comunitaria, que pueda denominarse independiente por su creacion,
por su tratamiento informativo y por su fuente de financiamiento y que, ademas,
presente su tematica de manera informativa y analitica y con profundidad en sus
contenidos?

Los tequenses no disfrutan de un medio apropiado como las revistas de analisis e
investigacion politico y econdmica porque las diversas iniciativas suscitadas han
fracasado por plantear temas muy locales dejando a un lado la temética nacional que
basicamente se produce en Caracas y otras ciudades como Maracay y Valencia que
son muy importantes del desde el punto de vista del crecimiento econémico, politico
y social.

De acuerdo a la encuesta realizada para este trabajo de investigacion las Fuentes
Informativas Politica, Deporte, Farandula, Internacional, Cultura y Sucesos son las
de mayor interés en el publico lector a nivel local. Por eso, sus habitantes recurren a
la compra de los medios locales para informarse lo que sucede internamente y
adquieren en Caracas, Maracay o Valencia revistas de informacion general o
especializada para acceder a un mayor y mejor contenido de informaciones de su
interes.

Lo anterior permite visualizar la necesidad que tienen los habitantes de los Teques de
contar con una Revista de Informacion general, analisis e investigacion con ldentidad
propia y que presente la Fuente Politica, Econdmica, Opinion del Lector y Editorial
como su estructura principal a lo cual se le sumard un tratamiento informativo y
analitico de otras fuentes que seran complementarias e importantes como son el
Deporte, Cultura, Fardndula, Sucesos, Internacional y Local.

1) OBJETIVO GENERAL
Disefiar una Revista de Informacién, Anélisis e Investigacion, De Los Teques para
Venezuela, que se denominara “MAS y MAS”.

2) OBJETIVOS ESPECIFICOS

-Examinar situacion actual del mercado de revistas de informacion general, analisis e
investigacion en Los Teques desde el punto de vista de los quiosqueros y vendedores
de revistas y de los lectores habituales.

-Establecer Disefio y Caracterizacion de la revista “MAS y MAS”.

-Elaborar Manual de Estilo y de Redaccion para “MAS y MAS”.

-Seleccionar y compilar el primer material informativo.

-Diagramar e imprimir Prototipo de Revista.
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3) JUSTIFICACION

Desde hace mucho tiempo los habitantes de Los Teques tienen la necesidad de contar
con una Revista Informativa, Analitica y de Investigacion para ser editada en la
ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de Miranda. Los tequenses
deben recurrir a revistas editadas en Caracas, Valencia, Maracay u otras zonas del
pais para tener informacion de analisis politico, econdémico, social, etc. y otras
informaciones de interés general que no consiguen en los diarios de la localidad. Esta
situacion genera un vacio de informacion, de analisis e investigacion periodistica
independiente en la capital del Estado y la revista planteada busca ser una
herramienta importante de los mirandinos para la ampliacion de sus conocimientos e
informaciones de la localidad, del propio Estado y del pais.

El Investigador, proclive a que se le presente a los habitantes de Los Teques, su tierra
natal, la mas completa y mejor informacion de analisis e investigacion politica,
econdmica y social complementada con otras fuentes de informacion igualmente
importantes, cree necesario dar un aporte periodistico a la region con la intencion de
que exista otra alternativa de lectura para las familias que habitan dicha capital.

Por los anteriores motivos, nace la inquietud de disefiar MAS y MAS, Revista de
Informacion General, de Andlisis e Investigacion, De Los Teques para Venezuela,
como un instrumento de lectura adicional para los tequenses con la intencion de
buscar una retroalimentacion constructiva que brinde informacién confiable a los
lectores. Asimismo, con el disefio de la revista planteada se busca que los habitantes
de la localidad tengan una raz6n mas de sentirse expresado porque el medio de
comunicacion impreso recogera sus opiniones a través de sus secciones de atencion al
lector.

MAS y MAS estara conformado por la independencia creadora, por el tratamiento
independiente de la informacion politica y otras informaciones y por la blsqueda de
publicidad como fuente principal de ingresos. Tendra circulacion nacional con una
periodicidad quincenal y constituira la primera revista de este tipo que se edita en la
capital mirandina.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

El Diccionario de la Investigacion Cientifica de Mario Tamayo y Tamayo (Pag.
139, 2da Edic. Ao 1988) lo define como “la teoria del problema. ElI Marco Tedrico
nos ayuda a precisar y a organizar los elementos contenidos en la descripcion del
problema, de tal forma que puedan ser manejados y convertidos en acciones
concretas” y anota como funciones las siguientes:

-Delimitar el area de investigacién

-Sugerir guias de investigacion

-Compendiar los conocimientos, y

-Expresar proposiciones teoricas generales.

Por su parte, Lourdes Munich en el libro Métodos y Técnicas de Investigacion
(Pag. 64-69. Editora Trillas, México. Afio 1.993) explica que el Marco Tedrico sirve
para “Definir adecuadamente las variables y la hipdtesis. Sirve de guia para la
investigacion, Sustenta la investigacion y Permite analizar e interpretar los datos”.
Otro autor, experto en la temética, Roberto Hernandez Sampieri en su libro
Metodologia de la Investigacion (Pag. 37. Edicion Mc Graw Hill. Afio 1.998) nos
sefiala que el Marco Teo6rico permite lo siguiente:

-Ayudar a prevenir errores cometidos en otros estudios.

-Orientar sobre como habré de realizarse el estudio.

-Ampliar el horizonte de estudio y guia al investigador.

-Conducir al establecimiento de las hipotesis.

-Inspirar nuevas lineas y areas de la investigacion.

Carlos Sabino en El Proceso de la Investigacion (Pag. 64, Editores El Cid. Afio
1995) establece como cometido del Marco Tedrico “situar a nuestro problema dentro
de un conjunto de conocimientos, los méas solidos posibles, de tal modo que permitan
orientar nuestra busqueda y nos ofrezcan una conceptualizacion adecuada de los
términos que utilizamos”. Detalla que el Marco Tedrico debe ser “un conjunto de
proposiciones l6gicamente articuladas que tiene como fin la explicacion y prediccion
de las conductas en un area determinada de fenémenos. Debe, igualmente, reunir
ciertas condiciones: Ser coherente y estar relacion explicita al problema que
estudiamos, Presentar las distintas versiones que tiene el problema y planteamientos
que sobre el particular han hecho los diferentes autores consultados y debe expresar
claramente los conceptos que serviran de base en la elaboracion de la tesis”.
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El presente Trabajo de Investigacion estd referido al disefio de un medio de
comunicacion impreso para la ciudad de Los Teques y se podria decir que la revista
es el medio de comunicacion impreso mas exitoso de todos los tiempos. La razon
parece simple. El uso abundante de imagenes, el buen tratamiento de las
informaciones y un buen disefio grafico se unen para crear un mensaje atractivo y de
gran interés al lector. Es un medio de comunicacién impreso tipo espectaculo que
juega con el uso del disefio grafico para producir un mensaje televisivo o
cinematografico por lo que su discurso en mas visual, mas de imagenes, que de texto.

La revista se convirtié en un medio de comunicacién mas atractivo que el periddico
con una gran credibilidad sustentada en la coherencia existente entre su discurso
editorial y el visual. La revista trata los temas con mayor profundidad en relacion al
diario, No tiene la inmediatez del periodico, pero si la Novedad, la Actualidad y el
Interés Social en sus informaciones.

1) LOS TEQUES (Resefia Histdrica)

La ciudad de los Teques es, desde el 13 de febrero de 1927, la Capital del Estado
Bolivariano de Miranda y estd ubicada en el centro de la Republica y al Sur del
Distrito Capital a mil 180 metros sobre el nivel del mar. Estd situada entre montafias
en un valle ameno y fresco con un clima templado isotermo de montafia tropical con
una temperatura media anual de 20°. Su principal rio se llama San Pedro y
desemboca en el rio Guaire de Caracas.

El historiador, Ildefonso Leal, en su libro Los Teques, Testimonios para su
historia, (Pag. 11-20, Tomo I, Coleccién Cecilio Acosta No. 62. Afio 1.997) editado
por la Biblioteca de Autores y Temas Mirandinos, Coleccién No. 19 Cecilio Acosta
nos explica que anteriormente fueron capitales de la region mirandina las ciudades
Villa de Cura (1889) y La Victoria (1890). Estas dos poblaciones pertenecen hoy dia
al Estado Aragua. Luego, fueron capitales del estado Miranda las poblaciones de
Petare (1.891-1905), Ocumare del Tuy (1904-1927) y Los Teques (desde 1.927).

Miranda, creada en 1889, limita por el Norte con el Distrito Capital y en parte con el
Mar Caribe; por el Este con el Mar Caribe y el Estado Anzoategui; por el Sur con los
Estados Guérico y Aragua y por el Oeste con el Estado Aragua. La superficie del
Estado asciende a 7.950 Km. (10.87 % del territorio nacional). La poblacion del
Estado Miranda, segun el Censo de 2005 (Instituto Nacional de Estadistica) se estimé
en 2.607.163 habitantes. La densidad de poblacion se ubica en 328hab por km2, cifra
muy superior a la media nacional.
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Politicamente el Estado Bolivariano de Miranda esta subdivido en 21 municipios:
Acevedo, Bridn, Independencia, Lander, Guaicaipuro (Los Teques), Plaza, Paez, Paz
Castillo, Sucre, Urdaneta, Zamora, Cristdbal Rojas, Los Salias, Andrés Bello, Simén
Bolivar, Baruta, Carrizal, Chacao, El Hatillo, Bur6z y Pedro Gual.

Los origenes de la capital Los Teques se remontan al siglo XV1 y aunque ain no ha
podido precisarse con exactitud la fecha de su fundacion, se reconoce que ocurrio en
el afio de 1.703.

Lucas Guillermo Castillo Lara fue el primer historiador que narrd la evolucion de esta
ciudad. Lo hizo en su libro “Una tierra llamada Guaicaipuro” (Pag. 221-225,
Biblioteca de Autores y Temas Mirandinos, Afio 1.997). En ella, sefiala que las tierras
de Los Teques fueron primero de indigenas y encomenderos, después de las familias
Tovar y Ascanio, y posteriormente patrimonio de tres poderosas familias caraquefas.
Esos terrenos estuvieron muchos afios abandonadas con algunos hatos de ganado,
escasos cultivos y una que otra presencia humana en la soledad de su paisaje.

Era territorio de los indios Carebes Aractoeques que dominaron la region montafiosa
que se conoce hoy con el nombre de Los Altos, en el Estado Miranda. Constituian
una tribu indigena que se oponian a la conquista espafiola en la region centro-norte de
Venezuela y su lider, Cacique Guaicaipuro, es, hoy dia, simbolo de la resistencia
indigena por sus constantes e importantes luchas contra la dominacion de los
conquistadores espafioles.

La voz “teque” parece ser onomatopéyica (teque-teque). Puede tener su origen en una
forma de comunicacion de los aborigenes de la zona o bien provenir del sonido que
emitian al caminar los collares y colgantes que usaban los indigenas como adorno
personal.

Para el historiador, lldefonso Leal, (Libro Los Teques, Testimonios para su
historia, Tomo 1, Coleccién Cecilio Acosta No. 62. Afio 1.997, Pag. 11-20) el auge
de Los Teques comienza en el siglo XVIII, época extraordinaria del cultivo del cacao,
de la cafia de azUcar, del tabaco y del café en Venezuela. Es la época del obispo
catalan, Don Mariano Marti (1721-1792) quien ejercié el mandato de la Diocesis de
Venezuela durante los afios 1770-1792 tiempo durante el cual se intensificaron las
visitas pastorales en todo el pais y se fundaron importantes instituciones historicas
como fueron la Real y Pontificia Universidad de Caracas (1721), hoy Universidad
Central de Venezuela, de la Intendencia de la Real Hacienda (1776), de la
Gobernacion y Capitania General de Venezuela (1777) entre otros. EI 21 de Octubre
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de 1777 el Obispo Marti lograr convertir a Los Teques en Parroquia Eclesiastica y se
crea la Iglesia Catedral con el nombre de San Felipe Neri de Los Teques.

Los Teques publica su primer periddico en 1886. Se llamo “El Teléfono” y era una
publicacion bimensual editada en pluma por su Director, Pablo Romero quien era
acompariado siempre por el Editor, Francisco Pérez Crespo y por el Redactor, Tobias
Camposano. Se compraba por suscripcién mensual de tres bolivares de la época y
tenia avisos publicitarios. Luego, tres aflos mas tarde, se crea el periddico “El Leon de
Payara” que apoyaba abiertamente al General, Jos¢é Antonio Pdez. La revista
caraquefia, EI Cojo llustrado, tenia en los Teques a un agente o corresponsal que era
el escritor Jesus Maria Graterol.

Otro historiador, Julio Barroeta Lara, en su escrito titulado “L0s Teques ya no existe,
es un tumulto” en el libro Los Teques, Testimonios para su historia (Pag. 521
Coleccion Cecilio Acosta No. 19. Afio 1997), sefiala que “hasta inicio de los afios
cincuenta era una tipica ciudad de provincia de Venezuela, aunque estaba a tan solo
treinta y cinco kilébmetros de la capital. Se viajaba de dos formas: en ferrocarril del
centro de Los Teques (El Llano) hasta el propio Caracas (Cafio Amarillo) y por una
angosta y serpenteante carretera de montafia denominada hoy “Carretera Vieja”.

Pocos afios después, el ferrocarril fue abandonado y en 1.956 se inauguro el tramo
de unos veintitrés kilometros de la Carretera Panamericana, de vias anchas que
permitio acortar el tiempo de viaje por carretera Caracas-Los Teques a apenas veinte
minutos”.

Hoy dia Los Teques sigue siendo una mezcla de pueblo y ciudad presentando graves
problema de planificacion. Barroeta Lara explica que “de un pequefio valle de
montafas, riachuelos y haciendas de campo, se convirtié rapidamente en una ciudad
con fuertes problemas de trafico y planificacion urbana. Los tequenses se debaten
entre la sobrepoblacion, la insuficiencia de fuentes de empleos para su poblacion (la
gran mayoria trabaja en Caracas), la falta de sitios de recreacion, el trafico y la
constante contaminacion de sus serranias y rios.

Sin embargo, se pueden encontrar aun edificaciones que datan de finales del siglo
XVI, como la Catedral San Felipe Neri, lugar de Residencia de el Arzobispo, el
Colegio Universitario, en donde se imparten clases a nivel de técnico superior, el
Colegio San José, creado por los padres Salesianos, el Instituto de Investigaciones
Petroleras de Venezuela (Intevep), el Parque El Encanto al cual se llegaba por tren
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(hoy totalmente abandonado) y el primer Jardin Boténico del pais (El Parque Knoop
creado en 1894).

También subsisten la Plaza Bolivar y sus alrededores en donde residen los Poderes
del estado, San Pedro, pueblo aledafio en donde la agricultura y lo moderno se
conjugan, el Mercado Popular de la ciudad donde ademas se disfrutan las tardes de
toros coleados™.

La facilidad de transporte que significo la nueva carretera Panamericana cre6 un
proceso acelerado de construccion de viviendas e invasiones de terrenos en las partes
elevadas y llanas de cultivos que rodeaban a Los Teques. Esta situacion generd,
escasez de suministros vegetales y avicolas a la propia ciudad de montafia y a la
capital que rapidamente sustituyeron sus consumos por productos de otras regiones
del pais.

El aumento de la poblacién hizo que surgieran urbanizaciones, construcciones de
edificios elevados y se poblaron los municipios aledafios de Los Salias (San Antonio
de los Altos) y Carrizal (Carrizal y Montafia Alta), hasta convertirse todo en una gran
ciudad dormitorio que es hoy dia. El transporte se convirtié en horas de espera por el
trafico fuerte de vehiculos y la escasez de unidades presentdndose en las paradas las
interminables colas de pasajeros. De veinte minutos de viaje en 1.960 se paso a hasta
tres horas de tréafico (horas picos) para llegar al centro de la ciudad generando en los
tequenses todos los problemas inimaginables.

Sin embargo, este tiempo de espera es aprovechado por los usuarios de las vias de
comunicacion para, entre tantas cosas, dormir “otro ratito”, conversar con el pasajero
de al lado, leer periddicos, revistas, documentos o libros.

En los dltimos afios y como forma de paliar la situacion se inauguré el Metro
Caracas-Los Teques (veinte minutos el viaje) y se repavimenté la carretera Coche-La
Mariposa-San Antonio. El suefio de la autopista Caracas-Los Teques aln espera
como solucion al problema del trafico.

En la actualidad alguna parte de los habitantes de Los Teques trabaja en la propia
ciudad en actividades de pequefias fabricas e industrias, servicio y comercio mientras
el grueso de la poblacion se traslada al &rea metropolitana de Caracas a trabajar en los
sectores industrial, gobierno, comercio, financiero, bancario, universitario.
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De acuerdo a la proyeccion del Censo de 2001 (Informe Poblacional y Geogréfico del
Instituto Nacional de Estadistica, Pag.57) la poblacion de Los Teques (Municipio
Guaicaipuro) asciende hoy aproximadamente a 166 mil personas. En la actualidad
forma parte del conjunto de ciudades satélite o dormitorio de la denominada Gran
Caracas.

Los Recursos EconOomicos basicos con que cuenta la capital se distinguen en
Productos Agropecuarios (Cacao, frutas, flores, fresas, durazno, hortalizas, cereales)
y Productos Alimenticios (Bebidas alcoholicas y gaseosa, artes graficas, tejidos,
calzado).

La nueva Constitucion Regional establece (Constituciéon del 25 de julio de 2006
publicada en la Gaceta Oficial Extraordinaria del Estado Miranda No 0086 de fecha
28 de julio de 2006) que el Municipio Guaicaipuro estd ubicado al Oeste del Estado
Miranda. Limita al Norte con el Distrito Capital, al Sur con el Estado Aragua, al Este
con el Municipio Carrizal del Estado Miranda y al Oeste con el Estado Aragua y
Distrito Capital. Asimismo, el mismo documento legal sefiala (Pag. 4) que el
Municipio Guaicaipuro, cuya capital es la misma capital del Estado, Los Teques,
esta dividido en siete Parroquias: Parroquia Los Teques (Los Teques), Parroquia
Altagracia de La Montafia (Altagracia de la Montafa), Parroquia Cecilio Acosta (San
Diego), Parroquia El Jarillo (El Jarillo), Parroquia Paracotos (Paracotos), Parroguia
San Pedro (San Pedro) y Parroquia Tacata (Tacata).

2) LA REVISTA Yy su Historia

La historia de la revista comienza muy temprano y se les califica como tal a partir de
los por los afios 1.600 y se hicieron sentir en el mundo entero a partir de los afios
1.800 con la aparicion de publicaciones periddicas de diferentes formas. Fueron, no
solamente informativas, sino que entregaban datos Utiles sobre el clima, las
comunicaciones, la poblacion y otros temas informativos, junto con prosa literaria y
poemas de breve extension. Su finalidad era amenizar el ocio de los lectores, y
entretener en algunos casos, dependiendo del tipo de revista.

La procedencia de la palabra Revista proviene del término inglés Magazine que
significa hoy dia  unapublicacion periodica,  generalmente  financiada
por publicidad y/o por los lectores. De acuerdo al profesor, Enrique Castejon Lara, en
su Trabajo de Ascenso en la Escuela de Comunicacion Social de la Universidad
Central de Venezuela (Afio 1.986), titulado Revista, periodismo No Diario, el
origen de la revista se remonta a la época en que se sintio la necesidad “de informar
de manera diferente a los periddicos tradicionales”. Estos medios de comunicacion en
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el siglo XVII informaban béasicamente sobre relatos trascendentales y habia muchos
articulos de opinion. Existian temas que no se publicaban por considerarlos sin
importancia. Es asi como surgen los semanarios que ofrecieron informaciones
diferentes a los periddicos de la época y surgen las revistas como las conocemos hoy
dia.

EUROPA Y ESTADOS UNIDOS PRIMERO

Para el mismo Castejon Lara en su trabajo académico Revista, Periodismo No
Diario la cronologia de las revistas que surgen en el mundo occidental seria la
siguiente:

En 1.663 se inicia la publicacion alemana: “Erbauliche Monaths-Unterredungen”
(Discusiones Mensuales Edificantes), que aparecio entre los afios 1663 y 1668.

En 1.665 surge en Francia la revista Journal Des Savanst.

En 1.672 aparece “Le Mercure Galant”, que anos mas tarde se cambié de nombre a:
“Mercure de France”.

En 1.709 Joseph Addison y Richard Steele crearon “The Tatler” (durd hasta 1.711),
la cual aparecia tres veces por semana. La Enciclopedia Britanica las define como:
“una coleccion de textos (ensayos, articulos, reportajes, poemas), muchas veces
ilustradas™.

En 1.710 surge en Gran Bretafia el periddico no diario EI Examiner que se caracterizd
por ser un periddico que apoyo la corriente politica de los Tories.

En 1.724 los franceses ven surgir la revista Mercurio.

En 1.741 surge en Estados Unidos la revista The General Magazine. Fue un medio
impreso distinto y alterno al periddico. Pertenecié a Benjamin Franklin y logré
enfocar la informacién de manera diferente y clara. De ahi, surge un concepto y una
idea de revista que se propagd por todas partes.

En 1.786 se edita en los Estados Unidos The Columbian Magazine que paso a ser la

primera revista con ilustracion hecha con molduras de cobre. Sorprendié a los
lectores y se le considera la precursora de las revistas graficas.
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En 1.787 surge en Estados Unidos la American Museum de Mathew Carey. Algunas
ediciones llegaron a tener 100 paginas y transmitian muchas informaciones. Ese
mismo afio surgié American Magazine que sélo se edit6 durante un afio.

En 1.809 surge la revista Quarterly Review y aln se mantiene.

En 1.811 surge en Estados Unidos la revista Niles’ Weekl y Register. De esta manera
el pueblo de Baltimore tuvo una revista con un estilo conciso, directo y objetivo. Se
le considera antecedente de las actuales Times y Newsweek. Su Gltimo nimero sali6
publicado en el afio de 1.849.

En 1.815 surge en Boston, Estados Unidos, la revista North American Review que
durd hasta 1.940 y fue una publicacion bimensual y trimestral.

En 1.823 surge en Espafia El Europeo.

En 1.827 en Estados Unidos se edita la revista Youth’s Companion.

En 1.829 los franceses editan Revue Des Deux Mondes.

Al afio siguiente, en 1.830 surge en boom de las revistas en Estados Unidos. Se
publican American Quarterly de corte politico liberal, Democratic Review de corte
obrerista, New England magazine de orientacion liberal y Godey’s Lady’s Books de
orientacion femenina. Esta Gltima llego a editar 25 mil ejemplares y 9 afios mas tarde
tiene un tiraje de 150 mil ejemplares. Se le considera la primera revista femenina del
mundo y siempre la dirigio su duefio, Louis Godey.

En 1.833 surge en Estados Unidos el medio Kicker Pocker.

En 1.850 los norteamericanos conocen otra revista. Se trata de Harper’s Monthly que
desaparece posteriormente en 1.865 conjuntamente con Kicker Pocker.

En 1.838 los esparioles conocen la revista de Madrid.

En 1.841 surge en Espaiia la publicacion La Civilizacion y en Estados Unidos las
revistas empiezan a utilizar la ilustracion como parte fundamental en el disefio.

En 1.842 surge en Estados Unidos una revista denominada Peterson’s con un tiraje de
150 mil ejemplares y la utilizacion masiva de imagenes en sus paginas.
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En 1.843 se crean en Espafia las revistas La Sociedad y Discusion.

En 1.850 sale a la venta en estados Unidos la publicacion Harper’s Monthly con un
tiraje de 200 mil ejemplares.

Siete aflos mas tarde, en 1.857 la ciudad norteamericana de Atlantic recibe su
publicacion Atlantic Monthly y la publican sin ningun tipo de imagenes.

Italia en 1.860 empieza a leer la revista Nuova Antologia.

En 1.865 los norteamericanos empiezan a leer otra revista mas. Se trata de The
Nation, editada por un inglés (Edwin Lawrence Godkin) radicado en Estados Unidos
quien ofrece a sus lectores trabajos informativos sobre politica y economia.

En 1.872 surge Frank Leslie’s Ilustrated Newspaper con informaciéon general y
muchas ilustraciones. Se convierte en un medio de comunicacion muy popular.

En 1.873 se crea en Estados Unidos la primera revista de corte infantil. St. Nicholas
tiene éxito y se mantiene durante cierto tiempo.

En 1.877 surge en Estados Unidos la revista pionera en humor y caricaturas. Se
denomino Puck y fue un medio impreso a colores.

En 1.881 se crean en Estados Unidos nuevas revistas de corte infantil y de literatura.
Judge conquista a los nifios y Century cubre otro espacio en la literatura
norteamericana.

En 1.883 surge en Estados Unidos la revista Life cuya caracteristicas principales
fueron el uso de la grafica y la satira. Igualmente, surge Ladie’s Home Journal,

revista de corte femenino de gran éxito en el mercado norteamericano.

En 1.886 se crea Cosmopolitan. Fue una revista dedicada en sus inicios a las
denuncias de corrupcién. Hoy dia es revista de frivolidades.

En 1.888 los espafioles ver surgir la revista La Espafia Moderna. En Estados Unidos
surge el magazine Collier’s.
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En 1.889 los norteamericanos empezaran a leer Munsey’s que tuvo un tiraje de 650
mil ejemplares. También surgié el mismo afio la revista Arena cuyo contenido se
especializaba en informaciones politica y econdmica.

En 1.897 los estadounidenses empiezan a leer la revista popular semanal Saturday
Evening Past.

Dos afios mas tarde, en 1.899 surge en Estados Unidos la revista de denuncias
economicas Everybody’s.

En 1.900 surge en Gran Bretafia la revista Edinburg Review cuyo contenido fue
politico defendiendo las banderas de los liberales. Ese mismo afio en Estados Unidos
Joseph Dennie publica la revista Port Folio que contenia informacion general. Se le
considera la precursora de las revistas de noticias y en algunas oportunidades edit6
dos mil ejemplares. Su linea politica fue combatir al gobierno norteamericano de
Thomas Jefferson.

En 1.901 William Randolph Hearst crea la revista Heart’s Magazine.

En 1.905 Cosmopolitan es comprada por William Randolph Hearst, quien luego se
convertiria en un magnate de la prensa norteamericana.

En 1.925 William Randolph Hearst fusiona Heart’s Magazine con Cosmopolitan y las
convierta en revista de primera importancia en Estados Unidos.

VENEZUELA EDITA MUY TARDE
En Venezuela las revistas surgen 144 afios después de los europeos y 60 afios méas
tarde que los norteamericanos. Cronoldgicamente las tenemos asi:

En 1.809 Andrés Bello y Francisco Isnardi editan la revista EI Lucero. Dur6 hasta el
afio 1.810 publicaba diversos temas relacionados con la oral, la religion, sexo, civil,
historia natural de Venezuela, fisica, medicina, quimica y poesia.

En Noviembre de 1.810 surge el Semanario de Caracas editado por Miguel José Sanz

y José Domingo Diaz, quienes inspirado en la publicacion El Lucero tratan de
mantener el medio de comunicacion con ideas politicas e informacion general.
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En 1.839 surge en Caracas el Correo de Caracas con un Consejo Directivo integrado
por Cajigal, Toro, Baralt y Suzarte. Fue un semanario de cuatro hojas y editado en
papel fino o de calidad.

En 1.865 Juan Vicente Gdmez edita la Revista Literaria.

En 1.888 surgen las revistas Museo Venezolano, América llustrada, Pintoresca, La
Revista Venezolana y El Zulia Ilustrado (este Gltimo termind de editarse en diciembre
de 1891).

En 1.892 surge la revista literaria El Cojo Ilustrado. El nombre de la revista “El Cojo
I[lustrado” proviene de uno de los fundadores de la empresa promotora de la
publicacion, Manual Maria Echezuria, quien era cojo. Echezuria, desprendido de
prejuicios, tomd su defecto fisico para denominar sus obras, entre las cuales destaca
“El Cojo Ilustrado”. Su primer numero data el 1 de enero de 1892 y el ultimo tiene
fecha de 1 de abril de 1915. La revista tuvo una duracion de 23 afios en circulacion
desde el siglo XIX hasta principios del siglo XX. A la denominacién comercial “El
Cojo” le agregaron la palabra “Ilustrado” en la oportunidad de poner en circulacion el
periddico que tuvo el mérito de ser uno de los primeros que se instald en Venezuela
con un taller de fotograbado mecénico. Algunos estudiosos del tema han dicho que lo
de “Ilustrado” se referia a las magnificas y abundantes ilustraciones que adornaban la
publicacion.

“El Cojo Ilustrado” contaba con mas de tres mil (3000) suscriptores en Venezuela y
en el exterior. EI abono mensual por dos 2 revistas era de cuatro 4 bolivares y el
namero suelto valia 2 bolivares. El formato de la revista media 32 por veintitrés 23
centimetros, con 16 paginas a 3 columnas. Jamas fue contraria a los gobiernos,
mantenia una linea fundamentalmente cultural. Poseia una seccion biografica y
enciclopédica. Resaltaba, a través de sus fotografias, la Venezuela del siglo XIX y
comienzos del XX. En ella encontraba por numeros gran cantidad de fotograbados,
partituras musicales, fotografias, manuscritos, poesias y publicidad al final de cada
ejemplar.

2.a) Definicion de Revista

Es un medio de comunicacion impreso que presenta basicamente hechos
desconocidos de las noticias diarias o no. Profundiza en la investigacion de los
mismos, crea andlisis y aporta datos nuevos a las informaciones existentes. Trata los
temas periodisticos con mayor profundidad porque tiene mas tiempo para investigar y
corroborar sus informaciones.
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La Revista es un tipo de publicacion que busca captar al lector, no solo por el interés
de la noticia inmediata, sino por la utilizacion de otros elementos técnicos como el
grabado, color, disefio, etc. que complementan, de manera muy importante, el
contenido textual de la misma. Todo esto hace que se cumpla su raiz etimoldgica de
“reve” o “vuelva a ver”.

Jorge Halperin, periodista argentino, ex director de la revista espafiola “3 puntos” y
autor del libro La Entrevista Periodistica (Editorial Aguilar, Altea, Taurus y
Alfaguara. Pag. 26) cree que el mundo de las revistas tiene una atmosfera particular.
Dice que “existe una zona crucial en las tapas o portadas de las revistas, donde no
solo pesa la fuerza del tema a tratar sino el delicadisimo equilibrio de palabras e
imagenes”

Comenta seguidamente Halperin el momento instantaneo en que el consumidor se
coloca frente al kiosco de ventas de periddicos y revistas y expresa que “la lectura
visual y linglistica de la revista se convierte en tema de vida o muerte cuando la
compra se decide en treinta o cuarenta segundos. Es una compra que se elige
rapidamente por el impacto de su portada frente a decenas y decenas de tapas”

En Espafia, la Oficina de Justificacion de Difusion de Medios de Comunicacion
Privados (OJD) (www. Ojd.es) define a la Revista como “aquella publicacién no
diaria de papel, formato y caracteristicas de impresion distintas a la del diario, cosida
y/o encuadernada, y con cubierta”.

2.b) Naturaleza

Las revistas son en esencia inconfundibles y tienen particularidades que las hacen
reconocibles en cualquier lugar de venta. Son de naturaleza heterogénea en sus
contenidos. Son reconocidas a primera vista por sus caracteristicas fisondmicas. Se
les considera una transicién entre el diario comun o periodico y el libro. La revista
posee una alta capacidad grafica que combinada con su colorido y recursos
expositivos la hacen Unica en su género. Por eso, se le considera complementaria a la
informacion de los diarios.

Para Enrique Castejon Lara, en su Trabajo de Ascenso en la Escuela de
Comunicacion Social de la Universidad Central de Venezuela titulado Revistas,
Periodismo No Diario (Pag. 80) la revista es multifacética. “Se adapta a cualquier
orientacion informativa gracias a sus cualidades expresivas y a su comodo y
llamativo formato”.... “Se ha convertido en la publicacion por excelencia para
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difundir informacion especializada. Posee una gran coherencia y armonia entre sus
informaciones y el disefio grafico”

2.c) Caracteristicas

El profesor universitario y publicista, Oscar Pedro Billorou, en su libro
“Introduccion a la publicidad”, editado por El Ateneo en el afio 2001 (Pag. 17-21)
sefiala que las revistas se distinguen por sus caracteristicas basicas de “comunicar
informacidn amena, pero concreta y original. Tiene mas tiempo para investigar. Usan
géneros de gran interés en sus investigaciones, analisis, cronologias, recuentos,
testimonios, biografias, entrevistas, reportajes, etc. Posee papel de mejor calidad.
Mayor uso del color. Posee diagramacion sencilla, flexible, dindmica y organizada.
Se pueden coleccionar. Tiene las limitaciones de mayor costo que el periddico y
tienen mas tiempo para editarse”.

Desde el punto de vista general, las revistas poseen una serie de caracteristicas que
son comunes Yy entre ellas, se pueden destacar las siguientes:

-Periodicidad: no puede ser superior a dos (2) veces por semana. Mayormente son
semanales.

-Utilizan Formato especial diferente al periodico y al libro.

-Tienen Portadas de papel glasset bien elaboradas y a todo color. Sus péaginas
interiores son igualmente de papel de buena calidad.

-Poseen usualmente excelente disefio grafico y buena diagramacién. El disefio
gréafico: es una parte fundamental. De él depende que la revista sea tomada en cuenta.
Si logra el equilibrio entre el texto y el disefio y juntos logran llamar la atencion
muchos lectores nuevos la compraran

-Utilizan abundante distribucién de fotografias e ilustraciones.

-Emplean la redaccion libre por lo que no hay esquemas limitantes.

-Tendencia a la especializacion-segmentacion: tratan de escoger su publico lector por
medio de la especializacién del producto garantizdndose un nicho de la publicidad
relacionada. Cada revista selecciona su propio publico, y por otro lado las personas
seleccionan las revistas de acuerdo con sus intereses.

-Permanencia de las revistas: Los periddicos son leidos y se botan con relativa
facilidad. Las revistas, por el contrario, tienen una permanencia increiblemente larga.
Normalmente se guardan y pasan de mano en mano durante un tiempo
indeterminado. Se pueden leer en cualquier momento y siempre incrementan su
promedio de lectores. Se genera una lectura méas tranquila y detallada de los
anuncios. Esto hace que los anunciantes inclinen su mirada hacia este tipo de
impreso por aquello de que “mientras mas ojos te leen, mas ventas tendrés”.
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2.d) Elementos

Para el profesor, Enrique Castejon Lara (en su mismo Trabajo de Ascenso Revistas,
Periodismo No Diario, P&g. 85), los elementos principales de la revista son: el
Formato, la Periodicidad, la Fisonomia y el Tratamiento Informativo o Contenido.
Todos trabajan mancomunadamente para dar las caracteristicas, objetivo y funcién de
la revista.

Formato: es la medida ancho por alto que tiene la publicacion. EI formato 1/8 es el
mas utilizado por las revistas.

Periodicidad: tiempo de aparicion. Permite mejores trabajos periodisticos. Son mas
investigados y analizados.

Fisonomia: Son las formas que adquiere la revista. Puede ser similar a un cuaderno o
a un libro. Posee una diagramacion dinamica combinando el color, las ilustraciones y
el buen montaje.

Contenido: el lector tiene mas tiempo para leer la revista por su perdurabilidad y
periodicidad. Las informaciones no cumplen con la Piramide Invertida. Su redaccion
es mas libre. Los temas estan relacionados con el lector y sus necesidades. Los
contenidos se agrupan en Secciones. El tratamiento informativo es programado, no
obsoleto. El contenido tiene actualidad, novedad y trascendencia redactadas con
profundidad, detalles y elementos nuevos. Los contenidos pueden ser noticiosos, de
lecturas ligeras, andlisis, investigacion, recuentos pasados, relatos, pasatiempo,
chistes, etc. Los Contenidos en los medios de comunicacion social se clasifican de la
siguiente manera:

Informativos (entrevistas, encuestas, resefia y reportajes).

Opinidn (editoriales, articulos, columnas, comentarios, caricaturas, etc.,).

Especiales (informes politicos, econdmicos, analisis, carta de lectores).

Distraccion (Pasatiempo, crucigrama, chistes, etc.).

Podriamos sefialar que el Contenido es el mensaje a transmitir que esta conformado
por el texto (la tipografia) y las imagenes. Si el Disefio y el Contenido mantienen una
relacion prospera, estrecha y de identidad mutua se produce un proceso de
comunicacion con el lector que se podria calificar de excelente.

2.e) Clasificacién

Dada la heterogeneidad de las revistas, no es facil asumir una clasificacion por lo que
recurrimos a trabajos especializados. Observamos la clasificacion de la Oficina de
Justificacion de Medios Impresos de Espafia (OJD) y el Trabajo de Ascenso
“Revista, Periodismo No Diario” de Enrique Castejon Lara, profesor titular de la
Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Central de Venezuela.

La empresa medidora de la circulacion de los medios impresos espafioles destaca en
sus actividades tres (3) tipos de revistas, a saber:
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-Revista de Informacioén General: “publicacion que se edita con una periodicidad no
diaria y cuyo contenido editorial incluye informacién general de actualidad y va
dirigida a un publico lector indeterminado”.

-Revista de Informacion Especializada: “publicacion que es editada con una
periodicidad no diaria, y en cuyo contenido editorial otorga habitualmente prioridad
a materias o temas especializados y va dirigida a un publico lector determinado”.
-Revista gratuita de interés local: “publicacion gratuita que se edita con una
periodicidad no diaria y cuyo contenido editorial incluye informacion general de
actualidad y va dirigida a un puablico lector indeterminado de un area geografica
reducida”.

Por su parte, Enrique Castejon Lara en su Trabajo de Grado: Revista, Periodismo No
Diario (Pag. 131), nos dice lo siguiente: ..”Debido a su amplio desarrollo y
versatilidad la revista no puede clasificarse con facilidad”. El citado autor plantea en
la pagina 133 de su publicacion una clasificacion de acuerdo a varias razones, a saber:
-Tematica: Son revistas de orientacion General o Especializada con tratamiento de
informaciones de Politica, Economia, Deportes, Internacional, Literatura, Farandula,
Cientifica, Sucesos, Cultura, Femenina, Hipicas y Sociales, entre otras. La Revista
Especializada es un medio especial para la publicidad relacionada con la temética
que trata la revista porque tiene un publico cautivo (target a quien se dirige).
-Periodicidad: significa editarlas de manera semanal, quincenal, mensual, bimestral,
trimestral, semestral, anual o bianual.

-Orientacidn: objeto de interés que define su orientacion informativa. Pueden ser:
revistas  Periodisticas (informar es la prioridad. Informan temas y hechos de
actualidad, de novedad o de interés social), Comerciales (medios publicitarios que
buscan vender uno o varios productos), Institucionales (representan a una institucién
y su intencion es divulgar el quehacer interno), Gremiales (difunden actividades del
gremio que representan), Comunitarias (quehacer de la comunidad), ldeoldgicas
(propagan informacion interesada).

-Circulacién: las revistas pueden circular de manera Internacional (por el mundo),
Nacional (por todo el pais), Regional (por un Estado o Regién determinada) o Local
(por una localidad o municipio) segun lo haya estipulado el Editor.

-Tendencia de Contenido: Inclinacién que se le da al contenido. Pueden ser revistas
de tendencia de contenido Informativo, Interpretativo, de Opinién, Técnica, De
Orientacion o de contenido Mixto.

-Presentacion: es la fisonomia que distingue a la revista basicamente en el aspecto
grafico que la personaliza. Pueden ser revistas de presentacion basica de Gréaficos e
llustraciones (predomina la ilustracion. Es el elemento més relevante), de Textos con
o0 sin ilustraciones (el texto es lo mas predominante. La ilustracion es
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complementaria o de segundo plano. Es auxiliar al texto) y revistas Balanceadas
(equilibrio entre textos e ilustracién. Son informativas y resaltan la informacion).

2.f) Estructura

-Interna: Es lo que periodisticamente se denomina Tripa o las Paginas Interiores.
Viene a constituir la ideologia y politica que guian el tratamiento del contenido. Los
contenidos son la parte medular de la estructura interna. El titulo del articulo enuncia
el asunto que se va a tratar. El subtitulo, que sintetiza el contenido del articulo, sirve
para captar la atencion del lector, aumentar su curiosidad e impulsarlo a leer. Entre
los articulos se destacan principalmente: la Editorial, la Critica, el Reportaje, la
Columna, la Cronica, la Entrevista, la Encuesta y el Ensayo.

-Externa: es la parte mas importante del medio impreso. Es la Portada y con ella se
busca captar la atencion del lector. Muestra lo que tiene de importante el contenido.
La integran el Logotipo, Colores, el Lema (frase que muestra la tendencia o filosofia
del medio), Titulos, Subtitulos, Sumarios (tipo de indice), el numero, el afo, el
volumen, el precio y la Fecha de publicacion.

2.9) Lenguaje

Los contenidos noticiosos o informativos se escriben utilizando un lenguaje que
posee caracteristicas propias. Es el denominado lenguaje periodistico o informativo
que busca explicar el acontecimiento de la forma mas precisa y clara posible. El
lenguaje periodistico busca captar, interesar y retener al lector mientras lee la noticia.
Es por tanto funcional, pretende ante todo informar. Es un lenguaje claro, conciso,
preciso, fluido, sencillo, agil y facilmente comprensible para el lector.

Para hacer un buen uso del lenguaje periodistico implica conocer en profundidad la
Gramatica, la Ortografia, la Sintaxis y el Léxico porque va a generar estilo
periodistico determinado que va a caracterizar al medio de comunicacion impreso.

2.h) Géneros de Informacion

Las revistas como medio de comunicacion social impreso hacen uso de los llamados
Géneros Periodisticos para abordar sus informaciones combinandolos con el Género
Visual o Periodismo Grafico (infografia, fotografia, graficos y mapas, entre otros)
para crear un mensaje atractivo, interesante y de gran interés por su contenido y
presentacion.

Géneros Visuales

Son todos aquellos en los cuales el drgano de la vision se siente atraido por su
contenido y son diferentes al texto tipografico. Destacan la Fotografia Informativa, el

28



Reportaje Fotografico, Fotomontaje, Humorismo Gréfico, Chiste Grafico y las
Infografias.

Fotografia informativa

Es un recurso informativo mas que complementa a la informacion. Cumple varias
funciones: captar la atencion del receptor, dar contenidos de forma instantanea y
global, provocar emociones y aportar dinamismo visual al medio de comunicacion.
Reportaje fotografico

Refleja la complejidad de un hecho mediante un conjunto de fotografias que muestran
cada una un hecho noticioso importante y en conjunto muestran el acontecimiento en
buena parte de su magnitud. Provocan en el lector emociones y sensibilidad a la vez
que lo ayudan a comprender el hecho presentado.

Fotomontaje

Las técnicas actuales permiten la modificacion de fotografias para hacerlas mas
expresivas o deformar y manipular la realidad que representan. Es licito cuando se
advierte al receptor de tal hecho.

Humorismo grafico

El humor grafico puede tener un caracter informativo o interpretativo. Se vincula a
los temas de actualidad. Se distinguen dos formas principales: La vifieta y la Tira.
Chiste gréfico.

No tiene relacion estricta con los anteriores. No opina, ni informa; s6lo pretende
entretener.

Infografias

Es una especialidad en la que se utilizan equipos informaticos para generar o
modificar imagenes, de dos y tres dimensiones creadas por el programa informatico y
se emplea para la divulgacion y promocién de actividades, sucesos, etc., razon por la
que cada dia se aplica mas en la prensa escrita. Con la infografia se generan o
modifican iméagenes de apoyo para las noticias, para que los contenidos informativos
de una publicacion periddica sean mas visuales.

3) EDITOR

Puede ser un periodista o un profesional de otra especialidad quien crea la idea del
medio de comunicacion impreso. La visualiza y le da forma a su creacion
transmitiendo su propuesta al Disefiador Grafico para que la ejecute. Luego, ambos
empiezan a intercambiar opiniones y sugerencias con la intencion final de elaborar el
prototipo de medio de comunicacion planteado.

3.a) Linea Editorial
La Linea Editorial de un medio de comunicacion es el lineamiento ideoldgico que
estd inmerso en la Politica Editorial establecida por el Editor o duefio del medio de

29



comunicacion. Estos lineamientos son establecidos antes de iniciarse el disefio
definitivo del medio impreso y son de obligatorio cumplimiento del tren directivo de
la revista.

3.b) Politica Editorial

La constituyen los principios y criterios decisivos que se establecen previamente a la
realizacion de la publicacion. Se puede decir que con ella se identifica al “quiénes
somos” y “adonde nos dirigimos”. Esta politica permite a los anunciantes decidir su
insercion publicitaria. La Politica Editorial define el propésito del medio de
comunicacion, determina su caracter, conceptualiza la naturaleza de sus contenidos,
la manera de tratarlos, el niUmero de péginas y la frecuencia de la publicacion. Es
establecida por El Editor y le sirve de guia a los directivos de la publicacion. Si la
Politica Editorial es clara y definida mantiene el medio de comunicacion consono con
el propoésito y el mensaje transmitido tiene coherencia y consistencia. Si estos
criterios se mantienen se otorga personalidad al medio y se convierte en un eficiente
instrumento de comunicacion al cual el anunciante y el lector saben lo que van a
obtener a la hora de publicitar o leer.

4) DISENO

Constituye la forma de presentacion del contenido de un medio de comunicacion
impreso. Es la identidad visual que va a caracterizar al medio impreso al compararlo
visualmente con otros. El disefio transmite personalidad y reconocimiento
permitiendo que el mensaje a transmitir tenga vida, sea vivible, sea entendible. Hace
que el mensaje sea mas interesante y facil de recordar. Debe estar en cada pagina y
debe facilitar la recepcion del mensaje transmitido al lector.

Eduardo Orozco (profesor titular de la Escuela de Comunicacion Social de la UCV)
en su libro Edicién de Diarios ((Pag. 20, Edicion 2003) el disefio es “un proceso de
creacion y planificacion general de una actividad para lograr un objetivo
determinado”. Podriamos decir que dentro del disefio esta la diagramacion
periodistica que segun el anterior autor es “el proceso de valoracion, organizacion y
distribucion del material informativo en un espacio/formato determinado”.

Por su parte, William Owen en su libro Disefio de Revistas (Pag. 25, Editorial
Gustavo Gily. Barcelona. Espafa. Ano 1.991) “el diseno siempre va acompafiado del
contenido. Debe reiterarlo y no distorsionarlo. Va a buscar una integracion entre los
textos y las imagenes para hacer una propuesta grafica de cada informacion”.
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Jeremy Leslie en su libro Nuevo Disefio de Revistas (Pag. 6 de Gily Ediciones.
Barcelona. Espafia. Afio 2003) explica que “un buen disefiador de revistas debe captar
la esencia del periodismo y un buen redactor debe entender la importancia del
disefio”.

Para Radics Vilmos y Ritter Aladar en su libro Disefio de Periodicos (Pag. 113,
Ediciones Ciespal y Productores de Publicaciones, Quito-Ecuador, Afio 1.986 y
2.006) en el disefio hay que buscar crear un impacto visual que de sorpresa, que cada
pagina sea un acontecimiento visual, que se innove en el disefio para que el lector
haga recorrido de la pagina sin aburrirse. “Es crear y despertar interés para obtener el
mayor grado de atencion del lector. Esto le va a dar personalidad e identificacion al
medio impreso”.

En conclusién, los diferentes autores coinciden en sefialar que el disefio en los
periddicos es fundamental para obtener personalidad definida y diferencial de otras
publicaciones. Sus apuntes, aunque son para ediciones diarias, son igualmente validos
para el disefio de las revistas por generar una mayor cantidad de lectores y una mayor
participacion de la inversion publicitaria. El disefio debe hacer mas llamativo e
interesante al medio de comunicacién impreso facilitando una mejor lectura, una
mayor comprension de los contenidos y permitiendo al lector mantener por mas
tiempo en sus manos la revista.

4.a) Principios del Disefio

Jesis Ganga, Mario Garcia y Martinez De Sousa explican que los Principios de
Disefo “son criterios validos para estructurar y distribuir textos e imagenes. Buscan
lograr que la transmisién de la informacion sea atractiva, dindmica, clara y sin ruidos
como la ilegibilidad y fatiga en la lectura que interfieran la real interpretacion del
mensaje escrito”.

Para Cristina Gonzalez en su trabajo documental Edicion de Revistas los Principios
del Disefio son: Identidad de la Revista, Contenido Redaccional, Disefio y
Diagramacion, Politica Tipogréafica, Arquitectura de Pagina y Caracteristica de la
Confeccion de la Revista.

-ldentidad: Son los lineamientos que regulan el tratamiento del contenido
(redaccional, visual o promocional). Estos lineamientos le dan personalidad al medio.
Son lineamientos basados en el tipo de publico lector y en la politica editorial. La
identidad se logra en base a las reglas bien definidas en el Manual tanto para la
redaccion textual como la parte visual.

31



-Contenido Redaccional: Son pautas para el tratamiento de las informaciones. Se
expresan en la Politica Redaccional y en la Linea Informativa.

-Disefio y Diagramacion: EIl disefio responde al contenido que se proyecta al
publico. La politica de disefio va a consolidar el estilo reconocible y coherente de la
revista. Esto da identidad al medio. Esto es el Manual de Estilo grafico.

-Politica Tipogréfica: La tipografia es la base del disefio de la revista y de los
medios impresos. Debe tener unidad e identidad en su presentacion. La tipografia y
la arquitectura de la pagina son igual a la concepcion grafica de la revista.
-Arquitectura de Pagina: Se logra con la creacion de la reticula que es el marco o
parte estructural de la pagina y que se traduce en el uso y combinacion de las
columnas.

-Caracteristicas de la Confeccion de la Revista: Se basa en la politica de disefio
establecida. Se debe emplear el enfoque estructural del disefio que incorpora
estructuras horizontales y verticales en los espacios disponibles en el cual van las
informaciones y que van a permitir un sistema visual de lectura fluida y de féacil
reconocimiento

4.b) Disefiador Grafico

Es el creador estético de la obra o idea del Editor. Hace su trabajo para toda la vida de
la revista. El Disefiador y el Editor son primordialmente comunicadores y si hacen
empatia logran un buen trabajo de comunicacion. Si actlan separadamente 0 no
logran entenderse obstruyen la comunicacion y la revista no tiene aceptacion o la
lectura esperada. Editor y Disefiador son, en un principio, una complementariedad
que produce un disefio de estructura amplia al cual posteriormente el Diagramador
debe sujetarse en su proceso de elaboracion periddica de la revista

4.c) Manual de Disefio

Es el conjunto de normas acordadas por El Editor y el Disefiador que guiaran la
realizacion posterior de la publicacion y formaran en conjunto la ldentidad de la
revista. Estas normas generan la caracterizacion de la publicacion dandole forma y
coherencia y diferenciandola de otras revistas similares. Son de obligatorio
cumplimiento para los futuros diagramadores.

4.d) Manual de Estilo

Es el patron estético establecido o modelo a seguir por el cual el Diagramador de la
revista se guiara a la hora de cumplir sus labores. Define los Principios de Disefio del
medio de comunicacion. Previamente fue elaborado por el Editor y el Disefiador
quienes, en armonia, lo construyeron tomando en cuenta la importancia del mensaje a
transmitir, caracteristicas de ese mensaje, el publico lector y la dimension grafica.

32



Debe ser respetado porque es la guia que va a definir, dirigir y organizar graficamente
la unidad informativa de la revista y de sus péginas que estaran integrados, entre
otros, por los textos, las imagenes, titulos, sumarios y subtitulos.

4.e) Diagramacion

La diagramacion es la disposicion coherente y organizada de todos los elementos
visuales de una pagina con la finalidad de que transmitan el mensaje de manera clara,
directa, eficaz y precisa. Diagramar es, en conclusion, la forma de comunicar un
mensaje. La diagramacién armoniza el sentido informativo con el aspecto estético.
Por eso, el conocimiento del lenguaje visual en el diagramador es necesario y vital
para poder transmitir el mensaje de forma rapida, directa y universal. Si hay
“entendimiento” entre informacion y estética se obtiene una buena comunicacion.

4.f) Diagramador

Es un creador estético, periodistico en este caso, comunicacional que trabaja dentro
de los pardmetros o lineamientos generales definidos con anterioridad por el
Disefiador del medio. Hace su trabajo para una edicion determinada o por el tiempo
que permanezca en el medio de comunicacion.

5) PROCESO DE EDICION

Segun White Han en su libro traducido al espafiol Editando por Disefio (Pag. 5,
Ediciones McGraw-Hill, Afio 2002) la Edicion “es el proceso fundamental de la
produccidn de una revista en donde se organiza el material a publicar de una forma tal
que su significado sea ldgico, directo, impactante y claro”. Para lograr lo anterior, el
Editor o Diagramador utilizan recursos graficos e informativos en los cuales resaltan
dos fases muy importantes: Edicion propiamente dicho y Diagramacion.

Es importante en la edicion saber lo que el Editor desea expresar en el producto y
como lo quiere hacer llegar al publico para poder hacer un proceso de creacion de una
revista. De esta manera, el Diagramador busca obtener el maximo de provecho de las
aplicaciones de disefio existentes para mantener la imagen grafica del medio.

Al Editor solo le importa que sus mensajes sean comunicados claramente al lector por
lo que organiza sus informaciones o secciones informativas de manera ldgica y
secuencial seguin su criterio. Por esta razon, White Jan sostiene que el Editor y el
Diagramador deben vincularse armoniosamente para que pueda existir un buen
producto-mensaje.
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El Editor dispone de las informaciones, las organiza de manera secuencial y logicas
para garantizar el entendimiento del mensaje. Busca que el lector no use la relectura y
que comprenda el mensaje transmitido. ElI Diagramador, por su parte, transmite las
informaciones usando todos los recursos graficos e informativo del cual dispone, es
decir, hace uso de todas sus herramientas visuales para que el mensaje global sea
entendido claramente. En su trabajo diario, el Diagramador establece la personalidad
o identidad de la revista a través de un diagramacion integral y estructural.

6) ANUNCIANTES Y PUBLICIDAD

Son las instituciones 0 empresas que compran espacios publicitarios en los medios de
comunicacion social con la finalidad de crear necesidad de adquisicion o consumo de
los productos o bienes que producen. Ellos invierten en los medios y los
consumidores adquieren los productos publicitados. Para realizar esta actividad
publicitaria los anunciantes realizan previamente diversos estudios de opinion y de
consumo con el fin de determinar sus publicos y sus medios de comunicacién afines.

Los expertos en publicidad ingleses Kleppner Otto, Russell Thomas y Lane Ronald
sefialan de acuerdo a la traduccion de Georgina Greenham del Castillo del libro
Kleppner Publicidad (P4g. 17, Reedicion No. 12, Ediciones Prentice Hall, Distrito
Federal, México, Afio 1.994) que “las revistas son un atractivo vehiculo publicitario
porque le permite a los anunciantes alcanzar los siguientes aspectos: Selectividad de
la audiencia, larga vida del anuncio (porque en el tiempo la leen muchas mas
personas), compra de publicidad por zonas geograficas y demograficas, mejor calidad
en el color. Tiene desventajas: costo de publicidad es mayor en relacion al nimero de
lectores y entrega del arte final con mucho tiempo de antelacion”.

La Publicidad es el conjunto de actividades que se realizan para difundir un mensaje
destinado a dar a conocer caracteristicas, cualidades o beneficios de un producto con
la finalidad estimular su compra o adquisicion. José Martinez de Sousa en el libro
Diccionario de Informacién, Comunicaciéon y Periodismo (Pag. 436, Ediciones
Paraninfo, Madrid, Espafia. Afio 1.994) nos dice que “las publicaciones (como las
revistas) son espacios ideales para la publicidad gracias a la durabilidad en el tiempo
del mensaje publicitario”.

7) DISTRIBUCION

Es el sistema mediante el cual el medio de comunicacion impreso es llevado al
publico lector. Se hace por medio de canales apropiados mayormente empresas serias
que la trasladan desde el lugar de imprenta hasta los kioscos, libreros y panaderias,
entre otros. Para Maritza Guaderrama, autora del libro Planificacion y Disefio de
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una Publicacion (Pag. 22, Ediciones Ucab, Caracas, Venezuela, Ano 1.987) “la
distribucion consiste en establecer una estrategia de reparto de la publicacion
tomando en cuenta diferentes factores como son los costos de traslado del medio de
comunicacion a los diferentes lugares de venta, el alcance que tiene el medio y la
eficiencia en la seguridad del sistema de transporte”.

8) TERMINOS BASICOS

Es el conjunto de palabras, ordenadas alfabéticamente, que son empleadas en la
investigacion y que ayudan a ampliar su comprension y precisar su definicion:
ACONTECIMIENTO: Hecho o suceso con cierta importancia.

AGENCIA DE NOTICIAS: La que distribuye todo tipo de informaciones, noticias,
reportajes, colaboraciones y fotografias mediante abono y por cualquiera de los
medios existentes. Organizaciones publicas o privadas dedicadas a la recopilacion,
redaccion, distribucion y transmision de noticias a clientes, asi como a otros medios
de comunicacion. Posee corresponsales en muchos puntos geograficos en los que
centren su interés, transmitiéndola a sus correspondientes oficinas centrales, para ser
enviada a los asociados.

AGENCIA DE PUBLICIDAD: Es una empresa especializada en prestarles servicios
publicitarios a los anunciantes en todas las fases de promocién, asesoramiento y/o
realizacién en investigacion de mercado, servicios de produccion gréfica y
audiovisual, y piezas publicitarias para la venta de un producto o servicio, tales como:
relaciones publicas e institucionales, marketing directo y de relacién, estrategia de
comunicacion, creatividad y planificacion y compra de medios, para: television, cine,
diarios, revistas, radio, via publica, material de punto de venta y promocional,
impresos, folletos y papeleria, entre otros.

AVISOS: Término que se utiliza en publicidad para dar a nombre spots emitidos en
un medio de comunicacion, también utilizado para que empresas comuniquen algo
que no es necesariamente algo comercial.

BLOQUE: Texto o fragmento de composicion que se selecciona para tratarlo de
forma tipografica.

BOLETIN: Publicacién periodistica de asuntos cientificos, artisticos, histéricos o
literarios que interesan en un determinado momento y que son emitidos por
instituciones publicas o privadas.

CANAL DE DISTRIBUCION: Es la ruta que toma un producto para llegar al
consumidor final.

CIRCULACION: Es la accion de lanzar una publicacion impresa desde el centro de
produccion al punto de venta.

COLUMNA PERIODISTICA: Cada una de las partes en que se divide verticalmente
una pagina de una publicacion impresa. Segun sea el disefio de los periddicos,
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podemos observar que las paginas estdn formadas por tres, cuatro o cinco columnas
en las que se incorporan los textos periodisticos.

COMPAGINACION: También se entiende como confeccion impresa 0 maquetacion.
Es la forma de combinar los diferentes recursos y textos periodisticos y publicitarios
a lo largo de las paginas de una publicacion periddica para lograr el producto final
informativo impreso.

CONFERENCIA DE PRENSA: Reunion convocada por una fuente para dar a
conocer una informacion a los medios y en la cual éstos pueden hacer preguntas.
CORRESPONSAL: Periodista que informa el acontecer de un lugar lejano hacia otro.
Es también el periodista destacado en una ciudad o pais distinto al de la emisora
central.

CREDITOS: Es el reconocimiento, en forma visual o sonora, a periodistas, artistas y
técnicos que realizaron el programa o una informacion.

CUERPO (Referido a las letras): Tamafo de las letras y otros caracteres que pueden
aparecer en un texto.

CUERPO DE LA NOTICIA: Segunda parte de la noticia donde se amplian los datos
de la entradilla. Los datos se redactan en interés decreciente.

DIRECTOR DE INFORMACION: Responsable méaximo de todas las éareas de
informacion de una agencia. En ultima instancia es él quien decide.

DISTRIBUCION: Funcion comercial que consiste en poner los productos en el
mercado para que puedan ser adquiridos por los consumidores.

ENCARTE: encarte a una hoja o un folleto publicitario que se introduce en un
periddico para su distribucién conjunta.

ENTRADA: Primera parte de la noticia, donde estan recogidas las cinco dobles W
anglosajonas; Who (quién) What (qué) Whem (cuando), Where (donde) Why (Por
que)

ESTRATEGIA.- Viene hacer el programa que genera la accion y despliega los
esfuerzos para la consecucion de objetivos amplios también se le define como
métodos que se utilizan para alcanzar objetivos. Es un plan bésico y general de accion
por el medio del cual una organizacion se propone alcanzar una meta.
ESTRUCTURA.- Es el conjunto de elementos indispensables en un ser, que guardan
un orden necesario, para que ese ser logre su objetivo o propdsito.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD.- Estudio donde se perfecciona la informacion del
estudio anterior referente a las alternativas y establece un presupuesto referencial.
Este estudio requiere informacion primaria y anélisis detallado del mercado (oferta y
demanda), ademas de la informacion técnico econémico.

ETIMOLOGIA.- Se refiere al origen de las palabras, razon de su existencia,
significacion y forma.

FLUJO INFORMATIVO: Cantidad de informacidn que transmite un medio.
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FUENTE: Persona que, a titulo individual o en nombre de la institucion o en funcién
del cargo que representa, informa a los medios.

HIPERTEXTO: lenguaje de programacion que permite establecer vinculos entre
diferentes bloques de informacion y moverse rapidamente entre ellos. El hipertexto
fue integrado en la World Wide Web para crear referencias cruzadas entre las paginas
disponibles en Internet y de esta manera facilitar el salto de una a otra. Un texto
marcado puede remitir a otro texto como a una imagen, un video o un sonido,
estableciéndose asi un vinculo “hipermedia” (entre diferentes medios).
HIPERVINCULO: Pasaje de una pagina Web que remite a otro bloque de
informacion.

INFORMACION.- Es la transmision de saberes de un polo emisor a otro receptor, y
entre estos polos activos hay un enriquecimiento mutuo, la informacién hace
referencia al contenido del lenguaje como a su forma es decir informa, cuando el
mensaje llega a un publico amplio, se llama publicista o d actualidad o periodistica.
INVESTIGACION.- Conjunto de técnicas, cuyo objetivo es facilitar la toma de
decisiones cientificas ya sea en el campo de la administracion, medicina, economia,
etc. Es el conjunto de actividades que desarrollamos para obtener conocimientos
nuevos, es decir datos o informaciones que no poseemos; Yy, que, necesitamos para
tomar decisiones que contribuyan a resolver problemas cuya solucion desconocemos,
aunque ya sea de conocimiento de otros.

LEAD, LED, LID.- Es el primer péarrafo de la noticia o informacion donde se
proporciona los elementos esenciales de la noticia, el Lead puede ser redactado
utilizando alguna de las siguientes formas:

LENGUAJE PERIODISTICO.- Modalidad de la comunicacion que tiene como fin
informar de los hechos mas relevantes para una comunidad. A veces se acompafia de
comentarios y también se defienden diferentes posturas publicas a través de los
Ilamados articulos de opinion. Aunque el lenguaje periodistico afecta a los periddicos,
las publicaciones periddicas, la radio y la television, con estructuras y medios de
exposicion diferentes, las caracteristicas linglisticas son bastante afines, si bien hay
maneras diferentes de informar segln se trate de una noticia, de un reportaje o de un
articulo de opinién.

LENGUAJE.- Medio de comunicacién entre los seres humanos por medio de signos
orales y escritos que poseen un significado. En un sentido mas amplio, se entiende
por lenguaje cualquier procedimiento que sirva para comunicarse. Algunas escuelas
linglisticas entienden el lenguaje como la capacidad humana que conforma al
pensamiento o a la cognicion.

LEXICO.- Conjunto de palabras, voces, modismos y giros de un idioma, o de las que
pertenecen al uso de una regidn o grupo de personas, a una actividad determinada, o a
un campo semantico dado.
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LEYENDA: Es el apoyo escrito que describe lo que ocurrié en la fotografia,
generalmente va debajo de la misma.

MANIPULACION.- Son actos que realizan algunos individuos para tratar de
persuadir a otros para el logro de sus objetivos personales o de grupo.

MANUEL DE ESTILO: Conjunto de normas establecidas por un medio de
comunicacion para redactar las informaciones.

MENSAIJE.- Es la materializacion de la idea que se realiza a través de la seleccion
de algunos cddigos que conforman el sistema linglistico y que son escogidos de
acuerdo a la intencion y a la experiencia del emisor y receptor.

METODOLOGIA.- La conceptuamos como la Ciencia que tiene como especialidad
0 campo de estudio las orientaciones racionales que requerimos para resolver
problemas nuevos (especialmente respecto a la ciencia); Y, adquirir o descubrir
nuevos conocimientos, a partir de los ya provisoriamente establecidos vy
sistematizados por la humanidad.

NOTA DE PRENSA .- Es el resumen bien detallado de una noticia que fue o que va a
pasar, aqui el periodista o encargado de disefiar la nota de prensa debe tener en cuenta
la objetividad y los elementos esenciales de la noticia.

NOTICIA.- Consiste en la divulgacion de un acontecimiento de actualidad que tiene
significacion o es interesante para una comunidad determinada. Se utiliza
predominantemente con el lenguaje informativo. Pertenece al género de informacion.

OBJETIVIDAD.- Se refiere a que la persona que investiga y luego informa sobre un
asunto tiene que ser veraz, decir la verdad sin agregar ni quitar nada de su informe o
investigacion. Se dice que un conocimiento es objetivo, en la medida en que lo que
propone, expresa o explica del objeto conocido, corresponde con lo que ese objeto es.
OBJETIVO.- Es una aspiracion, un logro que se desea alcanzar en el terreno
cualitativo.

OPNION PUBLICA.- Son un conjunto de ideas que conforman determinadas
opiniones sobre asuntos de interés comun, también se dice que son puntos de vista de
un pueblo. Opinion pablica, actitudes, tendencias y preferencias de una sociedad
hacia sucesos, circunstancias y cuestiones de interés mutuo. La forma tipica de
evaluar la opinién pablica es mediante muestreo o sondeo.

PERIODISMO.- Es aquella actividad destinada a dar informacién de actualidad,
estd vinculado a los hechos, a su narracidn y descripcion a través de los diferentes
medios de comunicacion social cuyos contenidos deberan ser objetivos y veraces,
para los escépticos el periodismo no es mas que un oficio mientras que para los
idealistas es una labor sacrificada y privilegiada. Proceso de recogida de datos e
informacién (por parte de los reporteros), evaluacion (por parte de los editores) y
distribucion (a través de distintos medios) de hechos de actualidad. Originalmente, el
periodismo comprendia s6lo los diarios y las publicaciones periddicas. Sin embargo,
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en nuestro siglo estos medios se ampliaron con la radio, la television y las peliculas
de cine tanto documentales como informativas.

PICAS Y PUNTOS.- Las especificaciones de la composicién se basan en dos
unidades de medida: el punto y la pica en el mundo anglosajon; el punto Didot y el
cicero en los paises europeos. Un punto equivale a 0,0376 cm y por lo general se
utiliza para especificar los tamafios de los tipos y el interlineado. Una pica es igual a
12 puntos. Los tipografos usan la pica para especificar longitudes de linea, margenes,
caja, espaciado, etc. Antiguamente el espaciado entre lineas se hacia con dos finas
ldminas de metal de un grosor de 2 puntos por lo general de plomo, que se insertaban
entre las filas de los tipos.

PLIEGO: Grupo de paginas ya impresas y plegadas que se encuentran en una misma
hoja de papel.

PRENSA.- Medio de comunicacién cuya principal actividad consiste en informar al
publico de las noticias de actualidad, abarcando en sus secciones: noticias locales,
internacionales, politicas, sociales, deportivas y culturales, asi como anuncios por
palabras, humor, programacion cinematografica y televisiva y otras colaboraciones
relacionadas con la actualidad

PRINCIPIOS.- Es un enunciado proposicional que explicita una constante de cambio
de la realidad que antes ha sido una Ley o un Axioma; que, esté siendo usado al inicio
de un desarrollo tedrico.

PROYECTO.- Toda inversion limitada en el tiempo que implique la aplicacion de
recursos publicos y/o privados con el fin de crear, ampliar, mejorar y modernizar una
capacidad productora de bienes o prestadora de servicios, cuyos beneficios son
independientes de los proyectos. Las etapas las podemos definir en: Identificacion del
proyecto, Pre factibilidad del Proyecto, Factibilidad del proyecto, Pre inversion,
Inversién, Seguimiento, control y evaluacion.

PUBLICIDAD.- Representa el mensaje de venta mas persuasivo posible a los
potenciales compradores, al menor costo posible.

REDACCION.- Consiste en escribir asuntos sucesivos acordados o pasados con
autoridad. Consiste asi mismo en escribir en forma ordenada y ldgica los
pensamientos que deseamos comunicar a un destinatario. Las condiciones son
sencillez, precision, claridad y originalidad.

REDACTOR.- Periodista encargado de redactar las noticias y reportajes.

REFRITO.- Vocablo popular utilizado para denominar a una noticia pasada,
generalmente se utiliza cuando el diario o noticiero este escaso de informacion.
RUMOR.- Es un fendmeno psicosocial, que se trasmite dato a dato, circula de
persona a persona es extremadamente rapido y no se atribuye a una persona
determinada entonces es anonimo y se recurra a la frase “se dice” “dicen que”,
algunas veces se llama bolas o chismes.
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SINTAXIS.- Rama de la gramatica que estudia la ordenacion y coordinacién de las
palabras en la oracion, asi como el enlace de unas oraciones con otras, para establecer
una tipologia de las lenguas del mundo en funcién del orden relativo de sus
principales constituyentes: Sujeto, verbo y objeto.

TECNICA.- Se denomina asi al conjunto de procedimientos y recursos de que se
sirve una ciencia 0 un arte. Para poseer una técnica se debe conocer los
conocimientos tedricos y practicos para el mejor desarrollo. De manera general se
entiende que técnica es toda aplicacion de los avances del conocimiento humano, para
la solucion de problemas repetitivos, practicos de la vida, con solucion ya conocida.
También generalmente, se las identifica con las maquinas resultantes de dichas
aplicaciones.

TIRADA: Cantidad de ejemplares que se imprimen de una misma edicion, desde el
primero hasta el ultimo, sean 0 no puestos en circulacion.

TITULAR: Sintesis de la informacion.

TITULARES.- Son las noticias mas resaltantes o de mayor importancia en la jornada
periodistica.

VERACIDAD.- Tiene que ver mucho con decir la verdad a pesar de las presiones o
tintes politicos que el periodista o redactor tengan.

VERAZ: Que dice siempre la verdad. Aplicado a la noticia significa que recoge la
realidad tal y como ésta se ha producido o como el periodista la ha visto.

VISION.- Para poder ver el futuro y poder guiar a los subordinados hacia el logro
de nuestros objetivos y metas.

VOCERO: Vocero y Portavoz no son sinénimos. Vocero es una persona que en
determinada ocasion habla en nombre de una institucion. Portavoz es el funcionario
que tiene esa tarea de manera permanente.
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CAPITULO 11l
MARCO METODOLOGICO

El Marco Metodoldgico es el conjunto de acciones destinadas a describir y analizar el
fondo del problema planteado a través de procedimientos especificos que determinan
el como se realizara el estudio. La metodologia empleada para la realizacion del
presente Trabajo de Grado sera Documental y de Campo. La parte documental abarca
la consulta bibliografica como libros, tesis, trabajos de ascenso, revistas, etc. y
permite aclarar conceptos y conformar un Marco Teorico y Referencial que es el
punto de partida para el desarrollo de la Investigacion. El Trabajo de Campo permite
recopilar informacion valiosa proveniente de otras fuentes como son las Encuestas, la
Observacion y las Entrevistas.

En este sentido, Carlos Sabino en su obra El Proceso de la Investigacion (Pag. 118,
Editores El Cid, Afio 1.995) nos dice que para el desarrollo integral y armonico de un
Proyecto de Investigacion como el que presentamos deben comprenderse las
siguientes partes:

Tipo de Investigacion.

Disefio de Investigacion

Poblacién y Muestra.

Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

Técnicas de Procesamiento y Andlisis de los Datos.

1) TIPO DE INVESTIGACION

Vendria a ser el conjunto de caracteristicas diferenciales de una investigacion con
respecto a otra por su Naturaleza, por su Metodologia y por la Técnica a emplear en
el proceso de la busqueda del objetivo planteado.

De acuerdo a la Naturaleza de esta investigacion, el estudio esta enmarcado dentro de
la Modalidad de un Proyecto Factible, debido a que esta orientado a la elaboracion de
una propuesta operativa y factible para solucionar un determinado problema
comunicacional en la ciudad de Los Teques, capital del Estado Bolivariano de
Miranda. Implica explorar, describir, explicar y proponer alternativas de cambio
como solucién al problema presentando al final la elaboracion fisica del prototipo
planteado. Empero, no implica ejecutar la propuesta, ni desarrollar el estudio de
factibilidad econdmica, ni su estudio de mercadeo por considerarse que pudieran ser
temas de otros trabajos de investigacion.
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El Manual de la UPEL para los Trabajos de Grado y Tesis Doctorales (Pag. 16,
Reimpresion 2006, Edicion Fedeupel, Afio 2.006) sefiala al referirse a los Proyectos
Factibles lo siguiente: “consiste en la investigacion, elaboracion y desarrollo de una
propuesta de un modelo operativo viable para solucionar problemas, requerimientos
0 necesidades de organizaciones o grupos sociales; puede referirse a la formulacién
de politicas, programas, tecnologias, métodos o procesos. El proyecto debe tener
apoyo en una investigacion de tipo documental, de campo o en un disefio que incluya
ambas modalidades.”

1.a) Disefio de la Investigacion

Es la definicion de la forma de investigacion que se va a realizar de acuerdo al Tipo
de Investigacion previamente determinada. En este caso, el estudio se fundamenta en
una Investigacion de Campo porque recoge los datos de manera directa de la realidad
en su ambiente natural y porque los datos fueron recabados con distintas técnicas e
instrumentos en el propio lugar donde se desarrolla la investigacion. También, se
fundamenta en una Investigacién Documental porque permite aclarar conceptos para
el desarrollo de la Investigacion por medio de libros, tesis, trabajos de grado,
documentos, etc.

1.b) Nivel de la Investigacion
Se considera la investigacion de caracter descriptivo ya que los datos obtenidos en las
distintas situaciones planteadas en la investigacion, son descritos e interpretados de
acuerdo a la realidad planteada.

2) POBLACION Y MUESTRA

Poblacion: es la totalidad de los elementos a estudiar que tienen una serie de
caracteristicas factibles de procesar dando origen a los datos de la investigacion. Es
en si el universo a tomar en consideracion. Cuando la poblacion tiene un nimero
limitado con acceso a la investigacion se le llama poblacidn finita porque su nimero
estd demarcado y es cuantificable. Es Infinita cuando su nimero nos es cuantificable
de manera clara y concreta.

La poblacion asumida para el Trabajo de Investigacion esta integrada por hombres y
mujeres que cumplan las siguientes condiciones:

Lectores habituales de revistas politicas mayores de 18 afios que vivan en Los
Teques o Expendedores de Revistas politicas mayores de edad que residan en la
capital mirandina.
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Los lectores fueron cuantificados en cinco mil (5.000) personas mientras que los
Expendedores se ubicaron en 72 trabajadores. Como se pudo cuantificar a los
elementos de la investigacion entonces se define a la como Poblacion Finita.

Muestra: Es una reducida parte de una poblacién que tiene todas las caracteristicas
del todo y por eso la representa. Para obtener la Muestra se deben cumplir varias
etapas como las siguientes:

-Definir la poblacion.

-Elaboracion de un listado de las unidades de poblacion

-Elaborar un listado de las unidades representativas de la poblacion.

-La muestra debe contener las caracteristicas de la poblacion total.

-Muestreo: es el conjunto de operaciones que se realizan para estudiar la distribucion
de determinadas caracteristicas de la totalidad de una poblacion, a partir de la
observacién de una parte o subconjunto de la poblacion. EI Muestreo puede ser:
Probabilistico: cada elemento tiene la misma probabilidad para ser seleccionado.

No probabilistica: se basa sélo en criterios del investigador.

Toda Muestra debe cumplir una serie de pasos para que pueda ser efectiva y
confiable por lo que Lourdes Munich indica en su obra Métodos y Técnicas de
investigacion (Pag. 54, Editorial Trillas, México, Afio 1.993) “que el disefio de una
muestra implica tres etapas:

— Esquema de muestreo, el como y tipo de la muestra.

— Encontrar estimadores.

— Determinar el tamafo de la muestra”

En el presente Trabajo de Grado se utiliz6 el tipo de muestreo Probabilistico Simple,
debido a que todas las personas que conforman la poblacion tuvieron las mismas
posibilidades de ser escogidos. Para los Expendedores de Revista se realizaron 20
encuestas a hombres y mujeres, mayores de 18 afios, sin distincion de raza, nivel
socioecondémico o nacionalidad. Para los Lectores Habituales de revista se realizaron
60 encuestas a hombres y mujeres, mayores de 18 afios, sin distincion de raza, nivel
socioecondémico o nacionalidad.

Para determinar el tamafio de la muestra se empleo la formula correspondiente a la
Poblacion Finita con pocos integrantes y un coeficiente del 95,5%. Es decir, se tomo
un diez (10%) por ciento de la mencionada poblacion. La misma fue empleada para
los casos de Lectores Habituales y para Expendedores de Revistas.
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3) TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Para Carlos Sabino en su libro EI Proceso de Investigacion (Pag. 149, Editores El
Cid, Ao 1.990) “un instrumento de recoleccion de datos es cualquier recurso de que
pueda valerse el investigador para acercarse a los fendmenos y extraer de ellos
informacidn. De este modo, el instrumento sintetiza en si toda la labor previa de la
investigacion, resume los aportes del marco teodrico al seleccionar datos que
corresponden a los indicadores y, por lo tanto, a las variables o conceptos utilizados”.

Para obtener lo requerido el investigador hace uso de los denominados Técnica e
Instrumentos de Recoleccion de los datos los cuales utiliza durante el desarrollo de la
investigacion. La Técnica utilizada en el presente trabajo corresponde a la Entrevista
y a la Observacién Directa, mientras que el Instrumento empleado es la Encuesta.

Fernando Castro Marquez en su libro EIl Proyecto de Investigacion y su Esquema
de elaboracion (Pag. 54 de editores Colson, Caracas, Venezuela, Afio 2.001) indica
que “las técnicas estan referidas a la manera como se van a obtener los datos y los
instrumentos son los medios materiales, a través de los cuales se hace posible la
obtencion y archivo de la informacion requerida para la investigacion. Los
Instrumentos dependerén en su naturaleza del tipo de investigacion a realizar, solo
recopilaran informacién directamente relacionada con el problema planteado y con la
propuesta ofrecida, son elementos basicos que extraen la informacion de las fuentes
consultadas, son los soportes que justifican y de alguna manera le dan validez a la
investigacion y son amplios y variados y van desde una simple ficha hasta un
compleja y sofisticada encuesta”.

En el presente trabajo se utilizaron la técnica de la Entrevista y la Observacion
Directa y como instrumentos se emple6 basicamente la Encuesta. Ambas (técnica e
instrumentos) fueron utilizados en los Lectores Habituales y en los Expendedores de
Revistas. Por medio de ellos, pudimos obtener la informacion necesaria para detectar
las necesidades existentes acerca de la importancia de que Los Teques cuente con una
revista de Informacion y Analisis Politico.

La Entrevista: Es una forma especifica de interaccion social que tiene por objeto
recolectar datos para una indagacion. El investigador formula preguntas a las
personas capaces de aportarle datos de interés, estableciendo un dialogo peculiar,
asimetrico, donde una de las personas busca recoger informacion y la otra es la fuente
de esa informacion.
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La ventaja de la entrevista reside en que son los mismos lectores habituales de
revistas y los kiosqueros quienes proporcionan datos relativos a sus necesidades y
experiencias en la venta y consecucion de revistas. La desventaja la ubicamos en la
carga subjetiva de intereses, prejuicios y estereotipos que tiene toda persona.

La Encuesta: El disefio encuesta es exclusivo de las ciencias sociales y parte de la
premisa de que, al querer conocer algo acerca de la opinién de las personas, lo mejor,
lo més directo y simple, es preguntarselo directamente a ellas. Se trata por tanto de
requerir informacion a un grupo socialmente significativo de personas acerca de los
problemas en estudio para luego, mediante un analisis de tipo cuantitativo, sacar las
conclusiones que correspondan con los datos recogidos.

Existen las encuestas por muestreo, donde se escoge mediante procedimientos
estadisticos una parte significativa de todo el universo, teniendo en cuenta los errores
muéstrales que se calculen para el caso. De esta forma, los hallazgos obtenidos a
partir de la muestra pueden generalizarse a todo el universo con un margen de error
conocido y limitado previamente por el investigador.

3.a) Validez y Confiabilidad de la Encuesta

Las técnicas a utilizar deben ser Validas y Confiables. Validas cuando mide lo que
realmente desea medir y Confiables cuando estén en relacion directa con factores
tales como la consistencia y exactitud de los resultados de manera que si se volviese
a aplicar el resultado deberia ser muy parecido o similar.

Se realizé una prueba piloto a un grupo de cinco (5) kiosqueros (vendedores de
periddicos y revistas) y a diez (10) lectores habituales de revistas, ubicados en Los
Teques resultando la misma sin ningln tipo de problema. Todos entendieron las
preguntas de la encuesta por lo que no hubo necesidad de redisefiarla, ni mejorar su
contenido. La encuesta estd constituida de 16 preguntas claves que permiten obtener
la informacion deseada con mayor facilidad y eficiencia.

4) TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LOS DATOS

Carlos Sabino (Libro El Proceso de la Investigacion, Pag. 118, Editores El Cid,
Afio 1.995) nos sefiala que una vez obtenida y recopilada la informacion se debe
realizar de inmediato el procesamiento y analisis de los datos recabados. “el
procesamiento implica cémo ordenar y presentar, de forma mas logica e inteligible,
los resultados obtenidos con los instrumentos aplicados, de tal forma que la variable
refleje el peso especifico de su magnitud, por cuanto el objetivo final es construir con
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ellos cuadros estadisticos, promedios generales y gréficos ilustrativos de tal modo
que se sinteticen sus valores y puedan, a partir de ellos, extraer enunciados teéricos”.

De esta manera, “los datos numéricos se procesaran agrupandolos en intervalos; se
tabularan; se construiran con ellos cuadros estadisticos, calculandose las medidas de
tendencia central o cualquiera otra que sea necesaria. El procesamiento de los datos
no es otra cosa que el registro de los datos obtenidos por los instrumentos empleados,
mediante una técnica analitica en la cual se comprueba la hipotesis y se obtienen las
conclusiones”.

De igual manera, la profesora, Lourdes Munich en su Métodos y Técnicas de
investigacion (Pag. 126, Editorial Trillas, México. Afo 1.993) sostiene que el
procesamiento y andlisis de los datos “consiste en determinar grupos, subgrupos,
clases o categorias en las que puedan ser clasificadas las respuestas.......La tabulacién
consiste en reunir los datos en tablas estadisticas”.

Las técnicas mas comunes para el Procesamiento y Analisis de los Datos son las que
siguen a continuacion:

Registro: Indica la frecuencia con que se repite un hecho.

Clasificacion: Distribuye y agrupa los datos obtenidos

Codificacion: Transforma los datos en simbolos numéricos

Tabulacion: Recuento de los datos en categorias.

4.a) Analisis de Datos

El analisis se hizo en forma cualitativa y cuantitativa, es decir, se sintetizaron e
interpretaron los datos obtenidos de las técnicas mencionadas anteriormente, para asi
poder llegar al analisis final de los resultados, la cual servira para las conclusiones y
recomendaciones de la investigacion.

4.b) Analisis de los Resultados

Una vez realizado el procesamiento de los datos se debe iniciar el analisis de los
resultados obtenidos de manera de poder obtener unas conclusiones finales del
estudio realizado. Para ellos, se debe Presentar los Resultados y luego Analizar e
Interpretar sus resultados.

4.c) Presentacion de los Resultados

Fernando Castro Marquez cree en su libro EI Proyecto de Investigacion y su
Esquema de elaboracion (Pag. 54, Editores Colson, Caracas, Venezuela, Afio
2.001) que la presentacion de los resultados “consiste en el estudio detallado y
sistematico de los datos debidamente organizados en graficos y tablas con el objeto
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de encontrar las causas y los efectos del fendmeno estudiado. Se busca explicar o
hallar un significado a los datos disponibles producto de una reflexion ordenada y
logica sobre las variables que hemos estudiado”. Para ello, el autor indica que la
técnica de interpretacion de los datos obtenidos se realiza mediante la Induccién que
“es un proceso mental que parte de proposiciones generales a especificas” y
mediante la Deduccion que es “partir de varias premisas para llegar a proposiciones”.

4.d) Conclusiones

Comunmente se le denomina sintesis y no es mas que la interpretacion final de todos
los datos con los cuales se cierra la investigacion iniciada. Para Carlos Sabino en el
libro EI Proceso de la Investigacion (Pag. 118, Editores El Cid, Afio 1.995)
“sintetizar es recomponer lo que el andlisis ha separado, es integrar todas las
conclusiones y andlisis parciales en un conjunto coherente que cobra sentido pleno”.

4.e) Recomendaciones

Son sugerencias que se suelen hacer para resolver el problema planteado y estan en
relacion directa con las conclusiones. Deben ser explicativas y ldgicas como
resultado indudable de la investigacion. Resuelven la situacion planteada por lo que
pasan a ser factibles.
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5) ENCUESTAS REALIZADAS

Para esta Investigacion se realizaron dos (2) encuestas a personas ligadas
directamente con la Revista. Se encuestaron a Vendedores de Revistas y Periddicos y
a Lectores Habituales con la finalidad de recoger informacion relacionada con la
venta y lecturas de este tipo de medio de comunicacion impreso.

5.a) ENCUESTA A VENDEDORES DE REVISTAS

Percepcion general que tienen los Vendedores de Periddicos y Revistas sobre la
necesidad de existencia de una Revista de Informacion General y de Analisis Politico
y Econdmico de Los Teques y para Venezuela.

Introduccion

El presente estudio consiste en la realizacion de una Encuesta sobre la percepcion
general que tienen los Vendedores de Periodicos y Revistas de la necesidad de
existencia de una revista de Informacidn General y de Analisis Politico y Econdémico
de Los Teques.

El trabajo abarca la identificacion de los vendedores de revistas y sus posturas sobre
la venta de las mismas, existencia de revistas de informacion general y de anélisis
politico y econdmico en Los Teques, acerca de la necesidad de existencia de una
revista similar en la capital mirandina, sobre los lectores asiduos de revistas, sobre las
secciones y contenidos que les gusta leer, sobre sus paginas y su deseos que una
revista similar circule por todo el pais.

Presenta un margen de error semejante a los estudios estadistico con Muestra
Poblacional y una limitante que el estudio estadistico esta referido solamente a los
vendedores de revistas del casco central de la ciudad en un horario comprendido entre
las 7 y 11 de la mafiana.

El presente estudio se lleva a cabo en el mes de Marzo-Abril de 2009 y abarca unas
20 entrevistas que corresponde a un Cuestionario que busca lograr conocer y evaluar
la percepcion de los vendedores de periddicos y revistas acerca de la necesidad de
que Los Teques cuente con una revista de informacion general y analisis politico y
economico.

El trabajo estadistico se realiza como parte de la realizacién de un Trabajo Especial
de Grado y por considerar el proponente que puede contribuir a que la ciudad de Los
Teques cuente con un nuevo medio de comunicacion social impreso que hasta ahora
no existe.
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Antecedentes

Los kioscos de venta de periddicos y revistas, al igual que algunas panaderias y
bodegas donde se venden estos medios de comunicacion, siempre han sido
pequefios espacios de recreacién y de conversa entre asiduos compradores y
visitantes.

Son espacios donde los compradores y visitantes dialogan sobre diversos temas
de actualidad y los titulares de los periddicos y revistas son el origen de las
conversaciones. Por eso, y como formula para atraer al lector, los vendedores de
periodicos y revistas exponen visualmente las portadas de los medios impresos a
la vista de los posibles y asiduos compradores.

Las portadas de revistas mas llamativas por el disefio, la fotografia expuesta o
los titulares resaltantes son “ojeados” por los compradores habituales o
potenciales. De ahi surgen los diadlogos y las compras.

Esta situacion llega al extremo que muchos vendedores de revistas hasta les
apartan o les guardan a los asiduos compradores la revista que ellos desean y asi
se establece una relacion de confianza y seguridad de que la venta de un producto
es segura.

Ante esta situacion, queremos saber las opiniones y comentarios de los
vendedores de periddicos y revistas sobre, entre varios temas, la venta de
revistas, sus compradores habituales, gustos y deseos de lecturas que observan o
les comentan los visitantes y para eso hemos elaborado el presente estudio
estadistico.

Justificacion y Motivacion

Con este trabajo se quiere conocer algunas inquietudes, opiniones Yy
planteamientos de los expendedores o vendedores actuales de revistas de Los
Teques acerca de su actividad diaria.

Problema

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, no cuenta con la
edicion de una revista de Informacion General y de Analisis Politico y
Econdmico razén por la cual el investigador plantea la necesidad de conocer las
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opiniones y comentarios de los vendedores de revistas acerca de su actividad,
sobre la existencia 0 no de revistas similares y sobre los deseos y planteamientos
de los asiduos compradores de este tipo de medio de comunicacidén impreso.

Por ello, se ha disefiado el siguiente plan de trabajo en el cual se busca encontrar
respuesta a una serie de planteamientos acerca de la necesidad de que Los Teques
cuente con su propia revista.

También se busca evaluar las sugerencias o deseos de los vendedores de revistas
con relacion al tipo de revista que desean vender y las posibilidades de
aceptacion o rechazo de un medio de comunicacion social impreso como el
planteado.

Objetivo General

Conocer la percepcion general que tienen los Vendedores de Periddicos y Revistas de
Los Teques sobre la necesidad de existencia de una revista de informacion general y
de analisis politico y econémico en la ciudad y para los venezolanos en general.

Objetivos Especificos:

1) Conocer quiénes son generalmente los lectores habituales de revistas y la
frecuencia con que asisten al kiosco de venta.

2) Evaluar la percepcion general del vendedor sobre la venta de revistas, el tipo de
revista que mas venden y sus propuestas.

3) Conocer las razones por las cuales los asiduos lectores asisten al kiosco de venta.

4) Evaluar como perciben los usuarios a las revistas de informacion general con
Anadlisis Politico y Econdmico.

5) Evaluar como ven los lectores la presentacion de las revistas y las Secciones que
desean.

6) Evaluar las propuestas de presentacion y disefio que observan los vendedores que
les gusta a los lectores habituales.

7) Evaluar los precios de revistas de informacion general y andlisis politico y
econdémico que existen.

FICHA TECNICA

Poblacion:

Vendedores habituales de revistas de informacion general y de andlisis politico y
economico que existen en el casco central de Los Teques.

Periodo de recoleccion:

Del 01de Marzo al 30 de Abril de 2009.
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Tamafo de la muestra

20 vendedores.

Imprecision:

El presente estudio tendrd un resultado que en ningln caso podré involucrar a todos
los vendedores y expendedores de revistas de Los Teques por lo que debe tomarse en
cuenta que la poblacion que estamos determinando es solamente la que trabaja de
lunes a domingo, entre las 7 y11 de la mafiana.

Variables

Las Variables que seran utilizadas en este estudio estadistico nos permitiran tener una
idea clara acerca del entrevistado o encuestado y en ellas haremos hincapié en el
namero de personas entrevistadas, en el Sexo, Edad entre rangos (Menores de 20
afios, entre 21 y 35 afios y mayores de 36 afios) y su Ocupacion Actual

Cobertura

Esta parte del trabajo responde a las interrogantes siguientes:
¢Cual es el alcance geografico del estudio estadistico?

Y, ¢Cuél es el nivel de desagregacion de la informacion?

Para ello abordaremos los contenidos de la Cobertura Horizontal que busca
determinar, con la mayor precisién posible, el espacio fisico y geografico donde se
desarrolla el estudio estadistico. En nuestro caso la Cobertura Horizontal esta referida
a los kioscos de venta de periodicos y revistas ubicados en el casco central de Los
Teques.

La informacion fue recabada en 20 sitios de venta siendo mayoritario los
denominados Kioscos, seguidos de Panaderias y Bodegas. Es bueno aclarar, que las
horas de la recoleccion de la informacion fueron determinadas entre las 07:00AM vy
las 11:00 AM.

En relacion a la Cobertura Vertical el trabajo fue estructurado por Fechas de
Recoleccion, luego se organizd por Sexo, Ocupacién y Edad. El proceso de vaciado
de la informacion se hizo de acuerdo a las respuestas a las preguntas y luego la
interpretacion se hizo atendiendo a todos los o6rdenes involucrados dando asi una
evaluacion integral, clara, sencilla y concreta.
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ENCUESTA A EXPENDEDORES DE REVISTAS

PERCEPCION GENERAL QUE TIENEN LOS VENDEDORES REVISTAS
SOBRE LA NECESIDAD DE EXISTENCIA DE UNA REVISTA DE
INFORMACION GENERAL Y DE ANALISIS POLITICO Y ECONOMICO
EN LOS TEQUES Y PARA VENEZUELA.

La informacién recabada en este formulario se utilizara exclusivamente con fines académicos
en la presentacion de un Trabajo Especial de Grado de la carrera universitaria Comunicacién
Social de la Universidad Central de Venezuela.

Encuesta realizada en lugar de venta de periddicos y revistas

Kiosco: Hora: Fecha:
Panaderia: Hora: Fecha:
Bodega: Hora: Fecha:
SEXO:

Masculino

Femenino

OCUPACION ACTUAL:

EDAD:

Menor de 20 afios (1)
De 21 a 35 afios (2)
De 36 en adelante (3)
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CUESTIONARIO

1) ¢Cuénto tiempo tiene vendiendo

revistas?
Menos de 1 afio (1)
Entre 1 y 9 afios (2)
Mas de 10 afios 3)

3) ¢Conoce alguna revista de Los
Teques? (¢ diga cual?)

Sl (1)
No_ (2

5) ¢Cuél tipo de revista de otras
localidades le compran mas?

Informacion General (1)
Especializadas (2)
Todas (D)

Algunas (2)

2) (Qué tipo de revista es la que mas
se vende?

Informacién General @
Especializada (2)

Informacion General y de Analisis
Politico y Econémico___ (3)

Otra (¢;Digacuédl?)  (4)

4) Existe en Los Teques alguna
revista de Informacién General y de
Andlisis Politico y Econmico?
(¢Diga cuél?)

SI (1)
NO )

6) ¢Tiene muchos clientes fijos de
revistas?

) I ¢ )

NO_ (2

7) ¢Le gustaria vender una revista hecha
en Los Teques que sea de Informacion
General 'y Analisis Politico vy
Econdémico?

Sl 1)

NO (2)

8) ¢(Cree que una revista de este tipo
tenga clientes en su negocio?

SI (1)
NO )
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CUESTIONARIO (continuacion)

9) ¢Por este tipo de revista cuanto los 10) ¢Cuéntas personas cree usted leerian
clientes pagarian? esta revista?

Mucho 1) La familia (1)

Lo Normal ) Unapersona____ (2)

Poco (3)

11) ¢Cémo le gustaria fuese |la 12) ¢ Prefiere la revista empastada o con
presentacion? grapa?

Buena (1) Empastada (D)

Regular ) Engrapada 2

Mala 3)

14) ¢ Le gustaria que Los Teques tuviera una

13) ¢Cree usted que la revista propuesta revista de circulacion nacional?
debe ser en color? .
Si__ (1)
Sl (1) No 2
NO ) Me da igual (3)
15) ¢Le gustaria que la revista tuviese 16) ¢Que Seccion no te gusta?___ (1)
muchas secciones informativas?
Sl (D) ¢Qué Seccién sugieres 2)
NO__ (2

OBSERVACIONES:
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Informe sobre Levantamiento de la Informacion:

El levantamiento de la informacion se cumplié con algunas complicaciones pero se
pudieron realizar las encuestas programadas. En total se realizaron veinte (20)
encuestas en el horario matutino, es decir, de 7 a 11 de la mafiana presentandose
algunos inconvenientes que se detallaran méas adelante. Los encuestados (vendedores
y expendedores de periodicos y revistas) se desglosan de la siguiente manera:

Total encuestados: 20
Hombres 12
Mujeres 8

En lineas generales se puede decir que hubo dificultad en la recoleccion de la muestra
debido a que las personas que se encontraban en los kioscos, panaderias o bodegas se
negaban realizar la encuesta por diversas razones: “estoy apurado”, “Hay mucha
gente aqui parada”, “No quiero”, “tengo que atender a los clientes”, etc. Sin
embargo, con ligeras explicaciones y esperando que se atendieran a los clientes, se
pudo realizar las encuestas programadas.

Los encuestados mayormente fueron propietarios del negocio resultando un total de
20 encuestados entre ellos catorce (14) en Kioscos de ventas de revistas, cuatro (4) en
Panaderias y dos (2) en Bodegas. De ellos, doce (12) encuestados fueron Hombres y
ocho (8) Mujeres.

La Ocupacion de ellos fue calificada mayoritariamente como Vendedor y su relacion
a las Edades (Menor a 20 afios, De 21 a 35 afios y Mayor a 36 afios y De 36 en
adelante) la gran mayoria estuvo ubicado en el renglon Mayor de 36 afios: El
desglose quedo asi:

Menor a 20 afios = 2 personas.
Entre 21 afos y 35 afios = 6 personas
Mayor de 36 afios = 12 personas.

Es de resaltar que en la Portada de la Encuesta al entrevistado solo se le preguntd la
parte correspondiente a su Ocupacion actual y su rango de edad de acuerdo a los
parametros establecidos. EI Sexo y el Lugar de Venta fueron obtenidos por imagen
visual y rellenadas por el investigador.
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Informe de las preguntas:

En la pregunta numero 1 no hubo ningdn problema. Los encuestados se ubicaron
facilmente en las alternativas presentadas.

¢ Cuénto tiempo tiene usted vendiendo revistas?

Menos de 1 afio = 1

Entre 1y 9 afios = 3

Mas de 10 afios = 16

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron asi:
¢ QuEé tipo de revista es la que mas se vende?
Informacion General =5

Especializada = 4

General y de Analisis Politico y Econdmico = 11
Otra (¢Diga cual?) =0

En la pregunta nimero 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron
de la siguiente manera:

¢ Conoce alguna revista de Los Teques? (diga cual)

SI =2 (No se acuerdan nombres porque dejaron de circular. Eran comunitarias)

No =18

En la pregunta numero 4 se presentaron algunas observaciones que fueron
rapidamente subsanadas quedando los resultados asi:

¢Existe en Los Teques alguna revista de Informacion General y de Analisis
Politico y Econémico? (¢Diga cual?)

SI=0

NO =20

En la pregunta nimero 5 las respuestas quedaron de esta manera:
¢ Cual tipo de revista de otras localidades le compran mas?
Informacion General =15

Especializadas =5

En la pregunta nimero 6 las respuestas quedaron:
¢ Tiene muchos clientes fijos de revistas?
SI=16

NO =4
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En la pregunta nimero 7 los resultados fueron los siguientes:

¢Le gustaria vender una revista hecha en Los Teques que sea de Informacion
General y Analisis Politico y Econdémico?

SI=18

NO =2

En la pregunta nimero 8 no hubo complicaciones.

¢ Cree que una revista de este tipo tenga clientes en su negocio?
SI=18

NO =2

En la pregunta namero 9 los resultados quedaron de esta manera:

¢ Por este tipo de revista cuanto cree usted que los clientes pagarian?
Mucho =0

Lo Normal = 16

Poco =4

En la pregunta ndmero 10 no hubo ningin problema. Los resultaron fueron los
siguientes:

¢ Cuantas personas cree usted leerian esta revista?

La familia = 18

Una persona = 2

En la pregunta nimero 11 hubo algunos comentarios 0 sugerencias. Las respuestas
quedaron asi:
¢Como le gustaria fuese la presentacion?

Buena = 18
Regular = 2
Mala=0

En la pregunta nimero 12 los encuestados respondieron con facilidad:
¢Prefiere la revista empastada o con grapa?

Empastada =5

Engrapada = 15
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La pregunta 13 fue respondida asi:

¢ Cree usted que la revista propuesta debe ser en color?
SI=20

NO =0

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes:

¢Le gustaria que Los Teques tuviera una revista de circulacion nacional?
SI=19

No=0

Me da igual=1

En la pregunta nimero 15 los encuestados se expresaron de esta forma:
¢Le gustaria que la revista tuviese muchas secciones informativas?
SI=20
NO=0

Finalmente, la pregunta nimero 16 quedo de la siguiente manera:
¢ Qué Seccion que no te gusta?

Gremial =12

Cultura=16

Pasatiempo =7

Sucesos = 10

Opinién del Lector =8

¢ Qué Secciodn sugieres?
Internacional = 18

Politica = 18

Economia =16

Anélisis e Investigacion = 17
Deportes = 20

Farandula =18

Tecnologia = 10

Tribunales = 13

Editorial =10
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Conclusiones del Levantamiento de Campo

El presente trabajo estadistico arroja como conclusion que los diferentes
Expendedores y Vendedores de periodicos y revistas en el casco central de Los
Teques, con muchos afios de experiencia en la actividad, coinciden en sefalar la
necesidad de que la capital mirandina cuente con una revista propia de Informacion
General y Analisis Politico y Economico.

Estan de acuerdo en que la misma debe contener numerosas Secciones Informativas
para que sea atractiva a la familia en general y asi todos puedan disfrutar de su
lectura. Igualmente, coinciden en que la revista debe ofrecerse a todo el pais y que su
presentacion debe ser de primera calidad.
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CUADROS Y GRAFICOS (Vendedores de Revistas)

Las respuestas de la Pregunta No. 1 fueron las siguientes:

éCuanto tiempo tiene usted Veinte (20) Porcentajes de
vendiendo revistas? Encuestados Encuestados
Menos de 1 afo 1 5%
Entre 1y 9 afios 3 15%
Mas de 10 afios 16 80%
Tiempo dedicado a las ventas de Revistas
5%
1 80% '
B Menosde 1afic  MEntrely9afios Mas de 10afios

En la Pregunta No. 2 los encuestados respondieron asi:

éQué tipo de revista es Veinte (20) Porcentajes de
la que mas se vende? Encuestados Encuestados
Informacién General 5 25%
Especializada 4 20%
Informacién General y de
Analisis Politico y Econdmico 11 55%
Otra 0 0%

Revistas vendidas segiin Tipologia

0%

55%

B Informacion General W especializada ~ General y de Andlisis Politico y Econdmico ® Otra
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En la pregunta nimero 3 no hubo problema. Las respuestas fueron las siguientes:

"C.0noce usted alguna Veinte (20) Porcentajes de
revista de Los Teques?
. . Encuestados Encuestados
(Diga cual)
SI 2 10%
NO 18 90%
¢Conoce alguna revista de Los Teques?
10%
90%
SI mNO

En la pregunta numero 4 se presentaron algunas observaciones que fueron
rapidamente subsanadas quedando los resultados asi:

¢Existe en Los Teques alguna revista

Veinte (20) Porcentajes de

de Informacion General y de Encuestados Encuestados

Analisis Politico y Econémico?

S

0 0

NO

20 100%

¢Existe en Los teques alguna revista de Informacion General
y de Analisis politico y Econémico?
0%

ES| ENO
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En la pregunta nimero 5 las respuestas quedaron de esta manera:

¢ Cual tipo de revista de otras | Veinte (20) Porcentajes de
localidades le compran més? | Encuestados Encuestados
Informacién General 15 75%
Especializadas 5 25%

¢Cual tipo de revistas de otras localidades le
compran mas?

M Informacién General M Especializadas

En la pregunta nimero 6 las respuestas quedaron:

¢ Tiene muchos clientes |  Veinte (20) Porcentajes de
fijos de revistas? Encuestados Encuestados

Sl 16 80%

NO 4 20%

20%

éTienen muchos clientes fijos de revistas?
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En la pregunta nimero 7 los resultados fueron los siguientes:

¢Le gustaria vender una revista heqt)a €N | \einte (20) | Porcentajes de
Los Teques que sea de Informacion
e P - Encuestados | Encuestados
General y Analisis Politico y Econdmico?
SI 18 90%
NO 2 10%

m S| mNO

¢ Le gustaria vender una revista hecha en Los teques que

sea de Informacion General y Andlisis Politico y
Econémico?

En la pregunta nimero 8 no hubo complicaciones.

¢ Cree que una revista de este Veinte (20) Porcentajes de
tipo tenga clientes en su negocio? Encuestados Encuestados
S| 18 90%

NO 2 10%

¢Cree que una revista de este tipo tenga
clientes en su negocio?

10%

NO
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En la pregunta nimero 9 los resultados quedaron de esta manera:

LA e,Ste tipo de revista Veinte (20) Porcentajes de
cuanto cree usted
. , Encuestados Encuestados
gue los clientes pagarian?
Mucho 0 0%
Lo Normal 16 80%
Poco 4 20%

B Mucho

20%

¢Por este tipo de revista cuanto cree usted
ue los clientes pagarian?
q pag 0%

M Lo Normal Poco

En la pregunta nimero 10 los resultaron fueron los siguientes:

¢ Cuantas personas cree Veinte (20) Porcentajes de
usted leerian esta revista? Encuestados Encuestados
La familia 18 90%
Una persona 2 10%

® Lafamilia

éCuantas personas cree usted leerian esta revista?

10%

Una persona
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En la pregunta nimero 11 las respuestas quedaron asi:

¢ Como le gustaria Veinte (20) Porcentajes de
fuese la presentacion? Encuestados Encuestados
Buena 18 90%
Regular 2 10%
Mala 0 0

¢Como le gustaria fuese la gygsentacion?

B Buena M Regular ®Mala

En la pregunta niumero 12 los encuestados respondieron con facilidad:

¢ Prefiere la revista Ndmero de Porcentajes de
empastada o con grapa? | Encuestados Encuestados
Empastada 5 25%
Engrapada 15 75%

¢ Prefiere la revista empastada o con grapa?

W Empastada ® Engrapada




La pregunta 13 fue respondida asi:

¢Cree usted que la revista Veinte (20) Porcentajes de
propuesta debe ser a color? Encuestados Encuestados
SI 20 100%
NO 0 0

¢ Cree usted que la revista propuesta debe
ser
en color?

oSl mNO

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes:

éLe gustaria que Los Teques tuviera | Veinte (20) Porcentajes de
una revista de circulacidn nacional? | Encuestados Encuestados
Sl 19 95%

NO 0 0

Me da Igual 1 1%

mS| mNO mMeda lgual

¢éLe gustaria que Los teques tuviera una
revista de circulacién nacional?

1% %
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En la pregunta niumero 15 los encuestados se expresaron de esta forma:

¢Le gustaria que la revista tuviese | Numero de Porcentajes de
muchas secciones informativas? Encuestados Encuestados
Sl 20 100%
NO 0 0

Le gustaria que la revista tuviese muchas
secciones informativas?

0%

mS| mNO

Finalmente, la pregunta nimero 16 quedd de la siguiente manera:

¢, Qué Seccidn Veinte (20) Porcentajes de

no te gusta? Encuestados Encuestados
Gremial 12 60%
Cultural 30%
Pasatiempo 35%
Sucesos 10 50%
Opinion del Lector 8 40%

B Gremial M Cultural

¢Queé Seccion no te Gusta?

-t

Pasatiempo M Sucesos M Opinidndel Lector
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¢ Qué Seccion sugieres?

) . ., . Veinte (20) Porcentajes de

¢Que Seccion sugieres? Encuestados Encuestados
Internacional 18 90%
Politica 18 90%
Economia 16 80%
Analisis e Investigacion 17 85%
Deportes 20 100%
Farandula 18 80%
Tecnologia 10 50%
Tribunales 13 65%
Editorial 10 50%

¢Que Seccion sugieres?

9y, 7% 13%
7% __ 13%
13% 12%
14% 12%
B Internacional M Politica
B Economia B Anélisis e Investigacion
m Deportes m Farandula
Tecnologia Tribunales
Editorial
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Anélisis de los resultados

De los resultados obtenidos podemos sefialar lo siguiente de acuerdo a las
evaluaciones de cada una de las respuestas del Cuestionario presentado. He aqui las
siguientes evaluaciones.

Portada 1:

De 20 (100%) personas encuestadas se obtuvo un total de 12 (60%) personas
Masculinas y 8 (40%) Femeninas. Esto nos quiere decir que predominaron los
Hombres en esta consulta efectuada en los diferentes centros de recoleccion de la
encuesta. Sin embargo, la diferencia de criterios en cada sector no aparece en el
transcurso de la evaluacién como muy diferenciador de un Masculino a un Femenino.

Portada 2
Se pudo observar que los 20 encuestados se consideraron Vendedor en el renglén
Ocupacion Actual.

Portada 3

Practicamente la mayoria de los encuestados (12 personas, es decir, 60%)
corresponden a personas cuyas edades son Mayores a 36 afios, mientras 6 personas
(30%) estan ubicados entre 21 y 35 afios. Tan sélo 2 encuestados (10%) se ubicé en la
casilla Menores de 21 afios.

Pregunta 1

¢ Cuanto tiempo tiene usted vendiendo revistas?

Menos de 1 afio = 1

Entre 1y 9 afios = 3

Mas de 10 afios = 16

Podemos observar que el 80% (16 encuestados) tienen Mas de 10 afios vendiendo
revistas y que 15% (3 personas) tienen entre 1 y 9 afios vendiendo periddicos y
revistas a la vez que 5% (1 persona) tiene Menos de 1 afio vendiendo revistas.

Pregunta 2

¢ Qué tipo de revista es la que mas se vende?
Informacion General =5

Especializada = 4

General y de Andlisis Politico y Econémico = 11
Otra (¢Diga cual?) =0
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Para el 55% (11 encuestados) de los vendedores de medios impresos la revista de
Informacion General y Analisis Politico y Econdmico es la que mas se vende. El 25%
(5 personas) cree que la que mas se vende son las revistas de Informacion General,
mientras que solo 4 vendedores (20%) cree que las Especializadas son las que mas se
venden.

Pregunta 3

¢ Conoce alguna revista de Los Teques? (diga cual)

SI =2 (No se acuerdan nombres porque dejaron de circular. Eran comunitarias)

No =18

Un total de 18 encuestados (90%) no conoce Alguna Revista editada en Los Teques,
mientras que 2 personas (10%) dicen conocer Alguna, pero no recuerdan su nombre y
aclaran que ahora no la editan.

Pregunta 4

¢Existe en Los Teques alguna revista de Informacién General y de Analisis
Politico y Economico? (¢ Diga cual?)

SI=0

NO =20

Ninguno de los encuestados conoce alguna revista de Informacion General y de
Anélisis politico y Econdmico editada en Los Teques.

Pregunta 5

¢ Cual tipo de revista de otras localidades le compran mas?

Informacion General =15

Especializadas = 5

Los encuestados compran en Caracas revistas de Informacion General en un 75% y
las Especializadas en un 25%.

Pregunta 6

¢ Tiene muchos clientes fijos de revistas?

SI=16

NO=4

El 80% de los encuestados asegura tener Muchos Clientes Fijos, mientras el 20% (4
vendedores) manifiestan no tener Clientes Fijo.
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Pregunta 7

¢Le gustaria vender una revista hecha en Los Teques que sea de Informacion
General y Anélisis Politico y Econémico?

SI=18

NO =2

El 90% de los vendedores de revistas de Los Teques estaria de acuerdo en vender una
revista de Informacion General y de Analisis politico y Econdmico hecha por
profesionales de la misma ciudad. Tan s6lo el 10% no estuvo de acuerdo.

Pregunta 8

¢ Cree que una revista de este tipo tenga clientes en su negocio?

SI=18

NO =2

Para el 90% de los vendedores de revistas si tienen clientes para una revista de
Informacion General y de Analisis Politico y Econdémico. Sin embargo, el 10%
manifiesta no tener clientes para vender la revista.

Pregunta 9

¢ Por este tipo de revista cuanto cree usted que los clientes pagarian?

Mucho =0

Lo Normal = 16

Poco =4

El 80% de los vendedores de revista del casco central de Los Teques sostiene que sus
clientes estarian dispuestos a pagar por una revista de informacion general y de
analisis politico y econdémico lo que consideran Lo Normal. El 20% cree que solo
pagarian Poco.

Pregunta 10

¢ Cudantas personas cree usted leerian esta revista?

La familia = 18

Una persona = 2

El 90% de los vendedores esta de acuerdo en que una revista como la propuesta seria
leida por los integrantes del grupo familiar, mientras que un 10% cree que solo la
leeran los compradores.
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Pregunta 11
¢Como le gustaria fuese la presentacion?

Buena = 18
Regular = 2
Mala=0

El 90% de los vendedores de revistas sostienen que la presentacion de la misma debe
ser de Buena Calidad y el 10% acepta que sea de regular calidad.

Pregunta 12

¢Prefiere la revista empastada o con grapa?

Empastada =5

Engrapada = 15

La revista debe ser Engrapada para el 75% de los encuestados, mientras que el 25%
esta de acuerdo en que sea Empastada

Pregunta 13

¢ Cree usted que la revista propuesta debe ser en color?

SI=20

NO =0

Todos los encuestados estuvieron de acuerdo que la nueva revista de Los Teques debe
ser a todo color.

Pregunta 14

¢Le gustaria que Los Teques tuviera una revista de circulaciéon nacional?

SI=19

No=0

Me da igual=1

El 95% de los vendedores de revista del casco central de Los Teques estuvo de
acuerdo en que la revista de Informacién General y de Analisis Politico y Econémico
fuese de circulacion nacional. El 5%, es decir, un vendedor le parecié Igual que fuese
de circulacién nacional o local.

Pregunta 15

¢Le gustaria que la revista tuviese muchas secciones informativas?

SI=20

NO =0

Todos coincidieron en que la nueva revista de Los Teques debe contar con diversas y
variadas Secciones Informativa
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Pregunta 16

¢ Qué Seccion que no te gusta?

Gremial =12

Cultura=16

Pasatiempo =7

Sucesos = 10

Opinién del Lector =8

Los encuestados sostuvieron con diversos porcentajes entre el 30 y el 60% que no les
gustaria que la nueva revista tuviera Secciones como Gremial, Cultura, Pasatiempo,
Sucesos y Opinion del Lector.

¢ Qué Seccion sugieres?

Internacional = 18

Politica = 18

Economia =16

Analisis e Investigacion = 17

Deportes = 20

Farandula =18

Tecnologia = 10

Tribunales = 13

Editorial = 10

La mayoria de los encuestados sugieren con porcentajes superiores al 50% que la
revista incluya Secciones como Internacional, Politica, Economia, Analisis e
investigacion, Deportes, farandula, Tecnologia y Tribunales.

Conclusiones

Como conclusion de este estudio estadistico realizado en Kioscos, Panaderias y
Bodegas ubicadas en el casco central de Los Teques podemos sefialar que la mayoria
de los encuestados (Vendedores de revistas) esta de acuerdo en la existencia de una
revista de Informacion General y de Andlisis Politico y Econdémico editada en la
capital del estado Bolivariano de Miranda y por periodistas que vivan en la region.
Asimismo, son partidarios de tenerla en exhibicion en sus lugares de ventas y de
realizar algln tipo de promocion de venta. También coinciden en que la revista debe
tener diversas secciones para que asi sea de lectura obligatoria por toda la familia.
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5.b) ENCUESTA A LECTORES HABITUALES

Percepcion general que tienen los Lectores Habituales de revistas sobre la necesidad
de existencia de una Revista de Informacién General y de Analisis Politico y
Econdmico de Los Teques y para Venezuela.

Introduccion:

El presente estudio consiste en la realizacion de una Encuesta sobre la percepcion
general que tienen los lectores habituales de Revistas de la necesidad de existencia de
una revista de Informacion General y de Analisis Politico y Econdmico en la ciudad
de Los Teques.

El trabajo abarca la identificacion de los lectores habituales y sus posturas sobre la
venta de las mismas, existencia de revistas de informacion general y de analisis
politico y econdmico en Los Teques, acerca de la necesidad de existencia de una
revista similar en la capital mirandina, sobre las secciones y contenidos que les gusta
leer, sobre sus péaginas y su deseos que una revista similar circule por todo el pais.

Presenta un margen de error semejante a los estudios estadistico con Muestra
Poblacional y una limitante que el estudio estadistico esta referido solamente a los
vendedores de revistas del casco central de la ciudad en un horario comprendido entre
las 7 y 11 de la mafiana.

El presente estudio se lleva a cabo en el mes de Marzo-Abril de 2009 y abarca unas
sesenta (60) entrevistas que corresponde a un Cuestionario que busca lograr conocer
y evaluar la percepcidn de los lectores de revistas acerca de la necesidad de que Los
Teques cuente con una revista de informacion general y analisis politico y
economico.

El trabajo estadistico se realiza como parte de la realizacién de un Trabajo Especial
de Grado y por considerar el proponente que puede contribuir a que la ciudad de Los
Teques cuente con un nuevo medio de comunicacion social impreso que hasta ahora
no existe.

Antecedentes:

Los kioscos de venta de periddicos y revistas, al igual que algunas panaderias y
bodegas donde se venden estos medios de comunicacion, siempre han sido
pequefios espacios de recreacion y de conversa entre asiduos compradores y
visitantes.
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Son espacios donde los compradores y visitantes dialogan sobre diversos temas
de actualidad y los titulares de los periddicos y revistas son el origen de las
conversaciones. Por eso, y como formula para atraer al lector, los vendedores de
periodicos y revistas exponen visualmente las portadas de los medios impresos a
la vista de los posibles y asiduos compradores.

Las portadas de revistas mas llamativas por el disefio, la fotografia expuesta o
los titulares resaltantes son “ojeados” por los compradores habituales o
potenciales. De ahi surgen los didlogos y las compras.

Esta situacion llega al extremo que muchos vendedores de revistas hasta les
apartan o les guardan a los asiduos compradores la revista que ellos desean y asi
se establece una relacion de confianza y seguridad de que la venta de un producto
es segura.

Ante esta situacion, queremos saber las opiniones y comentarios de los lectores
de revistas sobre, entre varios temas, la venta de revistas, sus gustos de lecturas
y deseos de lecturas que observan o les comentan a los vendedores de medios de
comunicacion impreso y para eso hemos elaborado el presente estudio
estadistico.

Justificacién y Motivacion:

Con este trabajo se quiere conocer algunas inquietudes, opiniones Yy
planteamientos de los lectores habituales de revistas en Los Teques acerca de su
actividad habitual de lecturas de magazine.

Problema:

La capital del Estado Bolivariano de Miranda, Los Teques, no cuenta con la
edicion de una revista de Informacion General y de Anaélisis Politico y
Econdmico razon por la cual el investigador plantea la necesidad de conocer las
opiniones y comentarios de los lectores de revistas acerca de su gustos de
lecturas, existencia 0 no de revistas similares y sobre los deseos y planteamientos
de los asiduos compradores de este tipo de medio de comunicacion impreso.

Objetivo General:

Conocer la percepcion general que tienen los lectores habituales revistas de Los
Teques sobre la necesidad de existencia de una revista de informacion general y
de analisis politico y econdmico en la ciudad y para los venezolanos en general.
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Objetivos Especificos:

a) Conocer quienes son generalmente los lectores habituales de revistas y la
frecuencia con que asisten al kiosco de venta.

b) Evaluar la percepcion general del lector sobre la venta de revistas, el tipo de
revista que mas compran y sus propuestas.

c) Conocer las razones por las cuales los asiduos lectores asisten al kiosco de venta.

d) Evaluar como perciben los usuarios a las revistas de informacion general con
Anadlisis Politico y Econdmico.

e) Detectar que plantean los lectores de revistas, sus deseos de lecturas.

f) Evaluar como ven los lectores la presentacion de las revistas.

g) Evaluar las propuestas de presentacion y disefio que observan los vendedores que
les gusta a los lectores habituales.

h) Evaluar los precios de revistas de informacién general y analisis politico y
econdémico que existen.

FICHA TECNICA:

Poblacion:

Lectores Habituales de revistas de informacién general y de analisis politico y
econdémico que existen en el casco central de Los Teques.

Periodo de Recoleccion:

Del 01de Marzo al 30 de Abril de 2009.

Tamario de la Muestra

Sesenta (60) Lectores Habituales.

Imprecision:

El presente estudio tendra un resultado que en ningin caso podra involucrar a todos
los lectores habituales de revistas de Los Teques por lo que debe tomarse en cuenta
que la poblacion que estamos determinando es solamente la que asistié al Kiosco,
Panaderia 0 Bodega en el casco central de Los Teques y donde venden revistas de
lunes a domingo, entre las 7 yl1l de la mafiana en el periodo de recoleccion
estipulado.

Variables:

Las Variables que seran utilizadas en este estudio estadistico nos permitiran tener una
idea clara acerca del entrevistado o encuestado y en ellas haremos hincapié en el
namero de personas entrevistadas, en el Sexo, Edad entre rangos (Menores de 20
anos, entre 21 y 35 afios y mayores de 36 afios) y su Ocupacion Actual.
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Cobertura:

Esta parte del trabajo responde a las interrogantes siguientes:
¢ Cudl es el alcance geografico del estudio estadistico?

Y, ¢Cual es el nivel de desagregacion de la informacion?

Para ello abordaremos los contenidos de la Cobertura Horizontal que busca
determinar, con la mayor precision posible, el espacio fisico y geografico donde se
desarrolla el estudio estadistico. En nuestro caso la Cobertura Horizontal esta referida
a los kioscos de venta de periddicos y revistas ubicados en el casco central de Los
Teques.

La informacion fue recabada en base a sesenta (60) Lectores Habituales concurrentes
a sitios de venta siendo mayoritario los denominados Kioscos, seguidos de Panaderias
y Bodegas. Es bueno aclarar, que las horas de la recoleccién de la informacién fueron
determinadas entre las7:00AM y las 11:00 AM, entre lunes y domingo.

En relacion a la Cobertura Vertical el trabajo fue estructurado por Fechas de
Recoleccidn, luego se organizé por Sexo, Ocupacion, Edad y Lugar de Residencia. El
proceso de vaciado de la informacion se hizo de acuerdo a las respuestas a las
preguntas y luego la interpretacion se hizo atendiendo a todos los Ordenes
involucrados dando asi una evaluacion integral, clara, sencilla y concreta.
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ENCUESTA A LECTORES HABITUALES

PERCEPCION GENERAL QUE TIENEN LOS LECTORES HABITUALES DE
REVISTAS SOBRE LA NECESIDAD DE EXISTENCIA DE UNA REVISTA DE
INFORMACION GENERAL Y DE ANALISIS POLITICO Y ECONOMICO DE
LOS TEQUES Y PARA LOS VENEZOLANOS.

La informacién recabada en este formulario se utilizara exclusivamente con fines académicos
en la presentacién de un Trabajo Especial de Grado de la carrera universitaria Comunicacién
Social de la Universidad Central de Venezuela.

Encuesta realizada en lugar de venta de periddicos y revistas

Kiosco: Hora: Fecha:
Panaderia: Hora: Fecha:
Bodega: Hora: Fecha:

Datos del Entrevistado

SEXO:
Masculino
Femenino

OCUPACION ACTUAL:

EDAD:

Menor de 20 afios (1)
De 21 a 35 afios (2)
De 36 en adelante (3)
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CUESTIONARIO

1) ¢Usted se considera asiduo
visitante de este lugar?

Sl 1)

NO_ (2

NOTA: Si respondié NO, pase a
pregunta No. 3. Si respondio Sl,
continue la encuesta.

2) ¢Con qué frecuencia usted
asiste a este lugar?

Diariamente (@D)
Semanalmente (2)
Quincenalmente 3)

3) ¢Compra usted revistas?

Si (1)

No (2)

(Si respondid NO, entregue la
encuesta).

4) Si tendria que comprar revistas
¢ Cual tipo escogeria?

Informacion General: (1)
Informacion General con Anélisis
Politico y Econdmico__ (2)
Especializada 3)

5) ¢Qué Secciones Informativas te
gusta leer?:

Todas__ (1)

Algunas (2

6) ¢Por qué viene a este lugar?

Me queda cerca 1)

Tiene todos las revistas _ (2)

Se pueden “ojear” las revistas_ (3)
Porque atienden bien___ (5)

Otras razones: (6)

7) ¢Como evalla usted las revistas?

Son muy buenas Q)
Normal (2)
Son muy malas 3

8) ¢Como te gustan las revistas?
Acolor (1)
Enblancoynegro (2)

No importanada __ (3)
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CUESTIONARIO
(Continuacidn)

9) ¢Por la revista que deseas cuanto te
importaria pagar?

Mucho (1)
Lo Normal 2
Poco 3)

10) ¢Cuéntas personas leen en tu casa la
revista que compras?

Yo solo (1)

Todos (2

11) ¢(Cbémo te gusta la presentacion de la
revista?

Buena (1)
Regular 2
Mala (3)

12) ¢Prefiere la revista empastada 0 con
grapa?

Empastada )

Engrapada 2

13) ¢(En donde lees la revista?

En casa Q
En la oficina (2)
En el transporte 3)

14) ;Te gustaria que Los Teques tuviera
una revista?

15) Te gustaria que la revista de Los Teques
tuviese circulacion:

Local (D)

Nacional___ (2)

Si__ (1)

No_ (2

Me da igual (3)

16) ¢Qué Seccidn que no te gusta? 1)
¢Qué Seccidn que sugieres (2)

OBSERVACIONES
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Informe sobre levantamiento de la informacion:

El levantamiento de la informacion se cumplié con algunas complicaciones pero se
pudieron realizar las encuestas programadas. En total se realizaron sesenta (60)
encuestas en el horario matutino, es decir, de 7 a 11 de la mafiana presentandose
algunos inconvenientes que se detallaran mas adelante. Los encuestados (lectores
habituales de revistas) se desglosan de la siguiente manera:

En lineas generales, se puede decir que no hubo dificultad en la recoleccion de la
muestra debido a que las personas que se encontraban en los kioscos, panaderias o
bodegas no se negaron realizar la encuesta. Sin embargo, hubo que suministrar ligeras
explicaciones sobre la razén de la encuesta y luego se pudieron realizar las encuestas
programadas.

Los encuestados mayormente fueron personas que se consideran Lectores Habituales
de revistas resultando un total de 60 encuestados entre ellos catorce (14) en Kioscos
de ventas de revistas, cuatro (4) en Panaderias y dos (2) en Bodegas. De ellos, treinta
y seis (36) encuestados fueron Hombres (60%) vy veinte y cuatro (24) Mujeres
(40%).

La Ocupacién mayoritaria de los encuestados (70%) es de Profesionales
Universitarios (42 encuestados) mientras que 18 personas (30%) se consideré No
Universitario. Sus edades estuvieron distribuidas asi:

Menor a 20 afios = 6 personas que es igual al 10%.
Entre 21 afios y 35 afos = 12 personas equivalentes al 20%
Mayor de 36 afios = 42 personas que es igual al 70%.

Es de resaltar que en la Portada de la Encuesta al entrevistado sélo se le preguntd la
parte correspondiente a su Ocupacion actual y su rango de edad de acuerdo a los
parametros establecidos. EI Sexo y el Lugar de Venta fueron obtenidos por imagen
visual y rellenadas por el investigador.
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Informe de las preguntas:

En la pregunta nimero 1 no hubo ningln problema. Los encuestados se ubicaron
facilmente en las alternativas presentadas.

Resultado:

¢Usted se considera asiduo visitante de este lugar?

Sl =54

NO =6

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron asi:
¢ Con qué frecuencia usted asiste a este Cafetin?
Diariamente = 36

Semanalmente = 21

Quincenalmente = 3

En la pregunta nimero 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron
de la siguiente manera:

¢Compra usted revistas?

SI=57

No =3

En la pregunta numero 4 se presentaron algunas observaciones que fueron
rapidamente subsanadas quedando los resultados asi:

Si tendria que comprar revistas ¢ Cual tipo escogeria?

Informacion General =9

Informacion General con Analisis Politico y Econdmico = 48

Especializada = 3

En la pregunta nimero 5 no hubo problemas. Las respuestas quedaron de esta
manera:

¢ Qué Secciones Informativas te gusta leer?:

Todas = 48

Algunas = 12

En la pregunta nimero 6 las respuestas fueron variadas y quedaron:
¢Por qué viene a este lugar?

Me queda cerca = 48

Tiene todos las revistas = 48

Se pueden “ojear” las revistas = 48

Porque atienden bien = 42
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En la pregunta nimero 7 los resultados fueron los siguientes:
¢ COmo evalla usted las revistas?

Son muy buenas = 54

Normal = 6

Son muy malas = 0

En la pregunta numero 8 no hubo complicaciones.
¢ Como te gustan las revistas?

A color =60

En blanco y negro =0

No importa nada =0

En la pregunta namero 9 los resultados quedaron de esta manera:
¢Por la revista que deseas cuanto te importaria pagar?
Mucho =0

Lo Normal = 54

Poco =6

En la pregunta ndmero 10 no hubo ningin problema. Los resultaron fueron los
siguientes:

¢ Cuantas personas leen en tu casa la revista que compras?

Yosolo=6

Todos = 54

En la pregunta nimero 11 hubo algunos comentarios o sugerencias. Las respuestas
quedaron asi:
¢ Como te gusta la presentacion de la revista?

Buena = 60
Regular =0
Mala=0

En la pregunta nimero 12 los encuestados respondieron con facilidad:
¢Prefiere la revista empastada o con grapa?

Empastada = 12

Engrapada = 48

83



La pregunta 13 fue respondida asi:
¢En donde lees la revista?

En casa = 48

En la oficina=6

En el transporte = 6

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes:
¢ Te gustaria que Los Teques tuviera una revista?
Si=54

No=0

Me da igual =6

En la pregunta nimero 15 los encuestados se expresaron de esta forma:

Te gustaria que la revista de Los Teques tuviese circulacion:
Local =0
Nacional = 20

Finalmente la pregunta nimero 16 quedd de la siguiente manera:
¢ Qué Seccion que no te gusta?

Gremial =6

Cultura=12

Pasatiempo = 12

Sucesos = 18

Opinién del Lector =6

¢ Qué Seccion que sugieres?
Internacional = 48

Politica = 48

Economia =54

Anadlisis e Investigacion = 54
Deportes = 54

Farandula =54

Tecnologia = 36

Tribunales = 12

Editorial = 24
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Conclusiones del Levantamiento de Campo:

El presente trabajo estadistico arroja como conclusion que los diferentes lectores
habituales de revistas del casco central de Los Teques coinciden en sefialar la
necesidad de que la capital mirandina cuente con una revista propia de Informacion
General y Analisis Politico y Econdmico que pueda ser mostrada y vendida en todo el
pais y que contenga variadas Secciones Informativas para que pueda ser accesible a
toda la familia.

Estan de acuerdo en que la revista debe ser de primera calidad y que su
encuadernacion debe ser engrapada para evitar que se desprendan las hojas y por su
facil manipulacion.
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CUADROS Y GRAFICOS (LECTORES HABITUALES)

PREGUNTA 1
¢Usted se considera asiduo Sesenta (60) Porcentajes de
visitante de este lugar? Encuestados Encuestados
Sl 54 90%
NO 6 10%
¢ Usted se considera asiduo visitante de este
lugar?
10%
osl ONO
PREGUNTA 2
¢ Con qué frecuencia usted Sesenta (60) Porcentajes de
asiste a este Cafetin? Encuestados Encuestados
Diariamente 36 60%
Semanalmente 21 35%
Quincenalmente 3 5%

5%

¢ Con qué frecuencia usted asiste a este
Cafetin?

O Diariamente BSemanalmente OQuincenalmente
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PREGUNTA 3

: Comora usted revistas? Sesenta (60) Porcentajes de

¢ P : Encuestados Encuestados
Sl 57 95%
NO 3 5%

s Compra usted revistas?
5%
sl oNO
PREGUNTA 4
Si tendria que comprar revistas | Sesenta (60) Porcentajes de
¢éCual tipo escogeria? Encuestados Encuestados

Informacion General 9 15%
Informacion General con
Analisis Politico y Econémico 48 80%
Especializada 3 5%

80%

OInformacion General

Si tendria que comprar revistas ;Cual tipo
escogeia?
5%

15%

BiInformacion General con Analisis Politico y
Econémico
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PREGUNTAS

¢ Qué Secciones Informativas Nimero de Porcentajes de
te gusta leer?: Encuestados Encuestados
Todas 48 80%
Algunas 12 20%

¢ Qué Secciones Informativas te gusta leer?

=

OTodas OAlgunas

PREGUNTA 6
B GUA VTR A a5 LR Numero de Porcentajes de
© q gar: Encuestados Encuestados
Me queda cerca 48 80%
Tiene todos las revistas 48 80%
Se pueden “ojear” las revistas 48 80%
Porque atienden bien 42 70%
¢ Por qué viene a este lugar?
0
22% 26
26% _—
’ 26%
OMe queda cerca @ Tiene todos las revistas
OSe pueden“ojear” las revistas OPorque atienden bien




PREGUNTA7

¢Como evalla Sesenta (60) Porcentajes de
usted las revistas? Encuestados Encuestados
Son muy buenas 54 90%
Normal 6 10%
Son muy malas 0

10%

0%

¢ Como evalua usted las revistas?

OSon muy buenas BNormal OSon muy malas

PREGUNTA 8

¢ Como te gustan Sesenta (60) Porcentajes de
las revistas? Encuestados Encuestados
A color 60 100%
En blanco y negro 0 0
No importa nada 0 0

OA color

0%

100%

sComo te gustan las revistas?

BEn blanco y negro
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PREGUNTA9

¢Por la revista que deseas Sesenta (60) Porcentajes de
cuanto te importaria pagar? Encuestados Encuestados
Mucho 0 0
Lo Normal 54 90%
Poco 6 10%
¢Por la revista que deseas cunato te importaria
pagar?
10%
20%
OMucho BLoNormal OPoco
PREGUNTA 10
¢ Cuantas personas leen Sesenta (60) | Porcentajes de
en tu casa la revista que compras? | Encuestados Encuestados
Yo solo 6 10%
Todos 54 90%

;Cudantas personas leen en tu casa la revista
gque compras?

10%

OYo solo BTodos
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PREGUNTA 11

¢ Coémo te gusta la Sesenta (60) Porcentajes de
presentacion de la revista? Encuestados Encuestados
Buena 60 100%
Regular 0 0
Mala 0 0
i Como te gusta la presentacion de la revista?
0%
OBuena BRegular OMala
PREGUNTA 12
¢ Prefiere la revista Sesenta (60) Porcentajes de
empastada o con grapa? Encuestados Encuestados
Empastada 12 20%
Engrapada 48 80%

¢ Prefiere la revista empastada o con grapa?

20%

OEmpastada BEngrapada
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PREGUNTA 13

¢En donde lees Sesenta (60) Porcentajes de

la revista? Encuestados Encuestados
En casa 48 80%
En la oficina 10%
En el transporte 10%

¢ En donde lees la revista?
10%

10%

BEncasa MEnla oficina ™ Eneltransporte

PREGUNTA 14
¢ Te gustaria que Los Teques Sesenta (60) Porcentajes de
tuviera una revista? Encuestados Encuestados
Si 48 80%
No 0 0
Me da Igual 12 20%

¢ Te gustaria que Los Teques tuviera una
revista?

0% %

OSi mNo OMe da lgual
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PREGUNTA 15

Te gustaria que la revista

Sesenta (60)

Porcentajes de

de Los Teques tuviese circulacion | Encuestados Encuestados
Local 0 0
Nacional 60 100%
Te gustaria que la revista de los teques tuviese
circulacién?
0%
OLocal ENacional
PREGUNTA 16
¢ Qué Seccidn Sesenta (60) Porcentajes de
no te gusta? Encuestados Encuestados

Gremial 6 10%

Cultural 12 20%

Pasatiempo 12 20%

Sucesos 18 30%

Opinion del Lector 6 10%

11%

<

34% _/\ ~_

¢ Qué Seccidn no te gusta?

O Gremial mCultural OPasatiempo OSucesos BOpinion del Lector

11%

22%
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g ., . Sesenta (60) Porcentajes de
¢Que Seccion sugieres? Encuestados Encuestados
Internacional 48 80%
Politica 48 80%
Economia 54 90%
Analisis e Investigacion 54 90%
Deportes 54 90%
Farandula 54 90%
Tecnologia 36 60%
Tribunales 12 20%
Editorial 24 40%

éQue Seccion sugieres?

M Internacional W Politica = Economia
B Analisis e Investigacion ™ Deportes m Farandula
Tecnologia m Tribunales Editorial
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ANALISIS DE LOS RESULTADOS

De los resultados obtenidos podemos sefialar lo siguiente de acuerdo a las
evaluaciones de cada una de las respuestas del Cuestionario presentado. He aqui las
siguientes evaluaciones.

Portada 1:

De 60 (100%) personas encuestadas se obtuvo un total de 36 (60%) personas
Masculinas y 24 (40%) Femeninas. Sin embargo, la diferencia de criterios en cada
sector no aparece en el transcurso de la evaluacion como muy diferenciador de un
Masculino a un Femenino.

Portada 2

Se pudo observar que de 60 encuestados un total de 42 (70%) de la muestra
corresponden a Profesionales Universitarios mientras el 30% (24 personas) dijeron
ser NO Universitarios.

Portada 3

Préacticamente la mayoria de los encuestados corresponden a personas cuyas edades
son Mayores de 36 afios (42 encuestados que es igual al 70%). Doce encuestados
(20% estan entre los 21 y 35 afios de edad y sélo 6 personas (10%) estan por debajo
de los 20 afios.

Las respuestas a la Pregunta 1 quedaron asi:

¢ Usted se considera asiduo visitante de este lugar?

Sl =54

NO =6

El 90% de los encuestados (54 personas) se consideran visitantes rutinarios del lugar
de venta de revistas y tan solo 10%, es decir, 6 personas no se consideran clientes
cotidianos.

En la pregunta 2 los entrevistados respondieron asi:

¢Con que frecuencia usted asiste a este Cafetin?

Diariamente = 36

Semanalmente = 21

Quincenalmente = 3

El 60% de los clientes de revistas (36 personas) asiste con diariamente al lugar de
venta de revista, mientras que el 35 % (21 personas) lo hacen de manera semanal y
tan solo 5% (3 personas) lo hacen de manera quincenal.

95



En la pregunta nimero 3 no hubo ninguna clase de problema. Las respuestas fueron
de la siguiente manera:

¢Compra usted revistas?

SI=57

No=3

El 95% de los encuestados (57 personas) reconocen que compran revistas y tan solo
un 5% (3 encuestados) dice que no compran revistas de manera habitual.

En la pregunta numero 4 se presentaron algunas observaciones que fueron
rdpidamente subsanadas quedando los resultados asi:

Si tendria que comprar revistas ¢ Cual tipo escogeria?

Informacion General =9

Informacion General con Analisis Politico y Economico = 48

Especializada = 3

El 80% de los encuestados compraria revistas de Informacion General y de Analisis
Politico y Econdémico. EI 15% (9 personas) considera que compraria revistas de
Informacion General y el 5% (3 personas) sostiene que compraria revistas
Especializadas.

En la pregunta nimero 5 no hubo problemas. Las respuestas quedaron de esta
manera:

¢ Qué Secciones Informativas te gusta leer?:

Todas = 48

Algunas =12

El 80% de los encuestados, es decir, 48 personas, aseguran que leen todas las
secciones de las revistas y el 20% (12 personas) aseguran leer algunas de las
secciones de una revista.

En la pregunta nimero 6 las respuestas fueron variadas y quedaron:

¢Por qué viene a este lugar?

Me queda cerca = 48

Tiene todos las revistas = 48

Se pueden “ojear” las revistas = 48

Porque atienden bien = 42

El 80% de los encuestados (48 personas) va al lugar de venta de revista porque le
queda cerca, porque tienen todas las revistas y porque le permiten “ojearlas”. E1 70%
(42 personas) van al lugar porque “los atienden bien”.
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En la pregunta nimero 7 los resultados fueron los siguientes:

¢ COmo evalla usted las revistas?

Son muy buenas = 54

Normal = 6

Son muy malas = 0

Para el 90% de los encuestados (54 personas) las revistas “son muy buenas” y un
10% (6 encuestados) las consideraron “normales”. Nadie dijo que eran “muy malas”.

En la pregunta nimero 8 no hubo complicaciones.

¢ Como te gustan las revistas?

A color =60

En blanco y negro =0

No importa nada =0

Todos los encuestados estuvieron de acuerdo en que las revistas deben ser a color.

En la pregunta numero 9 los resultados quedaron de esta manera:

¢Por la revista que deseas cuanto te importaria pagar?

Mucho =0

Lo Normal = 54

Poco =6

El 90% de los entrevistados afirmé que pagarian “Lo Normal” por una revista,
mientras que un 10% (6 personas) manifestaron el deseo de pagar “Poco”.

En la pregunta nimero 10 no hubo ningin problema. Los resultaron fueron los
siguientes:

¢ Cuantas personas leen en tu casa la revista que compras?

Yosolo=6

Todos = 54

La mayoria de los encuestados, el 90% (54 personas) aseguraron que la revista que
compran la leen todos los integrantes de la familia. Un 10% (6 personas)
reconocieron que solo ellos leen las revistas que adquieren.

En la pregunta nimero 11 hubo algunos comentarios 0 sugerencias. Las respuestas
quedaron asi:
¢Como te gusta la presentacion de la revista?

Buena = 60
Regular =0
Mala=0

Todos estuvieron de acuerdo en que la presentacion de una revista debe ser “Buena”.
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En la pregunta nimero 12 los encuestados respondieron con facilidad:

¢Prefiere la revista empastada o con grapa?

Empastada = 12

Engrapada = 48

El 20% (12 encuestados) apoyaron la idea de que las revistas deben ser empastadas
mientras que un 80% (48 personas) son partidarias que las revistas sean engrapadas.

La pregunta 13 fue respondida asi:

¢En ddnde lees la revista?

En casa = 48

Enla oficina=6

En el transporte = 6

El 80% de los encuestados (48 lectores) aseguran leer la revista en su casa, mientras
que 10% y 10% sefialaron que las leen en sus oficinas o transporte.

Los resultados de la pregunta 14 fueron los siguientes:

¢ Te gustaria que Los Teques tuviera una revista?

Si=54

No=0

Me da igual =6

El 90% de los lectores es partidario de que Los Teques tenga una revista propia. S6lo
el 10% (6 personas) les daba igual que Los Teques no tuviera una revista.

En la pregunta nimero 15 los encuestados se expresaron de esta forma:

Te gustaria que la revista de Los Teques tuviese circulacion:

Local =0

Nacional = 60

El 100% de los encuestados son partidarios de que la revista que llegue a editarse en
Los Teques debe contar con una circulacion nacional.

Finalmente la pregunta numero 16 quedd de la siguiente manera:
¢ Qué Seccidn que no te gusta?

Gremial =6

Cultura=12

Pasatiempo = 12

Sucesos =18

Opinion del Lector = 6
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Minoritariamente los encuestados sefialaron que no les gusta las Secciones
Informativas Sucesos, Cultura, Pasatiempo y Gremial

¢ Qué Seccion que sugieres?
Internacional = 48

Politica = 48

Economia =54

Anadlisis e Investigacion = 54
Deportes = 54

Farandula =54

Tecnologia = 36

Tribunales = 12

Editorial = 24

Mayoritariamente los encuestados son partidarios de las Secciones Informativas
internacional, Politica, Economia, Analisis e Investigacion, Deportes, farandula,
Tecnologia, Tribunales y la Pagina Editorial.

Conclusiones

Como conclusion de este estudio estadistico realizado en Kioscos, Panaderias y
Bodegas ubicadas en el casco central de Los Teques podemos sefialar que la mayoria
de los encuestados (Lectores Habituales de revistas) esta de acuerdo en la existencia
de una revista de Informacion General y de Analisis Politico y Econémico editada en
la capital del estado Bolivariano de Miranda y por periodistas que vivan en la region.

Asimismo, son partidarios de tenerla en exhibicion en sus lugares de ventas y de
realizar algln tipo de promocién de venta. También coinciden en que la revista debe
tener diversas secciones para que asi sea de lectura obligatoria por toda la familia.
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CAPITULO IV
LA PROPUESTA

La ciudad de Los Teques mantiene una ausencia de revistas especializadas en el area
de politica, economia y social. Esta ausencia de informacion ha generado en los
tequenses la compra de medios de comunicacion similares en Caracas 0 Maracay-
Valencia por lo que han observado la necesidad y, asi lo demuestra este trabajo de
investigacion, de contar con una revista de informacion y analisis en los temas de
politica y economia.

De esta manera surge la idea de MAS Y MAS que es una revista especializada en el
tema y que tiene como lema DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA porque
busca finalmente ser un medio de comunicacion social impreso que sea reconocido
como un producto de lectura realizado en Los Teques para todo el pais.

1) SELECCION DEL NOMBRE

La revista propuesta tiene como nombre el siguiente:

“MAS Y MAS”

Nace como un medio de comunicacion social especializada en informacion y anélisis
politico, econémico y social que busca llenar un vacio comunicacional en la ciudad
de Los Teques, capital del estado Bolivariano de Miranda. Tiene la intencién de
informar, educar, entretener, recrear e interpretar hechos noticiosos de Los Teques,
del pais y del mundo. Vendra a llenar un vacio existente en el area comunicacional y
se convertira en un medio de informacion y consulta obligada de Los Teques para
Venezuela.

1.a) Ficha Técnica:

Temadtica: revista de orientacién Especializada en informacién y analisis politico y
econémico.

Periodicidad: Semanal.

Orientacion: revista Periodisticas

Circulacién: revista circulacién Nacional (por todo el pais),

Contenido: revista de contenido Mixto (Informativo, Interpretativo, de Opinidn).
Presentacion: revista Balanceada con presentacion de Imagenes y Textos.

1.b) Logotipo

Es la identificacion basica entre la publicacién y el lector. Es un elemento
fundamental que le da personalidad a la publicacién. Sera fijo y estara ubicado en
parte superior central de la portada. EI Logotipo sera el siguiente:
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DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA
[l Afereh e oq Yimererde Erien MY

Debajo y ocupando la misma longitud del nombre de la revista se colocaran los
siguientes escritos:

Lema institucional: De Los Teques para Venezuela (En alto y bajo, en Negritas
Cursiva a 16 puntos).

Fecha de Edicion (En negritas y a 11 puntos).

Afio de Edicién (En negritas y a 11 puntos).

Numero de la Edicion (En negritas y a 11 puntos).

Tamario del Titulo:

Ancho: 10,95 cm

Alto: 3,55cm

Lema Institucional:

DE LOS TEQUES PARA VENEZUELA

Esta ubicado debajo y centralizado al nombre de la revista con Fuente Times New
Roman de 16 puntos en Negrita y Cursiva.

Renglén Volumen, Namero de Edicion, Precio de Venta y Mes y Afio de Edicion.
Esta ubicado debajo del Logotipo y es descrito por la Fuente Times New Roman de
11 puntos en Negrita.

2) OBJETIVO GENERAL.:

Ser un instrumento de lectura adicional para que los habitantes de Los Teques, capital
del estado Bolivariano de Miranda, tengan una oportunidad mas de estar mejor
informados basicamente sobre los hechos politicos, econdmicos y social que ocurren
en la regidn, en el pais y en el mundo. Se les ofrece informacion y analisis sobre las
areas determinadas y como complemento habra informaciones adicionales de
deportes, farandula, suceso, cultura e internacional.

Objetivos Especificos
-Mantener una independencia creadora en la redaccion de los hechos informativos.
-Dar cobertura a todas las corrientes del pensamiento politico y econdémico.
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-Presentar de manera simultanea (si se puede) los diferentes enfoques de las materias
a tratar.

-Dar cabida a la opinidn de los lectores.

-Mantener en el tiempo los origenes de esta creacion.

-Intensificar la basqueda de pautas publicitarias, sin desmedro del area informativa y
analitica de la revista, para lograr el autofinanciamiento del medio de comunicacion.

3) MISION - VISION

La revista MAS Y MAS nace como un ejercicio periodistico con fines académicos
teniendo Misidn la responsabilidad investigar, interpretar e informar hechos politicos
y econdmicos sin ningdn sometimiento a presiones externas, sean éstas
institucionales, particulares o de grupos.

VISION

Ser una empresa periodistica que ofrezca informacidn y andlisis para crear opinion en
la ciudadania sobre los acontecimientos que se suceden en los sectores politico,
econdmico y social.

4) POLITICA EDITORIAL

En MAS Y MAS se mantendra como Politica Editorial la independencia informativa
e investigativa creadora, muy critica a la actuacion de las diversas personalidades
frente a los organismos publicos o privados que dirigen. No se aceptara presion, ni se
tomara partido en actuaciones gubernamentales o politicas. Se mantendran como
Principios Fundamentales los siguientes:

-Defender y estimular el fortalecimiento y profundizacién de la democracia.
-Defender y propugnar el respeto a los Derechos Humanos.

-Apoyar la reduccion de las desigualdades econémicas y sociales.

-Apoyar la participacion de los ciudadanos.

-Apoyar la institucionalidad.

-Estimular la existencia de diversas organizaciones politicas y respetar sus ideologias.
-Estimular el respeto a las minorias y a la disidencia politica.

4.a) Politica Informativa

La linea informativa de MAS Y MAS es sencilla. Se resume en cuatro aspectos
centrales de los cuales se desprenden otros mas que son recogidos por el Manual de
Estilo y Redaccion.

Los aspectos basicos que no tienen discusidn, ni convenimiento alguno son:
-Obligatoriamente hacer buen uso del lenguaje espafiol.
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-Escribir siempre la verdad.
-Confirmar en todo momento las informaciones.
-Mantener lealtad a las Fuentes de Informacion.

4.b) Perfil de Lectores (Target)

MAS Y MAS, basicamente, estara dirigida a lectores habituales de revista del tipo
especializada en temas politicos, econdmicos y sociales, mayores de 18 afios y con
preocupacion por los hechos que suceden en el pais y en el mundo. Sin embargo,
puede ser leida por cualquier lector toda vez que como complemento a la tematica
central de la revista se ofrecerd otras secciones como son Farandula, Sucesos,
Deportes, Cultura, etc.

4.c) Portada

Constituye la primera presentacion del contenido de la revista. Presenta una armonia
Ilamativa de los textos resumenes, fotografias, infografias, colores y tipografia que
buscan de manera conjunta atraer al posible lector. Serad difundida de acuerdo al
contenido y al acontecimiento importante de la semana.

Tendrd titulares con llamado al interior y contard con ilustraciones principales.
Tendra cuatricromia de manera integral y se enfatizard de acuerdo al disefio y la
diagramacion de cada edicion.

En los extremos de la parte superior central se ubicara recuadros para ser utilizado
como espacio publicitario. Entre ellos, estara el Logotipo que identifica a la revista.

5) REVISTA MASy MAS

5.a) Atributos

Los atributos de la revista MAS Y MAS estan dirigidos a complacer los
requerimientos del lector y de la comunidad de Los Teques, capital del estado
Bolivariano de Miranda. Podria decirse que los atributos se centrarian en el precio
maodico de la revista, en el buen uso del lenguaje espafiol, en la presentacion de
informaciones locales, regionales y nacionales. Asimismo, en la presentacion de las
diversas posiciones encontradas, en la busqueda constante de lo no escrito en otros
medios de comunicacion social, en la postura critica y reflexiva.

Igualmente, se puede considerar como atributo de MAS Y MAS tener periodistas que
saben lo que hacen y que son excelentes profesionales de gran credibilidad, presentar
escritos bien redactados, con lenguaje sencillo y claro. También el presentar un
disefio que es totalmente amigable con el lector y el tener una gama amplia de fuentes
de informacion que hacen que la revista pueda ser leida por todos los integrantes del
hogar.

103



Trabajos Periodisticos

En la revista MAS y MAS se publicaran, entre otros, trabajos periodisticos como los
siguientes:

Noticias.

Reportajes Informativo, Investigativo e Interpretativo

Cronicas.

Entrevistas.

Articulos de Opinion y Analisis.

5.b) Tipo de Revista

La revista MAS Y MAS es de Informacion General manteniendo como eje central
las Secciones Editorial, Investigacion, Politica, Economia y Opinion del Lector.

Sin embargo, tiene como complemento secciones de cultura, suceso, deporte,
internacional y miscelanea. Es decir, es una publicacion con una periodicidad no
diaria, y en cuyo contenido editorial otorga habitualmente prioridad a materias o
temas especializados y va dirigida a un publico lector determinado.

5.c) Numero de Paginas
48 Paginas que incluyen Portada y Tapa.

5.d) Papel
Glaseet blanco brillante en portada e interiores.

5.e) Encuadernacion
La encuadernacion prevista sera del tipo cuaderno. Es decir, sera engrapada (Montada
a Caballo) al momento de ser impresa y refilada.

5.f) Periodicidad
La revista tendra, inicialmente, una periodicidad mensual.

5.9) Circulacién

En un primer periodo MAS Y MAS sera de circulacion regional, es decir, abarcara
Los Teques y sus municipios vecinos. Luego abarcara la region central del pais
cubriendo el Distrito Capital, Vargas, Aragua y Carabobo. Finalmente, circulara en
todo el pais por lo que tendra circulacién nacional.
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5.h) Distribucion

La empresa distribuidora de medios de comunicacion impreso “Transpren”,
perteneciente al diario ElI Universal, luce como la més indicada porque no tiene
intereses directo en la distribucidn y puesta en venta de revistas especializadas como
MAS Y MAS.

5.) Tiraje

El tiraje propuesto de manera inicial ascenderd a Un mil quinientos (1.500)
ejemplares aumentando de manera progresiva en el tiempo hasta ubicarlo en cinco
mil (5.000) revistas.

6) RECURSOS PARA EL DISENO Y LA DIAGRAMACION

Lo constituyen todos aquellos recursos que utiliza el Disefiador para darle la
personalidad o identidad a la revista. Juntos cumplen la tarea de hacer la presentacion
publica de la revista y tienen la funcion de impactar visualmente al lector.

El Diagramador, en el ejercicio habitual de su labor, utiliza una serie de recursos con
la finalidad de cumplir con sus objetivos. Siempre su labor la ejerce dentro de los
parametros establecidos por el Disefiador.

La Maqueta de Disefio (area de trabajo del diagramador y disefiador) dividira cada
pagina en cuadros rectangulares parciales o completo de la pagina para distribuir en
ellos los textos y las iméagenes. Excepcionalmente, se podra utilizar medidas falsas y
otro recurso que faciliten la lectura y comprension del texto y su ilustracion.

Los recursos para disefiar y diagramar son los siguientes:
Soporte, Formato, Margenes, Reticula, Mancha, Tipografia, Corondel, Columna,
Blancos, Color, Textos e Imagenes.

6.a) Soporte

Es el tipo de papel que se utiliza para imprimir el contenido (mensajes informativo,
institucional y publicitario) de la revista. El soporte es fundamental en la vida de una
revista porque el disefio grafico tendrd una mejor o peor calidad visual o tactil de
acuerdo al papel que se utilice. EI Soporte ayudara al disefio a dejar una buena o
mala impresion en el lector.

El tipo de papel varia de acuerdo a su espesor, brillantez o porosidad y cumple una
funcién especifica, previamente definida por el Editor, en la publicacion.
Halminton (Pag. 104 -1996) clasifica al papel de la siguiente manera:
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-Peso: El grosor y la firmeza influyen en la calidad de la impresion y en el costo
general.

-Tamafio: se busca hacer rendidor la impresion y evitar la menor cantidad de
desechos de papel.

-Acabado: el acabado del papel puede ser con Cubierta o Sin Cubierta. El papel con
Cubierta tiene un maximo contraste y mucha vivacidad. Es muy bueno para la
fotografia. La Cubierta puede ser Brillante u Opaca. Ambos tienen buena calidad de
impresion. Sin embargo, el papel de Cubierta Opaca es muy rendidor para la lectura.
El papel Sin Cubierta es de mejor legibilidad y un poco deficiente para las
ilustraciones o fotografias.

-Color: El papel puede ser de acuerdo a su color de la siguiente manera: Papel
Matizado (es un papel sin cubierta y lo afecta la humedad de la fotografia), Papel
Coloreado (debe ser muy bien utilizado con otros colores para que lo complementen)
y Papel Blanco (es el mejor para la impresion de textos, fotografias e ilustraciones).
-Gramaje y opacidad: EIl grueso del papel o pagina lo hace el gramaje. Puede ser de
Alto Gramaje (no lleva Cubierta y hace que la revista luzca gruesa) y Bajo Gramaje
(puede llevar Cubierta y tiene mejor impresion).

Para la revista MAS y MAS se decidio un Soporte de 1/8 de Pliego. Sera papel
Glasset de color blanco con cubierta opaca por ser muy rendidor para la impresion
fotografica y para la lectura. Su grosor permite su maniobrabilidad y mantiene un
peso muy ligero. Es de bajo gramaje obteniéndose una buena impresion.

6.b) Formato

Es el tamafio del espacio donde se disefia la pagina y viene a ser la base de su
identidad visual. Para Garvin Ambrose y Paul Harris (traducido por Jorge Rizzo) en
el libro Fundamentos del Disefio Creativo (Pag. 9-14, Editores Parramon.
Barcelona. Espafia, Afio 2.006) “el formato es la forma y el tamafio de la publicacion.
Es el espacio delimitado sobre el cual se va a presentar la Mancha y la Informacion™.

El Formato estara orientado al publico lector, al tipo de publicacién y a los costos de
impresion. Constituye una decision firme del Editor. EI formato viene dado de las
partes que se derivan de un pliego de hoja tamafio estandar y sus divisiones. Asi
tenemos que doblar por la mitad un (1) pliego es igual a un formato estandar que es
usado comunmente en periodicos como El Nacional, ElI Universal, Panorama, El
Impulso o El Carabobefio. Volver a doblar la mitad del pliego nos ofrecera el cuarto
(1/4) de pliego que es igual a un formato Tabloide usado comunmente en periddicos
como Ultimas Noticias, Notitarde, Avance, La Region y Quinto Dia, entre otros.
Doblar de nuevo el Cuarto de pliego nos resultara en Un octavo (1/8) de pliego que es
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igual a un formato Revista como por ejemplo Zeta, Exceso, Estampa, Dominical, etc.
Hay también otros formatos para medios méas pequefios como por ejemplo el 1/16 o el
1/32. Los formatos son el resultado de doblar sucesivamente el pliego estandar hasta
tener el tamafio deseado.

La revista MAS y MAS sera un ejemplar de facil de manipulacion, ligero para leer y
comodo para guardar por lo que su formato o espacio donde se imprimira el
contenido permitira que sus paginas tengan las medidas siguientes:

Ancho: 21 centimetro

Alto: 27 centimetro.

6.c) Méargenes

Todos los autores en materia periodistica coinciden en definirlos como los espacios
en blanco que existen entre los bordes de una pagina y el texto escrito. Es todo aquel
espacio dentro del cual se van a insertar las imagenes.

6.d) Reticula

Para Alan Swann, en su trabajo Como Disefiar Reticulas (Pag. 7, Afio 1.993) la
Reticula o pauta es “la division geométrica de un area en columnas, espacios y
margenes medidos con precision. Las columnas representan zonas verticales en las
que se van a alinear los textos. Estas mismas mediciones se usaran para influir en la
posicién de otros elementos tales como titulos de mayor tamafio, temas fotograficos e
ilustraciones”.

Podemos concluir que la Reticula es el espacio previsto para ubicar los elementos del
disefio. Tienen lineas guia que permiten ordenar la informacion en forma equilibrada
y creativa. La reticula permite el equilibrio, la estructura y la unidad del mensaje.

La Reticula la integran lineas verticales y horizontales que se combinan para producir
cuadrados y rectangulos que formaran el original de una pagina impresa. Las lineas
verticales delimitan los margenes, las columnas de los textos y los espacios que
separan a las columnas. Las lineas horizontales determinan la cabeza y pie del
margen, el grueso de las columnas, la colocacion de titulos, subtitulos y leyendas.

6.e) Mancha

Conocemos por Mancha a toda el area de impresion de una hoja que incluye sus
diversos espacios en blanco. En ella estaran impresos los textos, las imagenes y las
ilustraciones. Esta rodeada de cuatro (4) margenes de igual tamafio. La amplitud de la
Mancha depende de los margenes establecidos y hay diversidad de criterios sobre su
inviolabilidad.
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El catedratico universitario, Eduardo Orozco, plantea en el trabajo Edicion de
Diarios (Pag. 66, Afio 2003)) que la mancha “debe ser respetada con rigurosidad, sin
desbordar sus limites, salvo excepciones”. Cree que violar la Mancha origina
desdibujamiento en el entintado y puede hacer restar fuerza al area de impresion. A
esta violacion se le denomina “Baches Opticos” que van a competir con la atraccion
que producen los elementos informativos y publicitarios en una pagina. Sin embargo,
algunos autores son partidarios de violar la Mancha para lograr un mejor efecto de
comunicacion del mensaje.

6.f) Tipografia

Para Arnold Edmund en su libro Disefio total de un Periddico (Pag. 33, Edicion
1986) la Tipografia nos es mas que “un elemento tipografico en cualquier cosa que
pone una imagen entintada sobre una hoja de papel”. Genéricamente es el oficio que
trata el tema de las letras, niUmeros y simbolos de un texto impreso en el cual se
relaciona su disefio, su forma, su tamarfio y las relaciones visuales que se establecen
entre ellos. Con ella se realizan los Titulos, Antetitulos, Subtitulos, Sumarios, Textos,
llustraciones, Leyendas y Créditos. La Tipografia esta conformada por los Estilos y
Familias tipograficas y los diversos Tipos de Letras o Fuentes. Con ella, el Disefiador
estructura las Familias y Tipos de Fuentes permisibles que pueden ser utilizadas por
el Diagramador en sus labores cotidianas.

Las tipografias se clasifican por el estilo de su formay por el momento historico en el
que fueron disefiadas. Histéricamente se observan asi:

-Humanistico o Veneciano: Son los primeros tipos creados en Italia, poco después de
ser inventada la imprenta; imitaban la caligrafia italiana de la época.

-Antiguos 0 Romanos: Son tipos antiguos que empled Aldo Manuzio en su imprenta
veneciana a partir de 1495. Tienen gran influencia caligréafica refinada.

-De transicion o Reales: Llamados asi porque no se ajustan con exactitud ni al
aspecto formal de los tipos antiguos ni a los creados posteriormente. Surge a finales
del siglo XVII.

-Modernas: Fue creado en 1784 por Firmin Didot. Estos tipos poseian caracteres
formales como una profunda modulacion y contraste entre los trazos y unos remates
nitidos. Luego el italiano Bodoni los mejord y fue empleado hasta principios del siglo
XIX.

-Egipcios: Son tipos de grandes remates que exageran los remates de las modernas
produciendo un impactante aspecto. Se crearon a principios del siglo XIX.
Inicialmente se les [lamo Mecanas.

-Palo Seco o Sin Serifa: No disponen de remates. Edward Johston, caligrafo de la
época, las crea en el afio 1.916.
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Por su forma, las tipografias se clasifican de la siguiente manera: Con Serifas y Sin
Serifas entendiendo por Serifas a los remates o a las pequefias lineas que se
encuentran en las terminaciones de las letras, principalmente en los trazos verticales o
diagonales. Estas terminaciones facilitan la lectura al crear en el ojo la ilusién de una
linea horizontal por la que se desplaza la vista al leer. Se utilizan en los periddicos,
revistas y libros, asi como en publicaciones que contienen textos extensos.

Las letras sin Serifas o de palo seco, son aquellas que no llevan ningdn tipo de
terminacion. Son inadecuadas e incomodas para leer un texto largo. Son usadas en
titulares, rotulos, anuncios y publicaciones con textos cortos de medios impresos y en
formato electronicos.

En la revista MAS y MAS se utilizara la Tipografia Garamond o Times New Roman:
Para Titulos usar Fuentes entre 18 y 72 puntos.

Para Antetitulos y Subtitulos utilizar Fuente de 16 puntos.

Para Sumarios usar Fuente de 16 puntos.

Titulos, antetitulos, subtitulos y sumarios siempre en Negritas.

Para los Textos utilizar Fuentes entre 12 y 14 puntos.

Para Leyendas y Créditos usar Fuente de 10 puntos.

6.9) Corondel

Lo constituye un filete de 1 ¢ 2 rayas en blanco que separan las columnas en sentido
vertical. También separa a las ilustraciones y pueden ser: Ciego o Marcado. El
Corondel Ciego es el espacio largo en blanco y en forma de linea recta. EI Corondel
Marcado es una fina linea recta entre las columnas.

6.h) Columnas

Son las aéreas en sentido vertical que dividen a una pagina. Estan separadas por el
Corondel y en sus espacios se ubican los textos, la titulacién o cualquier otro
elemento informativo. El disefio establecido determinara el nimero de columnas que
tendran las paginas.

6.1) Blancos

Son los espacios no impresos de una pagina. Le dan descanso a la vista, le dan una
pausa a la lectura y generan limpieza y claridad a la informacién. Los Blancos deben
prevalecer sobre las zonas impresas. Se les considera muy importantes para la
disposicion, visualizacion y legibilidad de una pagina o un medio impreso. Es
conveniente que el espacio entre cada palabra sea igual al grueso de la letra de
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anchura media y que el interlineado no sea inferior al espacio que hay entre las
palabras.

6.j) Color

De acuerdo a la Profesora, Lilia Marrero, en el libro Apuntes de Comunicacion
Grafica de la Escuela de Comunicacion Social (Pag. 8) el Color “es la sensacion
originada por la accion de las radiaciones cromaticas de los cuerpos o sustancias
reflejantes sobre los receptores fisioldgicos y los centros cerebrales de la vision”.
Seria pues, el tinte que se aplica sobre una superficie determinada para crear un
espectro de matices diferentes al negro y al blanco.

El color sera utilizado en todas las paginas y portadas de la revista MAS y MAS por
lo que su impresion sera en la denominada “cuatricromia” de acuerdo al disefio y
diagramacion prevista.

6.K) Textos

Es todo lo que esta escrito de manera impresa en una pagina utilizando para ello la
gama de Tipografia establecida y el Calculo de Texto. Los Textos informativos tienen
una orientacion que les caracteriza y pueden ser:

-De Orientacion Positiva (es aquel texto que refuerza los objetivos y principios
establecidos)

-De Orientacion Neutra (son los textos publicitarios o promocionales). Los
Publicitarios son textos que buscan fines especificos que pueden ser de consumo,
econdémicos, etc. y los promocionales proyectan a una persona, institucion o empresa
con el objeto de obtener un resultado ventajoso

-De Orientacién Negativa (es el texto sensacionalista, pesimista o amarillista en
relacion a los objetivos establecidos en la linea principal).

Para calcular el texto en una pagina nos guiaremos por el Trabajo de Grado: El
Disefio Grafico en Anuncios Publicitarios para Revistas de Maria Haddad (Pag. 168,
Afo 2002) que nos sefiala una serie de pasos sencillos y de gran utilidad para el
respectivo calculo. Serian los siguientes:
“1) Se suma el nimero de caracteres de la linea mas larga del texto que va para la
hoja o pagina, incluyendo espacios entre palabras y signos de puntuacion.
Ejemplo:

77 caracteres.
2) Se cuenta, igualmente, el namero de lineas del texto.
Ejemplo:

10 lineas.
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3) Se multiplica el nimero de lineas por el nimero de caracteres.
Ejemplo:

10 lineas x 77 caracteres = 770 caracteres por pagina.
4) Se determina el largo de lineas en Picas que va a tener el bloque de texto, el Estilo,
Tamario y Tipo de Letra a usar y el nUmero de caracteres que cabe en una Pica.
Ejemplo:

12 Picas de largo de linea. Estilo Avangard a Cuerpo 10.

Caben 2,76 caracteres por Picas.
5) Para determinar cuéntos caracteres por linea serdn, se multiplica el largo de linea
por los caracteres por Pica de la tipografia escogida.
Ejemplo:

10 Picas x 2,76 caracteres por Picas = 27,6 caracteres en una linea.
6) Para saber el niUmero de lineas del bloque de texto se divide el total de caracteres
del texto original por la resultante en una linea.
Ejemplo:

770 caracteres por pagina o texto / 27,6 caracteres por linea = 27,8

Es decir, igual a 28 lineas.”

6.1) Imagenes

El diagramador utiliza las imagenes que le llegan teniendo siempre en cuenta que son
las receptoras de las primeras miradas de los posibles lectores. Buscan crear
emociones y curiosidad sobre el contenido de la revista. Pueden ser fotografias,
ilustraciones, mapas, infografias o graficos, entre otros. Las imagenes deben darle
valor agregado a los textos y buscar resaltar la informacion. Por eso no deben ser
exageradas para que la informacion sea bien apreciada. Nunca deben ir en detrimento
del contenido, ni causarle problemas de lectura al lector.

MAS Y MAS combina en Portadas e interiores el uso de Fotografias, Gréaficos,
Infografias o combinaciones en color y textos de acuerdo a la actualidad de la
tematica a tratar. Excepcionalmente se utilizara la fotografia en Blanco y Negro.

6.m) Programa de Edicion sugerido
Quark XPress (Versién 7 en espariol)

7) ORIGEN DE LAS INFORMACIONES

Las informaciones que se publicaran en la revista MAS y MAS tienen diversos
origenes destacando entre ellos los siguientes:

Elaborados en la propia revista por el cuerpo de periodistas.

Elaborados por Colaboradores de la revista.

111



Elaborados por Agencias de Noticias debidamente acreditadas.

Elaborados por Departamentos de Prensa de instituciones publicas o privadas.
Elaborados por otros medios de comunicacion de los cuales se tomaran extractos que
seran previamente acreditados en sus origenes.

7.a) Secciones y Contenidos

La revista MAS Y MAS esté integrada por diversas secciones fijas que ofreceran a
sus lectores las dltimas informaciones con detalles ampliados y profundos. En todas
las secciones siempre habra una columna o articulo de opinién que muestre el lado
que la revista no ha podido ofrecer y que expertos en la materia ofrecen su punto de
vista. Las secciones y sus contenidos basicos seran, alfabéticamente, las siguientes:
Ciencia: Ofrecera detalles de los dltimos adelantos y trabajos cientificos que se
presentan en el pais y el mundo. Hara énfasis en todo lo que sea beneficioso para el
ser humano y para la biodiversidad.

Cultura: Los nuevos eventos culturales (nacionales e internacionales) y sus
protagonistas tendran una ubicacion fija en las paginas interiores de la revista como
forma de preservar y difundir permanentemente las artes creadas por el ser humano.
Deporte: El Beisbol, Futbol, Tenis, Automovilismo, Motociclismo, Gimnasia,
Atletismo, Boxeo, Voleibol y Béasquet contaran con una tribuna permanente en las
paginas de MAS Y MAS.

Economia: Las tendencias econdmicas, sus protagonistas y los vaivenes del mercado
mundial y nacional podran ser evaluados permanentemente en la revista porque sera
obligatoria su presentacién en cada edicion.

Editorial-Manchén: En esta pagina sera fijada de manera habitual la postura
institucional del medio de comunicacion en pluma de su Director haciendo énfasis
(temas nacionales o internacionales) en el respeto de los Derechos Humanos, el
fortalecimiento de la democracia, el respeto a la Disidencia y la participacion de los
ciudadanos.

Farandula: EI mundo del cine, teatro, la radio y la television (local, regional y
nacional) seran cubiertos por profesionales de la comunicacion social y ofreceran
semanalmente sus escritos criticos sobre diversos aspectos.

Gremial y Sindical: Las relaciones gremiales y sindicales, los conflictos, beneficios,
elecciones y aspiraciones de los gremios profesionales y sindicatos contaran con el
medio de comunicacion para presentar sus ideas y posturas.

Internacional: Los acontecimientos que se presentan en el mundo, sus verdaderos
detalles y las partes que no reflejan los diarios seran ofrecidos por MAS Y MAS.
Investigacion: Esta seccion, conjuntamente con el Editorial y Opinion del Lector,
seran las secciones fundamentales de la revista. En ellas, se plantearan los temas y
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acontecimientos que preocupan a los venezolanos y en los cuales siempre hay algo
oculto o algo que aun no se ha dicho, ni escrito.

Opinion del Lector: Es una de las secciones més importante para la revista porque
en ella se recibiran las respuestas de los lectores a el trabajo que se hace en la
redaccion a la vez que sirve de vehiculos de comunicacién para que las comunidades
y ciudadanos se expresen en torno a sus preocupaciones, quejas 0 denuncias. Seran
validas para publicar en la seccion correspondiente sélo aquellas cartas que estén
debidamente firmadas y posean Nombres, Apellidos, numero de Cédula de Identidad
del autor y numero de teléfono del autor. Todas deben ser comprobadas antes de
publicarse. Igualmente, se verificaran los datos descritos.

Pasatiempo: Los lectores podran contar en la revista con una seccion fija dedicada a
la recreacion y diversion. Para Pasatiempo ofrecerd informaciones, graficas,
caricatura, chistes, comics, etc. para el disfrute de toda la familia.

Politica: Conjuntamente con Economia e Internacional la seccion politica sera un
segmento muy importante en la revista. Alli se conoceran muchas situaciones que el
diarismo no presenta y que MAS y MAS lo ofrecera a sus lectores.

Publicidad: Esta seccion es fundamental en cualquier medio de comunicacion social
por ser ella la Unica que puede garantizar el autofinanciamiento. Del contenido
(textual y visual) que presente la revista va a depender que nuestros lectores se
mantengan fieles y de eso dependerd el aumento o disminucion de las pautas
publicitarias. Si aumentan, hay autofinanciamiento. Si disminuyen en forma
secuencial, se presentaran serios problemas econdémicos para subsistir.

Suceso: Son los acontecimientos imprevistos que se presentan en toda sociedad
generando, lamentablemente, dafios materiales y humanos. Los lados no sefialados
habitualmente y lo publicado seran ofrecidos en esta seccion.

Tecnologia: Los avances tecnoldgicos y los Gltimos inventos y sus autores seran
presentados de manera permanente por ser un mundo donde cada dia hay situaciones
nuevas que obligatoriamente hay que resefiar.

Tribunales: Las relaciones humanas muchas veces se observan en los tribunales de
justicia y sus decisiones seran motivo de alegria para unos y angustia y sufrimiento
para otros. Permanentemente MAS Y MAS presentara diversos acontecimientos que
ocurren en el dia de los tribunales del pais.

7.b) Distribucion de Paginas

Las paginas de la revista MAS y MAS estan distribuidas en Portada, Contraportada y
paginas interiores que a su vez forman el todo del medio de comunicacion y su
distribucion obedece a la manera como el Editor decidio que fuese su presentacion.
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A continuacién se presenta cuadro-resumen de la distribucion de las paginas de la
revista MAS y MAS:

DISTRIBUCION DE PAGINAS

DERECHA IZQUIERDA DERECHA IZQUIERDA
PORTADA CONTRA INDICE POLITICA
PORTADA NACIONAL
1 2 3 a4
ECONOMIA EDITORIAL POLITICA PUBLICIDAD
NACIONAL MANCHON NACIONAL
5 6 7 8
ECONOMIA INTERNACIONAL INTERNACIONAL PUBLICIDAD
NACIONAL
9 10 11 12
ECONOMIA POLITICA POLITICA POLITICA
LOCAL LOCAL LOCAL REGIONAL
13 14 15 16




DISTRIBUCION DE PAGINAS

DERECHA IZQUIERDA DERECHA IZQUIERDA
ECONOMIA PUBLICIDAD FARANDULA FARANDULA
REGIONAL NACIONAL REGIONAL

17 18 19 20

FARANDULA PUBLICIDAD DEPORTES DEPORTES

LOCAL
21 22 23 24
DEPORTES PUBLICIDAD TECNOLOGIA SUCESO
NACIONAL
25 26 27 28
SUCESO CULTURA CULTURA PUBLICIDAD
LOCAL
29 30 31 32




DISTRIBUCION DE PAGINAS

DERECHA IZQUIERDA DERECHA IZQUIERDA
CIENCIA PASATIEMPO PASATIEMPO INVESTIGACION
POLITICA
33 34 35 36
INVESTIGACION INVESTIGACION INVESTIGACION PUBLICIDAD
POLITICA ECONOMICA SUCESO
37 38 39 40
OPINION LECTOR OPINION LECTOR GREMIAL TRIBUNALES
Y
SINDICAL
41 42 a3 44
TRIBUNALES PUBLICIDAD CONTRA TAPA TAPA
(PUBLICIDAD) (PUBLICIDAD)
45 46 a7 48
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DISTRIBUCION DE PAGINAS EN PROTOTIPO REVISTA

r 1 4
As MAs BABA Y
PARA VENEZUELA

Volumen I, No. | Bs. 1000 JULIO 2009

Dos millones de délares | OMAR VISQUEL: Adn o | Dudas en  muerie  de
i misica. | teming de jugar
Pig. 26

“OPERACION JAQUE": Un afio de vida w I

Pag. 1

REVISTA MAS y MAS PUBLICIDAD JULO 2009 PAG.03

LA TIENDA N° 1
DE VENTAS

www.electromundo.com

Capturadoras de TV ri
vidora | Todo para’| ", iiures
= H tu ipod
Reproductores
DVD « TV « MP3
g
WebCam con 4 Rr':d': rlrFI
Visién Nocturna e (s
= @
L -
“' Los mejores.
electronicos

Pag. 3

REVISTA MAS y MAS PUBLICIDAD

JUUO 2009  PAG. 02

YVelefonica

movistar

Pag. 2

REVISTA MAS y MAS POLITICA JUUO 2009  PAG.04

HUGO CHAVEZ: DERROCAREMOS AL
NUEVO PRESIDENTE DE HONDURAS

“Fxigimos a los integ del Alba d iones de

con Honduras, mis alla de meras declaraciones™.

e 1

De izquicrda a dervcha; Manuel Zelaya, Daniel Oriega, Hugo Chiver y Radael Correa al momento de
Hondurss.

Por Prensa de Nicaragua y Veneruela,
£l presidente Hugo Chivez llamé a los
goblernos  del  continente
demostraciones  de  solidaridad  con
Hondutas que  trasciendan  lis  meras
declaraciones y que sirvan paa reinstalar 2
Manuel Zelaya en la Presidencia
Honduras.

“Pido a todos los gobiemos del continente,
que no nos quedemos con n mer
declaracion.  No  basa  decir  que
condenamos; exigimos demostraciones de
solidaridad con ¢l pueblo de Honduras y

Pag. 4

con el presidente Manuel Zelaya”, enfatizé
en la renion que sostvo o grupo de la
Alianza Bolivariana para los Pucblos de
Nuestra América (ALBA) en Nicaragua,
“No s6lo hemos venido a dar declaraciones;
e un plan juridico, politico y social ¢l que
hay que claborar para apoyar al pueblo de
Honduras”, agregd.

Ackart que “no hay negociacion posible con
eston golpistas. Que renuncien. Hay que ser
muy firmes, como las rocas, ante unos
golpistas 4 los que hay que decirles que
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REVISTA MAS y MAS POLITICA JUUO 2009 PAG. 05

entrcguen el gobiemo al presidente Manuel
Zelaya y sin condicionamientos”.

El presidente Chivez desmintio que tropas
venczolanas estén_ entrando 4 Honduras
como lo han sedalado algunos medios.
“Nunca lo hariamos por ¢l sacrosanto
respetn a | soberania hondurcia. Aqui
estamos para apoyar respeando ¢l pucblo
duras”, enfatizd.

Manifots s et s ple e e e
2 los militares golpistas, 4 ese presidente, ¢l
usurpador y 2 quicnes los apoyan, les espera

Canciller Nicolis Maduro

GOLPE DE ESTADO"”

“AMERICA LATINA PEDIRA EL
ENJUICIAMIENTO DE RESPONSABLES DEL

Por, Luis Alcal
El Ministro del Poder Relaciones Exteriores, Nicokis Maduro Moros, manifesté. cse
domingo desde el Palacio de Miraflores que América Latina debe garantizar la derroea del Golpe de
Estado contra ol Presidenste de Hondueas, Manuel Zelaya , y cojuiciar 2 5us Responsables.

“América Latina tiene que garantizar I derrosa de cxte Golpe de Fstado y aderms tene que exigir, sin

la misma suerte que a b oligarquia
venczolana”, refinéndose a la derrota que le
propiné ¢l pueblo venezolano a los golpistas
venezolanos en el aio 2002, cuando saliv 4
las calles a restituie el hilo constitucional y
pedir ¢l retoro del Presidente.

s Ia misma oligarquia aqui, ali y mis alli,
la misma que se arrodilly al imperio yanqui
y apuiales la dignidad del pucblo de
Amética, pero ya basta, no pasatin los
golpistas, esc golpe esti destinado al
fracaso”,

REVISTA MAS y MAS ECONOMIA JUUO 2009 PAG.06 |

BANCOS SE REACOMODAN

Por David Rodriguez

La banea venezolana no cuenta con capital
suficiente para crecer v esti viviendo el “fin
de b diancion dd cido de erédito
bancario”. Asi lo afirma ol economista
Leonardo Buniak, quien sosticne

oot imomconon 30 06 e 4 cadkinde e
conforman el sistema bancario nacional —en
especial los bancos  medianos-  tienen
limitaciones y vienca operindo, con los
mirgenes laley.

Por otro lado, reficee que la ola expansiva
de Ia banca llegd a su fin y este sector ha
estado asistiendo a una profunds caida en su
rentabilidad . De hecho
esti convencido que ol impacto de las
javeas obligatorias de erédito v ¢l control
s tasas .k intesés por parte del
Gobiceno o afectando
m-gmumr.‘nm al  sector  bancasio
i los dltimos meses.

Frente a esta sifuacién pronostica que en los
priximos 24 meses no habri mis de 25
bancos en el pais, debido a un reacomodo
de los actores financieros, a través de

por las mismas delpropio
0. Comenta que cs muy probable
que las compras de sean

Ascgura que el promedio del ROE pasé de
31% al cierre de diciembre de 2008 a 23%
en febrero de 2009, mieniras que ¢l
S o e g
su juicio sélo tiencn “objetivos

subi6 & 4% del tonl de cridios. que
otorgan las instituciones bancarias.

ondicione.f et de Prskene smul Zelyn 3 e s R i 1 fondo pans o
uhradesche b g 1 e muy corn, e w0 pocd dale scpes 4 ox: pecen

itz e, Ik (oo b o i que o rspomsebio o st gl i, “olcods s
00 han dado la cara, pero que al final yan & ser descubiertos, nlinvlnrmlmdn-lru.\lmm

por Cama democritica  lon derechon constitscionales de hondurcao.
. sl o cancile veneaolano. ,.m,u.aamm«zum n compatia

a m.-mq-ln colaboradores y quc e s AW oo P R e

i oy sido un diferenees
o i L e e e e v
Vouabeon d Gedpo de i “Veacans Commeto doecn coa oy canclilses Easiopumaicaacs 7 de 1o
Aliemativa Bolivarisns para los Pocblon de Noestra América (ALBA) asi como con diversos actores
polkions  schles e Homdutas, besos ol paclosc maticn e o calls d s sy el
enfrentando exie Golpe de Fstado que tiene una factura oligiruica, medidtica, cxpress y

e ey ot
>

Destacts que la comividn vencrolana esta sctivada en Costa Riea apoyando sl Presidente de Hoadurss
Manuel Zelaga, “estamos en contacto para la convocatora de esta Cambre presidencial en Managua o
va coincidit con T cumbre del Sistema de b Integracidn Centroamericana (SICA)",

Pag. 5

REVISTA MAS y MAS EDITORIAL JUUO2009  PAG.O7

6oln QuereMos Que

€L PoeBlo Op/NE
¢?eR QRUE TANTO MIEDO
v\oc-v.Ac\A <

hechas por “actores privados cercanos ol Nacionalizacion sin sentido.

del Ejccutivo en mareria de apovo a 105 e bunca pablica que el Gobicro ha venido
sectores productivos y & los polos d¢  congiruyendo en los iltimos ados.
desarrollo definidos como claves pars el

proyecto socialista. No obstante explica que, s bien ésta es la

gran enridad que necesita ¢l Ejecutivo, la
Nothalied cridis bncacta nacionalizacién esti destinada 4l fracaso
Sin embargo, resala que 1o habed una crisis  Pordve un banco socialista no seria visto
e sistemn. Foanciers venczolano como €90 U cgoco que pudise genru <l
ocurrida a mediados de los aios 90, pues fendimicnto suficicnte pars mantcncrse e
thoms exisen mejores pracricas bancars €1 Hempo. Recuenda que una. institucidn

financiera no pucde llgar a ser exitasa s la
q\!qﬂmlmlmqﬁuﬂhdﬂpﬁuﬂn asaciens oy
Comporativo & una supervision basada en ¢l Misma s8lo estd subordinada a objetivos ¢
riesgo.
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PEREZ VIVAS DISPUESTO A IR
A LA CARCEL DE SANTA ANA

- Ocars I Universal)

Bl gobemadoe del estado Tichira, César Pérer Relterts que actia apegado a la ey recuriendo a la

Vivas, acusé a gobierno nacional de supacstamente  empresa privada para cooperar con ln formacidn ¥

pactar con Ia guerrill para vinculao con grupos doracidn de Poli Tichira pese 4 ls scusaciones del
pacional

Pérez Vivas djor gue “pasccen v s cpece de. Fl prosdense de s Repiblcs, Hogpo Chiver,

dn-ulhm-ddTﬂinMpruﬂm estin jugando contra b misma patria y esa cs may
opers & sus anchas grupos del Fiéeto de grave. Por s les digo que anden con. mucho
5 v
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SUDEBAN: NUEVA CARTERA AGRICOLA

Por José Pés
La Superintendencia de Bancos y Otras
Instituciones Financieras (Sudeban) asumiri
a partic de este mes de julio el control del
aucvo Manual de Especificaciones Técnicas
para el sector agricola del pais.

Fl nuevo instrumento tiene como objetivo
obtener de manera mis ripida
segura la informacion generada por las
instituciones financicras fespecto a dicha
crters con la finalidad de reforzar la
pestion de  supervision, fiscalizacion y
tegulacion ejercida ¢l estado venezolano.
Una de la ventajas del manual es que toda la
informacién con relacion a b cartera
agricola que actualmente es remitida a
Sudebun 2 través de diversos formularios
seri centralizada, incorporando  algunos
campos adicionales entre los cuales se puede
mencionar la superficic de la unidad de
produccion, los rubros prioritarios, sector

Pag. 9

de b produccion y supervision de |
provision.
Con la entrada en vigencia del Manual
Especificaciones Técnicas scctor
ola, la Sudeban podsi verificar el
cumplimicnto  del  porcentaje  minimo
requerido para el sector agricola; minimizar
el procesamiento manual de la informacidn,
o cusl garantiza ¢l mancjo de informacidn
oportuna y veraz; asi como recibir toda
data a través de meeanismos electrinicos
respuardando la confidencialidad de I
misma.
Durante dox meses consecutivos a partir del
1° de julio de 2009, se wilizarin de manera
simultinea los formularios anteriores y este
fuevo  sistema,  hasta s completa
adaptacion,
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NUEVAS REGLAS PARA WALL STREET
i

Kl presidente Barack Ob:

Pur MAS y MAS
La acnual crisis de la cconomia mundial sc origing
en o sistema financicro ¥, como

h su aprobac

dicen los expertos, por alli deben comenzar las
soluciones. Hace 80 ados, cuando se desatt b
Gran Depresion, ¢ Congreso noreamericano
aprobé una gran transformacidn en las reglas del
jucgo financiero, algo que fue fundamental para
superar exa debacle.

Abors, ¢ presidente Barack Obama scaba_de
presentarie al Congreso una reforma financiera

bautizas la reforma como "una noeva fundacidn”

ajuste 2 los bancos, sino una refoma culrural
espectn ese pais.

Obama critica a Wall Street

1 propio Obama ko plantcts ssfal decis que "una
culrura de " neaizd no sélo
e Wall Strct, sino también crire las suroridades
¥ hasa en ¢l ciudadano del comin. De exa
mancra explicaba que la crisis fuvo como odgen,
0 en un error o un descuido de algunos actorcs
del mereado, sino de acruar v de
vivie: desde ¢l alto difectivo que permitio
excasiva creatividad con complejos mecanismos

csgoson, hasts los

del sistema
Aunque suene pretencioso, este nombre ticne

tmos 20 ados g levaron al pais 3 1 peor
deprosidn desde 1929 o s simplemenre. vn

Pag. 1

por ellos
£ ot b oy e

eres adicionales 3 1a Reserva Foderal (hanco
centnal  estdounidense)  para s ¢
iotervenis  cualquier I
epemieaio v g pn ol s Adcnke 6
crea una Agencia de Proteccion al Consumidar,
e ramitar y resolvers todos los

1
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VENEZUELA EXIGE AL FMI

El minisro de Finanss de Venenucls, Alf
Rodriguc, feicits a Ia ONU sobre ks necesidad de
ayudar 2 los paises en desarrollo a superar I criis
“Toda ver que ln crisis o5 global, ésta no scepta
sino soluciones globales por cusno no existe ni u
s6lo cudadano en ¢l mundo qoe 00 se haga visto
afctado por ", difo Rodriguc

1 6ot euird iendo 1a maneda de cambio.

Vencruela, adelantamos I dea de que cl pais sirva
omo sede 2 o que tenga que ver con el debate
sobre procesos de integracion regional®, indic ¢l
Fin otm onden de ideas, anuncio que las Reservas
Internacionsles de Venerucl subicron 3 29.988
millooes de dolares, Jo que eprscaia un
584 milones de dolares <

Cree el ministro que es “imp
demors reformacor
Monctario Intemacional (M),
un mecanismos de solidaradad regionaks que no
apliquen condiciomamicntos periudbcialcs. pars los
paies en desarrollo,

“Ein ¢l eas0 de América Latios, y en particular

L 29150 millooes de dolares e
o BCV y 829 milloncs
stabilzaciin Macroccondonica
(FE), mecanismo creado paa - conmrarsestar
tesgos mayores en b economis.

Petrileos de Venezuch inici la
Guaysqilco el

PDVSA INICIO wwnuon DE GAS EN

ECUADOR
de un pozo exploratorio en ¢l golfo de

fucron perforados.
pmﬂeuyp'mu-p-up

mlWylMenh-luuwﬂmd
taladro venezolano

dmaamm,m

presencia de
S
" seiald la

unos 40 millones de-

puﬂndﬂq:huﬂ-mhhhmadgd&deﬁwymymmhm

Péag.
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conflctos geneeados poe pricticas abusivas cn
tarienss de crédito, hipotecas y otras clases de
prestamos,

D cus gk, e of Conslo de Rl

dedes v B 4ol e
conmliza la supervision de las medianas y
pequeiias entidades e ol nuevo. Supervisor

al

0 se queda en noeva burocracia
s busea que las enndades
base de capital y o nivel de
Vica,  simplemente,

en cad cjereicio,
Lo fondos de derivados (donde s origing bucna
parte de la criss de Jos eréditos subprime)

ciastrarse ante ha Sceurity and Exchange
Commission (SEC) para ser vigiados de cerca

Nuevas Reglas

Habed nuevas reglas del fuego pars las agencias

calificadoras y sc les pondria una superviside mis

dura 2 s bonificaciones astronomicas que solisn
i, aun e mecho de 1 criss, en W t

Fl asuno exige de um precision de cinjano o

exquilibrista. Ya en Wall Street muchos pusicron el

TARJETAS DI PRESENTACION
VOLANTES - AVISOS - PENDONES
ROTULACION - PUBLICIDAD EXTERIOR

0412447.03.14 1 0412-136.55.5
seraphim2312@hotmail.com / artesend@gmail.com

Pag.

grito en el ciclo, pucs consideran excesiva la
wriidades y los salarios.

decisian respecto de
Orro
crisis que ya

ercen que exta gulacién para una

serviri para I

N
Universidad de Chicago, ke difo al diario Wall
Stret. Journal, que *el proximo_problema. o
serin los valores sespaldados poe hipotccas”.

Micntras que unos creen que las nommas se
xcoden, otros penian e f sk e g o

mitad de camino;

Jesestimular  excess

sl psiys

plant o Europa
Fl Congreso tienc la iltima palabea, y of debate

seri lango v tormoso. Obama cses apuntando &
cambiar s mentalidad norieamericana en temas
financieros. Quiere que los nuevos héroes del
> scan aqucllos magos que convera
unos cuantos délares en millones y millones, au
a ricsgo de quebrar al pais; para € lo importante
s generar riqueza cn un marco més ético y
restrictivo que antes. Fs un asunto de valores

RE. V- 200598176
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Muerte de Michael Jackson

| 4

Alos 12 afios | Alos 35 afos

PERSISTE SOSPECHA DE SOBREDOSIS

En su velorio

oty e m....a My, coiilogode Michael Jackaon, informeron e q\mln libre
in e posible sobevdos como cauaante dela muerie dl "Rey
o pee e

Por Univiidn.Com
Segin Edwand Chemoff, abogado de
Murray, principal testigo del fallecimicnto
del cantante, ¢l médico eacontrt a Jackson
ya inconsciente cuando entd “de forma
ion ¢l pasado 25

formita® cn su
junio,
El encagado de la defensa legal del

candidlogo,  asegur  ademis  que
"absolumamente falso® que su cliente haya
inyectado un potente calmante 3 Michael
antcs morir. "No hubo Demerol, ni
OxyContin”, insistio Chemoff al diario Los
Angeles Times.
Conrad Murray quedt en libertad y libre de
sospecha tras ol interrogatorio de tres horas
al que e some policia,  seg

informaron hoy sus  representantes.
parecer ¢l médic
¥ dio informacidn “de ayuda” a
que llevan el caso Jackson.
representante  del  doctor, Miranda
Seveik, ascgurd que de ninguna manera ¢
sospechoso en ol €10 y que en su pap
como testigo de la tragedia, "ayudd a

s circunstancias alrededor de la

idens

muerte del icono del pop v a clarificar las

Por otra parte, el departamento de robos y
bamcdios | dgee. 8 Bk
por lo que ha
trascendido, carceen de pruchas para sciialar
algin tipo de  com |
alrededor del repentino falk
Jackson.

investigacidn

Todo indica que habri que e
que se divulguen los resultados finales de las
pruchas tosicologieas de I autopsia

realizada por las autoridades del condado de
Los Angeles para conocer ot sesancia
habria consumido Jackson antes de moris

Lo forenses afirmaron e ey

»uhu estado. tomand

n médica, por lo que
i ke i e oo el

S0 Cocomda toka s ph candieco,

Pag. 13
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Quicn realmente cra?

Michael

Por Lois Jackson

el Pop eciable cantidad d
Rock with Yon't stop u et enough)
¥ lea o ¢l anticipy r
endria después en la carrera de M s
\ o [ fa de
Jas listas coma sencillos, tanto amencana
bricinicss, en v stnue A
" u cor " antados con P

Jackson
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Ademis, algunos medios de informacion,
ado que Michael Jackson estaba
acostumbrado a fuertes calmantes, tales
. Dilaudid y Vicodin.

han a

como Demer
En csa misma direccion apuntaria cl

testimonio realizado por la ex asistente del

intérprete, Grace Rwaramba, quien revel
que twvo que “realizar un lavado de

estomago muchas veces al artista” y que

“siempre mezelaba mucho”, dijo Rwaramba
en referencia a la ingesta de medicinas de
Jackson™. Rwa
Los An
gada p

dondc sc cspera que sca

interro a policia estaral

Los resultados de la autopsia oficial podrian
tardar hasta scis semanas, debido a los
causes que marca una investigacion policial,

por lo quc los familiarcs de Jackson

decidicton realizar una segunda aut

pero independiente, cuyos datos. pod

conocerse  con  mayor  velocidad.

A pesar de que no hay pruebas que sefalen
Ia mala praxis del doctor de Jackson, sus
allegados creen que el doctor no deberia

quedar libre de sospecha ain, difunds

Los patientes de Michacl cuestionan la

capacidad de Murray e que la
llamada de emergencia efectuada desde la

e para pedir auxilio s

casa del ca

teanimacion  cardiopulmon:
sobre Jackson se hizo de forma
orreeta. Por lo que esperan que los
anlisis hallen una droga en el cuerpo de su

familiar, que transforme la  investigacic

rutinaria en criminal,

Al momento de n muerc,

Michael Jackson
pesaba 51 kilos

La ooticia de la mere de Michael Jact
conmovio al mundo. Ahoes teascendit qoe <l
estad de salud del ey del pop sc encontraba muy
deseriorad

Seisin ¢f medio britinico The Sun, la svtopia al
cuerpo del cantaate reveld que al momento de sa
e Jackaon, dc 50 s o posb 31 ik,
Adermis, s comproba que teaia resos de pasallss

in o de muerte, ol
oo bbb el
o plactuscl de jodoge 'l s 4

Michue Jackao sicampre exivo delgado.

Pag. 14
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En junio de 2010

CHIP ELECTRONICO PARA TARJETAS

Por Jesins Pérez.
La Superntendencia de Bancos y Otras
Insiituciones Financicras  (Sudeban) estima
que para finales del primer semestre del 2010
o sistema bancado nacional aplique
instalacion del chip electronico cn lax tarjetas
de débita y de exédito con ol fin de mitigar y
evitar el fraude con los medios de pago.

Asi lo manifests el nrular de este despacho,
Edgar Hemindez Behrens, quicn seald quc
ol tema esti siendo analizado mediante una
mesa de tmabajo con representantes  del
Consejo Bancario Nacional (CBN) y h
Asociacion Bancaria de Venerucla (ABY).
Las sutoridades bancarias del

estudiando las experiencias de los
umaawahm,h

que s insuale o chip electronico en lay
tarjetas de crédito y de débito. Se estima que
habri un gran avance para diciembre de este
a0 y pensamos que para junio de 2010 todo
cl sistema bancario venczolano debe estar con

De acuerdo con Heenindez Behrens ya esti ¢l
cquipo de trabajo precisando los desalles para

Pag. 17
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Pero 2 Ia hora de seleccionar personal, como se

2t de unas nomas ticitas que 00 estin excritas

en ningin reghmento, e muy dificl encontrar
bas. "l empleador sicmpee podi coprieir s

el otro tenia mejor perfl’, afioma Serna.

cas todas as re

Caso Crise
Lucgo de hacer un andisis de todos los candadatos
pars un cargo e una mulinacional, Quiroga,
entonces cjecutiva de una agencia. cazatalentos,
select dos

b en un programa de becas para jovencs
o Bl o . Usverid 3 v \.,.na,
cvennn que ha sido dificl encontrarkes puesto 4
pesar de que estin tn preparados como ot
cpresado de ese mismo plantel. "Es uoa sociedad
fevirquica y eso esth escrito en ¢l cercbro de

Lay que educar a los pobres
A naiz de esw expesiencia ol ex aho funcionario se
ha dado cucnta de que bo que se necesita 1o es s6lo
educar » ks pobres, sino 3 toda la sociedad para
acabar con esas actitudes prejuiciosas y romper esas
barreras

“Esto sucede —exclama- porgue, come estin lis
coms e uceded 0o e o s e emenso

por cducsciin. Se necesitan  acciones
.m.rmmmmmluu
oo en Ia hofa de vida, para que en un proceso de
seleccitn todos Jos candidatos competan en franca

Martha Ve, de ln empresa de consultoria
Asistos, dice que es muy ficil saber el estio de cada

apud o soirnnes & hacr sus hojs de vid,
cusndo viven en el sur de Bogoti les prohibe que
pongan esa direccion. También los ascsora en su

o ciudad, "En Bogotd friegan mucho por la
‘apariencia®, dice.
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En Colombia
EMPRESAS PREFIEREN A

Por Semana
Jaime Marilio, eclogo de la Universidad Javerians,

Murillo, quien tiene rastas hasea la cincura, 0o podia
creerlo. "En la convocatoria o dec que s era un.
requisito pars conseguir ¢l cingo”, dice.

28¢ trata de un ciemplo de discrminacidn o tienen
s cmpresas derecho @ decidit con quién mabaia?
L

LAS RUBIAS

restaueante exija o chef de cocina ciertas nomas de
e como usar gorro para  pel
EJ problema scggin Isabel Londodo, consultors en
cducacin, e que muchs veees b linca

e 00 e discaminaciin porgue la- excopencia

directors de recursos humanos compaia
bogotana. Las apenciss cazatkotos e
ellos siguen los parimetror de sus

!
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¢CREE USTED QUE EXISTE PERSECUCION

POLITICA POR PARTE

DE LAS INSTANCIAS

JUDICIALES Y POLITICAS DEL PAiS?

quh‘mmuﬂm,pmpodﬂmp\mmdebmhdn'dmﬂ-h

violencia, ni a

subversion de las leyes

Dumont
Es obvio, dl gobicmo de Chivez no pucde
tapar ol sol con un dedo, Las insancias

Elisandro Ortega

Este gobicno o que i sabe hacer muy bicn
s trata al puclo Venezolano con personas
imacionales, que no sabemos pensar por
nosorros mismos, ¥ pot lo tato nos tienen
wedentqnemhypu!emdﬂpnﬂm.

Toralmente injusta es persecucion politica de
Chiver

jakpares.
Si de una manera vulgar y descarada

Carlos Alemin
S g ek w0 s o
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¢CREE USTED QUE EXISTE PERSECUCION
POLITICA POR PARTE DE LAS INSTANCIAS
JUDICIALES Y POLITICAS DEL PAiS?

Por cortesia Globovision

Recucrde que Ios comentarios, para poder ser publicados, no deben incitar al odio, ni 4 la

violencia, ni a la subversion de las leyes

belironi
Absolugmenre, 5. Acenuac la dicradra ¢ ol
objetivo del gobierno en 2009

Alvaro Cedefio
Gom o e e o e ol e ke

acabara b teta o clos. Que impotenci y quc abis
Yonathan Medina
S

Mario Caseria
Por supucso que existe persecucion solo que 10 1

que
camino pars intentar cubanizamos solo que hay un

@eddic_c65
-desde Tos inicios de est nefasto gobiemo

&

hacen o que ¢f presdente Jes

dejar perseguir y
2 dar cuenta de la fueeza del puchlo mis tempeano.
qoe arde

@usbadel
La persccucin politica cs un hecho

@Beitax

(Claro que 501 Todo en cxe pais cs persccucion
politca, » menos que splausdamos como focas. ¥ 2
nivelde jsticis, i hablar_.
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UNA PROTEINA CONTRA LA METASTASIS

Por MALEN RUIZ DE ELVIRA

La lucha contna b metistass, b
iseminacion del cincer a otros drganos
diferentes del originalmente afectado, s ha
convertido en ¢l frente de investigacion
oncoligica mis activo, Los intrincados
mecanismos  celulares se interrogan en
deulle para ver como se puede frenar el
peligroso viaje de las células cancerosas por
¢l wmente sanguinco para colonizar otros
lugares del cucrpo. Si no hay metistasis cs
mucho mis ficl curar un mor porgue cl
0% de has muertes airibuidas al cincer se
debe a su diseminacion a Grganos sitales
como el pulmon, el higado, los huesos o el
cerebro en un proceso que pucde dumar

aidos sin ser advertido.

En los ilimos afos sc han identificado

relaciond con ¢l meabolismo de los
lipidon®, xplica Joré Miguel Lipez Novos,
catedritico de gia en la Universidad
de Salamanca, Mis tarde se ha localizado en
muchos otros procesos del cucrpo, incluso
en Ia leche humana, pero nunca se habia
relacionado con la metistasis, con el cincer.
Il descubrimiento Jo anuncian cientificos
es nses y norucgos en b revista
Proceedings de la Academia de Ciencias de

Estados Unidos. Han encontrado q

algunos umores inducidos de prostata y dc
mama que resulian no ser memastisico
producen  grandes  cantidades  de i
proteina, y al reves,
A través de una cascada de activaciones, gue
incluye el conocido supresor umoral P33

llama Prosaposina_y no cs nucva para los
‘bioquimicos. "Se identifics en 1989 y locgo

Pag. 23
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BRECHA DE GENERO

mujeres?
hicieron esa pregunta David Forman y un
grupo de colegas suyos en el National Cancer
lm:lhne Network. La mayoria creia que
e S e el
Gt e e
cifras de incidencia y muerte de cincer cntre
2006 y 2007 en hombres ¥ mujeres en el
Reino Unido.
Encontraron que e general los hombres

REVISTA MAS y MAS CIENCIAS

R Ia poblacion masc,

el género masculino esti més propenso al
cincer. Una hipdresis es que las mujeres s
cuidan  mis.  Ellas 0o sélo  acuden

o Ia notcia ha alertado a las
cientificas. Se caleula que ¢l 50

por ciento de los tumores < pucde prevenis
con cambios en am*mu

plva:q’l-m que ese
loﬂuwdnl dixSu‘ﬁlkddepu:l
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explica Roger Gomis, experto en este tema
del Instituto de Investigacion Biomédica de
Barcclona (IRBB), Espaia.

El trabajo es interesante porgue hay pocos
de este tipo, indica Gomis. La pateate ya
esti solicitada, por si el hallazgo se tradujer,
en un fururo todavia lejano, e un nuevo
tratamicnto.

“Aungue no pudiéramos impedie que los
pacientes  contrijeran  cincer  podsiamos
mantenerlos libres de metistasis”, comenta
Randoiph 8. Watnick, del Childrenzs
Hospital de Boston, que ha dirigido el
trabajo. Lo inicid por sugerencia de Judah
Folkman,  recientemente  fallecido,
considerado el padre de la angiogénesis. Fue
o primero que se dio cuenta de que las
células tumorales necesitan que se formen a
su alrededor nucvos vasos sanguineos para

sobrevivir.
Ya  existen

que relaciona la activacion de un supresor
wmoral con la inhibicidn de la angiogénesis.

2Y ahora qué?
“Estas investigaciones son de fronten”,

comenta “abren venunas  de
oportunidad y es a posteriori cuando se ve
su utilidad.

El cientifico norucgo, Joan Masaigué, fue
pionero en dasse cuenta de que la metistasis
es tan importante, pero fue hace unos cinco
afos, gracias en gan parte a su trbajo
anterior, cuando se pudo empezar a trabajar
en ello. Antes no cxistian la teenologia y ¢l
conocimiento necesarios”.

fuuhmtc el cientifico, Roger Gumu.
ar ol mslado de
lmunpoums 41 aplicacion clinica existen
mes  aproximaciones:  a)  probar
medicamentos  ya  existentes; b

a los nuevas.

trabajo 1o pertencce a este mismo grupo, ya

objetivos moleculares para los que va
existen i o activadorcs
desarrollados y ) En casos complejos,
desurrollar nuevos procesos que llevan
Varios afos, pero €50 0o asegura el éxito del
ensayo.

cincer.

los primeros genes cuya activacion
al de mama hacia el pulmdn.

3

1) *La metistasis, el proceso por ¢l cual un fumor coloniza otros Grganos a través de
los vasos sanguincos, s responsable del 90% de los fallecimienios en enfermos de

2) *Uno de los equipos mis avanzados es el de Joan Massagué. En 2007 dio a conocer
Glimo hallazgo de su grupo, publicado el pasado mayo en Ia revista Nature,

explica como a través de tres genes identificados las células morales logran entrar
al cercbro y dar lugar 2 un nucvo tumor.

andmala facilita la diseminacion del mmor

Pag.
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Estoy siper contento

e va a explotar ? el Ie su vida,
"Hoy b a lo f

Saldn de 1a Fama

¢ 4 Cooperstown s la préxima
Oma
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OMAR VIZQUEL: “"QUEDA
AUN MUCHO POR HACER"

s al bate y

ot lo gue augura bucnos comentarios sobee su actuacidn.

Por Victor David Melo Zrita

(EL UNIVERSAL).
Al 1

REVISTA MAS y MAS DEPORTES JUUO 2009 PAG.28
BRASIL 3, EEUU 2

DIGNA FINAL, DIGNO MONARCA

[T —

Todos coinciden en ascgurar que Brasil y dos cquipos hubicra perdido o hubicra
Estados Unidos ganaron. Un equipo tenfa  ganado, El futbol demostnd que es coestion
que perder y ol otro ganar, Cuslquiera de fos e constancia y  dedicacion.

Pag. 28
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Cruclgrama MEDINA
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UN HOMBRE LEYENDA

La vida del mago Houdini siguc spasionando o
i obed o vil e cttcsaek Fockuemean ca Turope

JULIO 2009 mun]

83 afion de s muerte. Una nucva

i Muertes por Peritonitis
mucrte. O mis bien, desafiarl. Después de Tal vez en verdad lo fucra, pucs a 83 aios

Cucntan que lucho mis de 10 minutos,  ltimo gran Mago, protagonizada por Guy
micntras tragaba tierrs, prcsa del pinico por  Pearce

, c.h-mmdemlnmawd
10. Almadeabas.

11, Letra rperida. Asi empiczan muchos cucoros.
12, Continuacion del | horizontal. Dentro de....
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Si su vida ¥ su muerte siguen despertando
fanta fascinacion es porque sicmpre fuc un
hombre lleno de enigmas. El mundo atn se

entraiias de un "monstruo marino”, segin
explic a SEMANA Sid Fleischman, mago y
auor del libo Escape. "Cuando  esta
criatura, que nunca fue  identificada,
apareei6 flotando en las costas de Boston, é
quiso hacerse publicidad, se introdujo en su
interior y aunque casi se asfixia por los
gases, sald victoriaso”.

Muchos aiin tratan de descifrar las técnicas
del mago, y siguen generando versiones
como que habria sido agente secreto al
servicio del gobiemo esadounidense y !
brtinico, que ftenia una relacion  de
dependencia enfermiza con su madre, 0 que
pudo aber sido asesinado, al punto de que

"Fue en realidad Ia primen superestrella de

alla inteenacional. Vivié en una época en la

que mochas personas se sentian oprimidas
5 A

retener”,

Pasa que Harry Houdini sc convirticra ca la
celebridad mejor mde-umpomm
m.mm. anos de dificultades. Fn
TE70, oon 8 4. aton i’ ‘adad, i

Weisz, su nombre real, protagonizo su

primer escape: su papd, un mbino judi,
ecits abacclonas Budapest para trasladarse
a Estados Unidos, al parccer huyendo del
antisemitismo  hingaro. Ehrich, quien
escasamente fue a la escucla, ambién tuvo
que escapar de la pobreza y ayudaba a su
papi a sostener una familia de siete hijos.
Lustraba zapatos, vendia peribdicos y
trabajaba como aprendiz de cerrajero. En su
barrio tenia fama de ser "el niflo que abria
cualquier chapa”, Tncluso en una ocasion un
policia le pidi6 ayuda para que le quitara las
esposas a un prisionero porque su llave se
habia roto. "Ese preso es la unica persona
en el mundo apaste de mi exposa que sabe
como abri el cerrojo”, confesaria Houdini.
Tanto lo mareo ese episodio, que aios mis
wdc conventido en mago, rewaria a_los
de cada ciudad a que lo esposaran y
olrecs 100 dblares s quien lograra retenerlo.
Nunca tuvo quc pagar.
Empezd a los 9 afios

Su carrera comenzo con el Circo de los 5
cemmevn, gue e 1o 9 . Commo aca

Pag. 31

pﬂnfmﬁmmpuhhmddm&yd encmistad de los cxpiritistas, pucs llegs 2 la

conclusicn de que eran unos farsantes, y se

Convencio al piblico de que dedict  sacar a b luz sas trucos.
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No se equivocd, Se casé con la cantante y
bailarina Beatrice Raymond, quicn scria su
asistente en sus primeros cspecticulos
1900 sc fue de gia por Europa y alli
conocio la fama, cuando se soltd de una
viga a la que habia sido esposado por el
superintendente de Scotand Yard. Desde
cotonces, empezo a saltar encadenado a
rios, y @ lanzane desde puentes con una
camisa de fuerza, para desatarse a la vista de
cientos de espectadores. En Alemania,
demandé a un periddico por atreverse &
decir que sobomaba policias para que
secretamente le dieran las llaves. Y pam
limpiar su nombre hizo uno de sus
espectaculares g en el juzgado.
La Tortura China

A su regreso a Iﬂzdrs Unidos, su
popularidad sigui6 cn ascenso: desaparceid
un clefante en Nueva York, y en
Washington escapd del pabelln de los
nmdu-dm Alccrt al tiempo que los

encontrados en celdas
e D ¢ tuco  mis
impresionante fue el de la celda de tortur
china. Houdini era esposado, sumergido de

Era un egdlatra

Cucntan que era capaz de dislocar sus
hombros y gue por eso las cadenas s le
resbalaban, Dicen que podia cnsanchar su
pecho micntras lo sujetaban de manera que
cuando volvia a su estado nomal, la camisa
de fuerza le quedaba floja. También que
escondia llaves en su boca y en otros
orificios de su cucrpo. Que hacia mucho
cjercicio y sc sumengia en su tina a diario
para cntrenarse cn aguantar la respiracion
bajo ¢l agua.

Houdini cra un egolatra, un macstro de la
autopromocion. Quizis ¢so le costd la vida.

‘Aunque ¢l mago asintio, no fuvo ticmpo de

o a noche ke
cmpezaron fucrtes dolores y tras varios dias
descubricron que tenfa apendicitis. Pero s
nego a ser aperado de inmediato porque el
show debia continuar.
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TRABAJADORES RECLAMAN
CANCELACION DE DEUDAS

Luis Lira, Dirigente de los Tribunalicios afirma
son varios millones lo que debe 1a Magistraturs =
fom trabajadores de los tribunales del pain

Por Luis Lira
Los abajadorcs. ribunalicios salicron una ver
mis a4 b clle a rechmar o remso o b
cancelacion de deudas contractuales pendientes,
churendo aumento salarial po
Direecidn Ejecutiva de s Magistratura.
El vocero de Jos trabajadores de fos tibunales,
seiuld que hablan convocado 3 asamblea “en
virtud de b burla  del engano, de csra gran farsa
que tkne b Dircecin  Fjecutiva
Mlagiseraturs en selacin con el contrato colectivo
y s demis revindicaciones saatiales
Advirtieson que ¢l Poder Judicial 00 cs  que sc
mancia desde ¢l Tribunal Supremo de Justicia,
sino que son todos Jos Tribunales de la Repiblica
y Jos trabajadores s0n los que tratan de prestar un

v

Dijo que Ia Direccisn Epecutiva de ks Magistraoura
“ "

ciusuls pemal y evade la it
colcctivo.

b b do oAbkl
Metropolivana  de  Caracus  que
0 50 o sacesien o o

Lira
Teabajadores de I alcaldia’ metropolitana, que
shora dependen de la icfa de gobiemo del

T | Distrivo Capital, protestaron este lunes poe los

pagos de salatio y por los tickets de alimentacion
atrasados. Aseguraron que con s administracida
del alcalde metzopolitano os pagos licgaban con
puntualidad.

“No ex posible que nucstros hijos estén pasando
hambre por colpa de un bendito capricho de
imponemos & una auoridsd dnica aqui cn el
distito metropolitano. Cuando Lederma tenia
sus recursos, nosoos  veniamos  cobrando
nuckos pagos y mucstros pasivos laborales
puntulmente. Una ver que s hiro b
transferencia de Jos recursos, 4 o tenemos
qukn nox dé respuesta de nucstros pagos”,
it el mbojador Yot Saaven

Informaron que las manifestaciones continuarin
en lon proximos dias, per que continuarin
cumpliendo con sus funciones ¢ lnvicaron 4 los
trabajadores de dependencias metropolicanas ea
igual situacidn a unirse 4 b protesta.

Pag. 33

REVISTA MAS y MAS. TECNOLOGIA

JUUO 2009 PAG.35

lecomunicacioncs

envidisdle »

generaci
2 través de redes miviles, p

“Venezucl coenta con una oferta de servicios de
que no ticnc nads que
Incluye servicios de tereera  vee
s velockdeden de davos taasnbidn de deon, i tl e

Conexién con paises vecinos
Una novedad e la interconesi

solamente paza vor

ando por redes fijas,  de fibra que va desde Puerio Ordaz hasea Sana
inalimbricas, tipo IP, aperadores de TV cable g

Elena de U airén, comenzarn # llevar trifico del

ofecen telefonia ¢ loerner (mple play) con  nome de Brasil que va & transiar por la red de

servicios compontivos que van  desde
cionsles ccntrales privadas, rodes [P qu

n poe sarcie, fibea dpeics, cable com

o mdio (red inalimbrica)”, sed

i
peesidente de Casere,
Anota que 0 hay demand

las CANTV para salir ol exterior.

Colombia desarrollaron dospuntos  de

o por San Antonio-Cicuta y otro
por un punto por Hueseecn (Zuba). Ya

comenzaron a sacar wifico de Colombia que pasa

cprimida, pues hay por bas redes de CANTV hacia  cables

suficicnte oferta v servicio inmediato de b mano de  mremscionales

proveedores de todos los tmatos, con mésculo

financicro para acometcr

Un pais 3G.
oyecton de todo tipo en  Fl desplicgue de s redes miviles de tercera

istima que estc a0 ol sector inverari 6000 generaadn  UMTS  (Universal  Mobile

millones de bolivares fueries.
Las inversiones de CANTV

En lo que e i ANTV, su inversion pams  esta ofteciendo serv
le 1.200 millones de dobares, una cifrs  dado cucnta  recien

sl de  CANTY plvde”, segel e S

“Exe presupuesto de inversiones de 1200 g

de dolares no lo esamos afecndo porque ¢l

pas System) coatinis avanzando en
el pais, Digiel, que desde finales del afio pasado

os méviles 3G pospago, ha
de b insualacidn 200
estaciones de su red, ol cierre del peimer trimestse
deok

Telccomuni

istar, cuya oferta de servicios €3 pre y pospago,
omett la primers fase de su red en bs Gran

lincamiento ha sido que o ritmo de inversiones no (<|ncn v actualmente ejecura la segunda fase de su
s debe . Nieoros o s de cxpanin s de fcasrcs g conempls sl
de la infr de del

pa”,

todo el pais
Frevidgerses) que iniciark proximamente <l

ez
Reslta que los mayores proyectos del plan de  dosplcguc de su red UMTS, por ko que es de

inversiones comprenden tres % ircas,
peimens e cobertura “donde tencmos plan de

La  presumir que a finales

de a0 todo of pais estark
ahumbeado con servicos méviles de  tercers

Hiocas, mayor buells de cobertura de la red movil,y  generacida.

despliegue de antenas surcltales”. La segunda dres  Estos proporcionan al usuario a venoja de un
e la actualizacion y modemizacin tecnoldgica de  mayor ancho de banda mivil, que significa
las tres placaformas de CANTV. Una es b red  concctividad  inmediata,  navegaciin  web,

movil doode ya esth pricicamente concretada la

¥ comeo iastntineos, en 1 palma de la

mensajerta
huella uno a wno de la red GSM sobre la red  mano. Todo un hito e materis de productividad

CDMA, Finalmente, b irca del plande  par p Pymes y grandes
inversiones esth teferida  su ver 4 tres grandes  comporackones.

proyectos de trnsformacion del Estado que L pregunta es si con las restricciones a los délares
engloba intcreonexion de escuchas, interconexidn  Cadivi za cuinio sc dispararin los precios los

alimentatio, como PDVAL y Mercal

Los subsidiarin los proveedones?
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TELECOMUNICACIONES
VAN VIENTO EN POPA

del control

La tecnologia en Vencrucla cada dia ex mis avanzada y confronta ¢l problema de la restricciones propuas
coetrul de

Por Argélida Gomez
Las wlecomunicaciones e Vencrucls goran de
boena slud. “Flaa o pasado 0o teobmos
ninguna schal de desaccleracidn’”, indica Franco
She, viapemdns coomio de CANTY, sien
en crish y que hasta
shor lon usuaros o han disminuido el uso de Jos
servicios que ofrecen las empresas del sec

NG sk, v sl 00 1 bcags o Wit

habia cntregado las divisas con relaciva fuides. Pero
& raiz de ln crisis global y de

ccondmicas (sobre todo ef Deereto .649), ¢l sectoe
ba wenido resicciones en ol otogamicaeo de
divisas”, indica.

Sciula que  probablemente  alunas  cmpresas
tedrin que recurmir al daar permota pars cumple
con sus peogeetos. Cree que tal situacion va 4 tence
sus checton. “Fis probable qoe algunss empresas,
par cquilibear sus finanzas y sus cconomias
e, pscindn o Bl coomaacidn de
slgunos servicios”, admit.

Bicneatar inancicro.

Ambos ejecutivos estin de acuerdo en ¢l bienestar
financero el secior, o cunl ha seguido
expandiéndose desde que su explocaciin pass a
hacerse bajo un modelo hibrido -empresas privadas
¥ piblicas- en 2007, cuando fe nacionalirads 1a
CANTY, il aposte del sector al P1 en 2005 fue de
sirededor de 42 pot ciento v Sanojs dice que s¢
pera una contmbuckin similar para 2009
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SOL, KILOMETRO CERO FERROVIARIO

Paapiica del veselbulo i obee los andenes dé b

Por Raquel Diaz Guijarro

Comicaza la cuenta atris para una de

las inauguracioncs mis esperadas de loy
Gltimos cinco afios. 1l proximo fin de

semana serd la puesta de

fueva estacion de Cercanias sit
rta del Sol, el corazon de Madrid.
Por es0, no es de extraiar qu
dias previos a la gran cita (el sibado

la en

Ia cnm o presidente del
sé i Rodr

y o domingo sc abrir

piblico) todo sean nery

subsuelo de I capital 1
alle y ¢l nuevo kilimetro cero
subterrineo  de Madrid luzea sus
mejores galas.

570 millones de curos

Es
Ministesio de Fomento 4

4 conseguir

infracstructura. cncangada por el

Bvcva estacicn ferroviaria de Sol

Coavensa, y en la que han pastic
ingenicrias como Sener v Prointee, se
enmarca dentro de la inversion que ha
movilizado
Atocha.Chamartin, valorada en
millones de euros. De esa cifra,

millones han costado o

acion que ayer respon:
depar

» que dirige José Blanco

ron a la prensa
Una vez mis, tl y com

grandes obras de ingenieria civil pue:

en marcha en los wltimos anos,

enera servicio de
equipamicnto cambiard la vida

centenares de miles de personas.

nueva instalacion forma parte de

conexid

ferroviariaque

con Chamanin, que a parsir del
domingo 28 parari en Sol, com

hacia en Nuevos Ministerios y, mis

Pag. 36
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» Martinez.

adelante, lo hari en Al

Potente intercs

Pero es que el resto de usuarios de la red
ferroviaria de cercanias podein hacerld

transporte, con un simple transbordo, yu

que Sol hasta shora estaba concetada con
Metro, pero no con Cercanias, por lo
dor de t

en oo auténtico kilom

aspattes, y también

0 cero, en es
ocasion no de la red estaral de carreteeas,

sino de la red de suburbano y del

transporte fe
Es tl ¢ ,mmh R
cero que existe en superficie, ese enclave
en o que mntos ciudadanos

citas 4 diaio, que uno de sus vestbulos
réplica
ol, cuyas

< esti coronado por w

del reloj de la Puerta del
campanas sonaron ayer 3 deshora para
deleitc de los presentes. Ser, por tanto,
uno de los puntos neurdlgicos del
transporte piblico de Madeid, al pesmitie
Ia conexion entre dichas lineas C-3 y C-4
de Cercanias con otras tres de Metro: 1,

2y 3,

70 mil vi
Y es que desd

s
se llegard 4 S

en 47 minutos, en 27 desde Parl, en 28
desde Alcobendas y en 37 desde
Colmenar Viejo.

n cstard 4 3

1 de AVE de

Ademis, b nueva est

minutos de I est

Atocha y a 7 de

Barajas a partir del afio que viene
Una vez concluido ¢
hacerse ¢l recorrido

Infracstructuras  Ferroviana o

de Santiago,  dircctor  de

silicen

No

recommido para garantizar cstor

a sido ficil

viaje no ha sido facil. E grar

desafio de esta obm 6o I

construccion del tinel
funcionan

de
cificdas de Madid
si, la estacion estd formada por dos
artes: la caverna de andenes mis geande
del mundo de 207 metos de longinud y
cuatro kilometros de galesias excavadas y
un giganieseo vestibulo de

cuadrados que facilita ¢ acceso con la
red de metro,

Excavando profundo
Para iniciar la obrea, fue necesanio excavar

dos pozos de acees en la calle Mc

0 1 T Ak Aot ekt
os sicte metron de didmetrn y 40 metros
cquivalentes 2 un
edificio de 13 plantas

Después, part continuar con ¢l proceso
wvicron que  combinarse s na
twenologia  de las  wuneladoras  con

de profundids

métodos de excavacion y hormigonado

de la mincria tradicional.
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Por choque de trenes

MIEDO EN EEUU

10 muertos y 85 heridos es el saldo del descarrilamiento de trenes en el Meteo de Washington. Aiin

10 se saben las caus:
menos de diez ahos.

el choque y el alcalde de la ciudad recuerda que van cinco accidentes en

Muertos y heridos

enel

ELPAIS.com

Al menos scis_personas han muerio y varias
decenas mis han rendado beridas de diver

Nemo de Wakingon 7 chice oo 00 e
circulaba en senido, segin ol iltimo
hd:mrn"l«uhwv ki, A ety e
el hugar def siestrn

Estados
Tos usuarios y i Ia seguridad.

0 dos convopes han quedado mantados sobe s
vias del mesro en una rona del suburbano  las
afucrss de 1 ciudad que discurre al ire Bbre, 1
accidente ha tenido hogar en horas de b e,
cuando b mayoria

regpeso & cass, T wifion de wrenes ha quedado
interrumpido y los prajeton fucton cipidamentc
evacuadon.
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El resultado, cifras récord como son le

313 millone

SEIVCos FepUestos,
terrenos  tratados
metros cibicor
Al margen de las dificultades técnicas, ¢
proyecto no ha estado  exento de
micntos politicos
a
sia del Bucn

Suceso. De acuerdo con la Ce
Madrid, ¢ ha decid

wtalarlos n una

nia intermedia de la estacion a modo

N e P e e Nt ik

soluc ministerio y comunidad s

dedicaron  duros reproches que no

evitaron un retraso de casi dos anos,

Sobre cudnin se ha desviado el coste &
bra, | v

Al fin el Acabado
Y, por iltimo, ¢l acabado. Una obr de

Femdndee. Albs,
Bella:

arquitecto de la Real
Attes de San Fernand

as escaleras mecinicas que

ha concebido
» urbano” y aunque pucds

adciiten oo ol Madlescio e -Fomesio

espaitol.

MICROSOFT Y SU ANTIVIRUS

Poc P
Microsoft ya ha despeiado I duda sobre ¢
esuari disponible sy nuevo. software

MeAfee con s que compeici,

prauito. Seri cste mes, aunque en version de
ba.

El producso Microsoft Security Essentiab, mis
Morn

espacio en disco que los producios de Symancec ¥

en tres dias

UN Mm.éu CELULARES

\ppkh.\wsldnm‘demnﬂhnkmdﬂdﬂﬂd
mevo iPhone en 1odo < mundo e los ey
primesns diss desde s nzamicaio | pasado
Viemes 19 de junio, informé hoy ¢ gigane
estadounidense,
Adernis, scis millones de clcotes han descargado ol
uevo software iPhone 30 e los primeros. cinco
dis transcorrdos desde su lanzamicto, adadid
compadia.
Para el conseiern delegado de la fima, Seve Jobs,

revolockonaria Apple Store de Apple. el impetu del
Phone es mis fuerte que nunca®, afadio Jobs.
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hay heridos graves
Fenty ba informada que Jos equipos de rescate
scguian wabajando pars inspeccionar ol lugar del

as alrcdedores para dese
e se han planteado dentro

de ks

comens Fenry. cs homible
atcrradors. Aiin madic se cxplica como sucedi ¢l
accidenie en trenes que s¢ mancian de manera
automtica y sin conductor.

Ls Avondsd de Tospone e Ares
Metropolana, otganismo que gestiona I 1ed de
Metro en Washingron, ha esplicado que ¢l
acoudente ocurmt cusndo wn convoy compucsto
por seis vapones que se dirgla @ Shady Grone
descarrks enure s estaciones de Takoma y For
Toren (sl norte de la ciodad),

postenor colskin con ot tren que cisculaba en ¢l
o senido,

La red de metro de Washington iene cinco lincas.
Bl o b curid o o i, g o
e norocsee de b capitl esadosnider

2 jfe de Borheso, Do Robie explic

Jo que provocd

declarsciones sl The Washingron Pose que lon
de

b
Jodic Wicherr, una pasicrs que sab
sccidene, ha relatado a 1 CNN

o choque les

passcros sabicron volando. Al
mal paados”

Investigacion a fond
El poravoz de Jos bomberos de Washington, Alin
Exter, ha explicado a s preasa local que uno de los
trenes habia quedadr montado cncima de ormo tras
o chogue, como unsindwich
investigacain » fondo de fa ¢
o dexaciianicns, ba dibo,
posaven dl M, Line P Parleimanse,
las sutordades nortcamencanss revisan todas |as
lincas del Mermo de Washingion buscando cauas
el accidente - i o descatan un posble sabeoeo
21 scguridad de o trencs.

MUERTES EN COLOMBIA
Por EFE

Al menos siete policias y 25 rebeldes de las FARC
han fllecido durante los dtimos eofrentamicaros
qoe sostienen en ¢l d ormbiano de
Caves (surocsee), segin ban informado. fucntes
policaler

El comandante de b polici regional, of general
Gustavo Adolfo Ricaurte, ha ascgurado que los
hoques comenzaron cuando tropas conjuntss de 1
Policia y s Fuerra Aérea Colombiana atacaron el
campamento del fefc rebelde conocido con ¢f alias
de El Faano, jefe del frente "Manuel Cepeda” de
las Fucrzas Armadas Revolucionssiss de Colombi
(FARC) en e municipio de Timba (Cauca)

Ricaurte ha sesalado qoe fos labricgos de & 700
vieron que csta madnagad Jos rebekdcs evacuaron
los cadiveres de por ko menos 25 guemillros que

croa e los ch

SECUESTRO EXPRESS

PocJP
La nocvs modaldad deliciva ha cobrado age en

tr2s paar por Colombi g a
encruch o esto de s naciones andines.
[E] expris e disingue de by demis

-. apascnte
suntuoso, foyas, ic), tras l pago de una cantidad
selatvamente baa e abandonads en cualquies ogar
de la misma cindad.

] proceso, en toral, 0 deberi exceder de wa dia x

b kv o o ¢ e s
consceuencia de

¥ por b fala de intenés que perciben en los deganos
policiaes.
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DESINTEGRACION EN EL AIRE

i

Por AP.
Ha pasado un mes desde cuando el avidn de Air
France que hacia la ruea Rio de Janciro-Paris cayo

en medo del océano Atlintico y spenss se han
.Nu..n, 50 cucrpos de las 228 penoms g

asf como 400 tross de b

Stk & Apaci v Terestoaiinca Ak
de Francia dice que “con los clementos que se
tienen no hay mancra de establecer la verdadera

Las  auoridades  brascias, francesas v
estadounidenses mancian algunas hipotesis accrea
del accidente. Todas las mantienen en secretn ol
sigual que o que s ha descublerto, MAS y MAS
pudo enterarse de algunas de las hipvesis que se

«

Ia prosion del aire para medir Ia velocidad y ¢
ingulo del avion. Es posble que éste se ba

descompuests, y causado una falla del sensor de

velocidad, o que llevd al computador del avion

entrar en medio de b tormenta 4 I velocidad

incorrecta: si fe muy epido, se desintegrd, y si
o para

fue muy leato, perdic ¢l impulso n
sostenerse en

- Explosidn a bordo: Un pikoro de Air Comer
e volaba un avidn por la misma e djo haber
visto un destello de lur. Fiste relato ba hecho
pensar en la posibilidad de una explosion dentro
de la scmonave, pero las autopsias de 21 de los
passjeros. revelaron que los cuerpos 0o tenian
quemaduras, o cusl deseartari esta teoria

avidn de Air France

nta perfecta: Algunos investigadores

creen que ¢l avion se parmo micatras atravessba

una como “Cimulos
Nimbus”, ompaiadas
de mayos obstante, I
pregunts e o pudicron

adver cse mal tempo?
- Mis dudas: Micaras aparccen las cajas ncgras,
los cucrpos cocontrados son los que estin
hablando. La mayoria estaban desaudos, pues la
fcrza del vient les arancis sus ropas. También
se encontraron cadiveres con fracturas ¥ lesiones
en los tejidos mocosos. Lo anietior, tefucrza ¢l
hecho de que s nave se desintegro en e aire
antes de coer al mar, FI porqué ol avin
desintegris y Jos restos eayeron ol Adlintico, e u

misterio.
En los acules momentos, e la zoma del
desastre (radio de & kilometros de biisqueda)

frncés  (Emerande) quines tiencn  como
objetivos las cajas negras del avidn sinkestrado,
Fillas dardn las respocstas a muchas inerrogantes
pongue tienen grabadas todas las conversaciones
de s piotos.

S embago, ks cajas ocgrar tenen una
limitacion para su ubicacibn. Dejarin de emitic
sciiales el proximo 30 de junio porque las barcrias
intcenas con que emiten seiales sonoas llegaran
2 su fin. Mieniras tanio, Air France ofrece 17.500
curos de adelinio a los familiares de las victimas.
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Los rescatados por la “Opes

6n Jaque”

en Colombia cuentan sus nuevas vidas.

UN ANO DE VIDA

oha Jairo Durin, ba hecho de todo
e e o
avidn viano con Heebin Hoyos, dircctoe del
Hocaeacin sk Voess el Sécoon

eston meses & sus hijos. Keith empieza una vida de
ombiana Patsicia Medina y Masc

trimites finales de su divorcio. Ambos

 wmabajar con b empresa Northeop

Los problemas oo am

Buitrago. En I foro, el dia de su ascenso junta 8 una
de las ijas de Consuelo Perdomo, politca liberada
también el afo pasado.

Al sargento, Willism Pérez ke como tempo volver al
scno fumikar, 1 mucric de su padse, dos meses antes
de ln Operacion Jaque, o tenia desconcertado. Ahora
st integrad 3 b vida familar  volverd 2 sus
actividades de seguridad de estado.
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PAGARA 1,92 MILLONES DE DOLARES
POR DESCARGA ILEGAL DE MUSICA

Una mujer de Minnesota fue condenada hoy a pagar 1,92 millones de dolares a varias compafias
iscogri Ja obs legal de 24 1 Gk & i

sc ha res

10 en los tribunales del pais.

2 que

Para Jammic Thomas Rassct ¥ su .,un e Oven e dvcangs e i
.

Poc EFE
La acusada, Jammie Thomas Rasset, deberi
pagar un toal de 80000 dolares por cada
una de las canciones descargadas, segin
informo el dianio local Star Tribune en su
edicion digitl. La multa fue impuesta po
un jurado de Minneapolis, que conchuyé que
Jammic Thomas-Rasset, de 32 atos, habia
cometido una "violacién voluntaria” de los
copyright de las canciones.

Se trata del segundo juicio para Thomas-
Rassct, que en 2006 sc enfrentd a scis
discogrificas que la acwsaban de descargar v
diswibuir mis de 1700 canciones en el
gestor de descargas Kazaa. Por este caso, In

mujer fue muliada por un jumdo de
Mmm—mu con 222,000 dilares

o proceso que acaba de coachuir, el
Jorads Fiescd 6 dessaon con capturas de
pantalla de la red de descargas Kazaa, varios
€D con miisica descargada y otros legales y
listas de la colecidn de discos personal
Thomas-Rasset. - Ademis, ¢l jurado aclaro
que mnwo o wproduccon como la
distribucion de material protegido  por
derechos  de  awor consimyen  una
infraccion, aunque matizo que "poner algo a
disposicion owos” no  constimye
distrbucion.
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José Migoxl Artcaga el dia de su ascenso con su
vl Newcy Jooih Tosics. Paaked % o comm

Ia necesidad de continaar sus actidades dentro de
10% grupos comandos.

Por Semana
Volvieron 1 la vida después de estar en el
infierno. Varias de las 15 personas que hace
un o esban enterradas en b scha
durante 205 y que recuperaron la libertad
con la “Opeacion Jaque” tenian el cuerpo
convertido en  despojos. Sus  mentes
luchaban por mantenerse icidas 2 pesar del
prolongado cautiverio. Mis que en un
campo de cumnmm. se sentian en una
fosa oscura y profunda donde no llegaba ni
i Bl o W s, i 0 Do que
‘muchos crcian.
Pero ¢l 2 de julio de 2008 resucitaron. E:
dia, en una amesgada estratigema, las
Fuerzas Armadas colombianas usaron una
supucsta misién humanitaria como caballo
de Troya para engaiar a las guerrilleras Fare
y lograr Ia liberacion de 15 personas que
Tlevaban cntre scis y 10 aios en cautiverio.
Eamre cllos csuban la ex candidaa
presidencial, Ingrid  Bewncourt, tres
tratistas norteamericanos v 11 oficiales y
suboficiales de la Policia y cl

El samgenio, José Migoel Ane
oamleo colombac oo o i it
sl parque Merccure en Mema. Locgo visjars o
Francis

colombiano. La “Operacin Jaqu
jibilo al pais y la alegs
fronteras del pais suramericano,

La liberacidn de los secuestrados embriags
de alegria a los colombianos y los llend de
tespetn hacia  quienes  heroicamente
planearon y ejecutaron. Fueron semanas de
alegria y celebrcion colectivas, Pero una
vez pasé el jibilo nacional, cada uno de los
liberados ha tenido un 10rtuoso camino para
su nucva vida: fa libernad. B regreso 2 la
liberiad ha sido impondenable, pero I
fornleza de la que ccharon man o
proloagado cautiverio les ha servido paca
mim.m las gnnde« ad\:nld.ules ‘k u mh

y

" llend de
endi las

Noqumlm.}..
Primeros dias fueron de vértigo.
*Cusndo llegamos 3 Tolemaida y nos
esperaban los periodistas, nos sentimos
como cn oo plnca. Casi ninguno

recucrda nada de lo que pash esos
Estibamos como drogados.
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amos mucha ansicdad y en el Hospital
Militar n0s daban medicamentos”, recuerda
el recientemente ascendido a  capitin,

eximenes
familiarcs,

s con los onanismos de
inteligencia, cia con ¢l Presidente,

ones con los comandantes de las
s Amadas  y  de  Policia,

n 4 punto de
explotar de la presion. Los sicologos
estaban en contra de la exposicion piblica
Pero nadic les hizo caso. Casi todos sufren
del sindrome de estrés postraumitico. Se
requiere tiempo pama que ks huellas
sicologicas se bomren. O se aprenda a
convivir con ellas, como quien lleva una
cicatriz en el alma.

El sargento, William Pércz, no ha logrdo
superar ¢l trauma de guerra. Sucia con la
guerrill, no le gusta saie 2 la calle porque
piensa que se encontrari de nuevo con sus
conmign, 5. desconfia'de quicos 3. e
acercan.

La primera vez quc estavo cn cinc, tuvo que
slise 4 los cinco minutos porgue o
soporio las escenas violentas. Esta especic
de paranoia lo ha hecho encermarse. Hastx
hace poco, hablar del secuestro lo hacia
lloras a cintaros. El, como los otros, asiste
todavia a terapia sicologica, pero lo que mis
anhela es volver a tencr una vida normal.
Sin seniitse en fiesgo permanente, ni
vigilado.

n destruido
La vida sentimental ha sido muy dificil para
muchos. El sargento colombiano, Julio
César Buitrago,  cncontré su hogar
destruido. Su esposa se enamord de orra

persona y se fue para Espata. Sus tres
pequeias hijas quedazon con sus suegros.
Dos de los tres norteamencanos también
tuvieron que enfrentar separacioncs, pues
un cautiverio tan ]Jrgu es insoportable par
muchas mujeres, o puede ocurtir, como en
At i Tagihl Bensacour, i for sdon
de secuest umbien

expectativas de la pers
Otros lchan por
o vica Gl Es I que le ha ocurrido al
sargento mayor, José Ricardo Marulanda,
quicn se reencontrd con un hogar muy

npletamente las

ender los can

diferente al que dejo. Su hijo de un ado
ahora tiene 14, y su esposa se convirs
durante ¢l sccuestro en uma  exitosa
administradora de empresas. Los roles del
pasado ya no existen y Marulinda lucha poe
adaptarse 3 esta y a ows realidades
igualmente duras, Durante ¢l cautiverio
muri6 su padre, y dos de sus hermanos
fueron asesinados por las Farc.

No todo es problema

Este aiio también han encontrado apoyo en

o Estado y la genie, y Mh;mm...m-..

proceso de adaptacion esté siendo menos

et el g e

s b Bl
ado.

pas
Tanto Jos siete militares como los cuatro.
policias liberados en la operacion comando
S e i e T
aprobi el a0 pasado, y que les permite 4
los militares logear los ascensos perdidos cn
 cautiverio, ha resultado equitativa y muy
importante para ellos. Durante ¢l secuestro,
los atormentaba saber que sus compadcros

iran muy adelante, y ellos,
rezagados. Ahora, se han igualado al resto ¥

o osnifics que s careras
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Simplemente....

FIREFOX

VIEJO FIREFOX

NUEVO FIREFOX
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contingan, que garantizan su pension y que
incluso | retroactividad del salario les
serviri pana recuperar sus - golpeadas
cconomias.
En cuanto al dinero, muchos militares
recibicron ¢l 25 por ciento de su salario
acumulado por estos aios, que a institucion
les guardd, Las familias, generalmente con
problemas ccondmicos, gastaron el 75 por
ciento restante. Estos ahoros, ms aportes
que han recibido, como 10 millones de
pesos de Seguros Bolivar, les han servido
pm emprender negocios o inversiones. Los
policias, por su parte, recibieron una casa
cada uno, aportada por una fundacién del
Estado colombiano.

Apoyo sicolégico fundamental.
Tanto b Policia como ¢l Ejército tienen
grupos interdisciplinarios de apoyo a cllos y
su familia, aunque muchos creen que
todavia falta mayor profesionalismo en éstas
ireas. Y les han brindado ambién escoltas,
algo muy imporante pura vencer el
scatimicnto de vulnerabilidad permancoe.
También tienen una especic de edecin que
les ayuda en todo lo que es reaprender el
mundo. Desde fr y camimar cn el
TransMilenio hasta aprender a mancjar los
nuevos cellares y computadores portitics.

Todos, sin rx(epﬂnn. tienen una espina en
el conzon: los compaderos que siguen
sccuestrados. Estin scguros de que después
de la Operacion Jaque las condiciones del

endurecer.

cautivenio s debicron

Péag.
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“De ellos no sabemos nada”
"Hay gente que ya no aguanta”, dice
Malangén refiriéndose al desgaste fisico y
emocional en que estaban muchos de ellos.
Fl sargento, José Miguel Arteaga habla muy
afectado de un grapo de policias y soldados
del que no se sabe nada.

“Estin perdidos -exclamé Arteaga- y no ha
habido prucbas de supervivencia. También
todos lamentamos h salud del gencral
Mendieta. De ninguno de llos sabemos
nada”.

Aunque ¢ tiempo perdido y las heridas
infligidas posiblemente nunca se borren,
tratan de reconciliarse con el pasado, Fste
aiio ha sido feliz y dificil al mismo tiempo,
Y aunque las instifuciones han respondido a
su medida para facilitarles ¢l camino hacia la
“normalidad’, todavia hay mucho pot hacer.

Buscar liberacién y fosas comunes

Cada uno, privadamente, trara de hacer mis
ligeras las caras de la readapuacidn. La
sociedad, pasada la embrisgucz de b
Operacién Jaque, ha viclo a su ritmo
normal, Pero la labor con ellos y con los
demis ox sccucstrados sigue, Por cso
aunque hasa shorm ¢ proceso de
reincorporacion marcha bien, ¢l apoyo
social sigue sicndo precario con ellos, como
con todas las vicimas del conflicto. Y parte
de ese proceso pasa por scgui buscando la
libertad de los que siguen cautivos en csa
fosa comiin y oscura que es el secuestro.

46
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8) PERSONAL REQUERIDO

-Director: Se encargara de dirigir, supervisar y coordinar las tareas administrativas,
ejecutivas y redaccionales de la revista.

-Redactor Jefe: Conjuntamente con el Director y otros redactores se encargara de
elegir los articulos y sus imagenes que seran publicados en la edicion.
Periodistas-Redactores: Se encargaran de realizar los trabajos periodisticos
acordados.

Correctores: Corregiran problemas de ortografia, concordancia, enlaces a Web (de
existir).

-Diagramador: Se encargara del disefio de la revista, gréficos originales, logos, etc.
de acuerdo a los pardmetros establecidos en el disefio general.

-Fotdgrafos: Son los encargados de buscar y hacer llegar a la redaccion de la revista,
las fotos de los articulos que conformaran la misma.

-Colaboradores: Toda persona que no esté dentro de las categorias anteriores y que
realice un aporte a la revista previo acuerdo con la direccion.

8) FINANCIAMIENTO

La revista MAS Y MAS sera financiada inicialmente por el Editor y luego su
estructura de costo debera ser sustentada por las pautas publicitarias que obtenga.
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CAPITULO V
MANUAL DE ESTILO

MANUAL DE ESTILO

Son el conjunto de normas sugeridas, de cumplimiento exigido, establecidas por la
Revista MAS y MAS para el personal periodistico (interno o externo) (contratado o
por colaboracion) que elaboran informaciones para ser publicadas en las ediciones
impresas del medio de comunicacion. No coliden con los estilos personales de los
comunicadores sociales pero si mantienen una integridad editorial.

Constituye una guia que permite aclarar y sugerir redaccion a la hora de presentarse
dudas en relacion al uso del idioma espafiol. No pretende sustituir a las Normas de la
lengua castellana pero si estan cénsonas con el uso legal del Iéxico, ortografia y
gramatica del espafiol. Debe ser observada por los periodistas, diagramadores y
redactores de la revista MAS y MAS. Su cumplimiento es lo minimo que se pide a la
hora de redactar cualquier mensaje a ser divulgado por este medio de comunicacion
social.

Es una guia dindmica que esta siempre sujeta a debate en todas y cada una de sus
planteamientos y es establecida por la Linea Editorial e Informativa de la revista
MAS y MAS.

NOTA: Las reglas expuestas en este Manuel de Estilo son altamente recomendadas y
en caso de dudas, deben ser consultadas, obligatoriamente, con el Diccionario de la
Lengua Espafiola de la Real Academia Espafiola y comentadas, de manera urgente,
con la direccién de la revista. Siempre debe prevalecer el criterio justo de la Real
Academia Espafiola

PRINCIPIOS:
Los Principios por los cuales se rige la revista MAS y MAS son los siguientes:
1) Ser un medio de comunicacion social en espafiol de caracter nacional.
2) Independiente de todo grupo politico, religioso, econémico o ideoldgico.
3) De fuerte vocacion nacionalista, abierto a todas las corrientes de opinion.
4) Comprometido con la busqueda de la verdad y las posiciones contrapuestas.

NORMAS:

El Manuel de Estilo de la revista MAS y MAS comprende las siguientes normas:
1) Normas Generales
2) Normas Obligatorias (Periodistas y Columnistas)
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3) Normas para fotografias con Negativos o Archivos Digitales
4) Normas de presentacion de las Informaciones y/o Columnas
5) Normas de Redaccion y Estilo

6) Normas de Estilo Gréfico

NORMAS GENERALES
La revista MAS y MAS establece estas normas de caracter general porque
constituyen la base central de la Linea Editorial del medio de comunicacion social y
son de obligatorio cumplimiento para todos los que deseen publicar una informacion
en las paginas interiores de MAS y MAS. Las Normas Generales son las siguientes
a) Comunicar e informar
La funcion basica de la revista MAS y MAS es comunicar, analizar e informar
diversos hechos noticiosos que se han presentado en Los Teques, el pais y el
mundo para lo cual se ha estructurado con diversas secciones cuyos contenidos
buscan mantener al lector siempre al tanto de los acontecimientos que le rodean.
b) Buen uso del idioma espafiol
Es vital para MAS y MAS hacer uso de un idioma internacional que le permita
llevar a sus lectores diversas informaciones generales y variados analisis politico,
econodmico y social. Para ello, el uso del espafiol, lengua oficial de la Republica
Bolivariana de Venezuela, es vital; pero mas importante es dominar la sintaxis y
la ortografia por lo que su buen uso es obligatorio para todos los que deseen
elaborar escritos para los lectores asiduos al medio de comunicacion.
c) Respetar al lector, al entrevistado, a la institucionalidad y a la legalidad.
La revista MAS y MAS, como 6rgano divulgativo de informacion veraz, debe
tener como pilar fundamental de su accionar el respeto estricto al lector quien
hace posible la existencia de la revista con sus lecturas habituales. Igual sentir
debe existir hacia el entrevistado porque es €l que ofrece declaraciones y
respuestas a las inquietudes que se formula el pais y que por intermedio de la
revista se le ofrece a los lectores.
Nada de lo anterior es posible si no existe una buena relacion del medio de
comunicacion social y la legalidad existente razon por la cual el acatamiento a las
diversas leyes del pais es un mandato constitucional y eso origina un a la
institucionalidad democratica que rige el sistema nacional.
d) Buscar siempre la verdad y las diversas posiciones frente a un hecho
noticioso.
MAS y MAS tiene como principio buscar siempre la verdad del hecho noticioso
y para ello es fundamental que las paginas del medio ofrezcan, de manera
permanente, la postura de los diversos actores que se ven involucrado en la
presentacidn de un acontecimiento.
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NORMAS DE ESTILO GRAFICO

Para la revista MAS y MAS las presentes normas constituyen parte muy importante
porque son las que mantienen la identidad del medio de comunicacién. No deben ser
alteradas por caprichos y la direccion del medio de comunicacion velard por su
respeto para mantener la identidad visual del medio.

a)

b)

f)

9)

Soporte: Se usara Papel Glasset blanco (es el mejor para la impresion de textos,
fotografias e ilustraciones) porque el disefio grafico tendrd una mejor calidad
visual y téctil. El papel serd del tipo Acabado con Cubierta Opaca de bajo
Gramaje porque tiene un méaximo contraste y mucha vivacidad. Es muy bueno
para la fotografia y para la lectura.

Formato: Es el tamafio del espacio donde se disefia la pagina y viene a ser la base
de su identidad visual. Se usara en la revista MAS y MAS el denominado Un
Octavo (1/8) de pliego porque hace que la revista sea mas facil de manipular, leer
y guardar. Las medidas que permitiran una facil manipulacion seran las siguientes
medidas:

Ancho: 21 centimetro

Alto: 27 centimetro.

Encuadernacién: La encuadernacion prevista sera del tipo cuaderno. Es decir, serd
engrapada al momento de ser impresa y refilada

Reticula: es el espacio previsto para ubicar los elementos del disefio. Tienen
lineas guia que permiten ordenar la informacion en forma equilibrada y creativa.
La reticula permite el equilibrio, la estructura y la unidad del mensaje.

Soportes Gréaficos (imagenes): MAS Y MAS combina el uso de Fotografias,
gréficos, infografias o combinaciones en color de acuerdo a la actualidad de la
tematica a tratar. Se usaran en sus portadas e interiores. Excepcionalmente sera en
blanco y negro.

Tipografia a Usar:

Tipografia Verdana en Negritas y Altas par Titulos entre 18 y 72 puntos.
Tipografia Garamond Textos, Leyendas, Créditos, Sumarios, Subtitulos,
Antetitulos e Intertitulos.

Para Antetitulos y Subtitulos utilizar Fuente de 14 o 16 puntos.

Para Sumarios usar Fuente de 16 puntos.

Titulos, antetitulos, subtitulos y sumarios siempre en Negritas.

Para los Textos utilizar Fuentes entre 12 y 14 puntos.

Para Leyendas y Créditos usar Fuente de 10 puntos.

Uso del Color: El color es utilizado en todas sus paginas y en las portadas. Tendra
cuatricromia de manera integral y se enfatizara de acuerdo al disefio y la
diagramacion de cada edicion.
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h) Distribucion de Contenidos: La revista MAS Y MAS esta integrada por diversas
secciones fijas que ofrecerdn a sus lectores las Gltimas informaciones con detalles
ampliados y profundos. En todas las secciones siempre habra una columna o
articulo de opinion que muestre el lado que la revista no ha podido ofrecer y que
expertos en la materia ofrecen su punto de vista.

Los Contenidos estaran distribuidos de la siguiente manera:

Ciencia: Ofrecera detalles de los ultimos adelantos y trabajos cientificos que se
presentan en el pais y el mundo. Hara énfasis en todo lo que sea beneficioso para
el ser humano y para la biodiversidad.

Cultura: Los nuevos eventos culturales (nacionales e internacionales) y sus
protagonistas tendran una ubicacion fija en las péginas interiores de la revista
como forma de preservar y difundir permanentemente las artes creadas por el ser
humano.

Deporte: El Beisbol, Futbol, Tenis, Automovilismo, Motociclismo, Gimnasia,
Atletismo, Boxeo, Voleibol y Basquet contaran con una tribuna permanente en las
paginas de MAS Y MAS.

Economia: Las tendencias econémicas, sus protagonistas y los vaivenes del
mercado mundial y nacional podran ser evaluados permanentemente en la revista
porque sera obligatoria su presentacién en cada edicion.

Editorial-Manchon: En esta pagina sera fijada de manera habitual la postura
institucional del medio de comunicacion en pluma de su Director haciendo énfasis
(temas nacionales o internacionales) en el respeto de los Derechos Humanos, el
fortalecimiento de la democracia, el respeto a la Disidencia y la participacion de
los ciudadanos.

Farandula: EI mundo del cine, teatro, la radio y la television (local, regional y
nacional) seran cubiertos por profesionales de la comunicacion social y ofreceran
semanalmente sus escritos criticos sobre diversos aspectos.

Gremial y Sindical: Las relaciones gremiales y sindicales, los conflictos,
beneficios, elecciones y aspiraciones de los gremios profesionales y sindicatos
contaran con el medio de comunicacién para presentar sus ideas y posturas.
Internacional: Los acontecimientos que se presentan en el mundo, sus
verdaderos detalles y las partes que no reflejan los diarios seran ofrecidos por
MAS Y MAS.

Investigacion: Esta seccion, conjuntamente con el Editorial y Opinion del Lector,
seran las secciones fundamentales de la revista. En ellas, se plantearan los temas y
acontecimientos que preocupan a los venezolanos y en los cuales siempre hay
algo oculto o algo que aun no se ha dicho, ni escrito.

Opinién del Lector: Es una de las secciones mas importante para la revista
porque en ella se recibiran las respuestas de los lectores a el trabajo que se hace
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en la redaccién a la vez que sirve de vehiculos de comunicacion para que las
comunidades y ciudadanos se expresen en torno a sus preocupaciones, quejas o
denuncias. Seran validas para publicar en la seccion correspondiente s6lo aquellas
cartas que estén debidamente firmadas y posean Nombres, Apellidos, nimero de
Cédula de Identidad del autor y numero de teléfono del autor. Todas deben ser
comprobadas antes de publicarse. Igualmente, se verificaran los datos descritos.
Pasatiempo: Los lectores podran contar en la revista con una seccion fija
dedicada a la recreacion y diversion. Para Pasatiempo ofrecera informaciones,
gréficas, caricatura, chistes, comics, etc. para el disfrute de toda la familia.
Politica: Conjuntamente con Economia e Internacional la seccion politica serd un
segmento muy importante en la revista. Alli se conocerdn muchas situaciones que
el diarismo no presenta y que MAS y MAS lo ofrecerd a sus lectores.

Publicidad: Esta seccion es fundamental en cualquier medio de comunicacion
social por ser ella la Unica que puede garantizar el autofinanciamiento. Del
contenido (textual y visual) que presente la revista va a depender que nuestros
lectores se mantengan fieles y de eso dependera el aumento o disminucién de las
pautas publicitarias. Si aumentan, hay autofinanciamiento. Si disminuye, hay
problemas serios econémicos para subsistir.

Suceso: Son los acontecimientos imprevistos que se presentan en toda sociedad
generando, lamentablemente, dafios materiales y humanos. Los lados no
sefialados habitualmente y lo publicado seran ofrecidos en esta seccion.
Tecnologia: Los avances tecnoldgicos y los Gltimos inventos y sus autores seran
presentados de manera permanente por ser un mundo donde cada dia hay
situaciones nuevas que obligatoriamente hay que resefiar.

Tribunales: Las relaciones humanas muchas veces se observan en los tribunales
de justicia y sus decisiones seran motivo de alegria para unos y angustia y
sufrimiento para otros. Permanentemente MAS Y MAS presentara diversos
acontecimientos que ocurren en el dia de los tribunales del pais.

NORMAS DE REDACCION Y ESTILO

Son normas relacionadas directamente con la redaccién y el estilo usado para escribir
las diversas informaciones que publica la revista MAS y MAS y que en conjunto
forman parte de la identidad del medio de comunicacion. Permiten mantener
coherencia visual, textual y de principio con el disefio general de la revista. No
coliden con la forma de escribir personal del autor de una informacion. Estan
ordenadas en orden alfabético y son, entre otras, las que a continuacion se describen:
Acento de palabras Mayusculas:

Todas las letras mayusculas deben llevar acento o tilde siempre que les
corresponda.
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Antetitulos:

Cifras

a)

Solo deben ser usados para aclarar la informacion.

en expresiones numéricas:

Las cifras, a diferencia de las palabras, no pueden ser objeto de particién, y
deberan escribirse integralmente en una linea.

b) Se utilizaran cifras en expresiones numeéricas determinadas por una Unidad y
se separaran con un espacio el namero de la palabra. Ejemplo: 5 cm, 200 Kkg. ;
45 Ha (notese el espacio de separacion entre la cifra y la abreviatura de la
unidad de medida).

c) Se utilizardn puntos para separar los millares y las cifras decimales se
separaran por comas. Ejemplo: 10.500 bolivares; 15,75 bolivares.

Coma:

a) Dos o maés partes de una oracion, cuando se escriban seguidas y sean de la
misma clase, se separaran con una coma. Ejemplo: Juan, Pedro y Antonio.

b) No se usara la coma cuando se usen las conjunciones: Yy, ni. Por ejemplo:
Juan, Pedro y Antonio; ni el joven ni el viejo.

c) Las oraciones que suspendan momentaneamente el relato principal se
encierran entre comas. Ejemplo: La verdad, escribe un politico, se ha de
sustentar con razones.

d) Nunca se debe colocar una coma entre sujeto y verbo. Asimismo, no se
colocard coma entre verbo y Complemento directo.

e) Dentro de una oracidn, la coma jamas separara el sujeto del predicado.

f) Evitaremos colocar coma delante de las conjunciones —y, e, 0—.

Comillas:

a) No se debe usar encomillado dentro de otro encomillado.

b) Las comillas van antes del punto final si se abrieron una vez iniciada la
oracion.

c) Se emplearan comillas para distinguir palabras sobre las que se quiere llamar
particularmente la atencidon. Ejemplo: Esos bosques tropicales densos se
presentaban «islas» de biodiversidad en el Amazonas.

d) Se escribiran entre comillas las citas textuales.

e) Si la frase encomillada constituye una oracion completa se preferira poner el
punto final antes de las comillas de cierre.

Contenido:

La estructura de los contenidos se caracterizard por ser eminentemente
periodistica. No es novelesca, ni caprichosa. En caso de no ser periodistica
debe seguir el modelo siguiente: Introduccion de la idea, Desarrollo de los
diferentes aspectos a considerar y, finalmente, Conclusién.
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Cursiva:

En general, y sin abusar de ellas, las emplearemos en los siguientes casos:
Para palabras no castellanas o jergas y para usos expresivos del lenguaje.
Ejemplos: El requisito del eventus damni atafie principalmente al acreedor.
Los investigadores registraron que, en la ciudad de Lima, los partidos de
fulbito se conocen como pichanguitas desde hace por lo menos dos décadas.

Errores frecuentes:

a)

b)

Es preferible utilizar los verbos en forma activa y en tiempo presente. El
pasado simple y el pretérito perfecto son también empleados con frecuencia.
Sin embargo, los subjuntivos son utilizados en muy pocas ocasiones.
Debemos cuidar las concordancias de género y namero entre el sujeto vy el
verbo. Siempre que citemos una declaracion de forma textual ésta debe ir
entre comillas: El presidente dijo “No bajaremos los impuestos...”

Evitar toda expresion imprecisa y sustituirla por datos concretos. No sirve:
“unas cuantas personas abuchearon al ministro”; estd mucho mejor: “cerca de
50 personas abuchearon al ministro”.

Debes evitar toda ambiguedad que pueda provocar distintas interpretaciones
en los lectores. Si deseas escribir una noticia informativa busca un estilo
objetivo y neutro evitando toda interpretacion personal. En este sentido, es
muy importante prescindir de los adjetivos calificativos: (cruel, desalmado,
patético). Cuando utilicemos adjetivos estos seran siempre descriptivos.
También hay que tener especial cautela con el uso de los superlativos (por
ejemplo: grandisimo).

Fechas:

a)

b)

f)

9)

A la expresion los afios 80 o la década de los 80, se preferira los afios ochenta
o la década de los ochenta.

Un periodo comprendido entre dos afios de un mismo siglo se escribird con
nameros por lo extenso. Ejemplo: 1999-2000. Se abrevia el segundo periodo
si es dentro de una misma década. Ejemplo: 1997-98.

También se puede abreviar el segundo de los afios mencionados, si el periodo
estd comprendido en la misma década. Ejemplo: 1996-99.

En el titulo de los documentos y en las bibliografias se empleara la forma
abreviada. Ejemplo: Seminario sobre el arroz, 15-17 de mayo de 1995.

Para indicar los dias se utilizaran siempre los nimeros cardinales. Ejemplo: 5
de junio de 1997.

El formato para las fechas serd asi: 1 de enero de 1845. Recuerde que los
numeros de los afios nunca llevaran punto y que los meses deberan ir en letra
minusculas.

Los siglos iran en nimeros romanos (Ejemplo: Siglo XI1X).
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h) Los afios anteriores a nuestra era se escribiran utilizando la abreviatura a. C.

(antes de Cristo).
Guion:

a) El guién (-) es un signo ortografico que se usa como elemento para unir dos
adjetivos cuando estos, cada uno por separado, siguen conservando Ssu
identidad. Ejemplo: Las conversaciones franco-alemanas.

b) No se emplearad guién en las palabras formadas por agregacion, por ejemplo
socioecondémico, biodiversidad, postcosecha, neorrealista, 0 en nombres de
ciudades o de paises compuestos por dos 0 més palabras: Tel Aviv, Viet Nam.

c) Se escribirdn con o sin guion palabras como centrooccidental (centro-
occidental), mueble cama (mueble-cama), buque hospital (buque-hospital).

Leyendas de fotos y nombres de fotdgrafos:

a) Deberan ser textos breves y explicativos de la fotografia.

b) Siempre se escribira el autor (persona o institucion) de la fotografia.
Mayusculas:

a) Cuando se trate de enumeraciones simples, se preferira emplear mayuscula
inicial y punto final para los elementos enumerados que constituyan una
oracion independiente.

b) Se escribira con mayuUscula la palabra Estado cuando sea entendida como
conjunto de los 6rganos de gobierno. Ejemplo: Venezuela, Colombia.

c) Se escribiran con mayusculas las iniciales de los nombres de personas, de
comité, de proyectos de paises, de grupos de personas, de organismos, de
institutos, de conferencias, de oficinas, de codigos, leyes y convenciones, de
seminarios, de redes de cooperativas, de programas de trabajos, regiones
geograficas.

d) La primera palabra se escribe con mayuscula.

e) Después del punto, la primera palabra se escribe con mayuscula.

Minusculas:
Se escribird con mindscula cuando se refiera a estado de un régimen
federativo. Ejemplo: estado Miranda, estado Tachira.
Negritas:
Se reservaran para Titulos, Antetitulos, Subtitulos, Créditos y Antetitulos.
NUmeros:

a) Se escribe en letras las oraciones o frases que empiezan por nimeros desde el
Uno hasta el Noveno. Ejemplo: Dos casas, Siete escuelas. Despues del décimo
en adelante se identifican por su numero correspondiente. Ejemplo: la 14a
reunion.

b) Si la frase comienza con un nimero, éste constituye una palabra. Ejemplo:
Quince observadores estuvieron presentes.
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c)

Debe hacerse la separacion de millares y signo decimal. Se empleara el punto
para separar los digitos de la parte entera de tres en tres y la coma decimal
para separar la parte entera del decimal. En la parte decimal sélo se deben usar
dos digitos. Ejemplo: 1.234.567,89.

d) En los nimeros referidos a afios o paginas, no se empleara ningln separador
de millares, ni de decimal.
Oraciones:
a) Toda oracion debe seguir el siguiente orden ldégico: Sujeto — Verbo —

b)

f)
9)

Complementos  (complemento directo - complemento indirecto -
complementos circunstanciales).

El periodista debe evitar expresarse de una forma excesivamente literaria o
excesivamente coloquial. Debe procurar utilizar un léxico variado, pero
comprensible para el lector.

Eliminar las palabras que no sean imprescindibles, prescinde de las muletillas,
las expresiones hechas como: conviene recordar, es obvio, entonces, etc.

En el caso de introducir oraciones compuestas, la proposicion principal debe
preceder siempre a la subordinada.

No usar palabras de idiomas extranjeros salvo que sea absolutamente
necesario.

No usar tecnicismos que dificultan comprension de la noticia.

Se debe escribir con frases y parrafos cortos, evitando exceso de oraciones
subordinadas. Una buena medida es que las frases no sobrepasen las 20
palabras..

Paréntesis:

a)

b)

Se usa para precisar referencias textuales, fechas, lugares, desarrollos de
siglas, nombres de autores u obras citados, traducciones o definiciones.
Ejemplo: Aquella generacion de politdlogos fue formada en la Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales (Flacso).

Se usa para presentar informacién con poca relacién sintactica con respecto a
la oracion. Ejemplo: Aquella nocion de viaje sin destino («Esa podria ser mi
poesia, un riesgoso viaje a ninguna parte», escribié la propia Blanca Varela)
no es ajena a la investigacion literaria.

Puntos cardinales:

a)

b)

Los puntos cardinales Norte, Sur, Este y Oeste han de escribirse con
mayuscula inicial siempre y cuando se haga referencia a ellos de forma
explicita. Ejemplos: «La brujula sefiala el Norte».

En todos los deméas casos va con minuscula. Ejemplo: «En el noroeste
tendremos cielo parcialmente nublado», «Espafia se encuentra al este de
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Punto:

a)

b)

c)
d)

€)

f)
9)

h)

Portugal», «México limita al norte con los Estados Unidos», «El viento norte
es muy comun en la Argentina.

Después de los puntos suspensivos no se pone punto final. Si estan dentro de
un paréntesis el Punto Final se coloca fuera del paréntesis.

El punto no se empleara después de los signos de interrogacion y de
exclamacion.

Se emplea punto para indicar el final de una oracion.

Después de punto, la primera palabra se escribe con mayuscula.

No se empleara punto en las siglas (ONU y no O.N.U.), ni en los numeros de
afos (1998 y no 1.998).

Se usaré el Punto en las abreviaturas de palabras. Ejemplos: Dr., Sra., Pdte.

Si la frase encomillada constituye una oracién completa se preferira poner el
punto final antes de las comillas de cierre.

Ningun titulo o subtitulo llevara punto final.

Punto y coma:

a)

b)

Se usa Punto y Coma para facilitar la lectura de ciertas frases que contienen
enumeraciones anteponiéndose un guién y un espacio a los elementos
enumerados. Estos Ultimos, se escribiran con mindscula y se separaran unos
de otros con punto y coma.

Se emplea el punto y coma para separar oraciones y para delimitar jerarquias
dentro de oraciones extensas o complejas. Preferiremos emplear la coma para
introducir la Gltima y en una enumeracion compleja. Ejemplos: Visitamos
Paris, la ciudad de las Luces; Madrid, capital de Espafia; y Berlin, ya
totalmente restaurada. La camisa es azul; los pantalones, grises; la blusa,
blanca; el abrigo, negro. Juan enterrara a su padre; Pedro viajard mafiana.
Viajaré por la mafana; sin embargo, arribaré en la noche.

Porcentajes:

Salvo en cuadros o graficos, donde se utilizara el signo %, la expresion por
ciento se escribira en palabras. Ejemplo: 7,4 por ciento.

Preposicion “de”:

Se utilizara la preposicion ”de” entre el dia y el mes y entre éste y el afio.
Ejemplo: 12 de febrero de 1997; la reunion se celebrd del 18 al 23 de marzo
de 1997 (nunca del 18-23 de marzo de 1997).

Secciones o antetitulos:

Cuando el articulo tenga mas de tres o cuatro parrafos, debera estar dividido
en antetitulos. Los antetitulos tendran que usar la ortografia general respecto a
mayusculas y mindsculas, es decir, sélo se usaran mayusculas para las
iniciales de los nombres propios y para la primera letra del titulo.
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Separacion entre parrafos:
No habré separacion de parrafos con linea blanca adicional por cuestiones de
disefio.

Siglas:

a) Cuando el nombre de un organismo se menciona por primera vez en un texto,
se escribira por extenso seguido de su sigla entre paréntesis. Para las ulteriores
menciones del organismo, sera suficiente indicar su sigla. Ejemplo:
Organizacion de Naciones Unidas (ONU).

b) Se escribiran en mayusculas todas las siglas relacionadas con organismos
internacionales o nacionales: Ejemplos: ONU, OEA, PNUD, OMS,
UNESCO.

Signos matematicos y particion de féormulas:
a) Los siglos se escribirdn en nimeros romanos. Ejemplo: El siglo XXI.
b) Los signos matematicos como +, -, X, /, <, >, =, etc., utilizados entre dos
nimeros expresiones algebraicas, se separardn de éstos intercalando un
espacio antes y otro después. Ejemplos: 136 + 268; < 100; 5+ 7 =12.
Sumarios:

Solo deben ser usados para aclarar la informacion.
Temperaturas:

Las temperaturas se indicaran en grados Celsius y con este formato: 21,5 °C.
Titulares:

a) Los Titulos deben de una sola linea.

b) Deben ser cortos, breves, concretos y claros.

c) Deben reflejar la idea principal del texto.

d) Sdlo se utilizaran Titulos Explicativos (explican el Qué y el Por Qué de la
informacion) y Titulos Informativos (informar y dan una vision general de la
informacion).

e) Prohibido los Titulos sensacionalistas (titulos amplios, negros fuerte o a color
con signos de admiracion o interrogacién y cuyo contenido es exagerado),
Titulos orientadores (ideol6gicamente dirigen al lector hacia la informacion) y
Titulos amarillistas.

f) Deben escribirse en mayusculas

Tipografia:
La tipografia para los textos debe usarse en Altos y Bajos.
Unidades monetarias:

a) El milliard del francés y el billion del inglés equivalen, en espafol, a mil
Millones y ahora en Venezuela a un millardo.

b) Se escribira dolares con todas sus letras afiadiéndose la abreviatura EE.UU.
Ejemplo: Los compromisos suman 14.300 millones de délares EE.UU.

140



c)

En caso de bolivares utilizarse la nueva denominacion de la moneda, es decir,
hablar de bolivares fuertes y se puede usar entre paréntesis la moneda anterior
con sentido de aclaratoria)

Uso del lenguaje espafiol:

a)

b)

f)

9)

h)

)

El periodista debe evitar expresarse de una forma excesivamente literaria o
excesivamente coloquial. Debe procurar utilizar un léxico variado, pero
comprensible para el lector.

Toda oracién debe seguir el siguiente orden ldgico: Sujeto — Verbo —
Complementos  (complemento directo - complemento indirecto -
complementos circunstanciales).

Se debe escribir con frases y parrafos cortos, evitando exceso de oraciones
subordinadas. Una buena medida es que las frases no sobrepasen las 20
palabras.

En el caso de introducir oraciones compuestas, la proposicion principal debe
preceder siempre a la subordinada.

Eliminar las palabras que no sean imprescindibles, prescinde de las muletillas,
las expresiones hechas como: conviene recordar, es obvio, entonces, etc.
Evitar toda expresion imprecisa y sustituirla por datos concretos. No sirve:
“unas cuantas personas abuchearon al ministro”; estd mucho mejor: “cerca de
50 personas abuchearon al ministro”.

Es preferible utilizar los verbos en activa y en tiempo presente. El pasado
simple y el pretérito perfecto son también empleados con frecuencia. Sin
embargo, los subjuntivos son utilizados en muy pocas ocasiones. Debemos
cuidar las concordancias de género y numero entre el sujeto y el verbo.
Siempre que citemos una declaracion de forma textual ésta debe ir entre
comillas: El presidente dijo “No bajaremos los impuestos...”

Debes evitar toda ambiguedad que pueda provocar distintas interpretaciones
en los lectores. Si deseas escribir una noticia informativa busca un estilo
objetivo y neutro evitando toda interpretacion personal. En este sentido, es
muy importante prescindir de los adjetivos calificativos: (cruel, desalmado,
patético). Cuando utilicemos adjetivos estos seran siempre descriptivos.
También hay que tener especial cautela con el uso de los superlativos (por
ejemplo: grandisimo).

No usar tecnicismos que dificultan comprension de la noticia.

No usar palabras de idiomas extranjeros salvo que sea absolutamente
necesario.

141



NORMAS OBLIGATORIAS (PERIODISTAS Y COLUMNISTAS)
Las Normas Obligatorias son como su nombre lo indica exigentes a todos los
periodistas, colaboradores 0 comunicadores que produzcan cualquier tipo de escrito a
ser publicado en la revista MAS y MAS.

a) Mantenerse dentro del los limites de caracteres exigidos.

b) Cada pagina, cada informacién y cada columna debe ser guardado

electronicamente indicando la fecha y numero de pagina correspondiente.
c) Todo el texto debe de ser a doble espacio y en una sola columna.
d) No confundir la letra ele (1) con el nimero uno (1) y el cero con la letra o.

NORMAS PARA FOTOGRAFOS
Las fotografias en Negativos o con archivos digitales deben mantener las siguientes
caracteristicas:

a) Deben ser originales de alta calidad.

b) Deben de ser claras, bien enfocadas y contrastadas.

c) Debe de colocarse un crédito para cada fotografia.

NORMAS DE PRESENTACION DE INFORMACIONES Y/O COLUMNAS

a) Utilizar parrafos breves y frases corta.

b) Las Informaciones seran de actualidad y/o con trascendencia politica,
econdmica y social.

c) Siempre se debe citar siempre la fuente de informacion, salvo excepciones
justificadas.

d) No recurrir al sensacionalismo, amarillismo, ni a las tergiversaciones.

e) Colocar, obligatoriamente, el responsable de la informacién o columna.

f) No abreviar los nombres propios.

g) Se debe escribir de forma &gil, diferente, sencilla, claro, interesante, que
atrape al lector.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES - RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

El ser humano siempre ha querido estar informado de todo lo que le rodea y por eso
en algin momento se concibid la existencia de los medios de comunicacion social
como férmula para transmitir al pablico los diversos acontecimientos que se suscitan
en una localidad, en una region, en un pais o en el mundo.

Los tiempos han ido evolucionando y el sector de la prensa, que es el encargado de
llevarle al lector, oyente o televidente las diversas informaciones que se producen a
diario, también evoluciond hacia mejores formas de presentacion de los hechos
noticiosos.

Los diarios cumplen su papel estelar de presentar las informaciones de manera
consuetudinarias en cada emision y las revistas hacen del hecho noticioso algo méas
depurado, més profundo, mas estilizado y mas investigado. Es asi como la ciudad de
Los Teques, que adolece de revistas de informacion general y analisis politico y
econdémico, podra ahora contar otro medio de comunicacién social, diferente al
diario, que le presentard los diversos acontecimientos y hechos noticiosos con mas
tiempo para procesar mejor la informacion.

MAS y MAS, revista de informacion general y de analisis politico y econémico,
producida por profesionales de la comunicacion que viven en Los Teques, se presenta
como una opciodn adicional a los tequenses para estar mas y mejor informado.

El presente Trabajo de Grado presentd muchas dificultades o limitaciones para su
realizacion y entre ellas podemos mencionar las siguientes: escasa informacion verbal
obtenida por los vendedores de periddicos y revistas y por los lectores habituales por
lo que se tuvo que recurrir a la Encuesta con la finalidad de conocer mejor y dejar un
registro de sus opiniones, afirmaciones y comentarios. También fue una limitante el
recurso economico del investigador que impidié muchas veces incrementar los gastos
operativos para la realizacion de la investigacion. Otros obstaculos fueron la ausencia
oficial de datos estadisticos y documentales en la ciudad de Los Teques. Una
limitante adicional vendria a ser la determinacion real del nimero de lectores de
revista del tipo propuesto por no tener ninguna clase de estadistica en la region
referida al tema por lo que se opt6 a establecer un determinado perfil de los posibles
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lectores basado en la venta diaria en Los Teques de los principales medios de
comunicacion impreso.

Otra limitacion presente en el Trabajo de Grado tiene que ver con la extension de la
investigacion. El proyecto de investigacion concluye con la elaboracion del Prototipo
de revista y no incluye un estudio complejo que evalle las variables econémicas
requeridas para el lanzamiento del medio de comunicacion impreso por considerarse
tema de un futuro Trabajo de Grado.

Los diversos obstaculos fueron superados y la investigacion pudo llegar a su
conclusion por lo que la revista MAS y MAS, De Los Teques para Venezuela, es
un hecho que empieza con su Prototipo cuya presentacion se anexa.

La revista de Informacion General y Analisis Politico y Econdmico esta estructurada
en diversas Seccionas (Ciencia, Cultura, deportes, Economia, Editorial, Farandula,
Gremial y Sindical, Internacional, Investigacion, Opinion del Lector, Pasatiempo,
Politica, Publicidad, Suceso, Tecnologia y Tribunales) distribuidas a los largo de sus
48 paginas que han sido previamente modeladas en su disefio y presentadas a todo
color.

MAS y MAS llenar4d un vacio existente en Los Teques, capital del estado
Bolivariano de Miranda, y sera una revista que pueda posicionarse como una
referencia de lectura obligatoria para los habitantes de la capital mirandina y de otras
regiones del pais.
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RECOMENDACIONES

La revista MAS y MAS es una realidad. Su Prototipo ya esta realizado. Significa la
cristalizacion de la idea, del suefio del Editor. Sin embargo, eso no significa que
debe estar a la venta porque hay que cubrir una serie de pasos previos para garantizar
que el producto salga a la calle con el minimo de errores y fallas posibles. MAS y
MAS, como toda creacion humana, tiene aciertos y errores y son estos Gltimos los
que hay que tratar de reducir al maximo para presentar una obra lo mas cercano a lo
ideal, a lo perfecto, a lo vendible.

Los pasos que deben darse de ahora en adelante tiene como finalidad contribuir a que
MAS y MAS sea una revista que perdure en el pais y se convierta en lectura
obligatoria para los habitantes de Los Teques y del resto de los venezolanos. No
formaran parte de esta investigacion por considerarse tarea propicia para un futuro
Trabajo de Grado pero, sin embargo, se presentan algunas Recomendaciones que son
pertinente adelantar para concluir con un producto totalmente vendible, no sélo por
el contenido y presentacion grafica, sino por la excelencia de la visualizacion del
disefio grafico y por su mantenimiento financiero y editorial.

Es conveniente a partir del Prototipo realizar las denominadas Ediciones Pruebas del
Producto que tienen como objetivo central afinar los detalles encontrados en el
modelo presentado, corregir algunas situaciones y afianzar o adaptarse al trabajo
rutinario de la edicion de MAS y MAS. Seria, pues, conveniente realizar un
promedio de tres (3) a cinco (5) pruebas adicionales porque el disefio grafico y en
especial la combinacion de colores propuestos en degradé para sus paginas implica
lograr un equilibrio técnico entre el Diagramador y el Programa de Edicion sugerido
y es0 solo se logra haciendo ediciones previas a la puesta en la calle del producto.

Las pruebas permitiran, ademas, calibrar el contenido exigido a los periodistas con la
linea editorial de la revista y equilibrar su colocacion fisica con los disefios
propuestos. Todas estas tareas deben ser supervisadas directamente por el Director y
Jefe de Redaccion de MAS y MAS porque son ellos los ejecutores de la Politica
Editorial y de Estilo del medio de comunicacion impreso.

Asimismo, es conveniente realizar el Estudio de Factibilidad Econémico y un
Estudio de Mercadeo Final porque daria respuestas mas concretas y reales acerca de
los costos en que se incurren en la edicion de la revista y a la posibilidad real de su
colocacion en el mercado nacional. Se parte de la propuesta al publico de un Precio
Sugerido de Venta estipulado en Diez bolivares (Bs. 10,00) cuestién que pudiera
incrementarse o reducirse de acuerdo a los resultados del mencionado estudio y de la
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planificacion de Mercadeo y Venta. Igualmente, dichos estudios permitiran definir
con claridad el costo a los anunciantes de las Paginas Publicitarias porque de ellas
dependerd definitivamente el financiamiento futuro de la revista. Es bueno comentar
que el capital inicial lo hace el Editor pero los sucesivos gastos deben ser financiados
por los ingresos publicitarios y de venta del producto razon por la cual los estudios
propuestos constituyen parte esencial para el futuro de MAS y MAS.

La revista MAS y MAS utilizaria el tiempo de las ediciones de prueba en lograr que
sus Ejecutivos de Publicidad logren relaciones mas cercanas con los clientes
potenciales de la revista, es decir, Agencias de Publicidad, Anunciantes publicas y
privadas y comercios en general. Por su parte, el mismo tiempo servira para que los
periodistas intercambien ideas e intensifiquen sus relaciones con sus nuevas Fuentes
de Informacién y busquen “material de trabajo” que les ayudard en sus futuros
escritos. lgual tiempo permitird a Administracion relacionarse con los futuros
Proveedores de materia prima necesarios para el trabajo rutinario de la editorial.

De esta manera, MAS y MAS saldria a la venta como un producto de mayor
elaboracion y bien relacionado con sus entornos para dedicarse a convertirse en la
Revista de Informacion General y de Anélisis Politico y Econdmico que requiere la
capital del Estado Bolivariano de Miranda y que su Editor ha previsto que sea un
medio de comunicacion impreso buscado por todos los venezolanos que sea
referencia nacional de una revista editada y producida por profesionales de la
comunicacion social de Los Teques.
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