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Carlos Colina

LAS IDENTIDADES CULTURALES Y LA GLOCALIZACION

Los planteamientos de una identidad «singularizada» suelen
tener una carga conservadora en muchos aspectos, entre ellos,
podemos decir que se corresponden complementariamente, a la
manera de imagen invertida ante un espejo, con la vision occiden-
tal etnocéntrica de tipo tradicional. Al primado de Europa o de
USA, otros le contraponen el privilegio de lo supuestamente «au-
téntico», «propio», «primigenio y pristino». Ambas posturas res-
ponden a una perspectiva académica cldsica y dualista.

El discurso identitario ha sido manipulado histéricamente. Es
asi como se ha promovido tanto la falsa identidad biolégica de la
raza, ligada estrechamente al fascismo, pero desechada hace mu-
cho tiempo por la antropologia fisica y sepultada ahora por la
genética, como en otras ocasiones se ha defendido una espuria
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identidad étnica. Los caracteres o rasgos que se esgrimen como
identitarios, seleccionados de manera arbitraria, suelen estar cir-
cunscritos al @mbito de lo pintoresco, lo simbélico, lo emblema-
tico y soslayan aquellos otros caracteres que constituyen el niicleo
duro de las estructura social. En este caso la conciencia de la iden-
tidad se confunde facilmente con una representacion ideoldgica
y mitica, que emplea las diferencias culturales para la discrimina-
cion politica. No obstante, no se trata de que no hablemos de
identidad, por el contrario, tenemos que hablar de identidades
culturales, pero esta vez en plural.

Paralelamente al proceso de la globalizacién y a la consolida-
cién de ciertas nociones del denominado nuevo paradigma cien-
tifico, hemos asistido a la reestructuracion factica y laredefinicién
conceptual de las identidades culturales. En lugar de enfatizar a la
manera cldsica, la unidad, la estabilidad y la regularidad de los
fenémenos, la ciencia actual y el pensamiento posmoderno tie-
nen como puntos de partida la distincién y la diferencia. Se asu-
me sin ambages la paradoja antropolégica que indica que somos
simultdneamente iguales y diferentes. En contraposicién al igua-
litarismo aplanador y manipulador de los discursos tipicos de la
ilustracion de la revolucién francesa, de la revolucién comunista
soviética y del populismo latinoamericano, se establecen también
las diferencias en aras del rescate de la diversidad cultural. La de-
mocracia se juega realmente en la aceptacién plena de la diversi-
dad en todas sus dimensiones.

Los conceptos politicos no son ya tampoco lo que eran. Del
ideal liberal moderno de un estado homogéneo en cultura, lengua
y nacionalidad a las politicas liberales del multiculturalismo yla
interculturalidad hay un gran trecho. Se avizora en pleno proceso
de conformacién una ciudadania de nuevo cufio: multicultural,
trasnacional, planetaria, y en muchos casos, mediatica. El multi-
culturalismo no consiste en establecer diferencias culturales ab-
solutas sino en considerar esas divisiones culturales en su in-
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terrelacién. La sociedad actual contiene una multitud de escisio-
nes grupales entrecruzadas. En general, sus intersecciones estdan
entrelazadas, si bien, en algunas oportunidades, encontramos la
tendencia a la conformacién de ghettos. La conciencia multi-
cultural implica la aceptacién de la interrelacién y de que los de-
nominados otrds forman parte necesaria de lo que nosotros pen-
samos y queremos (Baumann, 2001:154). La identidad esta me-
diada por la alteridad interna y externa. Los individuos que habi-
tan las fronteras y los migrantes son los portadores mas conspi-
cuos de la interculturalidad; una realidad cada vez mas generali-
zada. En este sentido, Canclini sefiala causticamente que Miami
es la capital de América Latina(s/f:ppt).

El neologismo nip6n «glocalizaciéon» y no la nocién de globa-
lizacién, responde a lo que ya resulta un consenso entre muchos
autores. El proceso que atraviesa el planeta tierra no es unidi-
mensional ni unilateral, ni responde exclusivamente a los precep-
tos de la aldea mcluhiana, ni se circunscribe al terreno econémi-
coy alos planteamientos devastadoramente neoliberales. Asisti-
mos a un fenémeno bifronte. El proceso de la mundializacién de
la cultura (Ortiz,2002) es diversificado y especifico; no es un refle-
jo del dinamismo econémico. Por una parte encontramos una
tendencia al desterritorializacién y a la descentramiento de los
territorios. Los Malls, Mc Donalds, el estilo de vida de las clases
medias y de los jovenes son manifestaciones de este fenémeno.
Los referentes tradicionales para la construccion de la identidad
se descentran, los mundos locales se trastocan e integran en tota-
lidades mayores. Con Internet, aparecen las identidades virtuales.
Por otra parte, vemos el resurgimiento de los localismos, particu-
larismos, nacionalismos y regionalismos, en sus versiones funda-
mentalistas y en sus modalidades democraticas y posmodernas.
Emergen nuevos sujetos sociales como los zapatistas y renovadas
formas de sociabilidad ligadas a la difusién de las Tecnologias de
la Informacién y la Comunicacion(TIC).
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El nuevo discurso identitario pretende dar cuenta de una
nueva realidad que socava antiguas dicotomias; lo propio y lo aje-
no, lo masivo y lo popular, lo auténtico y lo espurio mediético,
entre otras. El planteamiento mads actual considera que el indivi-
duo tiene una identidad multiple, es decir, estd compuesta y ci-
mentada en pertenencias a distintos grupos sociales. Todas las
personas poseen identidades abigarradas, complejas, tinicas, e
irremplazables, lo que las hace insustituibles, pero con una jerar-
quia de componentes culturales que no es inmutable.

La superacion del Estado-nacion en muchos aspectos no sig-
nifica su liquidacién. En todo caso debe avanzarse tanto en su
democratizaci6n interna como en su integracién en asociaciones
mds abarcadoras, hasta el logro de una ciudadania planetaria
(Morin, 2000 :17). La realidad mitol6gico-religiosa del Estado-na-
cion, la mitologia «matri-patriética» no puede ser abolida de un
plumazo, por el contrario, debe ser reconocida y relativizada. La
construccion de una ciudadania nacional es una tarea loable y
necesaria; igualmente la promocién del conocimiento y concien-
cia de lo que significa una naci6n, empero, se requiere también
ensanchar la ciudadania a 4mbitos atin mas amplios, vale decir,
regionales y planetarios. Amnistia Internacional, Greenpeace,
Survirval Internacional y otras ONG, son pioneras de esta ciuda-
dania terrestre. Algunos autores hablan de la emergencia de una
sociedad civil trasnacional.

En este contexto, las identidades cldsicas entran en crisis yse
redefinen junto al sentido de pertenencia, que se modifica por la
participacion en comunidades transnacionales o desterritoriali-
zadas de consumidores. Los jévenes se cuentan entre los protago-
nistas principales de las nuevas formas de sociabilidady conforman
nuevas tribus que se reconocen entre si por el empleo y consumo
de prendas de vestir de marcas definidas, el uso de determinados
cortes de cabello, la aficién por un género musical o un deporte.
Con estos elementos se realizan como sujetos simbélicos, constru-
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yen sus significaciones y le dan sentido a sus vidas dentro de comu-
nidades semioldgicas (L6pez, 2004:288-295). Los rockeros en distin-
tas lenguas, los skates, los jordans, los fashion, entre otras tribus,
pasan a formar parte de un sugestivo espectdculo cotidiano.

De las identidades modernas, territoriales y casi siempre lin-
giiisticas, se pasa a las identidades posmodernas, sin referencias
territoriales definidas, e independientes del idioma, y que se con-
figuran y renuevan en escenarios comunicacionales. Las identida-
des, antes acotadas y circunscritas a espacios conocidos y demar-
cados, se descentran y comienzan a ligarse a’otros territorios,
«multiescalares» y complejos. Se reestructura el peso de lo local,
lo nacional y lo global. Las identidades posmodernas «...se estruc-
turan menos desde la l6gica de los Estados que de los mercados;
en vez de basarse en las comunicaciones orales y escritas que cu-
brian espacios personalizados y se efectuaban a través de inter-
acciones proximas, operan mediante la produccién industrial de
la cultura, su comunicacion tecnolédgica y el consumo diferido y
segmentado de los bienes (...)» (Canclini, 1995: 46-47). Las mono-
identidades nacionales han sido desplazadas por la polidenti-
dades y la multiculturalidad global.

Las identidades no s6lo dejan de ser pensadas en singular
sino que se abandona todo esencialismo y sustancialismo para
concebirlas como constructos simbdélicos, dindmicos, inestables
y fragmentarios. Las identidades no son maracas, cuatros y trajes
floridos que nadie usa, no es exclusivamente la musica llanera en
un pais mayoritariamente urbano. Apuntan mads bien a practicas
sociales que incorporan por ejemplo (arbitrarios siempre) el tam-
bor afroamericano, la manufactura de una deliciosa hallaca
hibrida pero también el rock juvenil en castellano y el baseball.
Un caraqueiio vive una realidad plena y mayoritariamente hibrida
que incorpora los elementos basicos del mestizaje (criollo, afro y
marginalmente indigena) pero ademads, en su devenir, le ha sido
familiar la zapateria italiana, la estética del bar y del abasto por-
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tugueses, la tasca espafiola y el ejercicio del regateo drabe. Se trata
de un sistema modular de identidades en donde podemos tener
una identidad barrial, otra citadina, otra subnacional, nacional,
regional y planetaria. Podemos ser asi meridefos, andinos o
«gochos», venezolanos, latinoamericanos y ciudadanos del mun-
do. Nétese que la «<andinidad» puede ser subnacional o regional.

Las lecturas constructivistas de la multiculturalidad latinoa-
mericana no ignoran su cardcter imaginado, polifénico e hibrido.
En esta linea de pensamiento, las identidades son construcciones
imaginarias que se constituyen histéricamente y se reinventan en
procesos constantes de hibridacién y transnacionalizacion. La
ciudad mediatica es un escenario privilegiado en donde se imagi-
nay se narra.

Ahora bien, la reconstruccion de las identidades debe aco-
meterse bajo principios y normas susceptibles de ser aceptados
por todos, es decir, transculturalmente validos. El reconocimien-
to de las identidades debe ir de la mano del respeto de los derechos
humanos colectivos pero también de aquellos otros en los cuales
el sujeto del derecho es el individuo. Valores universales y plura-
lismo cultural se conjugan para plantear el reforzamiento del dia-
logo intercultural.

En el contexto actual, la ciudad globalizada se torna un espa-
cio multicultural y las industrias culturales se convierten en el
campo privilegiado de creacién y recreacion de culturas. A sabien-
das del caracter y del papel de servicio ptblico de la radiodifusién,
y en aras de la democratizacion de las comunicaciones, de la pre-
servacion de la libertad de expresién, el pluralismo y la diversidad
cultural, los estados han disefiado politicas para intentar interve-
nir en estos procesos.

POLITICAS CULTURALES Y COMUNICACIONALES EN EUROPA
Y AMERICA LATINA

Ante un diagnoéstico que establece un desequilibrio en el flujo
de los productos audiovisuales a favor de los enlatados holli-
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woodenses, la Unién Europea (UE) ha formulado una politica co-
herente que promueve la produccién y la distribucién de progra-
mas audiovisuales regionales garantizandoles una presencia ma-
yoritaria en la programacién de las cadenas de television. La Di-
rectiva Europea de Television Sin Fronteras (1989) exige a los pai-
ses miembros o candidatos a la adhesidn, la observancia de las
disposiciones sobre el 51% de contenido europeo en la programa-
cién televisiva, la abolicién de todos los monopolios de radiodifu-
sion estatales subsistentes y la apertura de mercados a inversores
extranjeros. Los objetivos principales de esta directiva son el fo-
mento de la produccién audiovisual del viejo continente y la crea-
cién de las condiciones necesarias para garantizar la libre circula-
cion de programas televisados en el interior de la comunidad.

La politica audiovisual europea, al proteger contenidos euro-
peos, estimula y promueve en primer lugar una identidad europea
plural. De hecho, el preambulo de la Constitucién de la UE dice
que la comunidad estd «unida en la diversidad». Es una politica
integral que propende a la competitividad econémica internacio-
nal pero que busca la calidad optima del producto mediatico.
Ademis ataca el problema audiovisual en todas sus fases: produc-
cion, desarrollo, promocién y distribucién. El asunto de la forma-
cion de recursos humanos cualificados esta lejos de ser desdena-
do. Los principales programas de apoyo son «euromillonarios»,
entre ellos podemos mencionar en primer lugar a MEDIA en sus
tres grandes etapas: MEDIA I, MEDIA Il y la actual MEDIA Plus
(2001-2005) y EUROIMAGES.

Con las diferencias del caso, Europa y Latinoamérica se en-
frentan a similares problemas en sus respectivos «sectores audio-
visuales», cada vez mds convergentes con otras ramas de la comu-
nicacion y la informacién. En la década de los 70 y 80 del siglo pa-
sado, la respuesta regional estuvo constituida por las denomina-
das politicas nacionales de comunicacién, con un nutrido deba-
te intelectual y una gran proyeccion politica internacional, pero con
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escaso éxito practico. La gran meta era la creacion del Nuevo Orden
Internacional de la Informacién y la Comunicacién (NOIIC). Ac-
tualmente, muchos autores latinoamericanos abogan por un nue-
vo tipo de politicas que incorpore actores ptiblicos y privados y que
trascienda los limites nacionales y estatistas.

El nuevo sistema mundial establece imperativos de competi-
tividad, calidad y economia de escala. En funcién de una adecua-
day favorable insercién en el mundo globalizado, algunos autores
plantean la necesidad de construir y fortalecer un espacio cultu-
ral latinoamericano, un modelo propio de modernidad que dé
cuenta de la diversidad continental pero también de las potencia-
lidades comunes. Se plantea que la cultura se constituya en el eje
vertebrador de la integracion. América Latina ha de ser uno de los
espacios culturales que conformen el mundo de este siglo
(Garret6n, 2003). En funcién del replanteamiento del papel deci-
sivo que las industrias culturales tienen en la formacién de un
espacio cultural latinoamericano, se propone como meta que
aquellas sean incorporadas en los agenda publica de los acuerdos
de integracion, intercambio y libre comercio. Se deben construir
politicas de alcance regional y nacional de manera simultdnea. La
integracion cultural es un presupuesto y un elemento coadyuvan-
te a otras integraciones de distinto caracter y nivel, especialmente
la econémica y la politica.

En la gestacion y recreacion del espacio cultural latinoameri-
cano no partiremos de cero. Los americanismos independentista
y postcolonial fueron pioneros en este terreno. El cine primero
(argentino y mexicano, fundamentalmente) y la television des-
pués, con el género de la telenovela, han hecho mucho en este
sentido. Con sus formas y novedosos contenidos el boom literario
latinoamericano contribuy6 también en esta direccion. Las distin-
tas migraciones han coadyuvado a una interculturalidad latinoa-
mericana que a veces se proyecta mas alla de su propio ambito
geogréfico.
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Un presupuesto de las politicas aludidas es la creacién de una
institucionalidad cultural latinoamericana, una polis o comuni-
dad politica regional. El espacio cultural seria su cemento. Esta
gestacion implica la reconstruccion de las sociedades politicas
nacionales-estatales, no carentes de inestabilidad politica y atra-
vesada$s crudamente por la segregacion social, y, a veces, étnica.
Un paso ineludible es la inversion en informacién y comunicacion
para promover la integracién simbélica, lo cual ha de traducirse
en programas de cooperacién e intercambio que permitan la libre
circulacién de personas y creadores, entre otros. A pesar de la des-
integracion social y cultural, podemos ser optimistas, la construc-
cion de un espacio cultural es un proceso lento pero existe cierta
vocaci6n integradora. La institucionalidad aludida debe crecery
fortalecerse junto a una ciudadania latinoamericana, para lo cual
es imprescindible el reforzamiento del eje educacion-cultura-co-
municacion.

La relacion entre las industrias culturales y la sociedad tienen
que ser repensadas en lo relacionado con la educaciony a la vin-
culacién de aquellas con el desarrollo de identidades de distinto
tipo. Una politica de desarrollo de las identidades debe conside-
rar simultdneamente los niveles locales, subnacionales, nacional-
estatal, regional y global.

3 HACIA UNA POLITICA CULTURAL Y AUDIOVISUAL INTEGRACIONISTA
EN VENEZUELA?

En primer lugar hemos de decir que el Estado venezolano no
ha tenido nunca ni posee ahora una politica cultural y comu-
nicacional coherente. En el plano del discurso identitario oficial,
podemos sefialar que se oscila entre la idea de una identidad na-
cional en singular, un tanto obsoleta, con algunos acercamientos
acertados y promisorios al concepto de diversidad cultural. En
este plano, la Constitucion de la Republica Bolivariana de Vene-
zuela es contradictoria. En su predmbulo habla atinadamente de
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una Republica multiétnica y pluricultural y en su capitulo VI, in-
titulado «De los Derechos Culturales y Educativos», emplea los
términos de «interculturalidad» y de «culturas y culturas popu-
lares»(articulo 100), pero en el mismo capitulo y articulo reitera el
término cultura venezolana en singular (articulo 100) y realiza la
defensa del patrimonio cultural en términos estrictamente nacio-
nales (articulo 99).

En cuanto a la politica audiovisual en concreto, simplemen-
te podemos dudar de su existencia, si por ella entendemos un
conjunto de principios y normas congruentes que rigen el «sec-
tor». La Ley de Responsabilidad Social en Radio y Televisién (Ley
Resorte) surge al fragor de una contienda politica polarizada en
donde los medios de radiodifusion privados y oficiales han sido
utilizados como instrumentos de propaganda politica.

La definicion del objeto de la Ley (articulo 1) es practicamen-
te incuestionable e incontrovertible. De la definicién de la mate-
ria de la Ley (articulo 2) podemos decir exactamente lo mismo. En
cuanto al primer aspecto, la Ley Resorte tiene por objeto estable-
cer «(...) la responsabilidad social de los prestadores de servicio de
radio y television, los anunciantes, los productores nacionales
independientes y los usuarios y usuarias, para fomentar el equili-
brio democrético entre sus deberes, derechos e intereses (...)»
(Ibidem, 3). Los objetivos generales de la ley se corresponden con
lo contenido en la legislacién comparada de las democracias libe-
rales occidentales.

No obstante, a diferencia de la Unién Europea, en donde una
maxima fundamental de las politicas «sectoriales» es la indepen-
dencia de las autoridades reguladoras, en Venezuela, el Directorio
de Responsabilidad Social (articulo 20, p. 32) esta constituido por
una mayoria de miembros gubernamentales (siete:7) y una mino-
ria de miembros de la sociedad civil (cuatro:4). Sin embargo, cabe
reconocer que con respecto a versiones anteriores, en la ley apro-
bada se ampli6 la pluralidad de los participantes en el Consejo De
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Responsabilidad Social, organismo a quien el Directorio de Res-
ponsabilidad Social consultard antes de tomar las decisiones de
su competencia (articulo 21).

En el caso de las definiciones de las producciones nacionales
audiovisuales independientes, el concepto mismo de autonomia
se relaciona exclusivamente con las corporaciones y no con el
Estado, como cabria esperarse. De hecho, la definicion que la ley
realiza de independencia trasluce lo senalado anteriormente:

La produccién audiovisual o sonora nacional se entenderd como
independiente, cuando sea realizada por productores nacionales
independientes inscritos en el registro que llevara el organismo
rector en materia de comunicacién e informacién del Ejecutivo
Nacional (...) (Articulo 13).

Por otra parte, las criticas en contra de la Ley Resorte, tam-
bién se han realizado con criterios reactivos de tipo coyuntural, no
trascienden el dmbito de lo nacional y no se inscriben en el mar-
co mds amplio de las politicas culturales. Los medios radiodifusi-
vos son hoy en dia mediaciones fundamentales de creacion y re-
creacion de culturas. Es una realidad que unos y otros actores so-
ciales parecen obviar.

Conatel, cuya directiva es elegida directamente por el Presi-
dente de la Reptiblica, concentrara mucho poder y «responsabili-
dad» de acuerdo con la Ley Resorte. Dicho organismo ptblico lle-
vara el registro de los productores nacionales independientes y
serd el encargado de expedir y revocar la certificacion respectiva
(articulo 13). Ademads es el ente que administrara el registro de las
organizaciones de usuarios y usuarias de los servicios de radio y
television (articulo 19). Conatel presidira el Directorio de Respon-
sabilidad Social y a través de la Consultoria Juridica, influira deci-
sivamente en la apertura de los procedimientos, tal como ocurre
con la Ley Orgénica de Telecomunicaciones, LOTE (Rojas, 2004:
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6). En este sentido, paraddjicamente, el instrumento juridico
aprobado no rompe con la tradicion inaugurada por la Ley «Poca-
terra» (1940), el Reglamento de Radiocomunicaciones (1941) y to-
dos los reglamentos, resoluciones y decretos que le sucedieron,
los cuales hicieron depender las decisiones del ejecutivo de turno
y de los funcionarios de los antiguos Ministerio de Informacién y
Turismoy Ministerio de Transporte y Comunicaciones (MTC).

De la ley cabe destacar el capitulo IV, De la democratizacion y
participaciony muy especialmente el articulo 12, que establece los
derechos de los usuarios y usuarias, entre los que resaltan: obtener
informaci6n acerca de la programacion e infocomerciales previa a
su difusi6n, y la posibilidad de dirigir solicitudes, quejas o reclamos
a los prestadores de servicio de radio y television; promover y de-
fender los derechos comunicacionales; participar en el proceso de
formulacién, ejecucion y evaluacién de politicas ptiblicas destina-
das a la educacién para la percepcién critica de los mensajes de los
medios, y finalmente; promover espacios de di4dlogo e intercambio
entre los prestadores de servicio, los usuarios y el Estado.

La participacion de la ciudadania en los procesos comunica-
cionales es un desiderdtum de los comunicélogos de la regién
desde hace varios lustros. Ahora bien, si se llegasen a aplicar cri-
terios politico-partidistas en la seleccion de los comités de usua-
rios y de los productores naciones, la ley operard como un meca-
nismo de ideologizacién. De lo contrario, si impera el pluralismo,
tendremos un instrumento importante a favor de la democratiza-
cion de las comunicaciones. Los denominados productores inde-
pendientes pueden solicitar financiamiento para los proyectos
audiovisuales, tanto al Fondo de Responsabilidad Social, creado
por la ley, como al Ministerio de Comunicacién e informacién
(MCI).

Por otra parte, si bien el discurso identitario oficial no es to-
talmente sistematico y coherente, no obstante, priman las nocio-
nes equivalentes de identidad nacional o identidad venezolana.
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En laley citada la definicion de la «identidad cultural» en singular,
de la cultura venezolana, y de la identidad nacional resulta peli-
grosa o por lo menos regresiva (articulos 3, 5y 13). En el proceso
de globalizacién, el respeto de la diversidad pasa por admitir la
pluralidad y multiplicidad de las identidades culturales.

Bn el numeral 7 del articulo 3° se incluye como objetivo gene-
ral «Procurar la difusién de los valores de la cultura venezolana en
todos sus 4mbitos y expresiones. (Ob. Cit: 5). Entre otros aspectos,
los programas culturales y educativos deben fortalecer la identi-
dad, soberania y seguridad de la Nacién. (Ob. Cit, articulo 5: 8).

En el articulo 13° se define la produccién audiovisual o sono-
ra nacional, como aquella constituida por programas, publicidad
o propaganda, difundidos por prestadores de servicios de radio y
televisién, en cuya creacion, direccién, produccién y posproduc-
cién se pueda evidenciar la presencia de los siguientes elementos:

s Capital venezolano

» Locaciones venezolanas

« Guiones venezolanos

e Autores o autoras venezolanos

s Directores o directoras venezolanos
s Personal artistico venezolano

¢ Personal técnico venezolano

= Valores de la cultura venezolana

Al ignorar y soslayar otros planos identitarios, la Ley Resorte
protege sélo los programas audiovisuales de produccion nacional.
En este sentido, peca por exceso, ya que resguarda exclusivamente
a los contenidos venezolanos e ignora practicamente a los lati-
noamericanos, y yerra por defecto, ya que establece una cuota de
difusién televisiva del 40% de la programacién (10 horas, articu-
lo 14), a diferencia de la UE que defiende el 51% de la franja hora-
ria. En el caso del género musical, la ley analizada reactiva prac-
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ticamente el denominado uno por uno y protege asi a las «obras
musicales venezolanasy.

Los contenidos regionales son tomados en cuenta y ampara-
dos con una cuota de difusion irrisoria del 10%, tinicamente cuan-
do se trata de servicios de radiodifusion que difundan obras mu-
sicales extranjeras: v

Durante los horarios todo usuario y supervisado, los servicios de
radio y television que difundan obras musicales extranjeras, de-
beran destinar al menos un diez por ciento de su programaci6n
musical diaria, a la difusién de obras musicales de autores, auto-
ras, compositores, compositoras o intérpretes de Latinoamérica y
el Caribe (Articulo 14).

El eje de las politicas culturales y comunicacionales debe ser
regional y nacional, de manera concomitante. El porcentaje de la
produccion audiovisual preservada ha debido contemplar los
contenidos latinoamericanos. La defensa de lo nacional desde el
punto de vista exclusivo del desarrollo end6geno es anacrénico.
La reivindicacion de lo local en cualquier dimensi6n de la socie-
dad es plausible, sélo si se articula con los otros macroniveles (na-
cionales, regionales, unive=sales). Por el contrario, si se realiza de
manera exclusiva corremos el peligro de no ver mas alld de nues-
tra acera.

El estado venezolano no posee una politica cultural coheren-
te. Si en la Ley de Contenidos el marco referencial es nacional, en
el Consejo Nacional de la Cultura (Conac) se preestablecen para-
metros estadales, parroquiales, comunitarios y barriales para los
proyectos a financiar (Plan nacional de desarrollo cultural). Apa-
rentemente, en la enunciacion divulgativa de las lineas estratégi-
cas del plan aludido existe ambigiiedad, porque se oscila entre el
empleo del término «la identidad» cuando se describe el Patrimo-
nio cultural y de la frase «proceso de construccién de identidades
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frente a la globalizacién», cuando se define el «Desarrollo Cultu-
ral Comunitario». Inconcebiblemente, el marco geografico de los
proyectos excluye el plano nacional e internacional.

El lema del Conac que reza «La cultura es el pueblo» sélo es ad-
misible si asumimos las categorizaciones de lo popular que han
efectitado varios teéricos latinoamericanos, en las cuales incluyen
los distintos sectores de la sociedad civil. Por ejemplo, en la convo-
catoria institucional pasada, sélo se admitian proyectos cuyos res-
ponsables fueran cooperativas o comunidades y se omitieron los
proyectos individuales. Empero, la creacién cultural es en muchas
ocasiones maravillosamente individual. Cabe rechazar el elitismo
de ciertas elites pero no excluirlas, ya que aquellas son impres-
cindibles para el desarrollo cultural. En sus acepciones tradiciona-
les el sujeto «pueblo» aparece como un concepto endeble... «Las po-
blaciones no presentan una continuidad cerrada en su herencia
biolégica y mucho menos en la transmisién cultural» (Gomez Gar-
cia, 2000: 45). En el primer caso, las aperturas y misturas vienen
dadas por el mestizaje, en el segundo, por la hibridacién cultural.

En realidad, en Latinoamérica y en Venezuela, nunca hemos
vivido una época de oro en el terreno cultural, por el contrario,
oscilamos entre el desdén suicida y la exaltacion fanatica o so-
breestimacién, que son precisamente las posturas que deben evi-
tarse (Picon Salas,1996: 200). En la historia republicana, los distin-
tos estados nacionales definieron una identidad nacional criolla
o mestiza que desconocia toda nuestra diversidad cultural. El
positivismo histérico del siglo XIX y comienzos del XX, cumpli6
un papel crucial en la modernizacién y en el ordenamiento poli-
tico, juridico y educativo de muchas de nuestras atrasadas nacio-
nes, pero dej6 una impronta deleznable sobre nuestras represen-
taciones sociales. «Se consideré casi postulado cientifico que eran
las influencias espafiolas e indigenas las que determinaban la in-
ferioridad hispanoamericana frente a otras zonas del mundo»
(Ibidem: 213).
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Corremos el riesgo de pasar del eurocentrismo racista con-
vencional a una visién nacionalista y populista inadecuada. No se
puede sustituir una exclusién por otra, criterios reductores por
conceptos devastadores. No se puede ignorar que hay diferencias
en la complejidad de los cédigos culturales y que si hemos de re-
conocer y promover sin circunloquios a las culturas populares,
también podriamos estimular el transito de algunos sujetos hacia
otras expresiones culturales. La ideologia culturalista y relativista
en lo que se refiere a las colectividades propugna una indiscri-
minada equivalencia de todos los productos culturales y «El resul-
tado es una nivelacién a la baja que devalta las culturas, hacien-
do que tdcitamente venga a operarse con el principio de que «si
todo es cultural, no hay nada que sea digno de la cultura» (Pérez
Tapias, 2000: 67). De esta forma se sacralizan las identidades y sin
posibilidad de juzgarlas, aquellas se vuelven tirdnicas sobre los
individuos. El pluralismo cultural como ideologia «se convierte en
tapadera de los nuevos dogmas del fanatismo identitario» (Loc.,
cit). Un ejemplo regional lo tenemos en el movimiento «etno-
cacerista», denominacion cuyo primer término se explica por un
principio racista de su ideario: «el verdadero Perti constituye una
identidad homogénea, la ‘etnia cobriza’, y quienes no pertenecen a
ella —es decir, quienes no son indigenas o cholos- son peruanos a
medias, es decir, advenedizos sospechosos de deslealtad y traicién
a las esencias de la peruanidad (...)» (Vargas Llosa, 2005: A-7).

No obstante, en la convulsionada actualidad, dentro del cam-
po especifico del audiovisual latinoamericano, estdn en juego no
s6lo el asunto identitario sino también la calidad técnica y formal
de la produccién audiovisual y la competitividad de una industria
regional que, en principio, operaria a escala. Esto no obsta, ni le
resta importancia al estimulo de noveles y pequefios productores,
de cara a la democratizacién de las comunicaciones, pero una
politica audiovisual adecuada debe integrar y estimular simulta-
neamente a los actores ptblicos y privados tales como las ONG, el
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Estado, distintos sectores de la sociedad civil y otros productores
independientes como las corporaciones. Ademads, la estrategia
debe prever alianzas estratégicas con las grandes empresas tele-
visivas y afrontar todos los nudos probleméticos del audiovisual:
produccion, promocion, difusién, distribucién y la formacion de
recursos humanos. El marco referencial debe ser regional y los
actores deben ser también del mismo dmbito.

La Ley Resorte atina en muchos aspectos. Los medios, como
cualquier otro actor social deben cumplir normas, pero, las ins-
tancias de control deben ser realmente independientes y deben
combinarse con la autorregulacién. Los Consejos Superiores
Audiovisuales Europeos estan conformados por miembros de la
sociedad civil, y cuando una instancia incluye miembros politicos,
se impone de suyo el pluralismo.

La proteccion de la programacién infantil que asume la ley
concuerda con los lineamientos internacionales y, de hecho, ya esta
comenzando a dar sus frutos. Observamos con beneplécito en la
tele programas infantiles de buena factura. Otro concepto impor-
tante contenido en la ley es la denominada «educacién para la per-
cepcion critica de los medios, la cual se entronca con la linea de
investigacion internacional vigente en educomunicacion. La Asam-
blea Nacional de las Naciones Unidas aprueba la Convencién sobre
los Derechos del Nifio el dia 20 de enero de 1989, la cual es conver-
tida, en nuestro pais, en Ley Nacional el 29 de Agosto de 1990. No
obstante, no fue sino hasta el 2 de Octubre de 1998 que es refrenda-
da la Ley Orgdnica para la Proteccién del Nifio y el Adolescente. L.a
Lopna recoge muchos aspectos sobre la educacion para los medios.
Mas recientemente, la ley Resorte hace otro tanto, en concordan-
cia con el articulo 58 de la Constitucién Nacional, que indica expre-
samente que «Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a re-
cibir informacién adecuada para su desarrollo integral». Tarde o
temprano habia que atacar el problema de la «cotidianizacion de
la violencia» y su posible impacto en la poblaci6n infantil.
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Empero, reiteramos nuevamente, los marcos de referencia
para las estrategias de las politicas culturales y comunicacionales
no deben ser estrechos y deben concordar con aquellas otras re-
feridas al plano politico y econémico que apuntan hacia la inte-
gracion regional. En la agenda de la Comunidad Suramericana de
Naciones deberia incluirse el tema de la creacién de un mercado
audiovisual comtin, sin cortapisas ideolégicas sui generis que im-
pidan la anhelada y perentoria unién. Al Estado le corresponde
articular su pertinente politica econémica integracionista con
una politica cultural y comunicacional ad hoc. Ademas, el Estado
debe abandonar los escarceos en torno al concepto de diversidad
cultural, para asumirlo sin ambages. El abandono del concepto de
identidad nacional como centro neuralgico de la politica cultural
y la actualizacion del discurso identitario de cara a la globaliza-
cion actual, son otras tareas pendientes.
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