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Fundamentación: 

          A partir de la obra Rebelarse vende: el negocio de la contracultura, de 
canadienses profesores de filosofía Joseph Heath y Andrew Potter, esta 
asignatura ofrece a los estudiantes de postgrado de cualquier carrera, 
especialmente del campo de las ciencias sociales y humanísticas, un espacio 
para conocer, reflexionar y aplicar diferentes aspectos de las llamadas “teorías 
de la contracultura”, desde una perspectiva abierta, tanto científica como 
filosófica. Los autores mencionados expresan una corriente crítica frente a los 
movimientos políticos, sociales, ecológicos, de género y culturales inspiradas en 
los ideales identificados como de “izquierda”, a los que acusa de entorpecer y 
obstaculizar el desarrollo de una mentalidad progresista, que contribuya con el 
desarrollo y el bienestar social, la justicia social y la democracia. La asignatura 
busca ventilar esta polémica, destacando los argumentos de la obra que pueden 
ser aplicados a la actualidad política y cultural en Venezuela, con énfasis en el 
aspecto comunicacional. 

 
 
 
 
 
 

Objetivos: 

Objetivo General: 
 Conocer e identificar los principales argumentos expuesto en la obra 

Rebelarse vende: el negocio de la contracultura, de canadienses profesores de 
filosofía Joseph Heath y Andrew Potter.  

Objetivos Específicos: 
 Utilizar las herramientas de análisis que ofrecen los autores de la obra 

referida en la aplicación de casos en Venezuela sobre temas como: consumo, 
publicidad, propaganda política, movimientos sociales, movimientos culturales, 
movimientos políticos, y de comunicación política.  

 Elaborar un ensayo, paper, o artículo analítico de lo logrado en el 
segundo objetivo de esta asignatura, asociado a una línea de investigación 
dentro de área de conocimiento de su programa de postgrado. 

 
 
 
 

 
Contenidos: 

1. Tema 1: Introducción: qué se entiende por teoría contracultural. 

2. Tema 2: Foro Política, comunicación y cultura: los principales argumentos 
de los movimientos contraculturales.  

3. Tema 3: Publicidad y propaganda política según la tesis de la teoría 
contracultural. 

4. Tema 4: Consumo cultural como problema y desde diversas perspectivas. 

5. Tema 5: El enfoque política y validez de la tesis contracultural. 

6. Tema 6: Enfoque filosófico de la teoría cultural. 

7. Tema 7: Sobre algunos autores y la tesis contracultural 
 
 
 

 
 

Metodologías y 
Estrategias: 

          El curso se realizará siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a 
una metodología de trabajo basada fundamentalmente en la investigación, 
discusión y participación de los estudiantes. La investigación deberá basarse en 
uno de los temas propuestos en la primera reunión al inicio de las clases.  

La dinámica de la asignatura se llevará a cabo mediante tres estrategias 
pedagógicas: 
4.1. Exposiciones del profesor. Los alumnos pueden hacer preguntas con base a 
las lecturas previas indicadas en la Bibliografía Recomendada, o de algún texto 
no incluido que considere pertinente. 
4.2. Discusiones en clase a partir de un problema propuesto por el profesor o por 
iniciativa de los alumnos. 
4.3. Lectura obligatoria de material asignado, a lo largo del cronograma 
académico.  En total se asignarán un documento escrito y un films que servirán 
de base para dos evaluaciones denominadas Prueba de Comprobación de 



Lectura. 
4.4. El estudiante llevará a cabo una breve Investigación Documental sobre un 
tema tópico específico aludido en el programa, que se asignará previamente. El 
profesor propondrá una terna de temas a seleccionar por parte del estudiante en 
el área de investigación que más se sienta agusto, lo cual no excluye la 
posibilidad de que, por iniciativa propia, el alumno proponga sus propios temarios 
de investigación. 

 
Recursos: 

 

 
Pizarrón y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas. 

 
 

Evaluación: 

          La evaluación del curso se realizará atendiendo a una metodología de 
trabajo basada fundamentalmente en la investigación y en la más amplia 
discusión y participación de los estudiantes, consistirá en un examen parcial y un 
trabajo final sobre algún tema señalado en el curso, el cual tendrán que exponer 
en la fecha indicada por el profesor, dicha evaluación final se debe realizar 
teniendo presente la posibilidad de convertirlo en un trabajo de grado. 
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