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Fundamentacion:

El sistema de mediatico desde finales del siglo XX y en el XXI se ha convert
en un sistema caracterizado por un creciente proceso de internacionalizacion. L
procesos de desestatizacion, desnacionalizacion, desespacializacion, despolitizac
han sido constantes (Alvarez, 2005, 63 y ss), el sector ha crecido hasta convertil
en un hipersector de informacién y comunicacion. Hasta el cierre del siglo pare|
que Venezuela seguiria las tendencias internacionales.

Sin embargo desde 1999, pero en particular a partir del afo 2001, vimos
como el sistema mediatico del pais cambiaba a contracorriente de las tendencias
internacionales. No sdlo los actores privados cambiaban su “tradicionalmente
discreta” participacion en la vida politica del pais, sino que el gobierno asumia
una mas activa, directa e, incluso, agresiva participaciéon en el espectro
comunicativo. Otros cambios significativos se registran, entre ellos el nuevo rol
asumido por quienes tradicionalmente eran receptores de mensajes masivos,
quienes dan origen a una disimil miriada de nuevos tipos de medio y/o de
mensajes de diverso alcance y naturaleza. Este cambiante panorama mediatico,
cuyas dimensiones y repercusiones, todavia estan por establecerse ha ido
acompafiado de un nuevo panorama sociopolitico en el que nuevos actores y
nuevas reglas de relacion entre actores han hecho su aparicién, en el marco de
un controvertido y mitificado proceso de cambio social que se ha dado en el
marco de una acentuada crisis politica por lo que con el objetivo de estudiar esta
situacion se propone este seminario de investigacion, el cual esta dirigido a
estudiantes avanzados de pregrado y a cursantes de postgrado con interés
de investigacion en la tematica propuesta como area de investigacion.

Este seminario tiene como propdsito mas general apoyar el desarrollo de

proyectos de trabajo de licenciatura o de trabajos de grado de Maestria
enmarcados en el estudio del impacto reciproco que se da entre cambios en la
situacion mediatica y la crisis sociopolitica, en particular la que se vive en el pais
desde 1999.

Objetivo General:

° Consolidar estrategias de investigacion especificas a su proyecto de
trabajo de licenciatura o de trabajo de grado de Maestria; argumentara y discutira
las caracteristicas de su propia propuesta de investigacion y enriquecera su
vision en el intercambio analitico, de fuentes y estrategias de abordaje con el
grupo.

Objetivo General:

Objetivos: D Capacitar al estudiante en la identificacion, validacion y seleccion de
fuentes documentales y/o electronicas que le permitan recabar informacion sobre
el estado del arte de la materia objeto de investigacion en proyecto de
investigacion.

o Orientar al estudiante en la revision y andlisis de la literatura que le
permita desarrollar el marco tedrico del proyecto para su trabajo de grado de
Maestria.
. Desarrollar una comprension problematizante y analitica del estudio de la
situacion mediatica y la crisis politica, en particular en el caso venezolano.
Tema 1.- Las fuentes: Centros de documentacion, Bases de Datos, Revistas
Especializadas, Literatura Gris, Memorias y Anuarios

Contenidos: Tema 2.- Estrategias de investigacion: Consulta, Entrevistas, Ventajas vy

desventajas del analisis cualitativo y del analisis cuantitativo.

Temas siguientes: De acuerdo a las caracteristicas de las propuestas de
investigacion de los cursantes se organizaran nudos probleméticos de discusién a
través de los cuales se ajustara el contenido programatico propuesto




Contenidos:

preliminarmente en forma de preguntas, las cuales fungen como guia de trabajo
para la discusion de las problematicas de investigaciéon de los cursantes.

- ¢, Cudl y como ha sido el papel comunicacional del gobierno venezolano?
¢,como se ha expresado este cambio? ¢ Cudles y como puede ser caracterizado
el papel del Estado Venezolano en relacién con los medios antes y desde
Chavez?

- ¢, Como, de qué manera y con cual significado ha logrado Chavez
transformar la escena politica con arreglo al uso de recursos mediaticos?

- ¢, Como la ciudadania se ha relacionado con los cambios ocurridos en el
espectro mediatico? ;Cuenta la ciudadania con respuestas propias vy
significativas que le permita cambiar su papel tradicionalmente pasivo en la
esfera comunicativa por uno mas activo? ;Cual es el significado de este nuevo
accionar de la sociedad?

- ¢ Existen nuevas modalidades comunicacionales impulsadas por la
polarizaciéon politica? ¢Cuales y como son? ;Qué significado tienen para el
ejercicio ciudadano?

- ¢, Qué cambios se han registrado en los medios de comunicacién de
propiedad privada? ;Qué significa? ;Cual ha sido su impacto?

Metodologias y
Estrategias:

El curso se realizara siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a
una metodologia de trabajo basada fundamentalmente en la investigacion,
discusion y participacion de los estudiantes. La investigacion debera basarse en
uno de los temas propuestos en la primera reunién al inicio de las clases.

La dinamica de la asignatura se llevara a cabo mediante tres estrategias
pedagdgicas:
4.1. Exposiciones del profesor. Los alumnos pueden hacer preguntas con base a
las lecturas previas indicadas en la Bibliografia Recomendada, o de algun texto
no incluido que considere pertinente.
4.2. Discusiones en clase a partir de un problema propuesto por el profesor o por
iniciativa de los alumnos.
4.3. Lectura obligatoria de material asignado, a lo largo del cronograma
académico. En total se asignaran un documento escrito y un films que serviran
de base para dos evaluaciones denominadas Prueba de Comprobacion de
Lectura.
4.4. El estudiante llevara a cabo una breve Investigacion Documental sobre un
tema tépico especifico aludido en el programa, que se asignara previamente. El
profesor propondra una terna de temas a seleccionar por parte del estudiante en
el area de investigacion que mas se sienta agusto, lo cual no excluye la
posibilidad de que, por iniciativa propia, el alumno proponga sus propios temarios
de investigacion.

Recursos: Pizarrén y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas.
La evaluacion del curso se realizara atendiendo a una metodologia de
trabajo basada fundamentalmente en la investigacion y en la mas amplia
Evaluacion: discusion y participacion de los estudiantes, consistira en un examen parcial y un

trabajo final sobre algun tema sefialado en el curso, el cual tendran que exponer
en la fecha indicada por el profesor, dicha evaluacién final se debe realizar
teniendo presente la posibilidad de convertirlo en un trabajo de grado.

o Altheide, D. L. “Media Logic and Political Communication” (293-296). En:
Political Communication, N° 3, julio-septiembre 2004.
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