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Fundamentación: 

          Durante este curso se revisará la evolución del concepto de Estado desde la 
perspectiva de generación y producción de políticas públicas, con base en una visión 
práctica del proceso político y del análisis de políticas públicas, focalizando el estudio 
en el proceso político cultural propiamente dicho, y en el análisis de políticas públicas 
culturales. Se revisarán entonces los subprocesos específicos de conformación de la 
agenda social y gubernamental y sus especificidades en los que al hecho cultural 
respecta, como objeto de la acción política del Estado; para de allí entrar a describir 
los mecanismos de conformación, diseño, ejecución, monitoreo y evaluación de las 
políticas públicas culturales.  
          Se articula una estructura de contenidos orientada a dotar a los cursantes, 
de una sólida, avanzada y actualizada base teórica sobre los particulares que 
definen la acción del Estado, los componentes generales del proceso político 
orientado a la generación de políticas públicas y específicamente del proceso 
político  cultural; igualmente, el conocimiento de los principios teórico-prácticos 
que definen el análisis político es fundamental para comprender y caracterizar 
críticamente el proceso cultural propiamente dicho, cuando éste es objeto de la 
administración pública estatal.  El conocimiento de los diversos paradigmas y 
enfoques teóricos del desarrollo cultural es indispensable para comprender los 
procesos políticos específicos culturales que se suceden en las sociedades de 
hoy día, con los elementos clásicos que las definen, y considerando las nuevas 
realidades que impactan los procesos sociales contemporáneos. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Objetivos: 

Objetivo General: 
 Proporcionar a los participantes un espacio de análisis crítico, reflexión y 
formación que enriquezca la capacidad de diseño, desarrollo y evaluación de su 
intervención en los procesos socioculturales y comunicacionales de Venezuela, 
desde una perspectiva humanista y educativa.  

Objetivos Específicos:  
 Analizar los diversos procesos de conformación de las agendas sociales y 
gubernamentales y los  modelos de Políticas Culturales y su evolución. 
 Ubicar su especificidad en el marco de las Políticas Públicas, como 
resultantes del proceso político, en donde el Estado es uno de los actores 
estelares del mismo. 
 Proveer marcos de análisis de paradigmas de desarrollo cultural y de la 
conceptualización de la cultura, en contextos nacionales y supra-nacionales 
desde una perspectiva comparativa.  
 Determinar el rol y posibilidades de acción de los distintos actores en las 
propuestas de los diversos modelos de Políticas Culturales: Estado, sector 
privado, sector social-comunitario, productores / creadores independientes, 
ciudadanía. 
 Conocer y analizar la gestión pública institucional gubernamental con 
relación al tema cultural, estableciendo comparaciones entre Venezuela y sus 
similares internacionales. 
 Discutir sobre la pertinencia y viabilidad de las políticas culturales 
actuales, la legislación cultural vigente y la nueva institucionalidad cultural. 
 Conocer y analizar la Cooperación Internacional vigente en el tema, con 
especial énfasis en la cooperación Latinoamericana y la Unión Europea. 
 Aportar ideas de y sobre las posibilidades devenidas de la conjunción de 
mercados culturales en Latinoamérica. 
 Analizar las Políticas Culturales y la teoría de la Economía de la Cultura 
con especial referencia al desarrollo y la democratización cultural y las 
posibilidades que de acción política hacia dentro y hacia afuera brinda dicha 
teoría. 



 Estimular en los cursantes la capacidad de investigación y de creación de 
conocimientos científicos sobre la realidad histórica, social y cultural venezolana, 
sea pasada, presente o futura, con miras a contribuir en la solución de los 
complejos problemas planteados en el país y que directa e indirectamente 
guardan relación con el ámbito de las Políticas Culturales. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Contenidos: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Unidad I: 
INTRODUCCIÓN: 
-  ESTADO Y PROCESO POLÍTICO (ALCANCE). 
-  SISTEMA POLÍTICO.  
-  LA NOCIÓN DE MODELO. 
 - ANÁLISIS DE POLÍTICAS PÚBLICAS. 
 - LA CONFORMACIÓN DE LA AGENDA. 
-  FORMULACIÓN, REDISEÑO Y CAMBIO DE POLÍTICAS. 
-  GESTIÓN Y EVALUACIÓN DE POLÍTICAS. 
-  DESEMPEÑO  Y CAMBIO INSTITUCIONAL. 
Unidad II: 
LA CULTURA Y  ESTRUCTURA DEL SECTOR CULTURAL: 
-  TEORÍA DE LA CULTURA. 

El evolucionismo. 
El funcionalismo. 
El estructuralismo. 
El neoevolucionismo. 

-  LA EVOLUCIÓN DEL CONCEPTO DE CULTURA. 
Acepciones tipológicas de cultura: Antropológicas, filosóficas, sociológicas, 
jurídicas.   

-  CULTURA Y POLÍTICA PÚBLICA. 
La cultura como objeto del proceso político.  

Conceptos operativo/políticos de cultura. 
Unidad III: 
ESTADO, CULTURA Y POLÍTICAS PÚBLICAS: 
-  EL MODELO DE PROCESO CULTURAL. 
-  POLÍTICAS PÚBLICAS CULTURALES. 
-  LOS PARADIGMAS POLÍTICOS DE DESARROLLO CULTURAL. 

Mecenazgo Liberal. 
Tradicionalismo Patrimonialista. 
Estatismo Populista. 
Privatización Neoconservadora. 
Democratización Cultural. 
Democracia Participativa 

-  TIPOS DE POLÍTICAS CULTURALES. 
Los circuitos culturales de Brunner. 
Políticas Públicas Culturales Democráticas: el consenso y los actores. 

-   LEGITIMIDAD DE LA ACCIÓN POLÍTICA DEL ESTADO. 
Análisis comparativo de las constituciones de 1961 y 1999. 
Las atribuciones políticas del Estado. 
Estado y cultura oficial. El peligro de los totalitarismos culturales. 

Unidad VI: 
POLÍTICAS Y ECONOMÍA DE LA CULTURA: 
-  EL MERCADO, LA OFERTA Y LA DEMANDA. 
-  ECONOMÍA DE LA CULTURA: 

Desarrollo cultural y mercantilización económica. 
Análisis de las formas de producción cultural. 
Perspectiva empírica del consumo cultural. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Contenidos: 

Justificación de la intervención del Estado. 
Impactos económicos de la cultura. 
La conjunción de mercados culturales. 

-  EL MERCADO, LA OFERTA Y LA DEMANDA CULTURAL. 
Las especificidades del mercado cultural. 
La problemática de las elasticidades de la oferta y la demanda cultural. 
La problemática del gusto en la función de consumo. 
Fallas de mercado o desequilibrios no deseados, una visión de las 
problemáticas del mercado cultural en Venezuela. 

-  DEMANDA CULTURAL E INDUSTRIAS CULTURALES. 
La redefinición permanente de los bienes y servicios culturales con base a 
la industria. 
Industrias Culturales, capitales e identidad cultural. Una visión crítica de la 
relación. 

Unidad V: 
ESTADO Y POLÍTICAS CULTURALES EN VENEZUELA: 
-  EL SISTEMA POLÍTICO VENEZOLANO. 

Modelo operativo multidisciplinar del Sistema. 
-  EL SISTEMA POLÍTICO CULTURAL VENEZOLANO. 

Políticas culturales clásicas en Venezuela. 
Posibilidades de acción política cultural hoy. 

-  LA POLÍTICA CULTURAL EN VENEZUELA (2000-2008) 
Un comparativo de gestión pública (1989-1994) (2000-2005) 
Lo cultural como gestión pública hoy, elementos para el análisis. 

-   ELEMENTOS EMERGENTES PARA EL DISEÑO DE POLÍTICAS PÚBLICAS 
CULTURALES. 

Carácter democrático y subordinación constitucional. 
Acción política, demanda y consumo cultural. 
El problema de la oferta. 
La tradición en el consumo. 
Los medios de comunicación social. 
Los creadores como actores. 
Las condiciones socioeconómicas. 
La participación comunitaria. 
Los precios. 
Indicadores. 

Una nueva gestión pública. 
Unidad VI: 
GLOBALIZACIÓN Y OTROS CONCEPTOS: 
-  LA GLOBALIZACIÓN COMO VARIABLE 
-  GLOBALIZACIÓN Y POLÍTICAS CULTURALES. 
-  GLOBALIZACIÓN Y CONSUMO CULTURAL: LA PROBLEMÁTICA DE LA 
PARTICIPACIÓN Y LAS NUEVAS CIUDADANÍAS. 
-   CONJUNCIÓN DE MERCADOS CULTURALES EN AMERICA  LATINA, ¿UNA 
POSIBILIDAD? 

 
Metodologías y 

Estrategias: 

          El curso se realizará siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a 
una metodología de trabajo basada fundamentalmente en la investigación, 
discusión y participación de los estudiantes. La investigación deberá basarse en 
uno de los temas propuestos en la primera reunión al inicio de las clases.  

 
Recursos: 

 

 
Pizarrón y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas. 

           La evaluación del curso se realizará atendiendo a una metodología de 



 
Evaluación: 

trabajo basada fundamentalmente en la investigación y en la más amplia 
discusión y participación de los estudiantes, consistirá en un examen parcial y un 
trabajo final sobre algún tema señalado en el curso, el cual tendrán que exponer 
en la fecha indicada por el profesor, dicha evaluación final se debe realizar 
teniendo presente la posibilidad de convertirlo en un trabajo de grado. 
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