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Fundamentacion:

Los nuevos medios son definidos como aquellos medios donde las
Tecnologias de Informacién y Comunicacién ejerecen una influencia tal que se
constituyen como el eje central del proceso creativo, de produccién y distribucion
del material mediatico y donde los canales de comunicacion se han multiplicado
creando flujos de informacion globales, instantaneos y libres de cualquier control
o regulacién.

En este contexto el medio de medios o el hipermedio como se ha conocido
a Internet no puede ser considerado como el uUnico “Nuevo Medio” sino que
también los medios tradicionales estan siendo seriamente influenciados y
transformados por el uso intensivo y las multiples aplicaciones de las TIC.

Las TIC estan influenciando no sélo la forma de hacer television, radio y
prensa escrita, sino que estan inclusive transformando las mismas estructuras
narrativas y generando nuevos paradigmas comunicacionales que es preciso
revisar y debatir, ya que estdn promoviendo medios mas interactivos,
discontinuos y masivos en su produccién, composicién y comunicacion.

Para los comunicadores es urgente comprender las caracteristicas
fundamentales que otorgan las TIC un poder trasnformacional que esta
modificando de manera radical la comunicacién social, los procesos de
intercambio social, las formas de comunicacién, los canales, los formatos, los
contenidos.

Objetivo General:

e  Conocer las caracteristicas fundamentales de los llamados Nuevos Medios.
Objetivos Especificos:

e Establecer los marcos referenciales a partir de los cuales los Nuevos Medios

Objetivos: se est.én constituyendo. _ _

e Examinar las caracteristicas fundamentales de las TIC y sus posibles
aplicaciones dentro de los medios y la comunicacién social, asi como su
potencia transformadora

e Analizar las transformaciones que estan ocurriendo en los medios
tradicioanles a propdésito de la influencia de las TIC.

e  Establecer el escenario futuro para los nuevos medios.

Unidad 1: La Sociedad de la Informacion: Marco conceptual y estructural de

los Nuevos Medios

Caracteristicas fundamentales de Las Tecnologias de Informacion y
Comunicacion (TIC)
Impacto de las TIC en el almacenamiento, transmision y procesamiento
de la informacion y la comunicacion.
Historia de la convergencia de los medios.
Unidad 2: Fundamentos conceptuales de los Nuevos Medios
. El postmodernismo y su lenguaje. La Sociedad de consumo. Simulacra
Contenidos:

La segunda era mediatica

Historia de la Convergencia de los Medios

Tendencias en las industrias del entretenimiento digital.

Periodismo digital.- Nuevos Medios-Viejos Medios
Unidad 3: Que son los Nuevos Medios

Los principios de los Nuevos Medios

Los mitos: lo digital, lo interactivo




Interfaces del lenguaje Cultural
Unidad 4: Las formas de los Nuevos Medios
La Pantalla: Representacién vs. Simulacion
Ldgica de las Bases de Datos
Los espacios navegables.
El Nuevo Lenguaje del Cine

Metodologias y
Estrategias:

El curso se realizara siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a
una metodologia de trabajo basada fundamentalmente en la investigacion,
discusién y participacion de los estudiantes. La investigacién debera basarse en
uno de los temas propuestos en la primera reunién al inicio de las clases.

Recursos:

Pizarron y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas.

Evaluacion:

La Evaluacién de los aprendizajes sera de proceso y de productos:

De proceso:
Se tomara en cuenta el interés, la participacion y la calidad de los aportes de los
participantes de acuerdo a sus intervenciones y presentacién de los trabajos
individuales y colectivos.

De productos:
Se llevar4 a cabo a partir de la presentacion de las asignaciones de
acuerdo al Plan de Evaluacién propuesto.
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