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Fundamentación: 

 
 
 
 

Las  nuevas tecnologías aplicadas a la comunicación atraviesan un 

importante momento en el cual no es la tecnología la protagonista, sino los 

distintos cambios que se están gestando en las personas.  Con el advenimiento de 

la denominada sociedad de la información,  muchos investigadores se han 

dedicado a tratar de comprender las complejidades del hombre y su relación con el 

entorno virtual. 

Hay un nuevo medio;  internet. Este ha permitido un sistema de intercambio 

de datos masivos como interpersonales.  Pero también la red ha demostrado ser 

anárquica, lo que implica la necesidad de obtener un mayor conocimiento sobre su 

funcionamiento. 

Los mediadores digitales, incluyendo los periodistas, deben adaptarse al 

cambio en los procesos comunicativos que ha generado la aparición de internet. Es 

fundamental que fortalezcan sus conocimientos y habilidades digitales para su 

aplicación en el nuevo entorno de comunicación virtual. 

Un mediador digital debe entender cuáles son los elementos claves en estos 

cambios para aprovecharlos y a través de las  herramientas digitales para la 

comunicación, generar contenido para su difusión. 
 
 
 
 
 

Objetivos: 
 
 
 
 
 

Objetivo General:  

- Analizar la situación actual de la comunicación en la web.  

Objetivos Específicos:  

- Entender las nuevas formas que han adquirido los distintos géneros 

periodísticos (noticia, crónica, reportaje, entrevista) como resultado de su uso 

en los medios digitales. 

- Conocer el perfil digital que deben tener los mediadores digitales para lograr 

un desenvolvimiento óptimo en la web 

- Conocer y manejar las plataformas y/o herramientas digitales para la 

comunicación. (Blog, infogram, TimelineJS, Googlemaps, Thinglink) 

- Conocer  el tratamiento del contenido informativo para exponerlo a través de 

las distintas herramientas de comunicación digital. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Contenidos: 

Clase 1: Características de la comunicación multimedia Interactividad, 

hipertextualidad multimedialidad.  

Comunicación actual en la red. 

Clase 2: Globalización 3.0 ¿La Web 2.0? Segmentos de la Web 2.0 y su uso. 

Clase 3:   Los géneros periodísticos y su su transformación como resultado del 

uso de los medios digitales. 

Clase 4: El perfil digital de los comunicadores sociales para el óptimo 

desenvolvimiento en la red.  

Clase 5: Tratamiento del contenido informativo y la comunicación digital. 

Clase 6: La  infografía, Principios, Cuándo usar una infografía. Infogram. Sus 

principios y usos. 

Clase 7: El blog. Su naturaleza. Su uso. 

Clase 8: Timeline JS. Principios. Su uso. 



Clase 9: Googlemaps. Principios. Su uso. 

Clase 10: Thinkglink. Principios. Su uso. 

Clase 11: llevar a cabo el proyecto final. Producto comunicacional en blog usando 

las plataformas y herramientas. 

Clase 12: llevar a cabo el proyecto final. Producto comunicacional en blog usando 

las plataformas y herramientas. 

 
Metodologías y 

Estrategias: 

          El curso se realizará siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a 
una metodología de trabajo basada fundamentalmente en la investigación, 
discusión y participación de los estudiantes. La investigación deberá basarse en 
uno de los temas propuestos en la primera reunión al inicio de las clases.  

 
Recursos: 

 

 
Pizarrón y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Evaluación: 

          Se tomará en cuenta: La asistencia al curso y la participación en el mismo. 
La presentación en forma oral del tema seleccionado y  la elaboración de un 
trabajo escrito sobre el tema elegido para la disertación. La Evaluación del curso 
consistirá en un examen parcial y un trabajo final sobre un aspecto señalado en el 
curso, el cual tendrán que exponer en la fecha indicada por el profesor. Para la 
cuarta semana de clase los estudiantes deberán entregar el tema elegido en dos 
o tres cuartillas con el siguiente contenido: 

 Tema seleccionado. 

 Título del trabajo. 

 Fundamentación. 

 Objetivo general. 

 Objetivos específicos. 

 Metodología.  

 Bibliografía. 

          El trabajo final se entregará con la culminación del semestre y deberá 

exponerse en las clases finales. LOS TRABAJOS SON ESTRICTAMENTE 

INDIVIDUALES. La calificación se fundamentará en todos los puntos referidos 

anteriormente, más la asistencia y participación del alumno. 

La distribución del porcentaje de la calificación es la siguiente: 

 Examen parcial.......   40 % 

 Trabajo final...........    40 % 

 Exposición..............    10 % 

 Evaluación continua .. 10 % 
 
          Asistencia: Es un requisito obligatorio. Se aplicarán las disposiciones 
reglamentarias sobre la asistencia. 
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