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Fundamentacion:

En el terreno de la comunicacién radiofénica, la produccién esta
estrechamente ligada al concepto de programa, 10 cual determina todo el
engranaje y el producto final de cualquier espacio radiodifusor, por breve que
este sea. En funcion de la calidad del producto que se aspira emitir, el proceso
de produccion requiere la mayor especializacion posible, bien sea para producir
un informativo de 60 minutos como para una cufa publicitaria de 20 segundos.
Asimismo, este curso incluye preparacion en produccion de una "revista" diaria,
cuya necesaria estructura de patrén evite la rigidez y promueva diversidad en la
selecciébn de mdasica, efectos de sonido, voces y confeccién de un guion
exhaustivo.

El proposito de este curso es formar profesionales para que las emisoras
de radio cuenten con espacios de calidad, con el respaldo de un cuerpo de
produccion, a cargo de concertar entrevistas, buscar documentacion de apoyo
a reportajes, preparar temas musicales, seleccionar efectos sonoros, entre
Otros recursos.

Objetivo General:

e Aplicar conocimientos relacionados con la produccién para disefiar
diferentes tipos de producciones y conocer los principios de la redaccion de
guiones asi como la correcta utilizacion de la palabra en la radio.

Objetivos Especificos:
e Conocer los elementos practicos de redaccion de textos para la radio y

Objetivos: g . : : :

su relacion con el contexto, la caracteristica del medio y el tipo de mensaje que
operativamente se quiere difundir.

e  Suministrar los fundamentos tedricos del proceso de construccion del
guién. Su importancia basica y primordial como exposicion inicial de las ideas y
de todo discurso radiofénico.

e Iniciar al alumno en su tarea de creador de producciones para la radio y
sus formatos con su estructura y géneros.

e Profundizar en el lenguaje radiofénico como base de la imagen sonora
hasta lograr un proyecto de programa por género seleccionado.
Tema 1: Introduccién ala Radiodifusidn.

1. Importancia de la radio como medio de comunicacion.

2. Historia de la radiodifusion.
Tema 2: Fundamentos de la Produccién Radiofénica

1. La naturaleza del sonido.

2. Elfendémeno fisico de la radiodifusion.

3. Modulacion

Contenidos: 4. AMyFM.

Tema 3: El Equipo de Produccién.
1. Materiales de produccion.
2. El estudio radiofénico.
3. Formatos analégicos y digitales
4. Microfonos.
Tema 4: Elementos del Lenquaje Radiofénico
1. Manejo de la voz
2. Lapalabra en radio.
3. Elguibn
Tema 5: El Mercadeo

Metodologias y
Estrategias:

Toda vez que el Seminario se concibe tanto como un espacio para el estudio y
la reflexion sobre la investigacion, como un momento de acompafiamiento en el
proceso de disefio del proyecto de trabajo de grado, se utilizardn diversas
herramientas y estrategias de aprendizaje privilegiando las de caracter analitico




y colaborativo.

En el mismo se ejecutaran las siguientes estrategias didacticas:
e Exposicion Didactica
e Talleres
e Conferencias
e Tertulias y Conversatorios

Recursos:

Pizarrén y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas.

Evaluacion:

La evaluacién es tanto formativa como sumativa, por ende es de caracter
continuo y acumulativo, tanto en lo cualitativo como en lo cuantitativo; consta
de diversos instrumentos y porcentajes que conforman una calificacion final. Se
espera que los cursantes desarrollen una propuesta tedrico-practica de un
proyecto comunicacional basado en las alternativas comunicacionales y/o las
tendencias del periodismo analizadas. Las formas de evaluacién seran
ejecutadas en base a estos dos criterios:

1.- Elementos de evaluacidn en las presentaciones escritas:

Aspectos Formales y Metodolégicos 40 %

Consistencia y Argumentacion, Coherencia 60 %

2.- Elementos de evaluacién en las presentaciones orales:

Organizacion de ideas, esquemas y guias apoyo 40 %

Coherencia en la argumentacion y discusion 60 %

Algunas de las estrategias de evaluacion seran las siguientes:
- Participacion activa, documentada, reflexiva y lecturas comentadas:
20%
- Exposicion (estudio de caso): 40%
- Proyecto comunicacional: 40%
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