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Resumen

La carencia de revistas digitales en el país ha generado la necesidad de crear espacios que permitan facilitar a los fanáticos del fútbol mantenerse informados, a través de una revista digital especializada. El interés particular es informar a los usuarios de Internet, acerca de la liga española y venezolana de fútbol.


La revista digital se desarrollara en dos etapas, la primera será la recopilación de información y la segunda la implementación y ejecución. Teniendo como resultado positivo éste proyecto; estaríamos hablando de la primera revista digital especializada de fútbol en Venezuela.


En principio se tiene estipulado que este proyecto será desarrollado en un servidor de carácter gratuito y podrá ser visto en cualquier parte del mundo, mientras transcurra su proceso de prueba, teniendo una periodicidad dominical.

Palabras claves: Liga Venezolana, Liga Española, Fanáticos, Revista Digital o E-Zine, Internet.

Summary


The Lack of digital magazines in the country has generated the need to create other media that allows soccer fans to be informed through a digital magazine.

The main reason is to inform Internet users about the Spanish and South American Soccer League putting emphasis on the Venezuelan news.

The digital magazine will be developed in two stages: The first would be the compilation of general information and second, the implementation and execution. Having a positive impact on this project, this would be the first digital magazine specializing about soccer in Venezuela.

At the begining, as a testing process, this project will be offered on a free server and could be seen anywhere in the world, only on sundays.
Keywords: Venezuelan league, Spanish league, Fans, Digital Magazine or E-Zine, Internet.
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CAPÍTULO I: El Problema
I.1 Introducción
Cada vez más el Internet se convierte en una herramienta indispensable para todos. Aunque en sus inicios fue utilizada exclusivamente por un grupo selecto que no la desarrolló lo suficiente, en nuestros tiempos, la red se impulsa como un elemento vital de trabajo e información permitiendo el fácil acceso a los usuarios.

Hoy en día, el público es dueño de la información que consigue en Internet, ya que la busca y puede seleccionar lo que desea leer. Esto se debe a que el Internet poco a poco ha logrado diversos avances tecnológicos que facilitan a los usuarios encontrar diferentes estrategias para informarse de manera dinámica, divertida y especializada. 

Una de esas estrategias ha impactado directamente en la forma de ejercer la comunicación social y es así, como ésta herramienta tan versátil ha permitido que muchos medios, empresas, particulares, entre otros sectores se vean en la necesidad de rediseñarse, innovar y digitalizar sus productos editoriales  a través de Internet.

 Además de las versiones digitales de los periódicos, también existen revistas digitales especializadas, que permiten a los usuarios, que cada vez más se unen a la lectura directa desde sus aparatos electrónicos, encuentren productos editoriales de alta calidad y completamente especializados en diversos ámbitos.
En Venezuela existen muchos medios y empresas que se han direccionado hacia la tendencia digital, publicando masivamente sus productos editoriales. Pese a ello, aun no existe una revista digital en nuestro país, que se dedique al mundo del fútbol nacional e internacional. Sólo hay páginas Web que informan de manera general los detalles del Deporte Rey.

I.2 Planteamiento del Problema
Internet es una amplia red con millones de usuarios a nivel mundial, ha contribuido en gran parte a que la humanidad pase de las grandes bibliotecas, que requerían enormes espacios para almacenar todo el material, a medios electrónicos que permiten la recepción de la información de forma más oportuna. Además la red proporciona el intercambio de información, lo que ha facilitado que muchos medios adopten la modalidad electrónica como herramienta para economizar recursos, tiempo, espacio y difundir de manera más práctica y rápida sus productos editoriales.
Existen diversos productos editoriales que en la década de los noventa  pasaron a ser versiones digitales, sin embargo; son representaciones de la versión impresa transformadas en una copia exacta para Internet. Otra de las variables que podemos mencionar son las llamadas “revistas electrónicas” que al estudiarlas con detenimiento son en realidad páginas Web. (Información consultada en www.revista.unam.mx/vol.5/num6/art35/jul_art35).
La creciente expansión de estas versiones electrónicas de productos editoriales ha conllevado a que estos carezcan de un estilo remitiéndose tan sólo a las mismas características de las versiones impresas pero, llevadas a un formato digital. Tal es el caso de España que tiene creada una “Asociación de Revistas Digitales de España” para efectuar estudios a fondo en cuanto al desarrollo de esta modalidad, lineamientos y estilos de cada revista. En Venezuela no existen revistas digitales especializadas en fútbol, lo que conlleva a la ausencia de información en los usuarios, además de obligarlos a buscar datos informativos en fuentes internacionales que obviamente, no publican nada acerca de las actividades futbolísticas venezolanas.              
I.3 Justificación 
La inserción de la tecnología en la humanidad ha permitido que los canales de comunicación pasen de los métodos tradicionales como libros, periódicos y revistas a publicaciones electrónicas tales como: portales, redes sociales, revistas digitales, entre otros.
En Venezuela, el fútbol ha tomado un gran auge en los últimos tiempos. Se ha convertido en un deporte que en la actualidad ha obtenido gran crecimiento por el apoyo de diversas instituciones, lo que conlleva a que la fanaticada aumente su pasión y su interés por esta disciplina del balón pie. Lo que repercute directamente en la demanda informativa de la población por datos especializados en el tema.
Motivado a este aumento de interés en los últimos años, los medios existentes han abordado el espacio digital con portales especializados en fútbol, que tocan pocos géneros periodísticos sin existir una revista electrónica dedicada al Deporte Rey.

En vista de esto, se propone la realización de la revista digital “Pasión por el Fútbol”, que permitirá cubrir las necesidades informativas de los internautas, ya que tendrá un estilo único, se publicará de forma oportuna y tendrá un mayor alcance por tratarse de una revista digital distribuida a través de la  Internet.
I.4 Objetivos
I.4.1 Objetivo general
Diseñar y desarrollar una revista digital de tipo e-zine especializada en fútbol que permita a los usuarios acceder fácilmente a las informaciones sobre la liga Europea y Suramericana, Con especial atención a la Liga de Fútbol Venezolano y Español.
I.4.2 Objetivos específicos

· Investigar las revistas digitales de fútbol existentes en otros países.

· Seleccionar los programas necesarios para la creación e implementación de la revista digital.

·  Determinar los aspectos de usabilidad que ayudan a alcanzar más usuarios.

· Identificar, definir e implementar técnicas de posicionamiento en motores de búsqueda.

· Analizar la viabilidad económica de la implementación de este proyecto.

· Definir el funcionamiento y las características necesarias para operar un site de esta naturaleza.
· Delimitar la información a cubrir sobre futbol.
Capítulo II: Marco Teórico


A continuación se describen los conceptos básicos acerca de todos los aspectos relevantes para la realización de la revista digital o ezine, con el fin de poder comprender paso a paso la realización de la misma.
Se incluye la historia de la revista digital a nivel mundial, su Usabilidad y características que se emplean en un diseño Web, también se incorpora la historia del nacimiento del futbol, y por supuesto el tema principal en el que se apoya nuestro ezine o revista digital; clubes que conforman la liga española de futbol y la liga venezolana de futbol.

Por ultimo se hace mención de algunos portales de futbol en Venezuela, para tener referencia de cómo están dispuestas las webzine y mas adelante demostrar de manera practica como se dispone una ezine o revista digital.
  II.1 Definición de Revista Digital
Una revista electrónica o digital es una publicación que tiene las características de una revista, pero en lugar de emplear el formato tradicional de papel emplea como medio de difusión un formato electrónico, ya sea como documento, que puede abrirse en una aplicación a tal efecto (por ejemplo un archivo TXT, PDF o HTML, por lo general con enlaces para recorrerlo a modo de hipertexto), o también bien como un programa ejecutable para una  plataforma específica. (Información disponible en es.wikipedia.org/wiki/Revista_electrónica).
“Una revista electrónica es aquella creada para el medio electrónico y sólo disponible en este medio” (Lancaster, 1995). 

Por otra parte existen dos tipos de revistas la e-zine y la web-zine. El término ezine es una forma breve de "revista electrónica ("electronic magazine"). Un término similar es "ejournal" o periódico electrónico. Hay varios usos del término ezine. La palabra es similar a zine, un uso anterior en medios impresos que se derivó de "magazine" (revista) y describía revistas o boletines distribuidos por editoriales pequeñas o de modo personal.

Aquí podrás encontrar una pequeña recopilación de e-zines de algunos grupos "Underground" de varios países (pero todos en español), con excelentes textos, manuales y guías sobre la "Seguridad Informática" y otras bellas artes de la informática, la electrónica, algo de humor, pasando por ingeniería social, etc. (Información disponible en http://www.headways.com.mx/glosario-mercadotecnia/definicion/ezine/).
El web-zine  es una publicación que tiene las características de una revista, pero en lugar de emplear el formato tradicional de papel emplea como medio de difusión un formato electrónico, ya sea como documento, que puede abrirse en una aplicación a tal efecto (por ejemplo un archivo TXT, PDF o HTML, por lo general con enlaces para recorrerlo a modo de hipertexto), o también bien como un programa ejecutable para una plataforma específica. (Información disponible en http://www.geocities.ws/animaraz/tesis/queson.htm).
Cada vez más las revistas electrónicas se publican en Internet (Un ejemplo podría ser "Ojodepez Fanzine"), pero también han sido vendidas en quioscos y librerías bajo la forma de memorias USB, CD-ROMs o DVDs. Estos formatos transportables son sin embargo la excepción y es el formato en línea (Internet) el que se impone con el paso del tiempo, por su mayor capacidad de propagación. 
II.2 Historia; Revistas Digitales en el Mundo

Las publicaciones electrónicas nacen a partir de la globalización de las redes teleinformáticas (Ramos, 1998), es decir, lo que más adelante será conocido como el uso de Internet. Surgen ya en los años ochenta, aunque comienzan a tener real importancia en los años noventa. El texto electrónico es el elemento fundamental de la publicación electrónica, que puede estar compuesta por textos digitales, que se crean directamente en el medio electrónico, o textos digitalizados, surgen inicialmente en formato impreso y que luego pasan a ser versiones electrónicas. Sin embargo, para José Manuel de Pablos (2001) las revistas electrónicas surgen desde el momento en el que se utiliza cualquier medio "electrónico" para su edición. He aquí una pequeña cronología del nacimiento y primeras evoluciones de la revista electrónica:


 En 1976 fue puesto en línea el primer prototipo de revista electrónica llamado "Chimo", editado por New Jersey Institute of Technology.

 

 
 En 1987 nace la primera revista distribuida en Internet ”New Horizons in Adult Education” . Editada por el proyecto Syracuse University Kellogg. Se distribuyó gratuitamente vía BITNET y fue enviada por correo postal a quienes no tenían acceso al servidor. Actualmente es editada por Nova Southeastern University.

 

 
En 1990 se distribuye otra revista en Internet: “Postmodern Culture”.  Apareció inicialmente en ASCII; esta publicación también se distribuyó por correo electrónico o en disquete, posteriormente se publicó en WWW, por el proyecto Muse. Actualmente se edita por Johns Hopkins University Press con el apoyo de University of Virginia y Vassar College.

 

 
En 1992 surge la primera revista electrónica de texto completo que incluyó gráficas, conocida como OCLC: “Online Journal of Current Clinical Trials”. La OCLC se inició solo en versión electrónica y su acceso fue y sigue siendo a través de suscripción. En este mismo año son incluidas en la base de datos de la biblioteca electrónica de Virginia Polytechnic Institute and State University dos revistas arbitradas de origen impreso del área de educación que ampliaron su formato en versión electrónica: Community Services Catalyst  (CATALYST), es una publicación bimestral editada por National Council on Community Services and Continuing Education que surge en 1970. Journal of Technology Education  (JTE). Con periodicidad semestral, nace en 1989, editada por Virginia Polytechnic Institute and State University. 

 
En 1993 se realiza la retrospectiva más grande en el medio electrónico sobre revistas impresas, el proyecto fue llamado Journal Storage Project “.La idea principal de este proyecto fue transformar las revistas impresas en formatos electrónicos que permitieran ahorrar espacios y economizar costos, así como ampliar su acceso. (Información disponible en docupo.pbworks.com/w/page/18009129/Revistas%20electrónicas).
  
 
La existencia de estos documentos dentro del ámbito académico se vio fortalecida principalmente por provenir de organismos editores de gran prestigio, además ser el resultado de proyectos de investigación. Esta nueva versión de la publicación arbitrada fue puesta en red inicialmente para manejar ambas versiones, impresa y digital; posteriormente esta práctica se extendió a otro tipo de revistas: las concebidas directa y exclusivamente en forma electrónica.

 II.3 Usabilidad
En su definición básica, la usabilidad consiste en un atributo cualitativo el cual analiza cuán fácil de usar son las interfaces del usuario. El término también se utiliza para referirse a los métodos empleados para mejorar la experiencia del usuario durante el proceso de diseño. (Información disponible en http: //es.wikipedia.org/wiki/Usabilidad).
Para que en una revista digital pueda existir una adecuada usabilidad, que garantice una excelente experiencia al usuario, deben cumplirse algunos principios básicos, como lo son: 
· La facilidad del aprendizaje, que representa la facilidad con que los nuevos usuarios desarrollan una interacción efectiva con el sitio Web, siendo capaces de las interacciones y familiarizarse rápidamente con las mismas en base a su consistencia y coherencia lógica.
· La flexibilidad, que es relativa a la variedad de posibilidades con las que el visitante y el sitio Web pueden interactuar, entre otros principios.

II.4 Diseño Web

La masificación de Internet como vehículo comunicacional ha propiciado un crecimiento exponencial en el número de sitios y páginas Web. Esto trae como consecuencia la necesidad de proveer al usuario no sólo de contenido de alta calidad, sino un diseño que resulte tanto agradable como funcional.


El diseño Web no difiere mucho del diseño tradicional, en el que determinados criterios son utilizados para lograr no sólo la mejor apariencia, sino la disposición de los elementos más funcional posible. En ese sentido, los criterios más importantes a tomar en cuenta a la hora de desarrollar un sitio son, en primer lugar, que el usuario se sienta atraído por el diseño, pero enganchado por el contenido. “El diseño no puede ser un obstáculo para obtener la información, sino un vehículo que ayude al usuario a conseguirla” (Beaird, 2007:5,). El segundo lugar lo ocupa la consistencia. Sin importar la diferencia entre una página y otra, el usuario debe poder identificar cada página como una página perteneciente a un sitio específico. Incluso aunque haya una diferencia drástica entre los elementos de una página y otra, el usuario debería ser capaz de identificarlas con el sitio.
Para realizar un buen diseño Web hay que considerar los siguientes puntos:

1.- Contenido:
La página no debe ser atractiva solamente en su parte visual, debe tener un contenido interesante que atraiga lectores. Ninguna página puede considerarse exitosa si no cuenta con un contenido apropiado y actualizado frecuentemente. El contenido da la posibilidad real de aumentar el número de visitas y hacer que los viejos visitantes consulten la pagina a menudo (porque encuentran siempre algo nuevo).

2.- Imágenes:
Deben usarse buenas fotografías, preferiblemente tomadas por un profesional. Es importante presentar imágenes que no estén pixeladas (baja resolución) o desenfocadas, esto da una idea sobre la calidad misma del sitio. 
También se pueden utilizar ilustraciones sencillas (imágenes vectoriales).

3.- Tipografía:
Es importante utilizar fuentes llamativas pero que conserven una fácil legibilidad. La tipografía debe llamar la atención del usuario pero debe conservar la línea de diseño del sitio. También es importante variar el tamaño de una misma fuente para resaltar secciones interesantes del texto.

4.- Botones e iconos:
Utilizar botones prácticos y representativos, así como iconos grandes y vistosos aumenta la facilidad de navegación en la página y se dan una guía clara a los usuarios, no es necesario colocar accesorios que no van a brindar un valor real, por ejemplo un reloj para clientes que se encuentran en el mismo uso horario.

5.- Animaciones y movimiento:
Para generar una sensación de dinamismo, es bueno utilizar elementos animados. Pero es importante no excederse con los elementos móviles, la cuota del 20% del total de la pagina es suficiente, porque pueden causar saturación, distraer la atención de las cosas importantes que se quieren decir y por ultimo sacar al usuario del sitio.

6.- Fondos claros y sencillos:
Los fondos claros o totalmente blancos facilitan la visualización, también dan un aspecto despejado a la página resaltando las imágenes, existe la tendencia a utilizar fondos negros para lecturas largas, para no cansar al lector con la luz del monitor.

7.- Enlaces a redes:
Es de gran ayuda para los usuarios incluir enlaces a redes sociales con las cuales se tiene familiaridad y se interactúa con regularidad, también a sitios de interés. Esto con el fin de generar comunidad y crear lazos de mutuo intercambio con sitios que pueden apalancar la oferta, como proveedores y clientes actuales.

8.-Sobriedad:
Una página debe permitir una fácil visualización de los contenidos (videos, imágenes, textos), saturar al cibernauta es contraproducente, si la información o contenido tarda en ser cargado es una visita menos y un potencial cliente o negocio que no conoció la oferta que se propone, tener un diseño sencillo con botones o enlaces en el lugar adecuado, genera un fácil reconocimiento y navegación que en posteriores visitas se traduce en una identificación con los usuarios.

Cada día nacen muchas páginas, por lo tanto cada vez existen más opciones en la red, no olvide que un sistema de contenido dinámico atrae y que es necesario actualizar la información de acuerdo al ritmo que determine la organización, no se recomienda actualizaciones con más de un mes calendario. (Información disponible en http://redgrafica.com/Elementos-del-diseno-web-estilos-y-tendencias).
II.5 Historia del Fútbol
Según data la FIFA, en su portal web www.FIFA.com, el deporte más popular del mundo tienes sus primeros registros en la época de los siglos II ó III A.C. En China, esta actividad deportiva se le conocía como "Ts'uh Kúh". Consistía en una bola de cuero rellena con plumas y pelos, que tenía que ser lanzada con el pie a una pequeña red. Ésta estaba colocada entre largas varas de bambú, separadas, con apertura de 30 a 40 centímetros. 

Otra modalidad, descrita en el mismo manual, consistía en que los jugadores, en su camino a la meta, debían sortear los ataques de un rival, pudiendo jugar la bola con pies, pecho, espalda y hombros, pero no con la mano.

Los juegos cuyo fin es patear un balón han sido muy populares a lo largo de la historia en muchos países. Otro juego similar, es el juego romano Harpastum puede ser un ancestro distante del futbol. Los romanos tenían un balón más chico y dos equipos jugaban en un terreno rectangular, limitado con líneas de marcación y dividido con una línea media. 

El objetivo era enviar el balón al campo del oponente, para lo cual se lo pasaban entre ellos, apelando a la astucia para lograrlo. Este deporte fue muy popular entre los años 700 y 800, y si bien los romanos lo introdujeron en Gran Bretaña, el uso del pie era tan infrecuente que su ascendencia en el fútbol es relativa.

El futbol siempre se ha jugado de diversas maneras en Gran Bretaña, se considera que las escuelas públicas inglesas fueron claves para la creación de futbol moderno. Las Escuelas británicas y en particular Richard Mulcaster, fueron los principales pilares para suprimir los componentes violentos del futbol y convertirlo en un deporte de equipo que fuera provechoso para los estudiantes de las escuelas.

En este sentido, el juego fue institucionalizado, regulado y se fue convirtiendo en parte de una tradición extendida, de esta manera, los primeros en reglamentar para lograr un reglamento que permitiera la organización de partidos entre escuelas fue realizada por el trabajo en conjunto entre profesores y estudiantes a finales del siglo XIX.

FIFA refiere que el primer conjunto de reglas dieron sus primeros inicios en el Eton College en 1815, posteriormente, en 1948, se crearon las reglas de Cambridge en la Universidad de Cambridge. Las cuales influyeron directamente al desarrollo del fútbol asociación y normas subsiguientes. Las Reglas de Cambridge se trazaron en el Trinity College de Cambridge en 1848, en una reunión donde asistieron representantes de las escuelas Eton, Harrow, Rugby, Winchester Shrewesbury. 
Aun así, estas normas no fueron universalmente adoptadas. Puesto que, en 1850, se crearon muchos clubes en el mundo de habla inglesa, no relacionados con escuelas y universidades. En este sentido, algunos crearon sus propias reglas distintivas, principalmente el Sheffield Football Club (formado por antiguos alumnos de Harrow) en 1857, lo que condujo a la formación de la Asociación de Fútbol de Sheffield en 1867. En 1862, John Charles Thring, de la Escuela Uppingham, también desarrolló un conjunto de normas que tuvieron su influencia. (Información disponible en http://www.granfutbol.com/historia-del-futbol.html, consultada el 15/12/14).
Todo este proceso contribuyo a la formación de la Asociación de Fútbol (FA) en 1863, la FIFA en su portal resalta que dicha asociación nació una mañana del 26 de 20 octubre de 1863 en la Taverna de Freemason situada en la Great Queen Street de Londres. 

La única escuela representada en esa ocasión fue Chaterhouse. Convirtiéndose dicho lugar, en sitio representativo para celebrar reuniones. Celebradas cinco reuniones entre octubre y diciembre dieron a lugar al primer conjunto de reglas completas.                                                  

Según el portal web Granfutbol.com, 2007 cuenta que en la reunión final, el primer tesorero de la asociación, representante del Blackheath, retiro a su club de la FA por no incluir dos reglas, la primera permitía correr con el balón en las manos, y la segunda, obstruir la carrera golpeando al oponente en las espinillas y agarrándole. En este sentido, otros clubes de rugby ingleses decidieron desistir y no unirse a la FA sino a la Unión de Rugby creada en 1871.

Sólo quedaron once clubes restantes, a cargo de Ebenezer Cobb Morley, ratificaron las trece reglas originales del juego. El Sheffield jugó con sus propias reglas hasta 1870. 

Sin embargo, las actuales reglas del juego las establece la Asociación de Futbol Internacionak Board (IFAB). La IFAB fue fundada en 1886 luego de una reunión en Manchester de las asociaciones de futbol escocés, galés e irlandés.

FIFA, reseña que la competición de fútbol más antigua del mundo es la FA Cup Inglesa, fue fundada por C.W. Alcock, en la que han jugado equipo ingleses desde 1872. La historia establece que el primer partido de fútbol internacional tuvo lugar en 1872 entre Inglaterra y Escocia, en Glasgow. La primera liga de futbol fue fundada en Inglaterra en 1888, por el director del Aston Villa, William McGregor. El formato de dicha liga estaba conformado por 12 clubes de la zona central y norte de Inglaterra. En otros países, como España, se estableció el futbol en el año 1889 junto con la fundación del equipo de Recreativo de Huelva. Años después se procedió a la fundación del máximo organismo del futbol mundial. 

La Federación Internacional de Fútbol Asociación (FIFA), el mayor ente gobernante del fútbol internacional, se formó en París en 1904, adoptando las Reglas de Juego de la Asociación de Fútbol. FIFA como organismo del fútbol mundial tuvo una creciente popularidad lo que le permitió a la admisión de cuatro representantes ante el Board Asociación de Fútbol Internacional en 1913. 
Actualmente, el Board contien cuatro representantes de la FIFA y uno de cada una de las cuatro asociaciones británicas. (Información disponible en http://es.fifa.com/classicfootball/history/the-game/origins.html).
Según, una encuesta de la FIFA, publicada en la primavera de 2001, más de 240 millones de personas juegan con regularidad al fútbol en más de 200 países a lo largo del mundo. La FIFA ha sido un notable propulsor al crecimiento acelerado que ha tenido la globalización del futbol mundial. Además de ser el máximo organizador del campeonato mundial del futbol internacional. (Información disponible en www.fifa.com/estadisticas).
Por tal razón, no es un misterio que el fútbol ha tenido un significante crecimiento de popularidad en todo el mundo, tanto profesionalmente como a nivel de seguidores. Son millones de personas quienes acuden a los estadios para seguir a sus equipos favoritos y a través de los medios de comunicación. Además, de la cantidad de personas que juegan fútbol a nivel aficionado o amateur. 
II.6 Liga Española de Fútbol
Con la asentación del profesionalismo en el fútbol español, se hizo necesaria la creación de una competición a la altura de las nuevas exigencias. Es así como surgen unos primeros intentos de crear un campeonato de Liga a semejanza del ya existente en Inglaterra, pero sin embargo no fructifica debido a discrepancias entre los clubes y federaciones hasta 1928. 
Para determinar qué equipos formarían parte del campeonato de su inicio en la temporada 1928/1929, se determinó invitar a los seis campeones (Athletic Club, Arenas Club de Guecho, Real Madrid C. F., Real Sociedad de Fútbol, F. C. Barcelona y Real Unión Club) y tres subcampeones (R. C. D. Español, Club Atlético de Madrid y C. E. Europa) que había tenido hasta entonces el denominado Campeonato de España. El décimo equipo (Real Racing Club de Santander) salió de un torneo clasificatorio creado a efecto. El F. C. Barcelona se proclamó primer vencedor de la competición.

En la temporada 1934/35 se amplió por primera vez el número de equipos, pasando a disputarse con doce. La competición fue suspendida por la Guerra Civil Española en 1936 y se reanudó al terminar ésta con los mismos equipos que estaban presentes antes de la interrupción.

Nacimiento de la LFP
Hasta la temporada 1984/85 la Real Federación Española de Fútbol (RFEF) se encargaba de la organización del torneo. A partir de entonces, la competición fue organizada por la Liga Nacional de Fútbol Profesional (LFP), organismo independiente que se formó por iniciativa de los propios clubes tras desavenencias con la RFEF en cuanto a la gestión de la profesionalización y el reparto económico de los beneficios de la Liga.

En la temporada 1986/87 se probó, sin éxito, el sistema de play-off. Una vez acabada la liga regular, se dividió a los entonces 18 clubes participantes en tres grupos de seis equipos. Por este motivo, esa campaña fue la más larga de la historia, con 44 jornadas (34 de Liga y 10 de play-off). Un único equipo descendió y ascendieron tres, por lo que al año siguiente comenzó la Liga de 20 equipos, idéntica a la actual.

La Liga de 22 equipos

En el verano de 1995 la LFP decidió excluir de sus competiciones para la temporada 1995/96 al R. C. Celta de Vigo y al Sevilla F. C. (relegándolos, de ese modo, a Segunda División B) por distintos defectos en la documentación de su inscripción, al día siguiente de cumplirse el plazo para su entrega. Simultáneamente, el Real Valladolid C. F. y el Albacete Balompié, dos equipos descendidos a Segunda División a la conclusión del campeonato anterior, fueron invitados por la LFP a ocupar las plazas de Celta y Sevilla, apresurándose a formalizar su inscripción.
Los dos clubes afectados presentaron sendos recursos amparándose en la Ley General de la Administración y del Procedimiento Administrativo Común, considerando que la LFP había vulnerado el derecho de ambas entidades a subsanar, una vez notificadas, las deficiencias documentales de un expediente entregado en plazo. Por su parte, el Valladolid y el Albacete también presentaron sus alegaciones al Consejo Superior de Deportes (CSD), al considerar inaplicable la Ley de Procedimiento Administrativo por tratarse la LFP y la RFEF de entidades privadas, demandando así que se reconociese su categoría una vez aceptada la invitación recibida y formalizada la inscripción conforme les había sido requerida. 
Paralelamente, y como medida de presión, hubo importantes movilizaciones por parte de los hinchas de los clubes implicados e, incluso, desde el CSD se denunciaron presiones políticas. 
Inhibidos el CSD y la Real Federación Española, la decisión final quedó a criterio del pleno de la Asamblea de la Liga Nacional de Fútbol Profesional, que se reunió en una sesión televisada en directo. Mantener la exclusión de Celta y Sevilla significaba el riesgo de una paralización judicial de las competiciones y la amenaza cierta de indemnizaciones millonarias a clubes implicados, patrocinadores y socios comerciales (televisión); riesgos similares se vislumbraban si los excluidos fueran Valladolid y Albacete quienes, complementando los trámites tras la invitación recibida, argumentaban haber adquirido el derecho a participar en la máxima categoría. Tras la cruda intervención del presidente de la S. D. Compostela, José María Caneda, que sacó a relucir la torpeza de la propia LFP, se logró por aclamación la conformidad de la Asamblea con una solución de compromiso que consistió en incrementar en dos el número de equipos participantes en el torneo liguero, prolongándose hasta las 42 jornadas durante las dos temporadas siguientes. La solución implicaba modificar el número de ascensos y descensos a partir de la temporada 1996/97, en la que descendieron cuatro equipos, ascendiendo tan sólo dos, y jugando el tercer clasificado de Segunda contra el quinto peor de Primera la promoción, e indemnizándose económicamente al cuarto clasificado de Segunda por privarle de la posibilidad de disputar el ascenso. A cambio, a partir de la temporada 1999/2000 se eliminó la promoción y se incrementó en uno (de dos a tres) el número de ascensos y descensos directos entre Primera y Segunda División por temporada.

La Liga de las Estrellas
Desde hace algunos años, la Primera División es llamada en los medios de comunicación la Liga de las Estrellas. Tras la aparición de las televisiones privadas en España, los clubes aumentaron enormemente sus ingresos gracias a los suculentos contratos de emisión de partidos por televisión. Esto les permitió contratar a muchos de los mejores futbolistas del mundo, aunque históricamente ya venían haciendo de alguna manera.

De acuerdo a la clasificación anual realizada por la Federación Internacional de Historia y Estadística de Fútbol (IFFHS), la Primera División de España finalizó el año 2006 considerada como la segunda mejor Liga de fútbol a nivel mundial, por detrás de la Serie A italiana, dato que contrastó con el claro descenso el año anterior en la valoración de la Liga española, que había sido considerada la mejor liga del mundo en los años 2000, 2001, 2002 y 2004.

A partir de la campaña 2008/09 cambió por primera vez su denominación, tras un acuerdo de patrocinio de tres años entre la LFP y el Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, adoptando el nombre de Liga BBVA. Esta denominación había sido usada durante las dos temporadas anteriores por la Segunda División.  (Información disponible en http://es.wikipedia.org/wiki/Primera_DivisiondeEspaña#Historia).
II.7 Liga Venezolana de Fútbol
La Federación Venezolana de Fútbol, a través de su portal web, explica que no se tienen registros exactos de cómo llegó el fútbol a Venezuela. Sólo existe data, que relata la historia de forma oral, que se cuenta en generación en generación de como arribó este deporte a nuestro País. Venezuela, un país minero, fue núcleo de atracción para la explotación de minería y caucho en el alto Orinoco por los ingleses. Quienes se entretenían jugando con un balón, en la zona, en sus ratos libres, sobre finales del siglo XIX. 
Esta versión oral, logró ser ratificada en 1876 por “el Correo del Yuruari”, publicación semanal del Estado Bolívar. El 16 de julio de ese mismo año publicó una nota periodística donde resaltaba la exhibición de un deporte llamado “foot-ball” con motivo de la celebración del Día de la Virgen del Carmen, en el Caratal, ubicada muy cerca de la mina “Perú” en el Callao.

Este primer encuentro de fútbol de cual se tiene registro, hasta la fecha en nuestro país. Mencionado juego, fue organizado por un maestro galés de nombre A.W. Simpson, quien trabajaba para las compañías explotadoras del oro en la región con la participación de trabajadores ingleses y trinitarios. Aunque no se tiene data del resultado, es el primer encuentro registrado en el país.

Cuenta la página web Futbolcriollo.com que a principios del siglo XX, Caracas se convirtió en el epicentro de la actividad futbolística venezolana. En San Bernandino Sport Club practicaba un tipo de fútbol rudimentario, donde poco a poco más equipos y más campos se sumaron a la práctica de este deporte. Uno de los mentores para la evolución del fútbol en Venezuela, fue el Padre Feliciano Gastaminza S.J quien hizo un gran trabajo en la correcta difusión del fútbol en el campo de los salesianos y en el Colegio San Ignacio de Loyola. (Información disponible en www.futbolcriollo.com).
En 1920, se empezaron a organizar los primeros campeonatos en Caracas con una gran cantidad de equipos que fueron desapareciendo rápidamente, como el Arizona, Nacional City, Filadelfia, New Orleans, Centro Atlético, Caracas SC, Olímpico y El América. 30. Para el año 1922, se une el Venzóleo, fundado en 1920. Para el año 1923 se incorporan los equipos, Vargas de Maiquetía, El Royal de la Guaira y el colegio San José de los Teques. El crecimiento acelerado de equipos sin nivel de categoría y la dificultad para organizar partidos oficiales, dio como resultado a crear el “Alto Tribunal de Football”. 

Para finales de 1925, se fundamentó el movimiento futbolístico con tres equipos en la cabecera de la organización: el Centro Atlético, inicialmente el América; el Venzóleo, fundado por empleados de la Caribbean Petroleum Company (que luego fuera Shell de Venezuela), y el Loyola, del padre Gastaminza. En consecuencia de esto, en una reunión realizada el primero de diciembre de 1925 se fundó la Federación Nacional de Fútbol. 
A partir, de este momento La Federación Nacional de Fútbol, tomó las riendas del balón pie nacional. El 31 de enero se dio inicio al primer campeonato, “La Copa Venezuela”, patrocinada por la Caribbean Petroleum Company. El encuentro se disputó entre el Centro Atlético contra Venzóleo. 

Ya en la década de los años 30, las colonias europeas aportaron su granito de arena, con la creación de equipos como el Deportivo Español. Para el año 1932, nació la Liga Venezolana que funciono hasta finales de 1938, sin embargo, la Federación Nacional desapareció por falta de organización. Un año más tarde, la liga fue sustituida por la Asociación Nacional de Fútbol. 

En los años 50, la organización del fútbol venezolano sufre una nueva reforma, naciendo así la Federación Venezolana de Fútbol. Logrando ese mismo año el reconocimiento oficial de FIFA y el Comité Olímpico Venezolano. 
En 1957, la liga recibió la aprobación de la Asociación de Fútbol Distrital. Asimismo, en ese mismo año se inauguró el Estadio Olímpico de la Ciudad Universitaria. La liga se llevó acabo con seis equipos y 106 jugadores inscritos, donde 28 de ellos eran importados. Cada equipo jugó 15 encuentros. El equipo de la Universidad Central se coronó campeón con 23 puntos. Durante la década de los 50 la UCV y la Salle fueron los protagonistas del balompié venezolano. UCV (51, 53,57), la Salle (52,55).

En los años setenta y ochenta los equipos de colonias europeas, el Deportivo Galicia, Italia y Portugués, tuvieron un gran auge. En los años 80, los equipos de la región andina prácticamente atesoraron los títulos del campeonato local. El Deportivo Táchira se alzó con tres títulos en los años (79,81,84), dos para el Estudiantes de Mérida (80,85) y uno para el Atlético San Cristóbal, el ULA Mérida Fútbol Club (83) y Unión Atlético Táchira (86). Sin embargo, en los años 90 los equipos capitalinos retomaron el protagonismo con cuatro victorias consecutivas del equipo Caracas Fútbol Club (1991/1992, 1993/1994, 1994/1995, 1996/1997) y una para el Deportivo Italchacao (1998/1999).

Como mencionamos anteriormente, el auge del futbol en Caracas motivó a los dirigentes del “Alto Tribunal de Honor” y de los equipos capitalinos a la conformación de la Federación Nacional de Fútbol. El primero de diciembre se efectuó una reunión a la que asistieron representantes del Centro Atlético, Venzóleo, Venezuela, Caracas Sport, Barcelona, Loyola, Unión, Nueva Esparta, Alianza, Campeador y Libertad, y se eligió la Junta Directiva resultando electo como Presidente el Capitán Juan Jones Parra, vicepresidente Víctor Brito Alfonzo, Secretario Padre Feliciano Gastamiza y Tesorero Henry Rodemaker.
En este sentido, nació la Federación Nacional de Fútbol, quien se encargaba de manejar el balompié venezolano de manera oficial. La falta de infraestructura llevó a desaparecer a la Federación Nacional. Esto, trajo como consecuencia, a la creación de la Liga Venezolana de Futbol en 1932. La liga funciono hasta finales de 1938. En 1938 se creó la Asociación Nacional de Fútbol. En 1951, es el año cumbre, pues se da inicio a un cambio revolucionario del fútbol venezolano en el sistema organizativo. En este sentido, nace la Federación Venezolana de Fútbol, como mayor organismo de organización del balompié nacional. Recibiendo ese mismo año el reconocimiento de la FIFA y el Comité Olímpico Venezolano. (Información disponible en http://www.futbolcriollo.com/).

II.8 Portales de Fútbol en Venezuela

A continuación se nombraran algunos de los portales que informan sobre la actualidad del balompié venezolano, cabe destacar que ninguno es de tipo e-zine, todos son Web-zine, esta modalidad aun no se ha desarrollado en Venezuela.

	www.federacionvenezolanadefutbol.org/
www.Balonazos.com  

www.BlogVinoTinto.com  

www.CanalVinotinto.com  

www.EcosdelGol.com

www.FutbolEsTodo.com  


	www.liderendeportes.com/
www.futbolaldia7.com
www.lacunadelfutbol.com/
www.twven.com/c/futbol
www.futboldiaadia.com/
www.FutbolInteractivo.com  




Con el desarrollo de los puntos que conforman este capitulo, podemos concluir que es de gran importancia el desarrollo de una revista de carácter digital o e-zine, valiéndonos del auge que tiene esta modalidad a nivel mundial.


Sacando provecho de la gran cantidad de aficionados que congrega este deporte aunado a la dificultad de la obtención del material para desarrollar medios impresos, este proyecto tiene mayor factibilidad de lograr su cometido ya que el medio de publicación esta al alcance  de todo aquel aficionado con acceso a la Web, utilizando como herramienta principal, PC, Tablet o Smartphone. Obteniendo como ventajas acceso a la información veinticuatro horas al día sin costo alguno, manteniendo datos de interés actualizados semanalmente.

Capítulo III: Metodología de la Investigación
III.1 Tipo de Investigación


Este trabajo es un proyecto factible según el “Manual De Trabajos De Grado De Especialización En Maestrías Y Tesis Doctorales” propuesto por la Universidad Pedagógica Experimental Libertador (UPEL), ya que el propósito es plantear una solución factible a la falta de información en materia de futbol venezolano y español, en cuanto a la ausencia de revistas digitales
Luego de tener definidos los objetivos fue necesario escoger el rumbo de la investigación, por tal motivo la misma se sustentará en la conceptualización de Fidias. A quien en su libro “El Proyecto De La Investigación” (2006), explica de forma clara y sencilla los pasos que se deben seguir al ejecutar un proyecto de investigación.

Debido a que es un proyecto factible con objetivos claros y definidos, se determinó que el trabajo contara con un diseño de investigación mixta, ya que es nivel descriptivo y de diseño documental de campo. Basándose en la definición de Arias, explica  la investigación descriptiva como aquella que “consiste en la caracterización de hecho, fenómenos, individuos o grupo, con el fin de establecer su estructura o comportamiento” (ARIAS, 2006).

Arias también señala que “la investigación documental es un proceso basado en la búsqueda, recuperación, análisis, crítica e interpretación de datos secundarios, es decir los obtenidos y registrados por otros investigadores en fuentes documentales”. (ARIAS, 2006, Pág. 49).
III.2 Diseño de la Investigación

Arias, define la investigación de campo como aquella que “consiste en la recolección de datos directamente de los sujetos investigados, o de la realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o controlar variable alguna, es decir el investigador obtiene la información pero no altera las condiciones existentes”. 

Por lo que, para la realización del ejemplar “0” de la revista digital es necesaria una investigación de campo que permita la obtención de resultados con el menor rango de error, que brinde aportes precisos para la creación de la identidad e imagen de la revista e-zine. Esta se llevará a cabo a través de la recolección de información y cotejo de datos, por medio de encuestas a cada cibernauta con el fin de brindar una información detallada a los fanáticos sobre cada equipo, así como a expertos, entrenadores y personas que disfruten del futbol como una forma de vida y pasión.
Capítulo IV: Propuesta de la E-zine
IV.1 Propuesta de la Publicación

En este capítulo se desglosa la propuesta de la revista digital y la factibilidad del proyecto. En la primera parte del apartado se detalla la revista, su anatomía y su diseño. En la segunda parte, se desprende la implementación del proyecto.

IV.2 Etapa de Planeación y Programación

Esta etapa consiste en cómo se planeó la diagramación del contenido e imágenes, en un bosquejo. Éste, con el fin de establecer un orden adecuado en diseño de la revista digital. Esta diagramación sirvió de guía para el diseño gráfico de la revista digital. Dicha forma de disponer la información recibe el nombre de visualización. Para el diseño de la revista digital se tomó en cuenta los contenidos a desarrollar, las informaciones obtenidas ya desarrolladas, y el conjunto de imágenes e ilustraciones que se consideró pertinente para el tipo de revista a  desarrollar.

En la primera página, se explican los motivos que llevaron a desarrollar una revista digital deportiva sobre el futbol venezolano y español. En la que se ofrecen herramientas, que le  permiten a los fanáticos conocer y disfrutar todos los detalles en materia futbolística.
IV.3 Nombre de la Revista Digital

El nombre de la revista digital o e-zine “Pasión por el Fútbol”  fue escogido basándose en el  significado de la palabra “pasión”, la cual se describe en el diccionario de la Real Academia Española como: “Apetito o afición vehemente a algo”, con lo cual hacemos referencia a la devoción de los fanáticos de este deporte. Describiendo perfectamente el sentimiento de jugadores y seguidores en esta practica. 

Existe o existió una revista en físico llamada pasión x el futbol, dicha revista no se publico mas desde ya hace un determinado tiempo, este proyecto está basado en hacerla de modo e-zine, donde todas las personas tengan acceso a ella mediante la Internet.

IV.4 Logo de la Revista Digital

La imagen gráfica de “Pasión por el Fútbol” fue diseñada, partiendo de los principios fundamentales que debe poseer un logotipo: simplicidad, practicidad, unidad, sustentabilidad y legibilidad. En la palabra Pasión se le coloca el numero 10, este en el futbol ha significado jerarquía a lo largo de la historia, el balón en llamas en la palabra Futbol, se hizo de tal manera que el espectador o el fanático se sienta identificado y atraído con el logo, ya  que el balón es el elemento fundamental de esta practica.

En las letras se utilizó un degradé de gris a plata resaltando el contorno de las mismas en color azul, utilizando un fondo semejante al suelo del campo de futbol, color verde grama con su respectiva textura.
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IV.5 Diseño de la Revista Digital
En este apartado se desglosará los recursos visuales que soportan y componen la revista digital “Pasión por el Fútbol”.
IV.5.1 Formato 
 “Pasión por el Fútbol” es una revista digital de 16 páginas con un formato de Portable Document Format (PDF)
Después del HTML, PDF es sin duda el formato más difundido en Internet. Para poder visualizar los documentos PDF, es necesario tener en instalado el visualizador Acrobat Reader, de difusión gratuita. 

El procedimiento para crear un documento PDF se realiza a través del programa ACROBAT; en este caso nos apoyamos en ADOBE InDesign para el diseño de nuestra revista digital. El mismo es un programa informático utilizado para el diseño de documentos que eventualmente pueden imprimirse de manera estándar o puede visualizarse en línea a través de la pagina http://issuu.com/alfredolariva/docs/tesis/0 el cual es un servicio en línea que permite la visualización de material digitalizado electrónicamente, como libros, portafolios, números de revistas, periódicos, y otros medios impresos de forma realística y personalizable.
IV.5.2 Tipografía

Títulos Portada: Helvetica Neue 
Títulos: Times New Roman 28 pt

Subtítulos: Georgia 12 pt
Texto: Georgia 10 pt

IV.5.3 Paleta de Colores
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Títulos: Pantone 294
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Subtítulos: Pantone 284
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Texto: Pantone Process Black
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Pantone 123



Pantone Process Blue



Pantone 1797
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Tabique 2:
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IV.5.4 Fotografía

Las fotografías, ilustraciones e imágenes fueron escogidas porque atraen visualmente y despiertan la atención del futuro lector. Las mismas se manejaron por medio de un banco imagen puestas a disposición por parte de la Diseñadora y Diagramadora escogida para la ejecución de la revista digital “Pasión por el Fútbol”. Es importante tomar en cuenta que las empleadas son de uso público.
IV.6 Partes de la Revista Digital

IV.6.1 Portada

Es la tarjeta de presentación de la revista como tal. Según Zappaterra, es lo que vende o no la revista a los consumidores, y por ello, las portadas tienen unas características necesarias que logran una personalidad única para cada una. 
La portada lleva consigo varias responsabilidades muy importantes para el todo de la publicación. “Ha de ser llamativa y sobresalir entre sus competidoras de manera que logra la atención del lector en detrimento de aquellas. Si se trata de una publicación periódica, tiene que resultar familiar a sus lectores habituales y ser también lo suficientemente distinta de su predecesora como para que pueda advertirse que corresponde a un nuevo ejemplar. Debe atraer a nuevos lectores sin perder el apoyo de los que ya tiene. Además, ha de expresar el carácter de la editorial, pero también el contenido del número en cuestión.” (Diseño Editorial: Periódicos y Revistas. (Zappaterra.1998). 
Hablando de la portada, Jeremy Leslie dice en su libro Nuevo Diseño de Revistas: “En general, la función comercial de la portada en una revista puede dividirse en dos partes un tanto conflictivas: por un lado debe vender la idea de la revista como un todo, ya sea una revista de mujeres o de cine; paralelamente, debe expresar la novedad como número independiente de esa misma revista. La portada debe gritar al lector esporádico que la revista trata de un tema equis, a la vez que debe explicar los contenidos de ese número en particular, tanto al lector esporádico como al habitual”. (Nuevos diseños de revistas. Jeremy Leslie. 1986). 
Hay un punto fundamental en la teoría de Zappaterra, y así se refuerza en lo que se dice comúnmente del logo y los elementos de la portada. “Las investigaciones y estudios sociológicos realizados por las editoriales y el poso de la sabiduría acumulada durante décadas de los departamentos de marketing indican que la portada ideal para que una publicación coseche éxito rotundo en la cultura occidental, debería contar con un logotipo de gran tamaño, claramente legible, ocupando la parte superior de la página; debajo aparecería la fotografía de un rostro hermoso y también en gran tamaño, casi con seguridad el de una mujer, sonriendo y estableciendo contacto visual con el observador a través de unas pupilas equidistantes”. (Diseño Editorial: Periódicos y Revistas. Zappaterra.1998)

IV.6.2 Contraportada

La contraportada, como su nombre lo dice, refiere a la parte posterior de la revista. De esta manera, Chris Foges (2000) explica que la mayoría de las revistas venden la contraportada a anunciantes, sin embargo aquellas que sacrifican esos ingresos extras y utilizan ese espacio con una finalidad editorial se destacan del resto. Por lo que, se puede vender el espacio a anunciantes publicitarios o se puede integrar la contraportada al diseño general de la revista.
IV.6.3 Contenido


El contenido es todo aquello que se engloba dentro de la revista digital, esta compuesto de información, publicaciones e imágenes,  dentro de el se desarrollan todos los puntos de interés para el lector, de acuerdo al orden de la revista; ya sea de orden político, social, religioso, infantil o deportivo.

IV.7 Elementos de la Unidad Informativa

La unidad informativa es conceptualizada por Orozco como las informaciones que se encuentran en las páginas de los periódicos y demás publicaciones impresos, en este caso se usarían para una e-zine. Las particularidades que tienen los diferentes componentes que forman la unidad informativa se explican a continuación.
IV.7.1 Texto

Los textos principales de la  revista digital “Pasión por el Fútbol” son escritos en Georgia – 10pt
IV.7.2 Títulos

Los títulos principales de la revista digital “Pasión por el Fútbol” son escritos con tipografía Times New Roman - 28 pt. Dependiendo de cuantas columnas abarque el título en la página y el largo del mismo hace que varíe el tamaño de la fuente. 

IV.7.3 Subtítulos
Los subtítulos de la  revista digital “Pasión por el Fútbol” se trabajaron con Georgia - 12 pt.
IV.7.4 Disposición de la Publicidad

La publicidad de “Pasión por el Fútbol” en la edición N°0 es a página completa. Sin embargo, no es rígida la disposición de la publicidad dependerá siempre de las necesidades, exigencias y posibilidades de los anunciantes, los avisos son distribuidos en todos los espacios de la revista.
IV.8 Redacción de la Revista Digital

La revista “Pasión por el Fútbol” ofrecerá a los fanáticos herramientas de conocimiento que les permitirán conocer todo acerca del futbol venezolano y español.
Partiendo de allí, “Pasión por el Fútbol” procurará manejar y abordar cada edición, con contenidos de calidad, amplitud suficiente y sobre todo con un lenguaje apropiado, con el fin de abastecer la sed de información de los fanáticos del futbol. 
IV.8.1 Secciones

 
 La revista digital “Pasión por el Fútbol” consta de 6 secciones  dispuestas de la siguiente manera:
1. Historia del Fútbol: En cada edición contendrá aspectos históricos, haciendo énfasis en los elementos básicos que dieron origen a lo al deporte rey.  

2. Copa América: En cada edición haremos énfasis de todos los detalles y pormenores que comprenden la Copa America en cada periodo, basándonos en su cronología cuatrienal.
3. Clubes FVF: En cada edición se hará una reseña acerca de los clubes pertenecientes a la primera división del Futbol Venezolano.

4. Clubes BBVA: En cada edición se hará una reseña acerca de los clubes pertenecientes a la primera división de Futbol Español.

5. Tal día como hoy: En cada edición haremos remembranza a hechos importantes en la historia del futbol a nivel mundial en dicha fecha. 
6. Técnicas Básicas: En cada edición incorporaremos técnicas descritas paso a paso, para un mejor desenvolvimiento de nuestros seguidores en materia futbolística.  

IV.9 Edición N°0

En este apartado se presentara todos los elementos que componen el número cero de la revista digital “Pasión por el Fútbol”.
IV.9.1 Portada

La portada llevara el nombre de la revista digital “Pasión por el Fútbol”, número de la edición, contenido y una imagen, la cual en cada edición será diferente. 
IV.9.2 Contraportada

Llevará en cada número una publicidad a página completa.
IV.9.3 Concepto del Diseño

Ya que la revista digital “Pasión por el Fútbol” busca presentar de una manera simple contenidos de alta densidad informativa, se prefirió trabajar bajo un patrón de uniformidad con tonos claros y simples. Se fusionaron los textos con imágenes, para captar aún más la atención del lector.
IV.9.5 Páginas Maquetadas 


 No se empleó paginas maquetadas en la realización de este proyecto, ya que la propuesta es realizar diseños diferentes en cada edición.
IV.9.6 Periodicidad 

La revista digital “Pasión por el Fútbol”, será distribuida vía Web con una periodicidad dominical. Debido a su carácter informativo se decidió que se publicara solo los domingos.
IV.9.7 Target

La revista digital “Pasión por el Fútbol” va dirigida a todo fanático que disfrute y viva el deporte rey. 
IV.9.8 Medio de Publicación


El medio para su publicación será vía Web, ya que es una revista e-zine y es digital, para poder hacer su publicación se llevo a un formato PDF y luego se creo una cuenta en la pagina www.issuu.com. Para ir directo a la revista digital se coloca el siguiente link http://issuu.com/alfredolariva/docs/tesis/0.
IV.11 Revista E-Zine Miniatura
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IV.12 Factibilidad del Proyecto


La factibilidad de este proyecto es un hecho, debido a la ausencia de revistas digitales de carácter E-Zine especializadas en futbol como materia deportiva, específicamente en Venezuela. Es un proyecto muy viable debido a su bajo costo, tanto en materia económica como en su desarrollo. Al ser una revista especializada en futbol tiene gran auge, debido a la abundante  cantidad de seguidores y fanáticos de dicho deporte; además de despertar el interés de los no tan apasionados con las diferentes secciones que están contenidas en la revista “Pasión por el Futbol”.

Una de las mayores ventajas de dicho proyecto es su facilidad de acceso, pues es de carácter gratuito y esta disponible en World Wide Web. Esta al alcance de todas aquellas personas que tengan acceso a la red de Internet, que posean Smartphone, Tablet, PC a nivel mundial.

Esta desarrollada en Adobe InDesign, un programa especializado en la composición digital de páginas; es una herramienta para el diseño y maquetación de toda clase de soportes, tanto en papel como el formato digital. 
IV.13 Cierre del Proyecto

Es importante resaltar que dicha propuesta ha sido ejecutada bajo todas las contemplaciones y reglas que conforman la realización de una revista digital con publicación dominical, utilizando como tema base todo lo relacionado con los clubes que conforman la liga Venezolana y española de futbol.
La revista será de forma gratuita los primeros meses de prueba, sin embargo, su primera fuente de sustento está basada en la publicidad de páginas completas que están a lo largo de la diagramación de la misma.
Dicho medio digital va dirigido a todo aquel fanático y curioso que desee explorar y conocer más sobre nuestro futbol venezolano y español, brindándole una información detallada de todo lo que rodea y ocurre en las ligas ya mencionadas.
Se dispuso de la elección de colores asociados al futbol para lograr una empatía con los lectores, permitiéndoles tener una lectura fresca y con una tipografía que permita hacer juego con la estructura de la revista.
El proyecto se despliega utilizando como sustento un diseñador grafico con dominio en publicidad y un director general los cuales en conjunto desarrollen la revista de una manera didáctica, llamativa e interesante.
Capítulo V: Conclusión
VI. Conclusión
Con la realización de este proyecto se ha llegado a la conclusión de que en Venezuela es necesario desarrollar aún mas los portales de información y de entretenimiento, en cuanto a materia futbolística se  refiere, ya que existe aun pocos portales Web dirigidos estrictamente al futbol venezolano y extranjero, los cuales estén en constante actualización, ya que a diario aumenta la exigencia de parte de los lectores por devorar información.

Por esta razón, se presentó como objetivo diseñar y producir una revista digital deportiva con el fin de brindarle al aumento considerable de fanáticos, la información demandante sobre el futbol, su historia y los clubes que hacen vida en la primera división profesional del futbol venezolano y español, puesto que, el futbol venezolano ha tenido una constante alza de seguidores y fanáticos, en consecuencia, el deseo de información aumenta en cada uno de ellos. Por tal razón, los amantes de este deporte desean cada vez saber más acerca de sus equipos, crear una entidad y un vínculo con su equipo, es lo que se denomina “Pasión”.

La revista digital no solo busca ser un medio de información, sino pretende crear un nexo con sus lectores, buscando el rescate del deseo de lo coleccionable, donde cada ejemplar a futuro sea esperado con ansias para descargarlo vía Web y lo puedan leer en su tableta, PC o en su Smarthphone, que cada ejemplar se plasme en el tiempo y brinde la mejor información. Se busca una identidad, que cada fanático ingrese a la revista digital “Pasión por el Futbol” y este al día con sus equipos.

Los colores utilizados son colores base, que no cansen la vista del lector y permita leerse de manera dinámica. Así como nutrir de conocimiento al lector mediante bloques informativos como la historia del futbol y del futbol venezolano y español con tal de instruir y darle un poco más conocimiento a los fanáticos.

“Pasión por el Fútbol”, por ser una revista digital deportiva tiene la responsabilidad e incentivo de promocionar el deporte. El deporte es una forma de rescatar los valores de una sociedad, alejar a nuestros jóvenes de los vicios y demostrar que a través de este  esfuerzo hay un camino una salida.

Además que el deporte es salud, y tener salud es bienestar con uno mismo. La actividad deportiva se inicia desde temprana edad para crear una forma y visión de vida. Nuestros niños y jóvenes tienen que sentirse identificados y a través de este medio se busca exaltar esa identidad.

En fin, “Pasión por el Futbol” espera con este piloto dar a conocer su propósito y en ella haber dado respuesta a la necesidad de una publicación digital con contenido informativo y de orientación deportiva dirigidos a todos los fanáticos que merecen tener una revista digital de futbol que satisfaga las demandas de información que requieren ellos. No es un misterio que nuestro futbol está creciendo y el apoyo tanto de las empresas públicas como privadas cada vez se hacen presentes. Lo que denota que existe una palpable inversión para el desarrollo de este deporte.
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