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RESUMEN 

La presente investigación tiene como objetivo explorar el comportamiento de las 
marcas de moda nacionales hacia los autores de los blogs de moda y determinar qué 
efectos tiene la relación sobre la línea editorial de estos generadores de contenido digital. 
El trabajo se desarrolló bajo el paradigma cualitativo y se trata de una investigación 
exploratoria que permitió estudiar las bases teóricas de la evolución de la moda a través 
de la historia para entender cómo el fenómeno de los blogs de moda influyen dentro del 
mercado. La fundamentación teórica se basó en las teorías e investigaciones sobre 
evolución de moda, influenciadores, mercadeo y nuevas tecnologías y patrones de 
consumo. La recolección de los datos se realizó telefónicamente y por correo electrónico, 
la web y a través de los lectores, usando encuestas, entrevistas semi-estructuradas a las 
encargadas de Mercadeo y Relaciones Públicas de las marcas de moda y análisis de 
contenido a los blogs. Los resultados permitieron conocer aspectos relevantes de la 
industria de la moda en el país y la percepción de las marcas y los lectores sobre los 
blogueros de moda. Asimismo, se detectó que las marcas de moda nacional incluyen a 
estos blogueros dentro de su estrategia de mercadeo y que, efectivamente, ejercen 
influencia sobre sus lectores. 
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ABSTRACT 

This research aims to explore the behavior of national fashion brands towards 
fashion blogs and determine the effects of this relationship on the editorial line of these 
bloggers. The work was conducted under the qualitative paradigm and is an exploratory 
study, which allowed to study the theoretical basis of the evolution of fashion through 
history to understand how the phenomenon of fashion blogs influences the market. The 
theoretical foundation is based on theories and research on fashion trends, influencers, 
marketing and new technologies and consumption patterns. Data was collected via e-mail 
and telephone, through the Web and readers, using surveys, semi-structured interviews to 
the selected fashion brands’ PR responsibles, and content analysis to the blogs’ contents. 
The results point to important aspects of the fashion industry in the country and the 
perception of brands and readers about fashion bloggers. It was also found that the 
national fashion brands include these bloggers within their marketing strategy and these 
bloggers in fact influence their readers. 
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