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RESUMEN

La Universidad Central de Venezuela cuenta con mas de 40 disciplinas
deportivas y diariamente se realizan un sin nUmero de actividades, las cuales
se desaprovechan ya que no existe un medio de divulgacion que exponga este
tipo de informaciones.

Por tal motivo, proponemos crear un periodico deportivo que sea
atractivo, moderno y de tamano tabloide, donde el publico meta son todos los
ucevistas, pues éste proyecto pretende llegar a todos los rincones de la
institucion.

El punto de partida del proyecto grafico fue la encuesta realizada de
forma directa e individual a estudiantes, atletas, empleados, obreros vy
profesores de todas las facultades, cuyo objetivo general consistio en
determinar si habia deficiencia en la informaciéon deportiva de la comunidad
universitaria y si para cubrir tal carencia hacia falta la presencia de una
publicacion.

Deportivo Ucevista fue el nombre escogido para este periddico por
mas de la mitad de los encuestados. Consideramos que Deportivo es una
palabra facil de recordar, ya que de una u otra forma se relaciona con el medio
informativo y junto a la expresién Ucevista, haria que los miembros de la
comunidad universitaria se sientan identificados por ser éste emblema de la
institucion.

Con la intencion de crear dicho periddico con reglas y fundamentos bien
definidos, se establecid la politica editorial y el manual de disefio que hacen
que el mismo tenga una personalidad propia y que se identifique con los
requerimientos del lector.

Se pretende que a través de esta publicacion quincenal, los ucevistas
cubran sus necesidades informativas, conozcan las disciplinas deportivas y sea
una herramienta de difusidon para los eventos competitivos de la UCV.

En resumen, Deportivo Ucevista va dirigido a todas aquellas
personas que van formando opinidon en su quehacer diario donde combinan
estudio y deporte. Por tal razén, este medio se adjudica un compromiso con el
lector en relacién con esta magnifica fusidon entre academia y deporte.
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ABSTRACT

The Central University of Venezuela counts on more than 40 sports
disciplines, a large number of sports activities take place there everyday, but
those activities are being wasted because there is not a promoting media
which pblishes this kind of information.

Because of that, we are intended to create an attractive, modern and
tabloid size sports newspaper in which the target is the “ucevista” comunity, in
this projetc pretends to every corner of this institution.

The projects starting point, graphicly speaking, was the poll made to
students, athletes, employees, workers and theachers of every faculty in a
direct and individual way. Its main objective was focused on finding out if there
was any deficiency or lack of sports information regarding the university
community and if it was necessary some kind of publication to cover such
demand.

Deportivo Ucevista was the name chosen by more than 50% of the
people who answered the poll. We consider that Deportivo is an easy word to
remember because one way or another it is related to the informative media,
and this word together with the expression Ucevista would make that the
university community members can feel identificated with this emblem, which
represents the university.

Whit the purpose of creating this newspaper whit rules and basis well
defined, the editorial policy and the desing’smanual were used to make that
this publication has its own personality and identifies itsself whit the reader’s
requirements.

What we look for through this publication it is that the “ucevistas” can
cover its informative lack, that they get to know the sports disciplines and it be
a spreading tool for competitions and events at the UCV.

In summary, Deportivo Ucevista goes to all that people who are
having their own opinion on this reason, this media (newspaper) takes over a
compromise whit the reader in relation to this great fusion between academy
and sport.
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INTRODUCCION

El deporte es la manifestacion de la odisea de la fuerza, es
templanza, es habilidad infinita y sobre todo es juventud, que se
expresa con el sudor del cuerpo, pero también con la inteligencia y el
pensamiento, por ello su importancia, pues a través de él se busca el
desarrollo integral del ser humano, fisica y mentalmente.

En el deporte universitario se aglutina un conjunto de actividades
fisicas, recreativas y deportivas, que deben desarrollarse dentro de un
orden, un sistema y un programa establecido que aseguran la
autodisciplina y el optimismo, el fortalecimiento del caracter y la
voluntad de la entrega responsable en el trabajo, la solidaridad en la
comunidad universitaria, el orgullo y el tesdn por el ejercicio, en
cualquiera de sus expresiones.

La importancia que gradualmente ha ido adquiriendo el deporte
universitario y su manifiesto arraigo en la masa estudiantil, queda
demostrado al conocerse el nimero de estudiantes que en una u otra
especialidad, participan activamente dentro del deporte ucevista.

Lamentablemente el deficiente acceso de la comunidad
universitaria a la informacion sobre los eventos y acontecimientos
deportivos que se realizan en la Universidad Central de Venezuela, esta
determinada por la inexistencia de un medio informativo dirigido a ese
publico especifico.

Las razones que explican la misidon de contribuir a la satisfaccion
de esta necesidad informativa estdn dadas por la importancia de
incorporar a la comunidad ucevista al contexto deportivo que se realiza
en esta casa de estudios.

La informacién periodistica resulta fundamental en el desarrollo de

la sociedad, puesto que es un elemento esencial para reforzar el
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conocimiento. El problema de la desinformacion en materia deportiva en
la UCV se debe a la informacién dispersa, que podemos encontrar por
las diferentes facultades y los pasillos de nuestra casa de estudios, y la
ausencia de planificacién para la elaboracién de una publicacion.

En virtud de la necesidad de un medio impreso que informe a la
comunidad universitaria de lo que sucede en la institucion en materia
deportiva surgid la idea de elaborar el proyecto de un periddico
deportivo, que sea audaz, atractivo y moderno y de tamafio tabloide.

Por tratarse de un trabajo académico se decidid llevar a cabo una
investigacién de mercado que permitiese determinar las necesidades del
publico meta. Con los datos obtenidos de la encuesta se cred el
prototipo del periddico y se determinaron los lineamientos generales de
la publicacion (periodicidad, ambito de la informacién y temas a tratar).

Este trabajo de investigacién consta de cinco capitulos:

En el primer capitulo se definen los aspectos metodoldgicos, es
decir, los objetivos, el planteamiento del problema, la justificacién de la
investigacién, los alcances y las limitaciones encontradas.

En el segundo capitulo se presenta el marco tedrico, el cual
sustenta las bases tedricas de la investigacion; estd dividido en cuatro
partes. En la primera se realiza una breve resefia histérica sobre la
Direccién de Deportes de la UCV, donde reflejamos la visidon, mision y
objetivos de este ente, también se presentan los principales aspectos
que la caracterizan y su estructura organizacional. En la segunda parte
tratamos el tema del periodismo deportivo, donde definimos Ilas
especializaciones competitivas como la amateur y la profesional, de
igual manera se especificaran los géneros periodisticos que se utilizan
para este tipo de informaciones. En la tercera parte se habla del disefio
en el periodismo el cual dej6 de ser un simple instrumento para
convertirse en una forma de comunicar dentro del medio, explicamos la

finalidad, los principios y los objetivos del disefio. La ultima parte trata
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sobre el disefio de un periddico, su identidad, es decir, toda la
personalidad grafica del mismo.

En el capitulo tres se explica de manera detallada la metodologia
gue se empled durante el desarrollo de la investigacion para alcanzar los
objetivos propuestos. Se habla también de una investigacién
documental empleada, fundamentalmente, para el desarrollo del marco
tedrico y la de campo, basada en la aplicacion de encuestas a la
comunidad wucevista, para de esta manera conocer todas sus
necesidades informativas en materia deportiva. Asimismo, se dan a
conocer los aspectos en lo que se baso el diseno del proyecto propuesto.

El capitulo cuatro abarca todo lo relacionado con el disefo del
periddico. Consta de tres partes: en la primera se presentan los
resultados de la investigacion cuantitativa con sus respectivos graficos y
analisis correspondientes. La segunda detalla el proyecto-periédico
donde se da a conocer el nombre de la publicacién, la distribucion del
contenido, el perfil de los lectores, la periodicidad, entre otros aspectos.
Y en la ultima parte de este capitulo se presenta la estructura
organizativa del Deportivo Ucevista, nombre escogido por mas de la
mitad de los encuestados.

El capitulo cinco se refiere al manual de estilo del periddico. El
cual se divide en dos partes: el primero es el redaccional, que incluye la
politica editorial, los géneros periodisticos, las reglas de redaccion y la
ortografia. El seqgundo es el grafico que abarca todos los lineamientos
utilizados para el disefio del peridédico deportivo, es decir, las unidades
informativas, la tipografia, la paleta de colores, las secciones, entre
otros.

El trabajo culmina con la elaboracion del N° 00 del periddico

“"Deportivo Ucevista”.



CAPITULO |
ASPECTOS METODOLOGICOS




16
I.1 Objetivos

El objetivo principal de este proyecto es crear un periddico
deportivo para la comunidad de la Universidad Central de Venezuela
donde se busca como resultado, disefiar un medio de comunicacion
interesante, versatil y facil de leer.

Otro de los objetivos de este proyecto es suministrar informacion
de las actividades y/o disciplinas que se imparten en esta Magna Casa
de Estudio, asi como temas de salud para mejorar la condicion fisica y
mental del atleta y entrevistas especializadas en esta rama.

Una vez determinados los objetivos surgidé la siguiente
interrogante éEs realmente necesaria la creacion de un periodico
deportivo para la comunidad de la UCV? Fue precisamente la
respuesta a esta pregunta lo que determind que si existia la necesidad

de crear este periddico.
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I.2 Planteamiento del problema

Tomando en cuenta la necesidad de informacién deportiva, nos
preguntamos nuevamente ¢Es realmente necesaria la creacion de
un periédico deportivo para la comunidad de la UCV?

La hipotesis de este proyecto es: si se crea un medio impreso con
contenidos deportivos para la Universidad Central de Venezuela,
entonces esta comunidad universitaria podra obtener informacién
interesante y relevante sobre deporte (disciplinas, actividades, etc.)

Debido a que la funcidon primordial de un diario es satisfacer las
necesidades informativas de sus lectores, fue ineludible realizar una
investigacién de mercado para conocer tales necesidades y determinar
las caracteristicas que debe poseer el periddico. Se utilizd este tipo de
investigacién por ser el método mas apropiado para conocer y analizar
las necesidades de dichos lectores.

Nuestro interés en el tema se deriva principalmente en el deseo
de aportar de alguna manera una descripcidén sobre la diagramacion vy la
edicion de diarios, ya que esta ultima es una instancia clave dentro de la
estructura de la empresa periodistica, asi como también proponer una
idea de integracién de criterios que concluyan en un proyecto de
periddicos acorde a las nuevas tendencias y de la mano con las nuevas

tecnologias.
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1.3 Justificacion de la investigacion

La informacién deportiva que se puede obtener por diferentes
facultades y pasillos de nuestra casa de estudios, fue una de las razones
gue nos motivo a la realizacidn de este proyecto. La Universidad Central
de Venezuela cuenta con 42 disciplinas deportivas y diariamente se
realizan un sin nimero de actividades las cuales se pierden por no
existir un medio de divulgacion que exponga este tipo de informaciones.

Es precisamente por esta razon que se ha decidido crear un medio
impreso con contenidos relacionados al deporte universitario, que sea
audaz, atractivo, moderno y de tamafo tabloide.

Sin embargo, para que el periddico cumpla su funcién, debe
planificarse la utilizacion de los recursos que ofrece la comunicacion y
usar de manera adecuada los elementos del disefio. Es imprescindible,
por lo tanto, su organizacion y disefio de acuerdo con el publico. Esta
publicacion ird dirigida a los miembros de la Universidad Central de

Venezuela en general.
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I.4 Alcances

La realizacidn del presente trabajo comprendié la primera etapa de
un periodico deportivo para la comunidad de la Universidad Central de
Venezuela. En esta fase se identificaron las necesidades informativas en
materia deportiva de los ucevistas.

Asimismo, se llevd a cabo el proceso de diseno del impreso y se
establecid la politica editorial por la cual se regiran los periodistas que
laboren en él.

A raiz de esta investigacion proponemos se lleve a cabo otros
estudios que determinen la factibilidad econdmica y el proceso de

comercializacion de dicho proyecto.
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I.5 Limitaciones

En el curso de esta investigacién encontramos obstaculos como:
> El lento acceso a la informacién y la falta de respuestas a través
de Internet.
> La escasa informacion suministrada por la Direcciéon de Deportes
en cuanto a la organizacion de dicha institucion.
> El poder contactar personas vinculadas con el tema y que nos
aportaran la informacién necesaria para el desarrollo de este trabajo.
> Y por ultimo, la seleccién de la muestra: en principio se tenia
pensado que el numero de encuestado fuese mas grande, pero una vez
con los cuestionarios en la mano nos dimos cuenta que resultaba
sumamente onerosa su aplicacion por todos los lugares que se tenia que
recorrer y también por el tiempo a emplear con cada entrevistado,
aunado a la tabulacidn de los datos, por ello seleccionamos 200
personas. De los cuales 100 eran estudiantes/ atletas, 50 empleados /

obreros y 50 profesores.
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I1.I1.1 Creacion de la Direccion de Deportes de la UCV

\\ EI fomento y desarrollo del deporte en la Universidad Central

de Venezuela, data desde el 1° de febrero de 1946, cuando

se le encomendd esta tarea a la Organizacién de Bienestar Estudiantil,

OBE, quien cred un departamento que tendria como misidon principal:

Incentivar, fomentar y desarrollar el deporte entre los estudiantes de la

UCV, asi como su practica dentro de la misma, con el objetivo de formar
y consolidar equipos deportivos ucevistas” .

Desde sus inicios, el desarrollo de las actividades deportivas ha
estado bajo la conduccién de diversas personalidades que han pasado
por la Direccion de Deportes, como son:

» Dr. Luis C. Hueck

» Dr. Fermin Huizi Cordero
Ing. Miguel Sanabria
Sr. Alberto Marquez
Arg. Omar Carnevalli
Arg. Elemiro Reyes
Prof. Eleazar Cones
Prof. Julio Alexander
Prof. Héctor Espinoza
Soc. José Fernandez Freites
Dr. Armando Soto Negrin
Dr. Luis Calzadilla Prieto
Soc. José Fernandez Freites

Prof. Itamar Galindo

vV V.V V V V V V V V VYV VYV V

Econ. Roberto Cavallo de Robertis (actual Director)

! Leal, Ildefonso: Historia de la UCV, Caracas, Ediciones del Rectorado de la UCV, 1981.
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Cada una de estas personas han aportado sus conocimientos y
experiencias dedicandolos a impulsar, consolidar y masificar las
actividades deportivas universitarias. También ha sido constante la
preocupacion porque se elevara el carente presupuesto que limitd el
desarrollo deportivo desde sus inicios, llegando a obtener logros
significativos en el mismo. Es asi como la evolucién del deporte

comienza desde su creacién como Departamento de Deportes.

- Inicio de la actividad deportiva

“Un afio mas tarde, el 16 de septiembre de 1947 se reorganiz6 un
departamento y se asigné al Dr. Luis Hueck como director, pero este
apenas permanecido un mes en el cargo. En su lugar se nombro al Dr.
Fermin Huizi quien condujo la Direccién de Deportes de la UCV durante
17 afios™.

En 1958, durante la gestidon administrativa del ex rector Francisco
de Venanzi, la actividad deportiva en la UCV se consolida y masifica. El
renacimiento del espiritu estudiantil universitario dentro del nuevo
convivir democratico y la incorporacién al quehacer docente de grandes
sectores estudiantiles abrieron nuevas perspectivas al deporte.

Esto empieza a interesar a la poblacién estudiantil alcanzando su
expresion inmediata en el entusiasmo de los deportistas y del publico en
los Campeonatos Interfacultades. En su periodo el deporte ucevista
obtuvo los siguientes logros:

Fueron entregados a la Universidad Central de Venezuela los
Estadios Olimpico y de Beisbol, la cancha de tenis (las instalaciones
anexas y estacionamientos) y canchas de entrenamientos para tenis de

mesa, entre otras.

2 Leal, Ildefonso: Historia de la UCV, Caracas, Ediciones del Rectorado de la UCV, 1981.
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Vista de los Estadios Olimpico y de Beisbol

Fuente: Pedro Aguilar

Direccion de Deportes

Se obtuvo la dotacién, construccion y mantenimiento del edificio
de la Direccion de Deportes, con las oficinas para el director, adjuntos,
secretarias y entrenadores y ademas con sala de reuniones, consultorio
médico, entre otros.

También se procedid a la construccién del Gimnasio Cubierto, para
ese momento era uno de los mas versatiles que existian. Con un aforo
cercano a los diez mil espectadores y dotado de los debidos servicios
publicos. En su planta pueden practicar simultaneamente en canchas
reglamentarias dos equipos de baloncesto, cuatro de voleibol y cuatro
de badminton?.

En 1964 asume la Direccién de Deportes el Ingeniero Miguel
Sanabria. Su gestion no soélo se caracterizd por trabajar en el beneficio
de la comunidad ucevista, sino que ademas la llevdo mas alla del recinto
universitario para también orientarla, con la misma motivacion, hasta

los jovenes de sectores populares. Por lo que desarrollé e implementd el

% Leal, Ildefonso: Historia de la UCV, Caracas, Ediciones del Rectorado de la UCV, 1981.
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plan deportivo llamado “Los Barrios en la Universidad”, el cual se
comenzo a aplicar en 1967.

“Este programa consistid en hacer varios eventos cada domingo,
con la participacién de jévenes de los barrios de la Zona Metropolitana
de Caracas, quienes se iniciaban en diferentes deportes que se
practicaban en las instalaciones deportivas de la comunidad ucevista”.

En 1972 asume la Direccién de Deportes Alberto Marquez, quien
puso en practica un proyecto de reestructuracién con el propdsito de
conseguir que “Deportes” se convirtiera en un arte de la UCV, cuya
funcion fuera también la de delegar, pues para ser un ente que ya era
autonomo, las funciones administrativas no estaban definidas. En su
gestion se cred el Departamento de Extensidon, Servicios Generales y la
Secretaria Administrativa.

En 1973 asume la Direccion de Deportes el Arquitecto Omar
Carnevali y nuevamente Deportes es reestructurado. Durante esta
gestion se crearon los Departamentos Promocién Deportiva y Técnico y
se procedid a eliminar el Departamento de Extension. En su proceso
sigui6 organizando competencias internas entre las diferentes
dependencias académicas de la Universidad Central de Venezuela y
fortalecié los Juegos Interescuelas e Interfacultades®.

En 1975, la Direccién es asumida por el Profesor Eleazar Cones
quien, al igual que algunos de sus antecesores, decidid reorganizar la
institucién deportiva.

Después de la gestién del Profesor Cones, el Licenciado Julio
Alexander toma posesién como nuevo director de Deportes. Su mision
estuvo orientada hacia la ampliacion de los alcances de la institucién.

“Luego de Julio Alexander asume la direccién el Profesor Angel M.

Rengifo, quien al poco tiempo de estar ejerciendo es remplazado por

* Leal, Ildefonso: Historia de la UCV, Caracas, Ediciones del Rectorado de la UCV, 1981.
°Ibid
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Héctor Espinosa, quien era subdirector y como consecuencia de ello
pasa a tomar el cargo de Director de Deportes. Es de destacar que antes
de abandonar su cargo, el profesor Angel Miguel Rengifo, cred la
Comision de Deportes de la UCV, el 07 de febrero de 1984"°,

Tiempo después, toma las riendas del deporte el Socidlogo José
Fernandez Freites desde 1988 hasta 1992. Durante su misidon, se
retoman los Juegos Interfacultades, los cuales se habian dejado de
realizar en la gestion anterior.

Luego que Fernandez Freites cumple su periodo, las autoridades
rectorales designan como Director de Deportes al Profesor Armando
Soto Negrin, quien no cumple su periodo completo y es remplazado por
el Dr. Luis Calzadilla, el cual lleva a cabo una excelente labor en
beneficio de la organizacion deportiva del Alma Mater. En su gestion se
crea la Sala de Trofeos y se inauguran por primera vez los Juegos
Interfacultades en Maracay’.

Todas las personalidades que han dirigido el deporte ucevista han
hecho valiosos aportes para cultivar la conciencia universitaria al ambito
deportivo, dando prioridad a la atencion de las selecciones
representativas de competencias y orientando el trabajo a politicas que

permitan elevar el nombre de la Universidad Central de Venezuela.

I1.1.2 Direccion de Deportes de la UCV

Es la dependencia administrativa adscrita al Rectorado, encargada
de planificar, coordinar, ejecutar y perfeccionar la educacion fisica, el
deporte y la recreacidn como actividades que conforman el ambito
deportivo de la Universidad Central de Venezuela, de acuerdo a lo
expuesto en los Art. 1.2.3.4.5.6.7.8.9.10 y 11 del Reglamento de la

5 Leal, Ildefonso: La UCV en tiempo de Julio Armas, Caracas, Ediciones de la Secretaria de la UCV, 1995.
7 1bid
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Direccion de Deportes, previstos en el Art. 26, numeral 21 de la Ley de
Universidades.

En este sentido, la Direccion de Deportes esta orientada a buscar
la excelencia del estudiante - atleta, potenciando las fortalezas que
estos posean tanto deportiva como académica, para lograr la formacién

integral que requiere el pais en los eventos nacionales e internacionales.

- Vision de la Direccion de Deportes

La Direccion de Deportes se propone ser un modelo cientifico y
participativo que permite la proyeccion de la imagen deportiva de la
UCV, siendo igualmente vehiculo de socializacion que conduzca al logro
de las necesidades recreativas, deportivas y de salud de los miembros
de la comunidad universitaria y de la sociedad venezolana. En tal
sentido debe:

> Mantener planificacién continua en todo sistema.
Brindar asistencia integral al deportista universitario.
Ofrecer politicas y programas acordes a las necesidades reales.

Establecer relaciones con el entorno académico.

YV V V V

Implementar sistema de informacion cibernética.

- Mision de la Direccion de Deportes

La Direccién de Deportes tiene como misidon planificar, coordinar,
fomentar, dirigir, evaluar y garantizar la prestacién de un servicio eficaz
y eficiente a toda la comunidad universitaria para la implementacion de
los procesos recreativos y competitivos, con el fin de contribuir al
desarrollo fisico y reforzamiento de los valores éticos de la comunidad
ucevista, creando una cultura organizacional del deporte, como una de
las fortalezas de la institucion y que propicie su posicionamiento

sistematico en el panorama nacional e internacional universitario
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contemporaneo, como uno de los lideres en las diferentes areas
recreativas y deportivo - competitivas que se correspondan con los
recursos humanos, fisicos y de infraestructura disponibles y al

aprovechamiento éptimo de las instalaciones deportivas®.

- Objetivos de la Direccion de Deportes

> Dar cumplimiento a las politicas deportivas aprobadas por el Consejo
Central del Deporte.

> Planificar y promover la participacion deportiva de todos los
miembros de la comunidad universitaria.

» Administrar y controlar el uso de las instalaciones deportivas

universitarias.

I1.I1.3 Proceso de transformacion 2000 - 2004

En julio del afio 2000, la Direccion de Deportes es asumida por el
profesor Itamar Galindo. Su gestién se enmarcdé en un momento en que
la Universidad Central de Venezuela entr6é en un proceso de cambios con
la posesion rectoral de Giussepe Gianneto y que estaban contenidos en
el “Proyecto de Transformacién UCV 2000"°.

En este sentido, esta gestion se propuso como objetivo
fundamental la implementacion de un sistema re-organizativo
cibernético que facilitara a su vez la puesta en marcha del nuevo
modelo deportivo a fin de poder satisfacer adecuadamente las
verdaderas necesidades de la comunidad deportiva universitaria.

Este nuevo modelo planted como visidn que el Sistema Deportivo

Universitario deberia ser un ejemplo de gestidn cientifico y participativo,

8 Manual de organizacion de la Direccién de Deportes de la UCV, 2000.

°Informe general de programas y proyectos de la Direccién de Deportes, 2002.
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gue permitiera la proyeccion de la imagen deportiva de la Universidad

Central de Venezuela en el ambito nacional e internacional.

I1I.I.4 Un Consejo para Deportes

Con el establecimiento de las politicas de la gestién del profesor
Galindo, se instituye una figura llamada Consejo Central del Deporte.
Este no es mas que el 6érgano rector encargado de la formulacion de
politicas deportivas universitarias y del seguimiento y control adecuado
de la ejecucién de esas politicas. Se compone de 20 miembros (y sus
respectivos suplentes) entre los cuales se cuenta con especialistas de la
problematica deportiva universitaria y notables de la comunidad
universitaria y nacional. Cuenta para su funcionamiento con el concurso

de dos entes democratizadores y participativos llamados:

> La Civitas Deportivas Virtual:
Conformada por personas conocedoras de la problematica
deportiva universitaria quienes manifiestan su opinidon a través de los

distintos medios de comunicacién (correo, fax, Internet).

> La Asamblea Consultiva:

Es un drgano asesor del Consejo Central y propone temas de
discusion a éste, que son emanados de la Civitas Deportiva Virtual o de
la misma Asamblea Consultiva del Deporte.

“Entre las funciones del Consejo Central del Deporte estan la de
discutir los asuntos de la actividad deportiva universitaria que presente
la Asamblea Consultiva del Deporte y la Civitas Deportiva Virtual,

discutir y decidir la ejecucién de los planes y programas de la actividad
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deportiva universitaria, ademas de hacerle seguimiento y evaluacion

constantes"*°,

- Estructura del Consejo Central del Deporte

La estructura organizativa que rige la Direccién de Deportes es la

gue se explica a continuacién:

> Un primer nivel o nivel superior integrado por el Consejo Central
del Deporte a quien le corresponde la definicion de las politicas
deportivas universitarias y el seguimiento y control de la ejecucion de
esas politicas; la Direccidon, es la autoridad que le corresponde la
operatividad de las politicas decididas y la toma de decisiones
fundamentales en la puesta en practica del Plan Deportivo Universitario
acorde al Modelo Deportivo creado a tales fines, asi como planificar,
coordinar, dirigir, controlar y evaluar todas las funciones que se realicen
en las unidades adscritas a ella. Por ultimo la Sub. Direccion, es la
autoridad encargada de apoyar a la Direcciéon en todas sus funciones,
especialmente en el area de desarrollo y control de los proyectos
deportivos. En este nivel superior se toman las maximas decisiones que
son de obligatorio cumplimiento por las demas estructuras del sistema.

> Como nivel de apoyo y asesoria se tiene la Administracién, la
Oficina de Mantenimiento de Instalaciones Deportivas y la Oficina de
Planificacién, Control y Evaluacion de la Gestion Deportiva. Cada una de
ellas con funciones claramente definidas por el proceso especifico que
manejan y las teorias que las sustentan. Este nivel no toma decisiones.

> Un segundo nivel donde estan ubicadas las estructuras sustantivas

y los programas de:

“ Reglamento del Consejo Central del Deportes, 2000.



- Coordinacion Deportiva.

- Comunicacion, Informacién, Imagen y Comercializacién.

- Coordinacion de Asistencia Integral al Atleta.
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Los cuales desarrollaran el Sistema Deportivo Universitario, estas

unidades le dan la esencia a la Direccion de Deportes y prestaran

servicios a toda la Comunidad Universitaria. Aqui se toman

decisiones de primer nivel.

CONSEJO CENTRAL DEL DEPORTE

DIRECCION

SUB DIRECCION

Administracion

Planificacion,
Control y
Evaluacién de
la Gestion
Deportiva

Mantenimiento de
Instalaciones
Deportivas

Coordinacion Comunicacion,
Deportiva Informacion,
Imagen y
Comercializacion

Coordinacion de
Asistencia Social
al Atleta

las
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I1.1.5 Disciplinas deportivas que no se paralizan

Aunque la actividad deportiva ucevista institucional se inicia en
1946, entre 1949 y 1951, la Direccién de Deportes albergaba entre sus
registros a mas de 500 estudiantes universitarios que se habian
incorporado en las disciplinas atléticas, para ese entonces eran: futbol,
baloncesto, beisbol, voleibol, esgrima y natacién.

“Para el 1° de enero de 1949, cien estudiantes competian en
fatbol, baloncesto y esgrima, y en 1951, mas de cuatrocientos se
habian sumado a las actividades competitivas, repartidos de la siguiente
forma:

Beisbol: 260 atletas repartidos en catorce equipos.

Futbol: 87 deportistas repartidos en cuatro equipos.

Baloncesto: tres equipos, uno de ellos en la categoria femenina, con un
total de treinta y dos atletas.

Natacidn: 80 estudiantes.

Esgrima: un grupo de 35 deportistas.

Voleibol: dos equipos, uno de ellos femenino con 20 deportistas”'®.

Pero este comienzo de organizacion y accion deportiva no quedo
s6lo en esa incorporacién cada vez mayor de estudiantes a la practica
de algun deporte, sino que ademas dio pie para que la UCV fuera sede
en la realizacion de eventos deportivos de gran trascendencia, siendo
entonces el Alma Mater anfitrion de los III Juegos Bolivarianos en 1951.

La Universidad Central de Venezuela, aun hoy y a mas de
cincuenta anos de actividad continua, se mantiene firme y en evolucion,
pues mas alld de mantener las disciplinas que alguna vez le dieron su
razon de ser, hoy es una de las casas de estudios del pais que alberga el

mayor numero de especialidades deportivas.

" | eal, Ildefonso: Historia de la UCV, Caracas, Ediciones del Rectorado de la UCV, 1981.
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Actualmente, en su darea deportiva, cuenta con las siguientes
disciplinas atléticas: aerdbics, ajedrez, atletismo, baloncesto, beisbol,
bolas criollas, boxeo, canotaje, esgrima, excursionismo, full contact,
futbol, futbol de saldon, gimnasia, judo, karate do, karate do shito ryu
sosey kay, karate libre, kickingbol, kung fu mantis, kung fu pajoj pai,
levantamiento de pesas, lucha olimpica, natacion, polo acuatico, rugby,
softbol, submarinismo, tae kwondo, tenis de campo, tenis de mesa,
ultimate, voleibol, yoga, y lo mas reciente, un convenio de Deportes con
FUNDAINVID (Fundacién para Discapacitados)*?.

Todas estas disciplinas son practicadas hoy por hoy por mas de
11.000 atletas (estudiantes, empleados, obreros y profesores) que
diariamente entrenan bajo la supervision de entrenadores y técnicos
para representar a la UCV, no sélo en eventos dentro del entorno
universitario sino también del pais.

A poco de cumplir 59 afios de existencia, de la Direccion de
Deportes de la Universidad Central de Venezuela, han salido relevantes
figuras, como las que se encuentran en el Salén de la Fama del deporte
nacional y también en el Salén de la Fama Ucevista. Se le deberia seguir
brindando el apoyo y los recursos que necesita la parte deportiva para
darle a la Casa que Vence la Sombra el lugar que necesita como
forjadora de atletas.

También se debe trabajar en el rescate para lograr, de nuevo, una
mayor difusién, proyeccién y divulgacidon de las actividades deportivas
de la institucién, como alguna vez en su historia lo tuvo hasta mas alla
de nuestras fronteras, pues no olvidemos que la UCV es un espejo ante

el cual, nos ven, vieron y puede verse.... Venezuela.

2 Informe general Programas y Proyectos de la Direccién de Deportes, 2002.
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II.I1.1 Periodismo deportivo

Para Antonio Alcoba el periodismo deportivo nacid inspirado en
la necesidad de reflejar todo aquello que sucedia en los
terrenos deportivos. La comunicacion deportiva ha existido desde que el
ser humano descubrid el juego y con él la competicidn. Las pinturas
rupestres, con elementos claramente indicadores de Ila actividad
deportiva, son una muestra irrebatible de la importancia del juego-
deporte. Miles de anos mas tarde aparece otra forma de lo que puede
considerarse como el embrion del periodismo deportivo, los relatos
sobre los Juegos Funerarios realizados por Homero en La lIliada y
Odisea, con una descripcion de las competencias que no las podria
mejorar un especialista actual®®.

Los primeros informadores de temas deportivos en los periddicos
no fueron periodistas sino escritores aficionados y deportistas. Estos
primitivos periodistas dirigian sus articulos a un minoritario sector del
publico lector, sin embargo acorde el deporte iba tomando posiciones en
la poblacién, el interés por esas informaciones aumentaba, y la
formacién de los primeros periodistas deportivos se convertia en algo
complejo.

En la mayor parte del mundo, la informacion se limitaba a las
nacientes especialidades vy las investigaciones noticiosas se
circunscribian al mero resultado. No cabia la posibilidad de hacer analisis
alguno y en ocasiones se colocaba una que otra palabra dicha por la
fuente, que bien podria ser un atleta o un dirigente.

Los empresarios periodisticos conscientes del carisma del deporte
y de la gran ventaja que ofrecia como poder rentable, decidieron

empezar a preparar a periodistas especializados en esa materia, que si

3 Garcia, Mario: Diarios en Evolucién, Institute Poynter - USA-1996-Espafia —-1994.
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en un principio habia sido propiedad de escritores o deportista,
necesitaba de personas capacitadas no sélo para comentar los deportes
y hacerlo con capacidad, sino con agudeza para conseguir las noticias
gue el polifacéticos mundo del deporte generaba, a la par de realizar un
tratamiento periodistico similar al de cualquier otro género especifico.

De esta manera, el deporte fue cobrando importancia y su figura
en el contexto cultural y social fue tomando mayores dimensiones. En
pocos anos la informacidén deportiva experimentd un gran cambio, de un
escueto comentario dirigido a un escaso sector se transformd en paginas
impregnadas de noticias, comentarios e informaciones, que devoraban
los fanaticos espectadores.

Para Edouard Seider, en el libro de Deporte, politica vy
comunicacién, “en un primer momento la prensa ha volado en socorro
del deporte y luego, en un segundo tiempo, cuando el deporte pasa a
convertirse en uno de los fendmenos sociales mas importantes de la
época, la prensa lo ha utilizado para contribuir a su propio crecimiento.”

Si el periodismo refleja el acontecer de cada época, la historia dia
a dia no puede desligarse del deporte, uno de los hechos mas
definidores del siglo XX. Y asi como el deporte se institucionalizé en
todos los continentes, el periodismo deportivo hizo lo mismo para
promover el intercambio universal y lograr un perfeccionamiento cada
vez mayor, para bien de la propia prensa, del deporte y sobre todo del
publico, factor fundamental de la comunicacion social®.

Hoy en dia el periodismo deportivo es considerado por muchos
expertos de este campo como un periodismo especializado donde se
requiere una serie de conocimientos tanto académicos como técnicos. El
periodismo deportivo estd basado en resultados y es una de las fuentes

mas dinamicas dentro la redaccion de un diario.

“Véasquez, Alexis: Deporte, Politica y Comunicacién, México, Editorial Trilla, 1991.
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“A través de la especializacion se puede hacer un mejor
periodismo, ya que el periodista debe poseer un conocimiento profundo
de la disciplina a la cual estd informando” *°.

La formacién de un periodista deportivo no es tan facil como
parece. Cualquiera pensaria que solamente hace falta poseer un
conocimiento mas o menos aceptable de unas cuantas disciplinas para
llegar a figurar en la seccidn deportiva de algun periddico. Pero la
realidad es distinta. El cultivo de los periodistas especializados en la
materia lleva bastante tiempo.

Para el jefe de redaccién del diario Lider, Gerardo Blanco, el
periodista deportivo al igual que el de informacion general, debe cubrir
una pauta, hacer entrevistas y realizar cronicas, resefias o reportajes de
la actividad deportiva generada. El reportero debe comentar desde los
resultados que ocurren a diario en las diferentes especialidades
deportivas hasta el mundo que atafie al atleta, sus triunfos, sus
derrotas, la manera como ve el deporte, el analisis de las distintas
disciplinas, la crénica para reflejar como se vivié la actividad,
generalmente siempre desde la vision mas humana de esta accién, no
sblo se queda en los resultados sino también profundiza en lo que ha
sido la manera como un atleta consigue un resultado o como no lo
consigue®.

La opinion que los hechos producen en los periodistas deportivos
es cada dia mas buscada. Siendo el fanatico un nato conocedor de las
mecanicas de cada juego, la noticia no se remite al qué, quién, cémo,
cudndo y donde de los hechos. Hay que explicar el por qué, esa
incégnita donde el aficionado no tiene acceso. El periodista esta en la
obligacion de hacer un camino intercomunicador entre el por qué y el

fanatico. Debe transportar al lector hasta las causas del hecho.

5 Chavez, Hugo: Coordinador de la seccién deporte del diario Ultimas Noticias en entrevista para la
investigacion, julio, 2005.
% Blanco, Gerardo: Jefe de Redaccién del Diario Lider en entrevista para la investigacién, julio, 2005.
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Los periodistas estan en la obligacion de dominar muy bien el
tema deportivo ya que se enfrentan a un lector que sabe tanto o mucho
mas que ellos y eso los hace ser mas exigentes, ser mas cuidadosos con
el lector ya que éste es muy acucioso, siempre va en busqueda de mas
informacion y no escatima en adquirir 2 o 3 publicaciones.

Eumar Esad, redactora deportiva del diario Ultimas Noticias,
manifiesta que los lectores son grandes conocedores del deporte, de
pronto no en todas las areas pero puede estimar que si en futbol,
béisbol, basquet, incluso boxeo, deportes tradicionalmente mas
populares en Venezuela'’. Es dificil que se le engafie con un resultado,
por ello el reportero debe mantenerse un paso delante de ese lector que

maneja una gran cantidad de informacién.

I1.I1.2 Especializaciones

Segun Grisel Bengochea, en su tesis de grado “La comunidad
universitaria y el deporte”, clasifica el deporte en amateur y/o
profesional.

Amateur: un alto porcentaje de personas de diversas naciones se
dedica a practicar alguna disciplina deportiva con la finalidad de
recrearse. Dichas personas ven al deporte como una actividad que
proporciona placer y diversion. Esta actividad deportiva que no genera
remuneracion es la que se conoce como amateur.

Los atletas amateur son los que practican determinadas disciplinas
sin obtener ningln beneficio econdmico. Se convierte en un hombre
libre en el deporte, sin ligarse al afan de lucro, por lo cual posee como

directriz su propio sentido de la satisfaccion.

7 Esad, Eumar: Redactora deportiva del diario Ultimas Noticias en entrevista para la investigacién, julio,
2005.
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Estos deportistas solamente reciben de instituciones
colaboraciones que se refieren a dotacion de uniformes y alojamiento.

El amateurismo sigue vigente y no morira. Millones de deportistas
practican y compiten por “amor al arte” todas las semanas. Claro que en
la cuspide del deporte ya no quedan amateurs puros, salvo en paises
con escaso interés deportivo o con bajo desarrollo econémico.

Los atletas amateur algunas veces gozan de viaticos, transporte y
bolsa de trabajo, que provienen de planes como el proyecto de
integracion al deportista que comenzd a implementarse en la
Universidad Central de Venezuela.

Profesional: la profesionalizacion del atleta se ha incrementado
en los ultimos afios como consecuencia de la crisis econdmica que existe
en diversas naciones.

Esta situacion se debe a que los deportistas son personas que
como todo ser humano necesita sobrevivir y asegurar su futuro
econdmicamente. Los deportistas deciden dedicarse de lleno a los
entrenamientos y las competencias con la finalidad de ganarse la vida.

De esta forma, el deporte se convierte en un trabajo que realizan
personas como obreros y demas trabajadores quienes cobran bien sea
diaria, semanal o mensualmente.

Los dirigentes deportivos de varios paises estan estudiando el
tema del profesionalismo dentro del mundo del deporte para poder dar
una explicacidon real del problema no sélo a los deportistas sino a los
aficionados. Por otro lado, cabe mencionar al deporte universitario, tema
primordial para la realizacion de esta tesis.

El deporte universitario

En el deporte universitario se aglutina un conjunto de actividades
fisicas, recreativas y deportivas, que deben desarrollarse dentro de un
orden, un sistema y un programa establecido que aseguran la

autodisciplina y el optimismo, el fortalecimiento del caracter y la
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voluntad de la entrega responsable en el trabajo, la solidaridad en la
comunidad universitaria, el orgullo y el tesén por el ejercicio en
cualquiera de sus expresiones.

Por esto es posible considerar que el sistema deportivo estudiantil
universitario es tan vital en la medida en que la comision institucional
del deporte de maestros y alumnos se integren a él, considerandolo un
organismo importante que coadyuva en el mejoramiento de los niveles
de calidad del deporte y en la formacién integral del estudiante para
tener en suma una comunidad estudiantil universitaria participativa mas

integrada y mas competitiva.

I1.I1.3 Géneros para el deporte

Los géneros periodisticos son unas modalidades de presentacidn
de los hechos que responden a un conjunto de intereses y a unas
necesidades objetivas en el tratamiento de la informacién. Estos tienen
unas caracteristicas claramente definidas segun la misidon que pretenden
cumplir.

“Bajo la denominacion de géneros periodisticos se engloba a todas
las formas que se emplean en el periodismo, desde la noticia hasta la
caricatura y el editorial. Los géneros periodisticos se dividen en dos
grandes grupos que a su vez caracterizan dos formas diferentes de
trabajo periodistico: los géneros informativos y los de opinién”8.
> Informativos: son todas aquellas formas del texto periodistico
destinadas a transmitir informacidon, desde la simple noticia hasta la
elaboracion de formas mas extensas y mas complejas. Cada uno de los
géneros informativos tiene su propia historia de surgimiento y de

aceptacion por parte de los periodistas y de los lectores.

18 Dragnic, Olga: Diccionario de Comunicacion Social, Caracas, Editorial Panapo, 1994.
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El primero en aparecer y adquirir prominencia fue el género
noticia, con la estructura y contenido elaborados bajo los parametros de
la piramide invertida. Mas tarde surgen la entrevista, la encuesta, la
resefia y por ultimo el reportaje, como el género informativo de mayor
extension y elaboracion.
> De Opinion: se clasifica como género de opinidén a todas aquellas
formas destinadas a transmitir juicios de valor, criterios, apreciaciones,
evaluaciones, criticas o elogios, como manifestacion personal del autor,
a través de diferentes formas expresivas desarrolladas en el periodismo.
Estos géneros pertenecen al area del periodismo de opinién, que se
diferencia del informativo por sus objetivos, el tratamiento y las formas
que utiliza. Los géneros de opinion se han ido diversificando, muchas
veces como producto de la inventiva de los autores; otros aparecieron
bajo la influencia de ciertas modas literarias o nuevas forma
comunicacionales. El género de opinidn por excelencia es el editorial,
expresion ponderada y razonada de la posicion del medio masivo frente
a los asuntos trascendentes de actualidad. Otros son, el articulo, el
comentario y la crénica.

Generalmente se cree que la resefa es el estilo mas usado por los
periodistas para escribir deporte, pero con esta investigacion
descubrimos que el periodista deportivo encuentra en su campo de
accién la gran oportunidad de mostrar su destreza en los distintos
géneros periodisticos y de opinidon. Con facilidad puede transitar la
noticia, el comentario, la resena, la crénica, la entrevista, la encuesta y
el reportaje. El terreno deportivo es fecundo para que el periodista
muestre sus habilidades como profesional de |la prensa escrita.

Como el deporte envuelve accién, dinamismo, alegria, ejercicio
permanente, deseo constante de evolucidon y continuo aprendizaje de
nuevas técnicas, la labor del periodista deportivo se compagina muy

bien en su campo de trabajo, pues estos mismos factores envueltos en
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la actividad son necesarios para que esa chispa de la redaccion se
mantenga siempre encendida.

Diversos periodistas piensan que la noticia, la resefia y la
entrevista son los principales géneros utilizados en el periodismo

A\Y

deportivo. Para Wilmer Zoteranis, “el periodismo deportivo combina

todos los géneros pero lo primordial es informar”®®,
Por su parte, Eumar Esaa considera que la cronica “es la reina del

"20 " va que todos los dias lo que se pretende es

periodismo deportivo
narrar el desarrollo del partido, piensa que este género comparte
caracteristicas del reportaje, porque exige la presencia del periodista en
el lugar de los acontecimientos.

El estilo de la crénica es objetivo al igual que el de la noticia, pero
el periodista se permite una mayor libertad expresiva en el uso del
lenguaje, hasta el punto de crear un estilo personal. También puede
estructurar la crénica con libertad, sin aplicar la piramide invertida con
la intencidn de mantener el interés desde la primera hasta la ultima
linea.

El jefe de informacion del diario Meridiano, Juan Leonardo Lanz,
manifiesta que los géneros de opinidn son los mas utilizados en este
diario deportivo. “Se pretende dar la opinidn de cada periodista de
acuerdo a un hecho de gran trascendencia o simplemente un partido. La
entrevista es la mejor manera de darle al lector la informacion que

quiere saber, conocer a fondo a su idolo”?!.

19 Zoteranis, Wilmer: Jefe de Informacidn del diario Lider en entrevista para la investigacion, julio 2005

20 Esad, Eumar: redactora deportiva del diario Ultimas Noticias en entrevista para la investigacion, julio
2005.

21Lanz, Juan L.: Jefe de Informacidn del diario Meridiano en entrevista para la investigacion, julio 2005.


http://icarito.latercera.cl/especiales/periodismo/generos/noticia.htm
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II.II1.4 Titulacion

Antes de comenzar ha interpretar las formas de titular en el area
deportiva que es la que nos compete, haremos un breve recorrido en la
terminologia, aunque mas adelante tocaremos el tema con mas
profundidad.

El titulo es el resumen mas comprimido de la informacion. Debe
dar idea de todo lo que se expresa en el texto, con la menor cantidad de
palabras. Puede tener una o mas lineas, y se imprime en caracteres
mayores, para que el lector se informe previamente acerca del
contenido de la noticia.

La importancia de la informacidn, la extensidon del texto y las
exigencias de la diagramacion determinan el tipo de titulos y la
tipografia que ha de emplearse.

En cuanto a la extensidon del titular, Gerardo Blanco, nos
manifiesta que la tarea de titular “es complicada, porque exige explicar
una idea en un espacio muy restringido y hacerlo de una forma
coherente, sin embargo, la creatividad va por encima de la informacién

de resultado”??.

La extensién de cada titular se ve condicionada por la
importancia de la noticia y las dimensiones del texto.

Cuanto mas importante y extensa sea una noticia, mas espacio
ocupara el titular. Ej.: una noticia importante que ocupe cinco columnas
en el periddico, llevara un titular de una o dos lineas a cinco columnas,
mientras que una noticia de una columna llevara un titular de tres a
cinco lineas y a una columna.

Por su parte, el Coordinador deportivo del diario Ultimas Noticias,

Hugo Chdavez, nos detalla algunas caracteristicas para titular?>:

2 Blanco, Gerardo: Jefe de Redaccidn del diario Lider en entrevista para la investigacion, julio 2005.
23 Chévez, Hugo: Coordinador deportivo del diario Ultimas Noticias en entrevista para la investigacion, julio
2005.
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1. Actualidad: debe dar la novedad de un acontecimiento. El titular
debe explicar lo noticioso de una informacion.

2. Conciso: el titular debe ser breve.

3. Claridad: no debe dar pie a ambigliedades y dar los datos precisos.
4. Veracidad: debe reflejar lo que se desarrolla en el cuerpo de la
noticia.

5. Garra: debe tener "gancho" para resultar atractivo.

“El titulo puede ser un juego de palabras. La fuente deportiva por
ser la mas flexible permite ser mas creativo y obliga a manejar otros
aspectos de la cotidianidad, como por ejemplo, algo que esté de moda;
una palabra, algiin programa de televisién, una musica, entre otros”?*.

Entonces, podremos decir que titular es la primera toma de
contacto del lector con la noticia; que éste debe ser atractivo para que
el lector siga leyendo, por ello, sus funciones seran las de informar y
atraer al lector. Entre el titular y el cuerpo de la noticia debe haber una
coherencia semantica; el titular no debe destacar una parte de la noticia
a la que el cuerpo no le de importancia.

De acuerdo a las entrevistas realizadas para el desarrollo de
este proyecto de investigacion, se llegd a la conclusién de que las
normas generales para la redaccién de titulos tanto informativos como
deportivos son las siguientes:

. Eliminar las palabras superfluas.

. Eventualmente forzar la sintaxis, nunca ignorarla.
. Usar las palabras exactas.

No omitir articulos ni preposiciones.

No se pueden separar palabras.

No usar abreviaturas, salvo el caso de siglas de uso muy frecuente.

\I_O\_U'l:bwl\Jl—s

. Los titulares deben ir siempre en presente para dar una mayor viveza

24 Gonzalez, Ivan: redactor deportivo del diario El Mundo en entrevista para la investigacion, julio 2005.
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y actualidad al texto.

8. Preferentemente, comenzar con un verbo activo, porque da mas
fuerza.

9. Debe existir correspondencia entre el significado, la intencién vy
la intensidad del titulo con el texto.

10. El contenido y la disposicion de la tipografia deben invitar a su
lectura.

11. Anuncia los hechos principales de la informacidn.

12. No se puede terminar en una preposicion.

13. El titulo debe pensarse antes de escribir la informacién pero se
redactarda después. Debemos tener presente la idea que plasmaremos
en el titular porque sera la idea mas importante del texto.

14. El titular debe estar redactado de forma ldgica: Sujeto + Verbo +

Complementos. No llevard comas, puntos o incisos.
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I1.I11.1 Diseiio y diagramacion de periddicos

nte de comenzar hablar sobre el disefio periodistico, es
necesario realizar un acercamiento al término periddico,
ya que hablar de éste parece algo conocido.

Segun Olga Dragnic periddico es ... toda publicacion que tiene una
determinada periodicidad en su salida, menor de un ano, de duracion
indefinida. En este sentido, tanto los diarios como los semanarios o los
mensuarios son periddicos. Sin embargo, la denominacion de periddico
se suele utilizar mas para las publicaciones no diarias”?>.

La UNESCO, por otra parte, sefiala que el peridodico debe ser
impreso, editado en el pais y ofrecido al publico. Asimismo, debe tener
las siguientes caracteristicas: publicacién en series continuas y bajo un
mismo titulo, periodicidad regular o irregular inferior a un afio y cada
ejemplar de la publicacidon debe tener la fecha y la enumeracion.

Para Martin José “un periddico es una publicacién impresa que se
edita cada cierto tiempo (...) Puede ser diario si sale una vez dia o por lo
menos cuatro veces por semana”?®.

Desde el punto de vista de la periodicidad existen diversas
publicaciones, las mas frecuentes suelen ser las semanales, quincenales,
mensuales, bimensuales, trimestrales, semestrales y anuales.

Los diarios de acuerdo a su contenido pueden ser: de informacion
general, diarios y revistas con secciones de internacional, nacional,
local, sucesos, deportes, etc.; de informacion especializada, diarios y
revistas deportivos, econdmicos, de medicina, arte, ciencia, salud, etc.;

y de contenido especial, de caracter técnico o profesional.

2 Dragnic, Olga: Diccionario de Comunicacion Social, Caracas, Editorial Panapo, 1994.
2 Martin, José: El periodico y sus fundamentos tecnoldégicos, Madrid, Editorial Latina, 1981.
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Entonces, se puede decir que la construccion de un concepto que
comprenda todos y cada uno de los elementos que son parte de un
periddico resultaria de las caracteristicas que este posea.

Cada dia el disefio en un medio impreso cobra mayor importancia
y se hace fundamental para que la informacién llegue al publico de la
mejor manera posible. El disefio dejé de ser un simple instrumento para
convertirse en una forma de comunicar dentro del diario.

“El disefio es un proceso de creacidén visual con un proposito.
(...)Un buen disefio es la mejor expresién visual de la esencia de
<algo> ya sea esto un mensaje o un producto. Para hacerlo fiel y
eficazmente, el disenador debe buscar la mejor forma posible para que
ese <algo> sea conformado, fabricado, distribuido, usado y relacionado
con su ambiente. Su creacién no debe ser solo estética sino también
funcional, mientras refleja o guia el gusto de su época”?’.

El disefio de un periddico tiene una finalidad, unos principios vy
objetivos muy especificos. En cuanto a sus funciones basicas, tenemos:
hacerlo atractivo e interesante, facilitar su lectura y comprension para
el lector, jerarquizar las noticias y conservar un estilo de continuidad en
todas sus paginas.

Por su parte, Jesius Canga resume que el disefio moderno de un
periddico se basa en dos pilares fundamentales que son la claridad y la
funcionalidad de las formas. La primera consiste en distribuir mejor las
informaciones sobre la pagina, y la funcionalidad viene dada por
eliminar lo secundario, lo innecesario; haciendo que cada elemento
cumpla una funcién especifica y coherente dentro del espacio que se
tiene.

En una sociedad de informacion caracterizada por los rapidos

cambios tecnoldgicos, los periodistas deben tomar en cuenta el tiempo

27 Wucius, Wong: Fundamentos del disefo bi- y tridimensional, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1992.
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de los lectores, un disefio hace tres cosas: organiza la informacion, usa
seflales visuales para dirigir al lector hacia la informacidén y despieza la
informacion para permitir un acceso rapido.

Sin embargo, Harold Evans afiade que “el primer dato esencial a
comprender es que el disefio es parte del periodismo. El disefio no es
decoracién. Es comunicacion(...) el problema es comunicar dentro de un
mismo contexto fisico, no ya un mensaje, sino una serie de mensajes
desvinculados entre si, de importancia infinitamente diversa, y hacerlo
con velocidad, con facilidad y con economia, dentro de un estilo que sea
reconocido como coherente”?8,

El diseno que adopte un medio impreso sera lo que determine su
presencia entre el gusto y la preferencia de los lectores. Pero el diseno,
por si solo no garantiza el éxito de un diario, tendra que
interrelacionarse rigurosamente con el contenido informativo, el disefio
y la informacidon son una pareja obligatoria e indisoluble para que un
medio impreso mantenga una presencia significativa en el mercado de
los impresos.

La diagramacién como disciplina periodistica se le atribuye el
proceso de valoracidon, organizacion y distribucion del material
informativo en un espacio/formato determinado. “La diagramacion es
una funcidn especializada del periodismo profesional inseparable del
disefio y se desarrolla en la Secretaria de Redaccion o Edicion de
periédicos”?°.

El diagramador es el encargado de preparar el proyecto de cada
pagina del periddico tomando en cuenta los principios vigentes de la
publicacion. Asi, combina textos, fotografias, dibujos, graficos, titulares,
etc., tratando de dar a los mensajes una adecuada estructura visual a

fin de que el lector pueda discernir, rapida y facilmente, aquello que

28 Evans, Harold: Disefio y compaginacion de la prensa diaria, México, Editorial Guistavo Gili, 1984.
29 Orozco, Eduardo: Edicion de diario: una estrategia para el disefio de peridédicos, Caracas, 2003.
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para él tenga algun interés. El es el “técnico, periodista y artista” que
crea el puente entre la redaccién y el publico lector al cual se dirige el
medio.

Para algunos, la diagramacién son un conjunto de habilidades que
deben dejarse en manos de expertos en arte, y para otros, es una
actividad periodistica que deben cumplir los disefiadores. Actualmente
se impone el criterio de que la diagramacion es una funcién
especializada inseparable del disefio y se desarrolla en el area de Edicidn
Grafica de los periddicos.

El diagramador debe tener los conocimientos necesarios para
poder valorar las informaciones que han de ir en cada pagina. El primero
de los valores a ser tomado en cuenta es la novedad o importancia de la
noticia. En segundo lugar, el impacto del hecho en la vida del lector
luego la proximidad y, por ultimo, el conflicto, lo insdlito y la

popularidad de los sucesos, las personas o las ideas.

I1.II1.2 Principios del diseio periodistico

Al momento de realizar el disefio de las paginas de un periodico,
sus elementos a combinar (fotografias, textos, color, tipografia, etc.)
dependen fundamentalmente de la aplicacién correcta de ciertos
principios, que hacen del diario un producto atractivo e interesante para
el lector, y a su vez se identifiquen con el mismo.

Se podria hablar de un sinfin de principios aplicables al disefio de
periddicos, los cuales varian con mayor o menor importancia, pero
analizaremos los que resultan fundamentales: equilibrio, proporcidn,
contraste y unidad.
> Equilibrio: consiste en distribuir los elementos visuales mas

fuertes, de una forma racional en la pagina. Es decir, ninguna parte de
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la pagina debera tener un peso mayor, puesto que opacaria o anularia
las otras partes que componen el todo.

El equilibrio de una pagina se consigue a través del uso de
determinados recursos. El mas comun, segun Jesus Canga, es aquel
gue compensa los elementos graficos dominantes (titulares y fotos) con
suficientes espacios en blanco a su alrededor°.

Existen dos tipos de equilibrio, el que se denomina formal o
simétrico y el denominado asimétrico. El primero tiene una utilidad mas
limitada en los periddicos puesto que su uso regular puede dar lugar a
paginas excesivamente similares. El equilibrio asimétrico, a diferencia
del formal, es mucho mas dindamico y ofrece mas puntos de atraccion.
> Proporcion: es la relacion de los elementos de la pagina entre
ellos y la de cada uno con la pagina. Es decir, la relacion entre las
distintas partes del todo y la de cada parte con el todo.

Jesus Zorrilla en su libro Introduccion al disefio periodistico
presenta dos tipos de proporcién:

Proporcion entre las partes: la proporcién se debe reflejar en la
divisién modular de la pagina. Salvo contadas excepciones en las que la
propia naturaleza de la informacion lo exija, debemos huir de la
descomposicién de la pagina en bloques idénticos. Los mddulos deben
ser distintos, pero debe haber proporciéon entre ellos. De la misma
manera, debe existir proporcidon entre los titulos, entre las fotografias y
entre los blancos.

Proporcion entre cada parte y el todo: no existiria proporcién en
una pagina limpia de publicidad en la que tan sdélo existiera una
fotografia que, ademas, fuera a una columna de ancho por siete
centimetros de alto. Ni tampoco en el caso de una pagina monotematica

y sin publicidad en la que el Unico titulo existente tuviera una extension

30 Canga, JesUs: El disefio periodistico en la prensa diaria: normas basicas, México, Bosch Casa
Editorial, 1994.
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de dos columnas de ancho, una profundidad de dos lineas y un cuerpo
18.

> Contraste: con este principio se busca conseguir el realce de las
noticias y la atencién visual del lector, bien sea con la tipografia o con
elementos visuales. Segun Eduardo Orozco se logra al enfrentar
elementos contradictorios que puedan ser percibidos por el lector en la
misma zona de interés. Por ejemplo, “blanco-negro; arriba-abajo;
grueso-delgado; etc., son elementos contrastantes aplicables a la
combinacion de tipos de la unidad informativa o en la colocacion de una
gran foto al lado de otra pequefia”?.

Una falta de contraste puede generar un tipo de disefo aburrido y
mondtono a lo largo de las paginas de un periddico. Sin embargo,
muchos autores recomiendan no abusar en la utilizacién de recursos
visuales dentro de una misma pagina ya que se corre el riego de aturdir
y confundir al lector.

Por su parte, Turnbull Arthur y Baird Russell, en la publicacion de
Zorrilla aseguran que el contraste se puede obtener por medio de:>?

El tamafio: no sélo se refiere al tamano de elementos graficos
entre si o tipograficos entre si, sino a la relacidon de tamafo entre unos y
otros.

La forma: el contraste se puede obtener por medio de Ia
contraposicion de formas regulares e irregulares.

El tono: en gran medida se asocia con el color por contraposicion
con el blanco y negro, aunque es importante destacar que también
existe ‘color’ en las paginas en blanco y negro. Por ejemplo, no existiria
contraste si todas las fotografias de una pagina tuvieran el mismo

dominante, si todas fueran grisaceas.

3 Orozco, Eduardo: Edicion de diario: una estrategia para el diseiio de periodicos, Caracas, 2003.
32 Zorrilla, Jests: Introduccién al disefio periodistico, Navarra-Espafia, Editorial EUNSA, 1999.
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La textura: se asocia generalmente con el uso de las distintas
familias tipograficas de la pagina asi como con las fotografias.

La direccion: en este caso el contraste se obtiene por medio de los
movimientos que el disefiador introduce en la pagina.
> Unidad: debe haber unidad entre los distintos elementos de la
pagina, pero sobre todo, la unidad debe ponerse de manifiesto entre
pagina y pagina para dar coherencia al disefio de todo el periddico. En
realidad, la unidad expresa la aplicacién coherente de la continuidad del
disefio por medio de Ilas denominadas constantes de disefio.
Entendemos por tales aquellos elementos de disefo que se repiten
invariablemente a lo largo de las paginas del periddico. Entre ellos
podemos destacar la reticula, la tipografia, el diseno de cabeceras o
folios, las normas aplicables a la arquitectura de la pagina, etc.

La continuidad en el disefio y la tipografia del diario, definen su
identidad y crean al lector la confianza necesaria para seguir
adquiriéndolo.

El mantenimiento de una determinada tipografia, la forma de
titulares y textos, logotipos de secciones, y un estilo serenar de disefio,
permite crear una imagen de unidad que refuerza la personalidad del

periddico.

I1.II1.3 Modelos de diagramacion

> Modular e Irregular: una maqueta modular divide la pagina en
una serie de rectadngulos: el titular y su texto forman una unidad
rectangular, con cuatro lineas claras®®. Esta maqueta es a veces

confundida como un método tranquilo por su disposicion en la pagina.

33 Evans, Harold: Disefio y compaginacién de la prensa diaria, México, Editorial Gustavo Gili, 1984.
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De acuerdo con Meter Palazzo, encargado del redisefio del New
York Herald Tribune, el sistema modular es muy util, porque actia como
organizador automatico para los datos informativos que aparecen en
una pagina. De tal manera que, se organice el camino de lectura, sin
que se produzcan saltos ni vueltas que puedan perder o irritar al lector.

Por lo general, en este tipo de maqueta el texto aparece siempre
bajo el titular respectivo, sin producirse desplazamientos a otra
columna, ni continla tampoco en otra pagina. Lo que marca una gran
ventaja sobre la irregular, en el sentido de que ayuda en la organizacion
de contenidos de las noticias, especialmente si se trata de un formato
sabana.

La maqueta irregular o la diagramacion entrabada, Eduardo
Orozco nos dice: “de un titular de mas de una columna se desprenden
bloques de texto de diferentes alturas, obligando al lector a realizar un
recorrido irregular sobre la unidad informativa. Es un rompecabezas de
unidades irregulares donde cada pieza esta limitada por 6 y hasta 8
lados”3?.
> Composicion vertical y horizontal: la disposicion vertical es
aquella en la que predominan unidades informativas de titulares
angostos y alargadas columnas de texto. El escaso columnaje disponible
obliga a la utilizacion de titulos de varios renglones y de tipografia
condensada.

La maqueta vertical proporciona la mas simple organizaciéon para
una pagina. Los titulares se componen en la medida de la columna
basica y el texto prosigue a una sola columna. Es el estilo mas antiguo,
se le conoce como “lapida funeraria”, porque los titulares son puestos

uno al lado del otro, de un mismo tamafo y estilo.

3 Orozco, Eduardo: Edicion de diario: una estrategia para el disefio de peridédicos, Caracas, 2003.
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Por otro lado, en la maqueta horizontal predominan informaciones
de titulares anchos y textos cortos. La mayoria de los titulos seran de un
renglén y la tipografia redonda o expandida.

La composicion horizontal en su totalidad es modular, con el texto
colocado en rectangulos. La pagina se integra asi como una serie de
unidades, colocadas una encima de la otra. Este tipo de maqueta
presenta cuatro atractivos, estos son: los articulos largos parecen
cortos. Los titulares separan los textos, lo que les permite tener su
propio énfasis. Y por ultimo, utiliza plenamente la anchura de la pagina
como rasgo de presentacién?>.
> Maqueta simétrica y asimétrica: se dice que una pagina es
simétrica cuando uno de ambos lados pasa a ser un reflejo del otro.
Igualmente, los titulares de un costado tienen el mismo peso y la misma
forma que los del otro, y la longitud de los textos son también idéntica a
ambos lados.

Por su parte, la maqueta asimétrica puede ser modular o irregular.
Aporta un equilibrio dinamico y se produce por fuerzas desiguales y a
distancias también desiguales del centro. Para el disefio periodistico la
asimetria permite que una pagina satisfaga el deseo natural de orden,
organizaciéon equilibrio, y al mismo tiempo aporta énfasis y movimiento.
El ojo no es llevado a un punto de descanso, es conducido por toda la

pagina hasta llegar a comprender el mensaje completo?®.

3 Evans, Harold: Disefio y compaginacion de la prensa diaria, México, Editorial Gustavo Gili, 1984.
36 14
Ibid



PARTEV
EL DISENO DE UN PERIODICO

< Disefio de un periddico
< Identidad del periédico
% El Color

% La Fotografia

% La Infografia



58

I1.IV.1 Disefio de un periddico

EI disefio de un diario no debe entenderse como simple
decoracion, se trata fundamentalmente de comunicacién. Un
periddico es un vehiculo cuyo fin es el de transmitir ideas y noticias. El
disefio es un proceso de creacién y planificacion general de una
actividad para lograr un objetivo determinado. Segun Wicius Wong el
disefio es un proceso de creacion visual con un propdsito®’. Se refiere
naturalmente al disefio grafico y observamos en esta definicion el
planteamiento de caracter general y amplio en el que se ubica al disefio
en relacion con la diagramacién.

Por su parte el veterano periodista inglés Harold Evans considera
que el disefio comienza con... “una hoja de diario en blanco y con un
mosaico de ideas que queremos comunicar, la funcion del disefio es
presentar ese mosaico en una forma organizada y comprensible. Para
conseguirlo el disefador utiliza tipos de letras en los titulares,
fotografias, espacios en blanco, una secuencia de paginas en las
combinaciones que sean mas adecuadas. Asi, la tipografia es la base de
este oficio, pero no en su totalidad. El disefio periodistico es algo mas
que la multiplicacion en imprenta de un solo mensaje. El disefio
periodistico supone dominio del espacio”?%.

El disefio no puede ser separado del producto. El formato, la
tipografia y la impresidon son parte del periédico, asi como lo son las
palabras.

En consecuencia, el disefio es de suma importancia en la
realizacién de un proyecto grafico, ya que es a través de esta via que se

solucionan los problemas que se puedan presentar. En efecto, es

3 Wucius, Wong: Fundamentos del disefio bi- y tridimensional, Barcelona, Editorial Gustago Gili, 1992.
%8 Evans, Harold: Disefio y compaginacion de la prensa diaria, México, Editorial Gustavo Gili, 1984.
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necesario que todo disefio periodistico tenga las siguientes

caracteristicas:

» Comunicacion clara y econdmica. Que esté paralelo con el uso
efectivo de un espacio limitado.

» Comunicacion con un sentido de la proporcién. Que esté guiado por
el contexto de la noticia del dia y de la época.

» Comunicacion en una forma reconocible y con una coherencia que
sea Util para el lector (dando, por ejemplo, un sitio habitual al
programa de la television, a las cotizaciones bursatiles, etc).

> Utilizar medios que sean econdmicos de tiempo, tanto en las
secciones de redaccién como en las tareas de impresion.

> Utilizar medios que permitan cambios rapidos, en respuestas a
noticias también cambiantes.

La edicién de un diario es un proceso cada vez mas complejo,
costoso y dificil. En nuestra sociedad las instituciones y los ciudadanos
tienen mayor conciencia de su participacion en la formacion de la
opinién publica y frente al impresionante desarrollo de la industria de la
formacién, se plantea un conjunto de nuevas exigencias que deben ser
respondidas adecuadamente por los medios de comunicacién social. Los
diarios han reflexionado sobre su misién informativa y orientadora
asignandole una importancia vital a sus contenidos en una estrategia
que les garantice el éxito en la industria editorial. Los diarios deben

tener una identidad gréafica.
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I1.IV.2 Identidad del periddico

La identidad de una publicacion periddica es el conjunto de
elementos editoriales, formales tipograficos y de disefio que conforman
su imagen visible, permitiendo al lector identificarlo con facilidad y asi
poder distinguirlo de otros medios afines.

La identidad de un periddico se establece a través del uso regular
y sistematico de esos componentes. Esta dimension comprende los

siguientes aspectos:

- Logotipo

Evidentemente, un logotipo que identifique un diario es una de las
decisiones primordiales, pero en momentos, su disefio es fruto de un
proceso que avanza en un canal semejante, y ocurre que en muchas
ocasiones este aspecto se decide al final.

En un diario naciente el logotipo debe esquematizar
representativamente la energia del proyecto y expresar la forma de los
tiempos. El logotipo de un periddico debe tener la virtud de provocar
reconocimiento inequivoco y especifico en el lector.

Finalmente, el logotipo es el elemento que permite identificar a un
periddico y requiere de mucha exactitud y originalidad, ya que a partir
del mismo se podra intuir el estilo tipografico de toda la publicacién

periodistica.

- Formato / Tamaio
Es importante saber distinguir entre el término formato y tamafio
en un periédico. Los formatos tipicos de los diarios son el estandar y el

tabloide, logrados al doblar por la mitad el papel. El estdndar o sabana
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(2 pliego), surge al doblar una vez el pliego de papel; al doblarlo de
nuevo a 4 de pliego, surge el tabloide.

El formato comprende el ancho y alto de las paginas de un
periddico, como también la compaginacidon interna, la division por
columna y estructura de los pliegos de papel. El formato se refiere al
tamafio de la publicacién®®. En el medio impreso, el formato contempla
dos partes: la caja o mancha y los margenes.

De forma grafica, el formato presenta las siguientes

caracteristicas:

» El espacio en blanco que

queda entre la “caja” y el
borde exterior del formato

se denomina margen.

» La "caja” silueteada con

lineas de puntos, mas los

margenes da la totalidad de

la superficie del formato.

- Formato tabloide

Para muchos lectores, los periddicos tabloides son sindnimo de
sensacionalismo. Esta reputacion se debe, a que cuando aparecieron por
primera vez, en la década de 1920, estos buscaban un publico masivo

con un producto editorial que enfatizara la cobertura y publicacidon de

% Zorrilla, Jesus: Introduccion al disefo periodistico, Navarra-Espana, Editorial EUNSA, 1999.



62

noticias sensacionalistas. No obstante, gran parte de las modernas
publicaciones de todo el mundo optan por el formato tabloide.

La mayoria de los diarios venezolanos fundados en los ultimos
treinta afos optaron por el tamafo tabloide. Tal es el caso de El Globo,
Ultimas Noticias, y Tal Cual, aunque tienen diferencias de tamafio*°.

Existen ventajas econdmicas a favor del tabloide. En primer lugar,
es mas flexible para su tamafo total. En segundo lugar, las tarifas
publicitarias de un tabloide, pagina por pagina son inferiores; existe una
mayor posibilidad de atraer a aquellos anunciantes que deseen una

pagina entera para su producto®!.

- Mancha / Margenes

Una vez definido el formato y el tamano de un diario, sera
necesario trazar el rectangulo que demarcara la mancha, es decir, la
superficie del papel cubierta por tinta; area en la que se imprime todo el
material del periddico y que debe ser respetada con rigurosidad.

La mancha puede determinarse cuando el disefnador conoce la
amplitud y la naturaleza de la informacion grafica y textual que debe
incorporarse al disefio. También se requiere una idea previa sobre el
aspecto que presentara en su conjunto y, en detalle, la solucién del
problema.

La mancha es definida como “la divisidén, en la pagina, del espacio
util para la impresion”, es decir, “la superficie maxima que se utiliza a
efectos de impresidon”. Sus dimensiones se establecen en largo vy
ancho*2.

Se entiende por margenes, el espacio en blanco, generalmente no

impreso, que queda entre la “caja” y el borde exterior del formato. Se

40 Orozco, Eduardo: Edicion de diario: una estrategia para el disefio de peridédicos, Caracas, 2003.
41 Evans, Harold: Disefio y compaginacion de la prensa diaria, México, Editorial Gustavo Gili, 1984.
42 Canga, Jesus: El disefio periodistico en la prensa diaria: normas basicas, México, Bosch Casa
Editorial, 1994.
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dice que es “generalmente no impreso”, por cuanto en ocasiones, puede

imprimirse en esta area, fuera de la mancha, por razones vinculadas con

el disefo. A esta accion se le denomina “impresidén a sangre

n43

El formato de la pagina y la amplitud de los margenes determinan

las dimensiones de la mancha. La calidad en las proporciones del

formato de pagina, de la dimensién de la mancha y de la tipografia dan

por resultado la impresion estética global.

Los margenes pueden ser clasificados en cuatro tipos como lo

muestra la figura que se presenta a continuacién:**

» Parte superior. Margen de cabeza
» Parte inferior. Margen de pie
> Parte izquierda. Margen de corte (pagina par). Margen de lomo
(pagina impar).
> Parte derecha. Margen de lomo (pagina par). Margen de corte
(pagina Impar).
Cabeza Cabeza
Corte Mancha Lomo Lomo Mancha Corte
Pagina Pagina
Par Impar
Pie Pie

43 Canga, Jesus: El disefio periodistico en la prensa diaria: normas basicas, México, Bosch Casa
Editorial, 1994.

44 Zorrilla, Jesus: Introduccion al diseio periodistico, Navarra-Espafia, Editorial EUNSA, 1999.
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En general, los periddicos, debido al ahorro del papel, suelen tener
unos margenes de 2 6 3 cms. de ancho a lo sumo. Por otra parte, el
margen de pie de pagina suele ser mas ancho que el de la cabeza,
mientras que el margen de lomo, donde se unen las dos paginas, es

mas estrecho que el margen de corte.

- Reticula

Una vez dividida la superficie de impresion o mancha en un
determinado nimero de columnas, se define la llamada reticula, la cual
se mantendrd en todas las paginas del peridédico, aceptando
modificaciones sélo en paginas especiales, como las de opinidon o
reportajes.

A\

Para Alan Swann, la reticula, “...es la divisién geométrica de un

area en columnas, espacios y margenes medidos con precision”*.

La reticula es esencial a la hora de la conformaciéon basica de un
periddico. No existe una manera mas sistematica de disponer el texto de
una pagina que no sea mediante el uso de columnas. Estas son una
ayuda indispensable para establecer orden y prioridad en las paginas del
periodico.

Dentro de la anatomia de una reticula, encontramos en su
estructura, puntos de referencia que le permitiran discutir ciertos rasgos
del disefio con sus colegas. Por ejemplo, estaran dibujadas las medidas
de las columnas, llamadas asi, por ser las franjas verticales que dividen
la mancha, con la posible adicién de anchura de las mismas.

Escoger una determinada reticula de columnas es, sin duda
alguna, lo que de alguna manera influye en el éxito del periddico. En el
formato tabloide, las maquetas de paginas mas comunes son las de

tres, cuatro, cinco y seis columnas®®.

4 Swan, Alan: Cémo disefar reticulas, Barcelolna, Editorial Gustavo Gili, 1990.
4 Evans, Harold: Disefio y compaginacién de la prensa diaria, México, Editorial Gustavo Gili, 1984.
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Las medidas del formato de tres columnas, resulta muy facil de
leer si el texto estd sobre los 10 puntos tipograficos. Sin embargo, es
indispensable recordar que su uso solo funciona correctamente cuando
se emplea en contenidos extensos.

El texto compuesto de cuatro columnas, es el éptimo para los
tabloides. Es mas facil leer el texto y advertir los titulares, pero en la
practica esa pauta conduce a paginas de menor cantidad de posiciones
para la presentacion. Ademas, pueden dar como resultado que las
paginas tiendan a ser simétricas y mondtonas.

Elegir formatos de cinco y seis columnas implica que las
mismas son columnas delgadas. Sin embargo, su uso es comun por las
grandes posibilidades que ofrecen a la hora de diagramar publicidad.

El uso de columnas variables, es util en el momento en que la
pauta es cambiada de una pagina a otra. Pese a que ya ha dejado de
ser una pauta, se justifica cuando sefaliza un claro cambio de contenido
o cuando la nueva medida del texto se ajusta a una ilustracion que
requiere de un tamano preciso.

Es importante destacar, que en cualquier caso, el diagramador
puede modificar el columnaje de una pagina cuando lo considere
oportuno, dentro de la reticula adoptada, siempre y cuando, esto no
distorsione las dimensiones de la mancha. Actualmente, en los diarios se
imponen las medidas falsas, tendencia que reduce el numero de
columnas y tiende a aumentar las medidas de las mismas, pretendiendo

con ello, agregar movimiento y textura a la pagina.



Esta maqueta tabloide tiene una reticula de tres columnajes: 6 col. para avisos;

5 col. para informacion y 4 col. para opinidén y reportajes.
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- Tipografia

Desde el primer momento en que el hombre intenté expresar una
idea, tratd de hacerlo mediante signos de facil comprensién, de trazos
sencillos, tamafios y separaciones adecuadas para facilitar su
desciframiento al destinatario de mensajes.

La tipografia es “un conjunto de principios acerca del uso de los
elementos de impresion, entendiendo por tales cualquier cosa que deje

I”*7, Mario Garcia afirma, que “aunque el término

tinta sobre el pape
tipografia se emplea con frecuencia dentro de una definicion muy
limitada que se refiere solamente a los tipos, son muchos los redactores
y confeccionadores que utilizan el término de una manera mas amplia,
refiriéndose a todos los elementos que intervienen en la confeccion de
una pagina, como espacios en blanco, fotos, mapas e ilustraciones”“S.

Entre las funciones de la tipografia predominan la de resolver
formal y funcionalmente la exigencia cotidiana, en funcion de un disefo
tipografico orientado en la diferenciacion y ordenacion de las cosas mas
variadas.

En la composicion tipografica se identifican cuatro elementos
importantes: “la medida, se refiere al ancho de la composicién y se
indica en columnas o picas. El tipo, se refiere a la tipografia como la
apariencia de las letras. El cuerpo, es la altura del tipo y se indica en
puntos tipograficos. Y la forma, es la disposicién de las lineas de
titulares y textos puede ser justificada, centrada alineada a la derecha o

a la izquierda”*°.

a7 Arnold, Edmund: Disefo total de un periédico, México, Editorial Edamex, 1984.
“8 Garcia, Mario: Diarios en evolucién, Institute Poynter-USA-1996-Espafia-1994.
49 Orozco, Eduardo: Edicion de diario: una estrategia para el diseiio de periodicos, Caracas, 2003.
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Clasificacion de la tipografia

Son diversas las clasificaciones de tipos de letras intentadas hasta
ahora. Sin desconocer la rigurosidad de la clasificacién por los grupos
historicos. Actualmente, el disefador posee un sinnumero de tipos de

letras, constituidas por tres grandes familias:

Romanas. Es la familia de raices mas antigua y la de mayor
aceptacion en textos de periddicos, libros y revistas porque su disefo
garantiza una mayor legibilidad. Tienen los rasgos de distintos grosor y
remates o serifs. Dentro de ellas se pueden distinguir las romanas

antiguas y las romanas modernas.

Diferencia de
»  grosor de rasgos
poco acusada

Rorpana antigua

— Remates triangulares y céncavos

Dentro de esta categoria se encuentran: la Goudy Old Style, la

Times, la Plantin o la Bembo.

Diferencia de
grosor de rasgos
‘ > muy acusada

Romana moderna

|—> Remates finos y rectos

Entre las familias mas usadas de esta categoria podemos
encontrar la Bodoni Book, la Bauer Bodoni, la Didot o la ITC Feneci

Lucida Calligraphy.
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Egipcias. Se caracterizan porque sus rasgos son de idéntico
grosor. Su remate es rectangular y del mismo grosor que el resto de sus
rasgos. Las primeras versiones egipcias fueron disefiadas por Robert
Thorne en 1803 y Vicent Figgins 1815.

Rasgos del mismo
grosor

Egipcia

Remates rectangulares
del mismo grosor que los
rasgos

.

Entre las principales egipcias podemos mencionar: Clarendon,
Beton, Rockwell, Volta, ITC Lubalin Graph y Serifa.

Etruscas. Estas letras también estan denominadas sans serif o
palo seco y siempre han estado presentes en los titulares de los
periddicos. Tienen los rasgos del mismo grosor y carecen de remates o

serifs.

> Rasgos del
‘ mismo grosor

Sans serif

|—’ Ausencia de remates

Entre las familias mas conocidas de esta categoria podemos
encontrar: la Helvética, la Univers, la Fraklin Gothic, la Avant Garde, la

Futura, la Gill Sans, la Arial, la Tahoma y la Verdana.
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I1.IV.3 El Color

“El color no es mas que la sensacién producida por las olas de luz
que se descomponen a través del nervio éptico”*°. El color debe cumplir
cuatro funciones dentro de un periddico:
> Llamar la atencién del lector.
> Retener la atencién del lector el mayor tiempo posible.
> Producir efectos psicoldgicos.
> Crear una atmésfera agradable.

El color posee tres caracteristicas principales, el movimiento, la
temperatura y la simbologia. En lo que respecta al movimiento, algunos
colores tienen el poder de elevarse en la pagina, mientras otros
permanecen silenciosamente en el fondo. El rojo y el amarillo, son
colores con gran fuerza que resaltan en la pagina. En cuanto a la
temperatura, algunos colores son calientes o templados, y otros frios y
frescos. El rojo y el amarillo dan calor a la pagina. Ademas del
movimiento que crean diciendo al lector "“mirame”, provocan un aura de
gran excitacidon visual. Cabe mencionar que los lectores asocian los
colores con simbolos.

Segun Mario Garcia, dentro de los periddicos predominan tres
paletas de colores: la clasica, la medio tonos y la primaria. Ademas,
algunos diarios combinan con éxito las dos ultimas. Cada uno utiliza el
color de acuerdo con unas lineas establecidas basadas en la audiencia,

las capacidades técnicas y la imagen que se desea proyectar’!.

50 Zorrilla, Jesus: Introduccion al diseio periodistico, Navarra-Espafia, Editorial EUNSA, 1999.
5t Garcia, Mario: Diarios en evolucion, Institute Poynter-USA-1996-Espafia-1994.
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La paleta de color clasica
Los periddicos que utilizan la paleta clasica, raramente introducen
color en la tipografia y prefieren en cambio, que las fotografias, los

graficos y las ilustraciones sean los recipientes del color.

La paleta de medios tonos

Es una manera efectiva y atractiva de utilizar el color, no sélo en
las fotografias y en las ilustraciones, sino también en el resto de los
elementos de disefio que aparecen en las paginas. Los periddicos que
siguen esta paleta tienden a incorporar colores que usan la gama calida,
como la sutil combinacién del magenta y el amarillo que origina el tono
salmon. Ademas, utilizan tonos mas frescos derivados del cian y del
amarillo, igual que pasteles derivados del lavanda. En esencia, la paleta

de medios tonos es ideal por su flexibilidad y atractivo.

La paleta de colores primarios

Es la mas viva de todos los estilos que aqui se describen, porque
estda basada en los colores calientes, especialmente el rojo para los
logotipos y los elementos accesorios. Una de las reglas mas importante,
es que el uso eficaz del color se consigue mediante la aplicacién de un
método sistematico. Primero hay que realizar un estudio de mercado de
las capacidades técnicas y de los recursos humanos disponibles. Se
continua con la creacién de una paleta de color que se prueba en prensa
y cuyo resultado se estudia antes de ser implementado. Un periddico
desarrollara su paleta y podra incorporarla cuando su concepcién sobre

el uso del color esté fundamentada.
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I1.IV.4 La Fotografia

Las imagenes poseen el especial caracter de lograr una
comunicacién efectiva. El mundo exige hoy dia la presencia de imagenes
gue transmitan visualmente grandes cantidades de informacion. En la
sociedad actual la fotografia desempefa un papel importante como
medio de informacién, como instrumento de la ciencia y la tecnologia,
como una forma de arte y una aficion popular.

La fotografia, es la forma de ilustracién que con mayor rapidez y
fuerza, puede llamar la atenciéon y provocar emociones en el publico
gracias al caracter testimonial que posee. Dada su importancia, deben
contar con ciertas condiciones técnicas y estéticas que sélo dependen de
las capacidades del fotégrafo.

En cuanto a la dimension de las fotografias, debe considerarse que
una foto de gran tamano tiene un impacto grande, y por ello, debe ser
muy buena. No obstante, las mismas deben ser calculadas segun su
espacio a ocupar.

En la reduccién o ampliacion de fotos, se deben mantener las
proporciones del original. Para determinar la altura que ocupara una foto
en la pagina, deben seguirse los siguientes pasos:
> Encuadre. Precisar el area de la grafica que se va a precisar.
> Trazar una linea diagonal en el respaldo de la grafica original.

» Medir el ancho del espacio en donde se ubicara la grafica.
» Hacer coincidir esta medida con la diagonal, paralelamente a las
lineas horizontales de la grafica.

La altura de la gréfica, serd la distancia entre la base de la foto y

el punto de encuentro de la diagonal con la medida>?.

52 Zorrilla, Jesus: Introduccion al diseio periodistico, Navarra-Espafia, Editorial EUNSA, 1999.
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3 Col

A
v

Foto ampliada a tres columnas
trazando la linea diagonal

Foto original

Altura

Leyenda

Texto

La fotografia debe permitir la reproduccion fiel de la imagen, con
nitidez y claridad éptima. Lo primero que llama la atencion al lector es la
fotografia y el impacto es mayor si la foto es a color. En una pagina de
diario deben incluirse de una a tres fotos. Lo recomendable es que en
cada pagina existan tres centros de atencion grafica, creando un
tridngulo de lados desiguales®3. La fotografia recibe un gran impulso en
1935, y desde entonces es la reina de la pagina de cualquier diario,

aunque actualmente enfrenta la fuerte competencia de la infografia.

53 Orozco, Eduardo: Edicion de diarios: una estrategia para el disefio de periédicos, Caracas, 2003.
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I1.IV.5 La Infografia

La infografia es wuna de las mas modernas actividades
periodisticas. Combina disefio con periodismo, arte con informacion. El
infégrafo convierte cualquier noticia en visual y sintetiza la informacién
facilitando la lectura mediante la combinacién de imagenes y textos. En
la actualidad la infografia se ha elevado a una categoria que, en muchos
casos, sustituye a la fotografia.

“La infografia impresa tiene dos poderosos elementos
informativos: uno tiene formato grafico, un dibujo, mientras que el otro
se presenta como un texto que ilustra con pocas palabras la imagen
creada o copiada por el grafista e incorporada a mano o por medio del
explorador que siempre completa el equipo de trabajo del moderno
infografista de publicaciones”.

Para Carlos Abreu, la infografia es un género periodistico
iconografico que permite anticipar, reconstruir o representar como
ocurren aquellos hechos, acontecimientos o fendmenos sobre los cuales
generalmente no hay fotos, o éstas no resultan suficientes,
explicandolos o describiéndolos a través de la integracion de imagenes y
palabras para una mayor comprensién del mensaje por parte del

lector>.

54 De Pablos, José M.: Infografia, Sintesis, 1999.

55 Abreu, Carlos: Infografia periodistica, Caracas, Fondo Editorial de Humanidades y Educacién UCV,
2000.
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El entrenamiento cumple la funcion de sacar brillo a habilidades que se tienen
0 no se tienen.

Vision periférica
Como si se tratara
de una mosca el
jugador domina
todo el conjunto
para saber de
donde viene el
pase

Creatividad. Engaiar al
contrario improvisando toques
y avances sobre el terreno

Vision de
profundidad
La pelota es un
proyectil en movimiento
y el jugador necesita
saber a que velocidad
debe marchar para
toparse con ella

Coordinacion.
(ojo - pie)
Base para el
desplazamiento

Potencia aerdbica.
La capacidad de consumir
oxigeno es lo que
mantiene a un hombre
corriendo 90 minutos

Piernas, fuerza,
velocidad y tiempo de
ejecucion son sus tres

cualidades Saltabilidad.

Es una caracteristica
neuromuscular que
compensa la baja
estatura.

Estatura. De 1,68 metros en adelante

Ubicuidad.
Es estar donde se necesita que esté.
No basta correr, hay que saber en
que direccion hacerlo

La infografia es muy util para explicar con sencillez temas
complejos que no caben en una fotografia. Para Abreu la forma mas
simple de informacién grafica es una fotografia con el afiadido de una

flecha para destacar algo importante®®.

56 Abreu, Carlos: Infografia Periodistica, Caracas, Fondo editorial de Humanidades y Educacién UCV, 2000.
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II1.1 Investigacion de mercado

La investigacion de mercado es una técnica que permite
recopilar datos, de cualquier aspecto que se desee conocer
para, posteriormente, interpretarlos y hacer uso de ellos. Zikmund,
define la investigacion de mercado como el proceso objetivo vy
sistematico en el que se genera informacién para ayudar en la toma de
decisiones de mercado®’. Este proceso incluye la especificacion de la
informacion requerida, el disefio de método para recopilar la informacion
solicitada, la administracion y la ejecucion de la recopilacién de datos, el
analisis de los resultados y la comunicacion de los hallazgos y sus
complicaciones.

La investigacién de mercado se utiliza para poder tomar decisiones
sobre:
> La introduccion al mercado de un nuevo producto o servicio.
> Los canales de distribucion mas apropiados para el producto.

» Cambios en las estrategias de promocion y publicidad.

Una investigacion de mercado refleja:

» Cambios en la conducta del consumidor.
» Cambios en los habitos de compra.
> La opinidén de los consumidores.

El objetivo de toda investigacion es obtener datos importantes
sobre nuestro mercado y la competencia, los cuales servirdan de guia
para la toma de decisiones. La investigacién de mercado involucra el uso
de varios instrumentos, entre los que se encuentran: la encuesta,

entrevistas y estudios estadisticos.

57 Zikmund, William: Investigacién de Mercado, México, Editorial Prentice may,1995.
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- Objetivos de la investigacion de mercado

Los objetivos de la investigacion de mercado se pueden clasificar
de la siguiente manera:
> Objetivo social. Satisfacer las necesidades del cliente, ya sea
mediante un bien o servicio requerido, es decir, que el producto o
servicio cumpla con los requerimientos y deseos exigidos cuando sea
utilizado.
> Objetivo econdmico. Determinar el grado econdmico de éxito o
fracaso que pueda tener una empresa al momento de entrar a un nuevo
mercado o al introducir un producto o servicio y asi saber con mayor
certeza las acciones que se deben tomar.
> Objetivo administrativo. Ayudar al desarrollo de su negocio
mediante la adecuada planeacién-organizacién, control de los recursos y
areas que lo conforman, para que cubra las necesidades del mercado en
el tiempo oportuno.

La investigacion de mercado posee una serie de beneficios entre
los cuales se pueden sefalar los siguientes:
> Proporciona informacion real y expresada en términos mas precisos,
que ayudan a resolver problemas que se puedan presentar.
> Determina el sistema de ventas mas adecuado.
> Ayuda a conocer el tamafno del mercado que se desea cubrir.
» Ayuda a saber como cambian los gustos y preferencias de las

personas.
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II1.2 La Encuesta

En este método se disefia un cuestionario con preguntas que
examinan a una muestra con el fin de inferir conclusiones sobre la
poblacién. Una muestra es un grupo considerable de personas que
reunen ciertas caracteristicas de nuestro grupo objeto. Es recomendable
que las preguntas de la encuestas sean cerradas (preguntas con
alternativas para escoger). Este es el método que més se utiliza para
realizar investigaciones de mercado.

“La encuesta es una técnica de investigacién que se aplica a una
determinada poblacion, a través de un cuestionario, para recabar datos
e informaciones, o bien para determinar y medir sus opiniones,
creencias y actitudes entre otros”S.

Entre las ventajas que ofrecen las encuestan se encuentran que:
proporcionan un medio mas rapido, econdmico, eficiente y exacto de
evaluar la informacion sobre una poblacién. Ademas ayudan a descubrir
lo que piensan los consumidores.

El aspecto mas importante a tomar en cuenta es la
representatividad de una muestra en relacién a las caracteristicas del
universo. De la escogencia de la muestra dependera en gran parte la
validez de los resultados obtenidos por la encuesta®®.

Las encuestas tienen distintas aplicaciones tematicas: existen
encuestas por sondeos, de opinién y urbanas. La encuesta también

puede ser descriptiva o explicativa.

;Z Dragnic, Olga: Diccionario de Comunicacion Social Caracas, Editorial Panapo, 1994.
Ibid
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-Clasificacion de la encuesta

Segun su funcién:
> Pregunta inicial. Es la primera pregunta del cuestionario, usada
para romper el hielo, por lo que normalmente es una pregunta no
comprometedora.
> Preguntas en bateria o de filtro. Dos o mas preguntas
relacionadas entre si.
> Preguntas de clasificacion. Se utilizan para clasificar a los
informantes.
> Preguntas basicas. Las variables basicas que se miden en el
estudio.

Segun su estructura:
> Preguntas abiertas. Se consideran utiles para iniciar una
encuesta cuando existen demasiadas repuestas posibles.
> Preguntas cerradas. Son preguntas con las opciones
predeterminadas y ofrecen un abanico de posibilidades:

< Preguntas dicotomicas. Se responde con una o dos opciones
generalmente “si 6 no”.

% Preguntas estructuradas. Se le presentan al encuestado varias
opciones y éste las selecciona.

% Preguntas semiestructuradas. Se utilizan cuando no hay plena
seguridad de cubrir las posibilidades con las modalidades
propuestas.

< Preguntas clasificatorias. Supone la clasificacion de las
modalidades o de varias de ellas.

< Escala de frecuencia de accion. Para medir conductas se
emplean mucho las preguntas escaladas de frecuencia de una
accion, bien usando la medida convencional del tiempo o las

expresiones que se aproximan, cuando es mas dificil estimarlo.
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% Escalamientos subjetivos o verbales. Es una de las maneras
mas comunes de formular preguntas en las encuestas.

< Escala de Likert. Supone la formulacién de proporciones
afirmativas o negativas sobre un tdpico y la toma de posicion en
una escala de acuerdo - desacuerdo con un punto intermedio.

% El diferencial sistematico. Escala muy potente para medir

imagenes de instituciones, personas, productos o servicios.

II1.3 Etapa de muestreo

Existen dos clases basicas de muestras: la muestra
probabilistica y la muestra no probabilistica. Esta uUltima suele ser
mas sencilla y barata de obtener.

Las muestras no probabilisticas, son aquellas en la cual cada
miembro de la poblacion tendra una probabilidad de seleccidon conocida
mayor a cero (0). El muestreo no probabilistico tiene una desventaja y
es que no hay forma probabilistica de interpretar cuan representativa es
la muestra de la poblacién total. Pero es una suposicion muy grande. La
muestra no  probabilistica comprende un agrupamiento de
procedimientos como muestras de juicio, muestras de cuotas y el trozo
de pastel.
> Muestras de juicio. En esta técnica el investigador selecciona la
muestra con base en el juicio personal sobre alguna caracteristica
apropiada del miembro de la muestra. En este tipo de muestra se
otorga demasiada discreciéon al entrevistado en el proceso de la
seleccion de sujetos
> Muestras por cuotas. Este tipo de procedimiento asegura que
los diversos subgrupos estén representados en las caracteristicas

pertinentes.



82

> Trozo de pastel. En este procedimiento el entrevistador no
interviene en el proceso de seleccion. El trozo se compone por un
proceso de auto seleccion, es decir, un trozo es una mera muestra de
conveniencia.

Las muestras probabilisticas, son aquellas en las cuales los
sujetos de las muestras se seleccionan con base en probabilidades
conocidas. Este tipo de muestreo se lleva a cabo a través de las
siguientes técnicas:
> Muestreo aleatorio simple. Aqui cada sujeto tiene la misma
oportunidad de seleccidn que cualquier otro sujeto en cada etapa
sucesiva del proceso de seleccion.
> Muestreo sistematico. En este procedimiento se selecciona un
punto de inicio mediante el proceso aleatorio y luego se selecciona cada
enésimo numero de la lista.
> Muestreo estratificado. Aqui se desarrollan agrupamientos o
estratos homogéneos en toda la poblacion y después se toma una
muestra aleatoria para asegurar la cobertura completa de todos los tipos
de sujetos en la poblacién.
> Muestreo por conglomerado. Es eficiente en el aspecto
econdmico en la cual la unidad de muestreo primaria no es el elemento
individual de la poblacidn sino un grupo numeroso de elementos.

Después de finalizar la aplicacién de todas las encuestas, se
procede a la codificacién de los resultados y al analisis, para luego

anunciarlos y dar las respectivas conclusiones.
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II1.4 Investigacion documental

Este tipo de investigacién estuvo basada en la busqueda de
material bibliografico (libros, tesis, trabajos de ascenso, diccionarios y
enciclopedias). A través de esta investigacidn se consiguieron datos de

interés para el desarrollo del marco tedrico y del proyecto en general.

II1.5 Investigacion de campo

Esta investigacion se llevé a cabo a través de dos técnicas de
recoleccion de datos: la investigacion cualitativa y la investigacion
cuantitativa. La primera arroja respuestas categoricas, mientras que
la cuantitativa da respuestas numéricas. Estas técnicas fueron elegidas
por ser las mas provechosas para la recopilacion de informacién

necesaria para el desarrollo de los propodsitos del proyecto.

-Investigacion cualitativa

A través de esta investigacidon se pudo conocer las experiencias y
opiniones de directores, disefiadores, jefes de informacidon y redaccién
de periédicos de circulacion nacional y deportivos. Ademas, se
consiguieron informaciones y opiniones de expertos en materia de
disefo y periodismo deportivo.

Durante esta investigacidn se realizaron entrevistas a las
siguientes personas:
> Francisco Blavia. Director del Diario Deportivo Lider.
Victor José Lépez. Director del Diario Deportivo Meridiano.
Gerardo Blanco. Jefe de Redaccion del Diario Lider.

Wilmer Zoteranis. Jefe de Informacion del Diario Lider.

vV V V V

Juan Leonardo Lanz. Jefe de Informacion del Diario Meridiano.
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Carlos Sanchez. Encargado de Diagramacion del Diario Meridiano.
Francisco Romero. Asistente de Diagramacién de Ultimas Noticias.
Eumar Esaa. Periodista Deportivo de Ultimas Noticias.

Hugo Chavez. Coordinador Deportivo de Ultimas Noticias.

YV V. V VYV V

Ivan Gonzalez. Periodista Deportivo del Diario El Mundo.

- Investigacion cuantitativa

Se realizd un estudio cuantitativo con el objeto de conocer la
opinion de los miembros de la Universidad Central de Venezuela y
determinar la necesidad de crear un periddico deportivo para la
institucion.

Se llevo a cabo una investigacion de mercado, a fin de conocer la
opinién sobre el contenido y disefio de los periddicos especializados en
materia deportiva y, determinar los atributos que segun su criterio
deberia tener un periddico de este tipo dirigido a los ucevistas.

Para desarrollar la investigacién de mercado se utilizé la encuesta,
como instrumento que permite trabajar sobre una muestra
representativa de la poblacién. El tipo de muestreo empleado fue el
denominado “muestreo por cuotas”; el cual nos permitid hacer una
distribucién del universo en estudio segun las caracteristicas que
deseabamos investigar.

En este caso, los cuestionarios se realizaron de forma directa e
individual a estudiantes, atletas, empleados, obreros y profesores de
todas las Facultades y Dependencias de la Universidad Central de
Venezuela, excepto las del Nucleo de Maracay, Agronomia y Veterinaria.

En cuanto al tamano de la muestra seleccionamos de manera
arbitraria 200 personas, de las cuales 100 eran estudiantes y atletas, 50
profesores y el otro 50 restante fueron elaboradas a empleados y

obreros. Dicha seleccion obedecid a razones presupuestarias y de
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tiempo. Es de notar que este disefio se basd en observaciones de

trabajos similares.

- Objetivos de la investigacion cuantitativa

De la encuesta realizada a la comunidad de la Universidad Central

de Venezuela:

vV V V V VY

Objetivo general:
Conocer la opinion de los miembros de la UCV acerca de la

necesidad de crear un periédico deportivo para la comunidad.

Objetivos especificos:

Conocer a través de que medios reciben informacién deportiva.
Saber si Hora Universitaria y Correo Ucevista satisfacen sus
necesidades como lectores deportivos.

Determinar si se le da importancia a la informacidon deportiva
dentro de la UCV.

Conocer qué les atrae de un diario deportivo.

Conocer cdmo les gustaria que fuese el periddico.

Conocer qué temas les interesan a los ucevistas.

Precisar la periodicidad de la circulacién.

Determinar el nombre que mas les agrade.

II1.6 Como se diseno el proyecto

Precisamente los resultados obtenidos mediante la ejecucion de la

investigacidon cuantitativa fueron los que permitieron definir las bases y

lineamientos para el disefio del periddico con relacién a las necesidades
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del publico meta. Estos parametros fueron: contenido (temas), ambito
de las informaciones y periodicidad.

El punto de partida del proyecto grafico fue la encuesta realizada
en la Universidad Central de Venezuela, cuyo objetivo general consistid
en determinar si habia necesidad de tener informacién deportiva de la
comunidad universitaria y si para cubrir tal carencia hacia falta la
presencia de un periodico deportivo.

Con la intencibn de crear una publicacion con reglas vy
fundamentos bien definidos, se establecié la politica editorial y el
manual de disefo que hacen que el periddico tenga una personalidad
propia y que se identifique con los requerimientos del lector.

Teniendo conocimientos de las prioridades de los ucevistas, se
procedio a elaborar la pauta editorial de la publicacién. Se establecieron
las secciones, el nimero y el despliegue de las informaciones y su
distribucién en la reticula.

Por ultimo se realiz6 la impresion de los ejemplares en la Imprenta
de la Universidad Central de Venezuela. Para la diagramacién
computarizada de las paginas del periddico se utilizé el programa Page
Maker 7.0.
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Los resultados obtenidos en la investigacion cuantitativa realizada

a los miembros de la Universidad Central de Venezuela fueron los

siguientes:

1. ¢Considera Usted necesaria

deportivo para la Universidad Central de Venezuela?

la creacion de un perioddico

Estudiantes | Empleados
Respuesta Atletas Obreros Profesores Total
Si 97 48 41 186
No 3 2 9 14
NS/NC 0 0 0 o
14 mQ

M 186
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2. éA Través de cual de estos medios recibe informacion
deportiva de la UCV?

Estudiantes | Empleados
Medios Atletas Obreros Profesores | Total
Hora Universitaria
Correo Ucevista 61 48 23 132
Internet 13 5 7 25
Otros 43 16 29 88
Ninguno 17 5 5 27
W27

132
® Hora/Correo

Internet

Otros
Ninguno
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3. ¢Hora Universitaria y Correo Ucevista satisfacen sus

necesidades como lector deportivo?

Estudiantes Empleados
Respuesta Atletas Obreros Profesores Total
Si 10 5 6 21
No 80 39 29 148
NS/NC 7 4 6 17
w17 21

W 148
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4. ¢Usted cree que se le da importancia a la informacion
deportiva de la UCV?
Estudiantes | Empleados
Respuesta Atletas Obreros Profesores Total
Si 25 8 5 38
No 64 36 33 133
NS/NC 8 4 3 15

133

B NS/NC

Si

No




5. éQué le atrae de un diario deportivo?

93

Estudiantes | Empleados
Respuestas Atletas Obreros Profesores Total
Informacion 91 47 33 171
Fotos 55 21 36 112
Color 22 12 16 50
Otros 4 4 0 8

Informacion
Fotos

Color
W Otros
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6. éSi existiera un perioédico deportivo ucevista como le gustaria

que fuese?

Estudiantes | Empleados
Respuestas Atletas Obreros Profesores Total
Color 81 31 13 125
Blanco y negro 4 1 6 11
Ambos 12 12 16 40
NS/NC 0 4 6 10
m10

Color
Blanco y Negro

B Ambos
NC/NS
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7. éCual de los siguientes temas y qué géneros periodisticos, a

parte de la noticia, le gustaria que tuviese el peridodico?

Estudiantes | Empleados
Temas Atletas Obreros Profesores Total
Informacion 51 30 30 101
Nutricional
Informacion 52 25 27 104
de Salud
Entrevistas 62 38 22 122
Reportajes 55 31 24 110
Cronica 30 16 14 60
Otros 14 15 17 46

M Nutricional
Salud
M Entrevistas

Reportajes
Cronica
M Otros
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8. éCual cree Usted que debe ser la frecuencia del nuevo

peridodico?
Estudiantes | Empleados

Periodicidad Atletas Obreros Profesores Total
Diario 8 4 0 12
Semanal 13 16 18 47
Quincenal 64 21 10 95
Mensual 12 7 13 32
Otro 0 0 0 0

HO @
32 Oml2

Diario

Semanal
Quincenal

® Mensual
Otro
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9. éDe existir un periddico deportivo ucevista cual de los

nombres que se le presentan a continuacion le gusta mas?

Estudiantes | Empleados
Nombres Atletas Obreros Profesores | Total
Deportes UCV
“El periodico para los 24 13 12 49
ucevistas”
El Campeodn
"Rey del deporte 6 0 0 6
ucevista”
Deportivo
Ucevista 50 29 25 104
Tribuna Ucevista 17 6 4 27

W27

B Deportes UCV
El Campedn
Deportivo Ucevista
Tribuna Ucevista
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- Analisis de los resultados de la investigacion cuantitativa

A través de los resultados de esta investigacion se
determinaron los lineamientos generales del periddico
(periodicidad, ambito de la informacidon y temas a tratar). La encuesta
se baso fundamentalmente en preguntas cerradas, en donde se tomo en
cuenta el numero de ucevistas que contestaron afirmativa o
negativamente, la cantidad de opciones que se les presentaron y cuales
seleccionaron.

En la primera pregunta de la encuesta realizada en la comunidad
de la Universidad Central de Venezuela: éConsidera usted necesaria
la creacion de un periédico deportivo para la UCV? De los 200
encuestados, 186 personas respondieron afirmativamente y Unicamente
14 consideraron que no era necesaria la creacion de un periddico
deportivo para esta institucion.

De aqui en adelante el total de los encuestados es de 186
personas, debido a que las 14 que respondieron que no era necesaria la
creacion de este peridédico no les fueron planteadas el resto de las
preguntas.

Con respecto a la segunda pregunta: éA través de cual de los
siguientes medios recibe usted informacion deportiva de la UCV?
Las opciones presentadas fueron (Hora universitaria y Correo
Ucevista, Internet, Otros, Ninguno) de los 186 encuestados 132
respondieron que reciben la informacién a través de la prensa ucevista,
es decir, la primera opcion Hora y Correo, 88 de ellos afirmaron que la
informacion deportiva les llega a través de otros medios (carteleras,
volantes, amigos, folletos, entre otros), 27 de las personas encuestadas
respondieron que no reciben informacion deportiva por ningln medio.
Mientras que 25 consideraron que Internet es el medio que les

suministra mas informacion deportiva de la Universidad Central de
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Venezuela. Cabe destacar, que en esta pregunta los encuestados
podian responder las opciones que ellos quisieran.

En la tercera pregunta, que se refiere a: éLa informacion
deportiva que se publica en Hora Universitaria y Correo Ucevista
satisface sus necesidades como lector deportivo? De los 186
encuestados, 148 ucevistas consideraron que no satisfacen sus
necesidades como lector deportivo, 21 personas respondieron
afirmativamente, mientras que 17 encuestados decidieron no contestar.

La cuarta pregunta, acerca de: éUsted cree que se le da
importancia a la informacion deportiva de la UCV? De los 186
encuestados, 133 ucevistas dijeron que no se le da, ni se le ha dado
nunca la importancia que amerita la parte deportiva dentro del recinto
universitario, 38 personas respondieron que si, y por ultimo, 15
decidieron no contestar, debido a que estaban algo indecisos.

La pregunta con respecto a: éQué le atrae de un diario
deportivo? 171 personas respondieron que lo que mas les atraia de un
periédico deportivo era su informacién. En segundo lugar, 112 dijeron
gue se sentian cautivados por las fotos deportivas. Seguidamente, 50 de
los encuestados consideraron que lo que los atraia mas era el color. Y
por ultimo, solamente 10 personas no contestaron. Cabe destacar,
que en esta pregunta los encuestados podian responder las
opciones que ellos quisieran.

La sexta pregunta sobre: éSi existiera un periéodico deportivo
ucevista como le gustaria que fuese? Las opciones presentadas
fueron: (Full color, Banco y Negro, Mixto, NS/NC), de los 186
encuestados, 125 respondieron que el periddico deberia ser full color, 11
de las personas respondieron blanco y negro, 40 ucevistas consideraron
gue mixto seria la opcidbn mas conveniente. Y por ultimo, sdélo 10

personas no contestaron.



100

La séptima pregunta del cuestionario que se refiere a: éCual de
los siguientes temas y que géneros periodisticos, a parte de las
noticias, le gustaria que tuviese el periédico? Las opciones
presentadas fueron: (Informacion Nutricional, Informacion de
Salud, Entrevistas, Reportajes y Crdénicas), de estos cinco temas en
primer lugar se ubica la entrevista seleccionada por 122 de los
encuestados.

En segundo lugar, esta el reportaje con 110. Luego esta el tema
salud con 104. La informacion nutricional fue seleccionada en cuarto
lugar por 101 encuestados. En quinto lugar, escogieron la crénica con
60. En esta pregunta también se le presentd a los encuestados la opcidn
(Otros), a lo que 46 personas arrojaron que el periddico deportivo
deberia tener otros temas como opinién, informacién educativa e
histérico. En este caso los encuestados tuvieron la oportunidad de
seleccionar mas de dos temas, y aparte se les permiti6 nombrar
cualquier otra opcidn.

La pregunta que indica: éCuadl cree Usted que deberia ser la
frecuencia del periodico ucevista? Las opciones presentadas fueron:
(Diario, Semanal, Quincenal, Mensual, Otro), esta pregunta dio
como resultado que de los 186 encuestados, 95 consideraran que la
frecuencia de la publicacién deberia ser quincenal, en segundo lugar, 47
manifestaron que convendria ser semanal, 32 encuestados dijeron que
deberia ser mensualmente, mientras que 12 de ellos respondieron que
un periodico deportivo debe salir diariamente.

La ultima pregunta del cuestionario sobre: éDe existir un
peridodico deportivo ucevista cual de los nombres que se les
presentan a continuacion le agrada mas? Las opciones presentadas
fueron: (Deportes UCV “El periédico para todos los ucevistas”, El
Campedén “Rey del deporte ucevista”, Deportivo Ucevista y

Tribuna Ucevista) de los 186 encuestados, 104 optaron por Deportivo
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Ucevista, 49 personas seleccionaron Deportes UCV, 27 prefirieron
Tribuna Ucevista, y por ultimo sélo 6 personas tomaron la opcién de El

Campeodn.
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% Periodicidad

< Distribucién del contenido del periddico
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IV.I1.1 Descripcion del periddico

En esta parte del capitulo IV, se presenta la descripcién del
peridodico creado para cubrir las necesidades informativas en
materia de deporte a los miembros de la Universidad Central de
Venezuela.

Se pretende que a través de esta publicacién, los ucevistas
conozcan las disciplinas deportivas y a su vez, sea una herramienta para
participar en los eventos deportivos de la comunidad universitaria.

En el estudio realizado, los ucevistas acentuaron la necesidad de
una publicacién deportiva que le diera la debida importancia a todo lo
que suceda en la comunidad universitaria en materia de deporte.

Las razones que los encuestados argumentaron para crear un
periddico deportivo para la Universidad Central de Venezuela fueron: por
la importancia que tiene un medio de comunicaciéon, por lo necesario
que resulta para los ucevistas y sobre todo, por la informacion que este

pueda proporcionar.

- Nombre del perioddico

La seleccidon del nombre para un diario es de suma importancia,
debido a que es preciso que el lector se sienta identificado con él.
Ademas, debe ser un nombre facil de recordar, claro y sencillo, de
manera que de a entender el area que abarca. El nombre del periddico
debe evidenciar que su contenido es importante e interesante.
Consideramos que, Deportivo es una palabra facil de recordar, ya que
de una u otra forma se relaciona con el medio periodistico y junto a la
expresion Ucevista, se pretende que los miembros de la comunidad se

sientan identificados por ser este emblema de la institucion.
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Deportivo Ucevista, fue el nombre seleccionado por mas de la
mitad de las personas encuestadas en la Universidad Central de
Venezuela.

La principal mision de este peridodico es buscar informacion
deportiva y hacerla llegar a la comunidad ucevista. Deportivo Ucevista,
por lo antes expuesto cumple con todos los factores por ser aceptado y
memorizado, tanto por el publico meta como por todas aquellas

personas que visiten la universidad.

- CoOmo es Deportivo Ucevista

En este medio se utilizard un lenguaje sencillo, con un enfoque
claro, y sobre todo con una manera solidaria y un disefio autdctono en
la presentacién de las informaciones.

Deportivo Ucevista tendra la finalidad de contribuir al progreso
competitivo de la comunidad, impulsar y labrar los diferentes eventos
atléticos propios de la universidad y asi poder servir como medio de
difusién de sus actividades.

En cuanto al diseno del periddico, se busca que éste capte la
atencion del publico al cual va dirigido. Para ello, se emplearan
elementos como notas cortas, fotografias, recuadros y demas recursos
graficos. Estos elementos seran parte importante para captar la atencién
de un publico que no tenia un medio impreso dirigido especialmente a

ellos.

- Perfil de los lectores

Los lectores del peridédico deportivo son todos los ucevistas de
ambos sexos y diferentes edades, pues este proyecto pretende llegar a
todos los rincones de nuestra magna casa de estudios.

El lector se convertird entonces en el centro de ese universo que

llamamos periodismo. Ofrecerles profundidad y analisis de una manera
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atractiva, ilustrativa y entretenida es nuestro norte. La idea es
proporcionarles recursos, herramientas y cdédigos que lo lleven a
ubicarse en el contexto de los hechos para que tomen las mejores

decisiones.

IV.I1.2 Periodicidad

Segun los resultados de la investigacidn cuantitativa, la
periodicidad del Deportivo Ucevista sera quincenal. Esto demuestra la
necesidad de una publicacidon que cubra el déficit deportivo que existe
en la Universidad Central de Venezuela.

En la comunidad ucevista seria factible, en cuanto a informacion
se refiere, la circulacion quincenal de un periddico, puesto a que es

mucha la informacidon deportiva que existe y se quiere dar a conocer.

Deportivo Ucevista
Ficha Técnica
Tipo de Publicacién. Periddico Impreso
Contenido. Informacién y Opinién
Idioma. Espaiiol
Periodicidad. Quincenal

Formato. Tabloide
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IV.I1.3 Distribucion del contenido del periédico

A través de los resultados de la investigacion de mercado se pudo
conocer el favoritismo tematico que tienen los miembros de la
Universidad Central de Venezuela. Esto lo aprovechamos como sustento
y apoyo para implantar el contenido del Deportivo Ucevista. Ademas de
las competencias deportivas, se tocaran temas sobre nutricidon, salud,
historia deportiva y educacién.

Los géneros informativos que contendra el periddico seran:
noticias, reportajes, resefas, cronicas y entrevistas. De igual manera, se
incluiran los articulos de opinién y otro tipo de informaciones. El espacio
que ocuparan los temas en el periddico dependera de la naturaleza de la
entrevista.

Las secciones informativas de un periédico son los capitulos
ideados con el propdsito de organizar de alguna manera en particular las
informaciones que se publicaran. De igual forma, para ubicar y
acostumbrar al lector a encontrar las informaciones que son de su

interés.

Secciones del periddico:

> Editorial. Este espacio sera la clave del éxito del Deportivo Ucevista.
A través de ella, se discutird la importancia que tiene el deporte
dentro de la Universidad Central de Venezuela. De igual forma, este
espacio presentara la opinion del Director del periddico sobre
cualquier tema de actualidad e interés para el lector.

> Deportes en sintesis. En esta seccion se presentara un resumen de
todas las informaciones deportivas que se realicen tanto adentro
como afuera de las instalaciones de la Universidad Central de
Venezuela (Campeonatos, Juegos Interescuelas e Interfacultades,

entre otros eventos deportivos).
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En Forma... (informacidn nutricional y de salud). En este espacio se
publicaran informaciones sobre los requerimientos nutricionales de la
que se debe beneficiar una persona para tener una buena actividad
deportiva. Asi como las necesidades energéticas, de grasa, vitaminas
y minerales que debe contener el atleta. Ademas, esta seccidn
publicara noticias, entrevistas y reportajes sobre las diferencias entre
actividad fisica, ejercicio, acondicionamiento fisico y deporte. Asi
mismo, se hablara de las condiciones fisicas de un buen deportista.
Recordando el ayer. Esta seccién estara destinada a publicar la
informacion deportiva antigua de la Universidad Central de Venezuela
y de sus protagonistas.

Cronica. En este espacio se publicaran informaciones especializadas,
gue pueden ser notas deportivas, comentarios, criticas,
acontecimientos historicos, entre otros.

Opinion. Este espacio estara destinado a las opiniones por parte de
atletas y entrenadores sobre las competencias y entrenamientos con
sus respectivas exigencias. De igual manera, se publicaran articulos
de opinidén por parte de expertos acerca del alto rendimiento de los
deportistas.

Psicologia. En esta seccion se publicaran informaciones sobre el reto
de ser atleta universitario y de lo que representa llegar a ser un
atleta de alta competencia.

Las secciones informativas del Deportivo Ucevista contaran con

el color azul logo para identificarlo y asi lograr que el lector se ubique

rapidamente.
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IV.II1.1 Estructura del Deportivo Ucevista

La planificacion de un medio impreso nos resulta util para
lograr producir, disefiar y comercializar el mismo. A través de
esta fase, se determinan la serie de factores que son indispensables
para conseguir satisfactoriamente que un medio de esas caracteristicas
cumpla sus metas. Por ello, como punto de partida, se puntualizan tanto
las necesidades de los receptores como las intenciones de los emisores.

La produccion es el proceso que comienza desde la idea de
creaciéon hasta la elaboracién del producto final. Sin embargo, en este
proceso se deben delimitar todos aquellos elementos que puedan tener
la posibilidad de convertirse en agentes limitantes. Al respecto, se deben
distinguir dos dimensiones: “La objetal en donde se relnen todas las
herramientas materiales y humanas requeridas para realizar la tarea
productiva. Y la cognitiva, se refiere a la parte de la redaccion, la
oferta de informacién, el lenguaje utilizado y los cédigos empleados”®°.

Herramientas materiales. Incluyen todos los equipos
(computador, escaner, discos de respaldo, grabadores, entre otros).

Herramientas Humanas. Aqui se puntualiza el personal humano
gue conformara el equipo que hara posible la publicacién del periddico.
Es decir, los periodistas, redactores, fotdgrafos, disenadores, entre
otros.

Deportivo Ucevista, es una publicacion institucional y por ende
los redactores, asistentes y fotdgrafos, podrian ser estudiantes de la
Escuela de Comunicacion Social de la Universidad Central de Venezuela,
guienes poseen los conocimientos bdsicos y necesarios para la

elaboracién de un medio impreso; los mismos pudieran entrar al

60 Martin, Manuel: La Producciéon de la Comunicacion Social, México, Ediciones Cuadernos del CONEIFIT,
1989.
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programa de beca ayudantia de la Organizacion de Bienestar Estudiantil
(OBE).

El organigrama que proponemos es: un Jefe de Departamento
guien sera el representante legal de la publicacion, un Coordinador de
Informacion, quien serd el centro motor del trabajo reporteril. El, junto
al Coordinador de Disefio, dos reporteros, dos fotégrafos y un
disefnador seran la fuerza laboral que hara posible la realizacidén
quincenal del Deportivo Ucevista. El periddico estaria conformado
inicialmente por siete personas quienes tendran como principal mision
buscar la informacién y hacerla llegar al publico meta.

Este organigrama propuesto trabajard conjuntamente con el
departamento de Comunicacion, Informacion, Imagen y
Comercializacion de la Direcciéon de Deportes de la Universidad Central

de Venezuela.
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- Mision y vision periodistica del Deportivo Ucevista

La mision del periédico es dar realce al deporte ucevista del
presente, buscar en la parte mas humana de los antecesores deportivos
y Si se puede indagar en los hechos y acciones que nunca fueron dados
a conocer. Ofrecer un servicio eficaz es nuestro norte.

La vision, es tratar de ser un vehiculo de socializacion de las
necesidades deportivas de los miembros de la Universidad Central de
Venezuela. Que sea factible, especifico y motivador de manera que los
lectores se sientan identificados con el periddico.

La misién y la vision del Deportivo Ucevista, van orientadas a la

busqueda de la excelencia.

- Objetivos del peridodico

La claridad de los objetivos comunicacionales son los elementos
esenciales para obtener los logros eficaces en la elaboracion del
periddico. El proyecto que estamos planteando debe tener los siguientes
aspectos:

> Tomar en cuenta las necesidades de informacién del publico al cual
va dirigida la publicacion.

> El lenguaje que se utilice es de suma importancia a la hora de crear
el periddico.

» Cumplir con la funcién de generar y hacer llegar la informacion
adecuada al publico meta.

> Llevar a los lectores una informacion de manera clara y concreta.
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V.I.1 Manual de estilo del Deportivo Ucevista

on este manual de estilo se busca instaurar la identidad del
Deportivo Ucevista, establecer los lineamientos que van a
dar camino a un estilo preciso y excelente.

La intencion de este manual de estilo es dar uniformidad a los
contenidos del periédico. Escribir con educacién y esmero, en un
lenguaje claro, perceptible y espontaneo, con una orientacion evidente y
con un proyecto originario en la presentacién.

Deportivo Ucevista surge con la responsabilidad de convertirse en
una referencia para los seguidores del deporte y por ello nos
comprometemos a crear un periddico agil y emprendedor, que atrape
dia a dia a los lectores.

Se pretende que a través de esta publicacion los ucevistas cubran
sus necesidades informativas en materia deportiva. Deportivo Ucevista
tendra como publico meta todos los miembros de la Universidad Central
de Venezuela de diferentes edades, sexos y estratos sociales. Esto se
llevard a cabo a través de los diferentes temas y secciones que
conformaran el contenido de este medio impreso.

El disefio del periddico debe ser atractivo para el publico al cual va
dirigido, por ello se emplearan elementos como notas cortas,
fotografias, recuadros, tablas y demas recursos graficos. Estos
elementos son fundamentales para captar la atencién de los lectores.

Deportivo Ucevista sera un peridodico auténomo, divulgara
informacion veraz, nada de rumores ni noticias que tengan origen
incierto o que no se logren demostrar. Si en algun caso nos
equivocamos, tenemos derecho a réplica y a reparar nuestro error.

Respetaremos a los lectores y creeremos en el equilibrio informativo.
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V.I.2 Politica Editorial

La politica editorial constituye el conjunto de principios y doctrinas
gue en lo econdmico, politico, social e ideoldgico rigen una empresa
periodistica determinada. Se dice que en ella esta reflejada la
personalidad del medio y es la que hace posible o permite el
acoplamiento armoénico entre el producto intelectual y el producto final,
gue en nuestro caso es el periddico Deportivo Ucevista.

Conscientes de la importancia que poseen los medios de
comunicacién para el progreso y fortalecimiento de las actividades
humanas, y mucho mas aun, para que ese instrumento comunicacional
sea un estimulo en la busqueda del éxito, Deportivo Ucevista
proporcionara una total y absoluta cobertura a las actividades
competitivas de la Universidad Central de Venezuela.

La meta primordial de esta publicacion, es divulgar y difundir los
hechos deportivos que pongan en alto el nombre de la institucion.
Ademads, Deportivo Ucevista, servira para conocer la otrora existencia
deportiva de todos aquellos hombres y mujeres creadores de la historia
deportiva de la comunidad universitaria.

En fin, ésta sera nuestra labor informativa, indagar en aquellos
acontecimientos y acciones que posiblemente jamas fueron dados a
conocer y que hoy pretendemos redimir para que la comunidad ucevista
de hoy conozca a los que ayer instruyeron el camino a la gloria
deportiva de la institucion.

Deportivo Ucevista es un periddico que busca informar de una
manera oportuna y veraz. No es suficiente con el qué, cuando, cé6mo,
y donde, también es importante el para qué y el por qué de las

informaciones.
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En nuestra cotidianeidad se puede analizar sencillamente que en
los medios impresos como en los audiovisuales, prevalecen en su
politica editorial, los valores de defensa de la democracia, el
acatamiento al orden establecido y el respeto a la vida privada.

La politica editorial es determinada y reglamentada por la Junta
Directiva de la empresa, y es ejecutada por el Director. De ella, se
desprende lo que no es mas que un conjunto de normas que sirven para
el manejo del personal periodistico y empleados del departamento de

redaccion.

V.I.3 Argumentos generales

> La Ultima linea de los parrafos debe tener un minimo de 12
caracteres.

Se debe tener cuidado con el corte silabico de cada palabra.

Se evitara la repeticiéon de sustantivos y verbos.

Se debe procurar desglosar al maximo los textos.

YV V V V

Se cuidara que los nombres, fechas y referencias de las
informaciones sean correctos.
> Se procurara que la informacion siempre sea atractiva y que su

lectura sea facil y amena.
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V.I.4 Géneros Periodisticos

En Deportivo Ucevista se utilizardan géneros informativos y de
opinién. Los informativos que se emplearan son: la entrevista, el
reportaje, la cronica, la noticia y las informaciones especializadas. En los
de opinién, la editorial.

Se tomaran en cuenta principalmente aquellas informaciones que
sean de mayor interés para el lector, y por supuesto sean actuales,

novedosas y con significacidon social.

V.1.5 Técnica para la informacion

> El periodista sera el Unico responsable de lo que escribe, por lo
tanto debera verificar la informacion y si tiene alguna duda aclararla
antes de publicarla.

> La informacién que se publique tiene que ser veraz y debe estar
comprobada.

> El periodista debera tratar al entrevistado con amabilidad y respeto
de usted.

> Cuando se mencione a las personas, siempre deberan darse los
nombres y apellidos.

> Es preciso y necesario utilizar los verbos dijo y expreso.

> Esta prohibido utilizar expresiones discriminantes, vulgares,
mediocres y denigrantes.

> No se utilizaran frases y palabras que puedan ofender, denigrar o
humillar a ninguna persona.

> En Deportivo Ucevista se eliminaran las expresiones inapropiadas

como muletillas, lugares comunes, entre otros.
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V.I.6 La titulacion

> Los titulos se escribiran en altas y bajas.

> Los titulos no ocuparan seis columnas, sélo en casos
excepcionales como grandes reportajes.

> Los titulares deben brindar suficiente informacidn a los lectores.

> Los antetitulos, titulos y leyendas no llevaran punto final.

> Los llamados de primera pagina no deben ser iguales a los
antetitulos.

V.I.7 Uso de mayusculas y minasculas

> Se debe evitar el uso innecesario de las letras mayusculas. Se
utilizara mayuscula en los nombres propios de personas e
instituciones. Ana Rivas, Direccion de Deportes.

> Los cargos de las personas se escribirdan en minuscula.

> Los nombres de las publicaciones periddicas se escribirdan en

mayuscula, excepto los articulos y preposiciones intermedias.

V.1.8 Signhos de puntuacion

Los signos de puntuacidon se utilizan para: aclarar lo que se dice,
facilitar la lectura, indicar pausa en la linea del pensamiento, separar
una frase complicada en todos sus componentes.

» Punto y aparte: se utiliza cuando se ha expuesto una idea
completa en el parrafo. Para evitar textos demasiado largos, es

necesario un punto y aparte en donde la idea asi lo permita.
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Dos puntos: supone una pausa menor que la del punto, su

significado es llamar la atencion de lo que viene a continuacion. Suele

emplearse en los siguientes casos:

v

v
v
v

Después de dos puntos debe escribirse en minusculas.

Cuando una frase corta es resumen de todo lo que se ha dicho.

Delante de las citas textuales.

Para iniciar una enumeracion.
Punto y seguido: se emplea cuando termina el sentido de una
oracion y se sigue tratando del mismo asunto.
Coma: nunca debe usarse para separar el sujeto del verbo. Una
coma colocada equivocadamente puede cambiar el sentido de la
frase.
Punto y coma: es uno de los signos que da expresividad en la
redaccion. Se utiliza cuando las partes de una secuencia tenga
varias oraciones dependientes unas de otras y cuyo sentido total

no ha terminado.

A\\V/4

Las comillas: se utilizan en las citas textuales. Son dobles (*") y

deben empezar y concluir.

Puntos suspensivos: se utilizan para indicar que se deja algo
por decir, también se emplean cuando se quieren omitir
palabras.

Signos de interrogacion y exclamacion: siempre deben
colocarse los signos que abren y cierran la exclamacion o
interrogacién. Nunca debe omitirse el signo de apertura (¢i).
Guiones: se emplean para senalar el cambio de interlocutores
en una entrevista. Cuando se trata de una oracién intercalada se

sustituyen los paréntesis por guiones.
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V.II.1 Manual de estilo grafico

Soporte: Deportivo Ucevista estara conformado por un total de 4
hojas que equivalen a 8 paginas de informacién, en formato tabloide, es

decir 4 de pliego, 63 x 88 picas. La mancha sera de 59 x 63 picas.

La reticula
Se utiliza una reticula base de cinco columnas de 10,6 picas (4,46
cm) de ancho por 67 picas de alto (28,3 cm), cada una; con un corondel

de una pica (0,423 cm).

La reticula vertical

Esta dividida en cinco columnas de 10, 5 picas (4,46 cm) para la
informacion y en seis columnas de 8,7 picas (83,65 cm) para la
publicidad. A excepcion de algunas informaciones o secciones que tienen

sus propias especificaciones en las cuales se utilizan columnas falsas.
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Reticula de informacion
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Reticula de publicidad
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V.I1.2 Primera pagina

> EIl titulo de la tapa esta en
tipo Humntxbolt, el tamafo

es de 70 puntos y esta

colocado a tres renglones.

> La fotografia que abre la

«Ucevista

informacidon principal estd a

v

gran escala por ser la

S

informacion mas importante
del dia. Por lo general las

fotografias abridoras de la

‘Deport

primera y Uultima pagina de

Deportivo Ucevista se van a
caracterizar por ir a gran escala.

> EIl crédito de la fotografia esta con la tipografia Humntxbolt con
un puntaje de 14 el mismo aparece en todas las paginas del diario
de manera vertical, es una forma de darle nuestro propio estilo al
periddico, asi mismo, los créditos de los reporteros irdn de la misma
manera.

> El sumario de la noticia abridora se encuentra con el estilo
Humanistltalic, con un puntaje de 22, asi mismo el niumero de la
pagina donde el lector podra ampliar dicha informacién se
encuentra con la fuente HumanistBoldItalic en 24 puntos.

> Columnaje. Aunque en la primera pagina no estd totalmente
definido nuestro columnaje, tratamos de disenar el diario a cinco

columnas.
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> Llamados de primera pagina. Estas notas que se encuentran en
la parte superior de la primera pagina son llamados cortos que el lector
puede encontrar posteriormente en nuestras paginas internas. Sus
titulos estan creados con la fuente HelvetBold en 20 puntos y a tres
renglones. Mientras que el texto se encuentra Humnt en 12 puntos, el
numero de la pagina estd compuesto por la fuente Humntxbolt en 12
puntos.

La linea que divide un titulo del otro esta en tres puntos y en color
negro, mientras creamos una especie de flechas de color azul logo para
sefalar que informacion pertenece a cada foto. La base en la que se
encuentran estos llamados la denominaremos base crema y estd
compuesta por 0 de cyan, 8 de magenta, 7 de amarillo y 0 de negro. Y
finalmente le colocamos una linea base a las ventanas de color azul logo

y en 5 puntos.

- Cabecera

El logotipo se encuentra de manera vertical, la fuente que
conforma la palabra Deportivo es MetaboldRoman y Ucevista
Metanormalltalica. Ambos con un puntaje de 120, la base en la que se
encuentra la hemos denominado azul logo y esta compuesto por 100 de
cyan, 20 de magenta y cinco de negro, la base tiene 4,4 de ancho y 30
centimetro de alto. El logo de la primera pagina estd acompanado del
escudo de la Universidad Central de Venezuela, que mediante un juego
tipografico logramos incluirlo y hacer que haga la letra “o” al final de la

palabra Deportivo.
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- Noticia principal

Tipo: Metanormalltalica
Cuerpo: 120 puntos
Color: blanco 100%

Tipo: MetaboldRoman
Cuerpo: 120 puntos
Color: blanco 100%

Tipo: Humntxbolt

l Cuerpo 70 puntos

Venezolan :

Tipo: HumanistlItalic
Cuerpo: 22 puntos
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- Noticias secundarias

Tipo titulo: HelvetBold 20 puntos (en negritas)
Tipo texto: Humnt 12 puntos
Tipo pagina: HumntBold 12 puntos

Peaktos uosnishae * -

sﬂ. Al ' B
- Lo i e

Cuimhé padmer
Torneo e Tenle

Foasrvow b v o v

l

Tipo: HumntBold
Cuerpo: 12 puntos

La linea que divide un
titulo de otro estd a tres
puntos en color negro.

\ 4

Las flechas sefialan que
informacion pertenece a
cada foto y van de color
azul logo.
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V.II1.3 Modelos de paginas del Deportivo Ucevista

o izca cman s
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Una escalera al éxito
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'Deportiv:Ucevista

Todo esta listo para los juegos
centroamericanos
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y
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4 Reportaje Especal

5

UCV y UC seran sede de juegos centroamericanos
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EnForma
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V.II.4 Unidades informativas

» Textos de columnas. El texto de las columnas para todo el diario

debe contener las siguientes especificaciones:

Un equipo se
impuso en la tercera
valida de Ila Liga
Nacional de Tenis de

Tipografia: Humnt Mesa. Mesa Pro Tour

Cuerpo: 12 puntos Venezuela que se
disputé en la

Alineacién: justificado Universidad Central
. de Venezuela, se
Siempre debe estar trata del conjunto de

los Recuerdos que
logré imponerse a
los Maracuchos por
parciales de 2 - 1.

alineado a la rejilla de base

» Titulos

Tipo: HumntBold
Cuerpo: 40 puntos
Alineacién: a la izquierda




» Créditos

> Capitulares: se utilizan

reportajes y la editorial.

Tipo titulo: Humnt (en negrita)
Cuerpo: dos lineas de texto
Tipo texto: Humnt

Cuerpo: 12 puntos
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Todos los créditos de las
fotografias estan con la tipografia
HumntBold con un puntaje de 14.
El mismo aparece en todas las
paginas de manera vertical, es una
forma de darle nuestro propio

estilo al Deportivo Ucevista.

El-l| Una escalera al éxito

iniciar el texto de las entrevistas, los |SiEiishis SEEEEas SmvresEm
aal o e o, o beeny rcrwm-c

ora-
b 3 reaws taoks y 3
- ml—_ Llcandna va -




> Foliatura

Pagina par

Tipo: Humnt
Cuerpo: 24 puntos
Tipo: Humnt Color: azul logo
20 puntos
2 E d | tO r | a.I Caracas, 20 de Octubre de 2005
Filete azul i l Tipo: Humnt
logo Tipo: Humnt Cuerpo: 10 puntos
4 puntos Cuerpo: 18

Color: negro

Pagina impar

Tipo: Humnt
Cuerpo: 24 puntos
Color: azul logo

Tipo: Humnt
10 puntos \
Caracas, 20 de Octubre de 2005 Vida 3
Filete azul _ TIDO.: Humnt
logo Tipo: Humnt Cuerpo: 20 puntos
4 puntos Cuerpo: 18

Color: negro
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> Despieces: tienen un grosor de ocho puntos y son de
color negro, dentro de ellos hay fotografias de
deportistas con pequefios sumarios o leyendas. La

tipografia es Humnt en 9 puntos.

Tipo: Humnt
Cuerpo: 9 puntos

Recuadro negro
8 puntos de
grosor

Tipo titulo: HumntlIBold
Cuerpo: 40 puntos
AIinefcién: a la izquierda

> Noticia secundaria: Las | Culmino Primer

noticias secundarias llevaran Torneo de Tenis

i LU Taaree D el e

antetitulo sélo en el caso en el |&a=ri=ess R oo

e ek & Foy Taw

A e e N
R e daRIEEY o L L
- s wmramen s I s

que lo ameriten, como por | masEEs
Ty
':v:‘-‘:.‘

aporte suficiente informacidn o [&&EWETlig

R e L

Farass Taensag re s

ejemplo cuando el titulo no

L L L T
vmar Teew Dwean
Tomem A sae v Tere

R L
R I e

cuando haya algun dato que sea |z=jsi="""

L B e ]

- -
-t E A a
L s e Lads e
e s el st
.eman

e an e A

necesario destacar. — E:..f:'.":i’ .
e e
l‘n.:-.:‘-' ::-.2.5
el R e
ke A

o w8 tloew e
" wagarsnte oge.
"'; :u;q:'..'& :s
o A e e

v

Tipo: Humnt Tipo: Humnt
Cuerpo: 12 puntos Cuerpo: 12 puntos
Alineacidn: justificada Alineacién: a la derecha
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V.I1.5 Imagenes
rRecuadro: 1 puntos

> Las fotografias: todas las
fotos exceptuando la ultima pagina
van enmarcadas en un recuadro
negro de 1 punto. Siempre deben

llevar leyenda.

> Las leyendas: deben contener _
Tipo: Humnt

informacion que enganche al lector Cuerpo: 14 puntos
_ _ Alineacioén: iustificada
y debe evitarse explicar lo que a

simple vista se observa en la fotografia.

> Las infografias:

Duledh i 1 ;
f cttn Las infografias llevaran los

titulos en HumntxBold y los
textos en Humnt, el cuerpo de

los tipos dependeran del

AU ermdh W birny

=== 8 espacio que ocupen.




136

> Los filetes: Los filetes son lineas horizontales y verticales que se

utilizan para separar las informaciones de las paginas.

Separa los llamados de
Filetes de 3 puntos primera paginas
Color negro

Se utilizan para

Filete de 4 puntos las secciones del
Color azul logo periodico
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V.II1.6 La contratapa

Nuestra ultima pagina se caracteriza

por poseer una gran fotografia de una

Todo esti listo paralos juegos | informacién que en las paginas

centroamericanos
enlaucy ) centrales se le va a dar mucho

BINDyls Universided dgfarababo scorderonle o . . ,
m.emvmez%mm;sa!a o despliegue, la misma esta
2006 y cuye sede sers colpartics con e =

Univérsided Certrei de Vanezuels. PA5__

acompahnada de dos informaciones.
> El logo. Estd compuesto por un

rectangulo de 3,3 de alto por 24

de ancho, y la tipografia es la

Parlamentarios

cui kAN rechiveh misma que la primera pagina solo
AR = que en esta ocasidn se encuentra
g SR cae

o deprtitarn: s weet

de manera horizontal.

> EIl titulo principal. Se encuentra con la fuente HumntxBold en 48
puntos en tres renglones.

> Sumario principal. La fuente es HumanislItalic en 18 puntos y el

numero de la pagina esta en HumanistBoldItalica en 24 puntos.

En esta Ultima pagina, quisimos aprovechar y colocar dentro de la
fotografia principal pequefios despieces con un grosor de 8 puntos y de
color negro, y dentro de ellos incluir fotos de deportistas con pequefios

sumarios o leyendas. La tipografia es Humnt en 9 puntos.
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V.II.7 Secciones

Deportivo Ucevista publicard secciones fijas que crean contraste y

cambios de ritmo en el recorrido de la lectura.

Pagina 2

Editorial

Pagina 3

Vida Universitaria
Pagina 6

En forma

Pagina 7

Deportes en sintesis
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V.I1.8 Paleta de colores

Se quiere presentar el peridodico Deportivo Ucevista al lector con
una excelente imagen. Y se lograra gracias a la riqueza de la paleta de
color, pero siempre con usos regulados y controlados. Como es un diario
gue esta iniciando, la paleta de colores que proponemos no es tan
extensa debido a que no queremos recargar al Deportivo Ucevista. Sin
embargo, esto no quiere decir que en un futuro no muy lejano nuestra
paleta de colores aumente y podamos ofrecer asi a los lectores nuevas

paginas con un excelente uso de color.

Colores fijos

C : 100 .
Magenta: 20 Azul logo para todas las secciones,

Amarillo: 0 cabecera, flechas vy filetes.
Negro: 5

Cyan: 0 Base crema para los llamados

Magenta: 8 de primera pagina.
Amarillo: 7
Nearo: 0

Negro para fondo de articulos especiales y
100 % cabeceras de algunas columnas de opinidn.




V.I1.9 Tipografias

* Redaccion Tesis

Verdana
AbcchdefghljkllimnAopgrstuvwxyz
1234567890

* Titulacion del Diario
Humntxbol
Abcchdefgh1jkllilmnniho
pqrstuvwxyz
1234567890

2 columnas 35 puntos

3 columnas 40 puntos

3 columnas 40 puntos

4 columnas 50 puntos

* Titulacion del Diario
Humnt

Abcchdefghljkllilmniopgrstuvwxyz
1234567890

25 Puntos notas a 1 columna

35 Puntos 2 columnas

40 Puntos 3 columna

50 Puntos 4 columnas

* Sumario pagina principal y contratapa
HumanistlItalic

A bcchdefghl3jk1I11
mniun opgr s t V W X VY Z
1 2 3 45 6 789

18 y 22 puntos

u
0
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* Textos y leyendas
Humnt 14 puntos

* Logotipo
MetaBoldRoman y MetaNormalltalica en 120 puntos
Deportivo Ucevista

* Creéditos de fotos y reporteros
HumntBold en 14 puntos

* Textos recuadros o despieces
Humnt 9 puntos

* NUmeros de paginas
Humnt 20 puntos
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V.II.10 El manchon

Estard ubicado en la pagina dos, puede ser trasladado a cualquier
otra pagina en caso de que sea necesario.
Tipo: Humnt (negrita)

Cuerpo: 12 puntos
Alineacion: Centrada

Dirgctoras
Samantha Pimentel / Lizgreis Gomez
Consejo Editorial
Samantha Pimentel / Lizgreis Gédmez
Jefe de Informacion

Gbémez Lizgreis

=
2
D
O
>

Jefe de diseino

Samantha Pimentel

Depo

Redactores
Samantha Pimentel / Lizgreis Gémez

Fotografia

Samantha Pimentel / Lizgreis Gomez

Tipo: Humnt
Cuerpo: 12 puntos
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CONCLUSION

Luego de haber realizado el disefio del Deportivo Ucevista y de
elaborar el manual de estilo se pueden establecer las siguientes
conclusiones:

Los miembros de la Universidad Central de Venezuela tienen una
gran necesidad de contar con un medio de comunicacion que les
garantice, no solo la informacién deportiva, sino que ademas pueda
llegar a convertirse en un medio educativo. Esto lo demuestran los
resultados de la encuesta realizada en la comunidad universitaria, en la
gue de 200 encuestados, 186 afirmaron que era necesaria la creacion de
un periodico deportivo para esta magna casa de estudios.

Deportivo  Ucevista, buscara satisfacer las necesidades
informativas en materia de deporte para la institucion. A través del
estudio de mercado se definieron los temas a tratar y los mas tomados
en cuenta fueron: informacién de salud y nutricional, lo histérico y
educativo.

En esta publicacion también se le dard espacio a los géneros
periodisticos seleccionados por los encuestados como lo son: la
entrevista, la opinidn, el reportaje, la cronica y por supuesto la noticia.

Con respecto a la periodicidad que tendra Deportivo Ucevista, los
encuestados optaron por un medio impreso quincenal, que les presente
los hechos deportivos que sucedan en la Universidad Central de
Venezuela.

Para que el periédico cumpla con todas las expectativas antes
mencionadas, el diseino buscara captar la atencién del publico meta al
cual va dirigida la publicacién, de manera que el lector se sienta

identificado con lo que estd leyendo.
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Todos estos aspectos se desarrollaron en el manual de estilo, en el
cual se establecieron los lineamientos que daran paso a un estilo
definido y Unico. La intencidn de este manual sera dar uniformidad a los
contenidos del periddico. Este serd el elemento primordial para que una
vez que el periddico se lleve a la realidad, conserve las caracteristicas
que lo personifican y lograr que el lector lo identifique.

Otra consideracidon conclusiva que es pertinente realizar tiene que
ver con la gran complejidad que implica la materializacion de un medio
impreso con la finalidad que se planted el mismo.

Deportivo Ucevista nacera con el compromiso de convertirse en
una referencia para los aficionados del deporte y es por ello que
debemos apostar por un periédico emprendedor, de manera que
sorprenda dia a dia a los lectores.

El disefio del periddico sera atractivo, para ello se emplearan
elementos como notas cortas, fotografias, recuadros, infografias y otros
recursos graficos, cada uno de estos elementos son parte importante y
fundamental para captar la atencién el lector. Partiendo de estas
premisas, Deportivo Ucevista tiene que satisfacer y contribuir a moldear
el gusto de una generacion de lectores.

Partiendo de que Deportivo Ucevista serd una publicacion
institucional, proponemos que los redactores, asistentes y fotdgrafos
podrian sean estudiantes de la Escuela de Comunicacidon Social de la
UCV, ya que estos poseen los conocimientos basicos y necesarios para
la elaboracion de un medio impreso.

La estructura organizacional que planteamos para la publicacidon
constara de un Jefe de departamento quien sera el representante legal
del impreso, un Coordinador de Informacidn, quien sera el centro motor
del trabajo reporteril. El, junto al Coordinador de Disefio, dos reporteros,
dos fotdgrafos y un disefiador seran la fuerza laboral que hara posible

la realizacidn quincenal del Deportivo Ucevista. Este departamento
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trabajara conjuntamente con el de Comunicacién, Informacién, Imagen
y Comercializacion de la Direccién de Deportes de la Universidad Central
de Venezuela.

Es de mayor importancia destacar que no hay precedentes de la
existencia de un periédico de estas caracteristicas en la institucion. En
consecuencia, esta es la primera aproximacion que se realiza en cuanto
a la concepcidon y elaboracién de un medio de comunicacidén social como
éste.

En otro orden de ideas, la elaboracion de este proyecto permitid
darnos cuenta que llevar adelante las riendas de un medio de
comunicacién (periddico) no es un trabajo facil de realizar, razén por la
cual es necesario contar con un equipo de trabajo que esté bien
capacitado para realizar las distintas areas que abarca la elaboraciéon de
un medio impreso como lo son el disefio, la redaccién, la investigacion,

la fotografia, entre otros.
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GLOSARIO

A
> Ajustar: encajar los componentes de la pagina e acuerdo con el
proyecto de la maqueta. Se emplea para resolver el volumen exacto de
un texto en una caja modificando sus parametros: ancho de cuerpo e
interlineado. Igualmente se aplica a la imagen para dar los cortes
adecuados y acercar la imagen.
> Apertura: lugar donde se inicia en la paginacion una seccion o tema.
En general, las aperturas suelen realizarse en pagina impar. Si se trata
de reportajes, la apertura mas comun es a doble pagina enfrentada,
par-impar.

C
> Cabecera: parte superior de la pagina de un periddico. Alude por
igual al nombre de éste o a los titulares alli colocados.
> Cabeza: parte superior de la pagina.
» Color: sensaciéon producida por las ondas de luz que se descomponen
a través del nervio 6ptico.
> Columna: partes en las que se divide verticalmente la pagina de un
periddico.
> Compaginacion: adecuada distribucion de los distintos elementos
(textos, ilustraciones, recursos tipograficos) que dan forma a la obra
impresa.
> Consejo Central del Deporte: 6rgano rector encargado de la
formulaciéon de politicas deportivas universitarias y del seguimiento y
control de la ejecucion de esas politicas.
» Corondel: espacio existente entre dos columnas.
> Corte: zona externa de la pagina, la de salida en las paginas impares
y la de entrada en las pares.

> Cuerpo: altura del tipo y se indica en puntos tipograficos.
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D
> Diagramacion: funcidn especializada del periodismo profesional
inseparable del disefio y se desarrolla en la secretaria de redaccion o
edicidon de periddicos.
> Diagramador: encargado de preparar el proyecto de cada pagina del
periddico tomando en cuenta los principios vigentes de la publicacion.
> Direccion de Deportes: dependencia administrativa encargada de
planificar, coordinar, ejecutar y perfeccionar la educacion fisica, el
deporte y la recreacidon como actividades que conforman el ambito
deportivo de la Universidad Central de Venezuela.
> Disefio: proceso de creacién y planificacién general de una actividad

para lograr un objetivo determinado.

E

> Editorial: forma periodistica en la cual el medio como institucidon
cumple el cometido de fijar su posicidon sobre los asuntos de interés para
la comunidad.

> Encabezados: es el texto que se encuentra en la parte superior de
cualquier formato, es decir, es el comienzo de cualquier texto o articulo.
> Encuesta: técnica de investigacidon que se aplica a una determinada
poblacién, a través de un cuestionario, para recabar datos e
informaciones, o para determinar y medir opiniones, creencias o

actitudes.
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F

> Filetes: linea de plomo que dividen textos, en este sentido vertical u
horizontal. Pueden ser finos, medianos o gruesos; también pueden
simular ondas u otras formas.

> Forma: disposiciéon de las lineas de titulares y textos, puede ser
justificada, centrada, alineada a la derecha o a la izquierda.

> Formato: tamano de un peridédico. Basicamente existen dos tipos de
formatos. El sabana y el tabloide. No es posible adjudicar unas medidas
concretas a cada uno de ellos, dado que los limites fisicos del diario
dependen en gran medida de la rotacién que se utilice.

> Fotografia: forma de ilustracion que con mayor rapidez y fuerza
puede llamar la atencidn y provocar emociones en el publico, gracias al

caracter testimonial que posee.

I

> Identidad del peridodico: conjunto de elementos editoriales
formales tipograficos y de disefio que conforman su imagen visible.

> Infografia: género periodistico iconografico que permite anticipar,
reconstruir o representar como ocurren algunos hechos sobre los cuales
generalmente no hay foto.

> Investigacion de mercados: técnica que permite recopilar datos de
cualquier aspecto que se desee conocer, para luego interpretarlos y

hacer uso de ellos.

L
> Legibilidad: se refiere a la velocidad con que cada letra o palabra
puede ser reconocida. Esta depende del disefio del tipo de letra, entre

otros factores.
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> Leyenda: texto que describe o explica una foto, en algunos casos
afnade informacidén. Pie de fotos.
> Logotipo: elemento que permite identificar a un periddico y requiere

de mucha exactitud y originalidad.

M
> Mancha: divisidén en la pagina del espacio util para la impresién.
> Margenes: espacio en blanco, generalmente no impreso, que rodea
el tema impreso.
> Maedida: ancho de la composicion y se indica en columnas o picas.
> Muestras no probabilisticas: son aquellas en el cual los miembros
de la poblacion tendran una probabilidad de seleccién conocida mayor a
cero (0).
> Muestras probabilisticas: son aquellas en los cuales los sujetos de

las muestras se seleccionan con base en probabilidades conocidas.

o

> Opinidn: concepto o parecer que se forma de una cosa cuestionable.

Fama o concepto que se tiene de una persona.

P
> Paginacion: distribucion y numeracién de las paginas de un
periddico. Muestra el niumero de paginas que lleva cada edicién y la
distribucién de los diferentes pliegos.

> Periodicidad: es el tiempo en el que se encuentra disponible una
publicacion. Puede ser: mensual, quincenal, semanal, diaria, entre
otras.

> Periodico: publicacidn que tiene una determinada periodicidad en su

salida, menor de un ano de duracidn, de duracién indefinida.
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> Pica: unidad de medida tipografica del sistema inglés que equivale a
doce puntos.
> Portada: es la primera cara de una publicacion, es la que despertara

la atencién del publico lector.

R
> Reticula: hojas utilizadas en disefio para representar una pagina o
area de disefio en el cual se observan todas las medidas relevantes:
tamano de pagina, margenes, etc., lo que permite al diseflador situar
con precision todos los componentes del disefo.
> Reportaje: forma periodistica que comunica, explica, analiza vy

profundiza en todos los aspectos de los sucesos que narra.

S
» Secciones: constituyen la respuesta ordenada y clasificada, en
grupos, a los diversos contenidos y areas en que subdivide la actualidad
diaria.
> Simetria: parte del principio del espejo. Se refiere a que un lado de
la pagina es igual al otro, lados idénticos.

» Sumario: resumen o comentario breve de un determinado articulo.

T
> Tipo: tipografia como la apariencia de las letras.

> Tipografia: conjunto de principios acerca del uso de los elementos
de impresion, entendiendo por tales cualquier cosa que deje tinta sobre

el papel.
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Ivan Gonzalez. Redactor deportivo, diario El Mundo

1. ¢Como definiria Usted el periodismo deportivo?

El periodismo deportivo no es mas que la busqueda exhaustiva del
hecho noticioso en esa area. Tradicionalmente se entiende en ese
campo como lo mas noticioso los resultados de todos los eventos. En el
periodismo deportivo se utiliza mucho la cultura de exaltar Ia
personalidad, los atletas como figuras publicas que son, generalmente
son los personajes que mas llaman la atencion para el lector y para el

fanatico.

2. ¢Cual es la importancia del periodismo deportivo?

Exalta los logros, los valores positivos, exalta ese trabajo duro, ese
entrenamiento sin hacer nada que esté por fuera de lo normal, eso es
un valor primordial, también tiene mucho que ver con el
aprovechamiento del tiempo libre, el ocio. En la sociedad moderna el
concepto de ocio se valora mucho éique haces con el tiempo que no
dedicas al trabajo, y que puedes compartir con tu familia, amistades? El
tiempo en recreacion es lo que ocupa el periodismo deportivo, porque el
hecho en que uno se fije en figuras que hacen cosas buenas, que se
destacan en su actividad, que a lo mejor a nosotros nos gustaria hacer,
eso es un valor fundamental a la hora de evaluar las cosas que suceden,

que percibe el lector.

3. éEn qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo venezolano?

Se puede decir que se encuentra en una situacién privilegiada. Cada
vez que hay situaciones de conflicto en la sociedad, el periodismo
deportivo atrapa mas a los lectores, es una valvula de escape. Sin

embargo, si nos ponemos criticos a la hora de evaluar la manera como
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trabaja el periodista deportivo, yo siento que deja muchas cosas que
desear, me refiero a esa falta de ambicidn en general de la fuente de ir

mas alla del simple reflejo de la noticia inmediata del resultado.

4. ¢COmo son los lectores deportivos?

Muy preparados, informados en el deporte que les gustan.
Generalmente el lector es muy conocedor del evento que se desarrolla.
Estan muy bien informados de las caracteristicas de cada uno de los
protagonistas. El lector es muy acucioso, siempre va en busqueda de

mas informacion, no escatima en adquirir 2 o 3 publicaciones.

5. éCudles son los géneros informativos que mas se utilizan y
por qué?

La entrevista por el culto a la personalidad, la resefia por ser una
relacidn muy pormenorizada del acontecimiento, por supuesto que la
noticia. En muchas ocasiones se emplean otros géneros como las
cronicas, y los reportajes, que es la relacion mas pormenorizada, mas
exhaustiva de algun detalle que se esté buscando, que se este
persiguiendo o cubriendo. Las crdnicas se utilizan cuando se habla de un

evento muy grande o extraordinario.

6. ¢Como se titula en deportes?

Con menos objetividad que el resto de las informaciones, te permite
ser mas creativo y creador. El titulo tiene que ser llamativo, se busca el
juego de palabra al momento de titular, la fuente deportiva por ser mas
flexible te permite ser mucho mas creativo y te obliga también a
manejar otros aspectos porque haces juegos de palabras con lo que
ocurre con la cotidianidad, de repente hay algo que esté de moda, una

musica, una palabra que se diga en la calle, algin programa de
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television, algo que haya dicho alguna figura publica en el pais se busca

vincularlo y generalmente eso atrapa mucho.

7. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?

Si, todos lo periddicos tienen su manual de estilo, todos lo periddicos
tienen sus propias normas para escribir, es un intento de colocar todo el
material que se presenta en una publicacion bajo unas normas mas o
menos estandarizadas. Los periddicos se dirigen a estratos especificos,
cada uno tiene su publico, por ejemplo, uno se orienta hacia la clase

media, que tiene cierta edad y criterios.

8. éCuadles son los lineamientos que se utilizan para la
redaccion?

Creo que no hay lineamientos establecidos, creo que cada redactor
tiene su estilo. Tienes que ser objetivo, honesto, lo mas claro posible,
hay que tratar de sacar los intereses de las notas, cosa que es imposible
pero hay que hacer el intento.
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Juan Leonardo Lanz. Jefe de Informacidn, diario Meridiano

1. ¢Como definiria Usted el periodismo deportivo?
Es aquel que se alimenta de la especulacion. Basicamente informa,
por ejemplo gand Caracas o gandé Magallanes, pero previamente a eso

hay que especular, por qué Caracas o Magallanes pueden ganar.

2. ¢Cuales son sus principales caracteristicas?

La inmediatez es la caracteristica fundamental.

3. éCual es la importancia del periodismo deportivo?
Como funcién social el deporte es alegria, el periodismo deportivo

demuestra cosas positivas.

4. ¢éEn qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo venezolano?

En un buen nivel. Los narradores y comentaristas venezolanos son
considerados los mejores a nivel latinoamericano. Los conocimientos de
los periodistas deportivos venezolanos son muy risorios. Actualmente

esta en circulacion otro diario deportivo.

5. ¢Como son los lectores deportivos?

Generalmente son hombres jovenes... Conocedores de la materia.

6. éCuales son los géneros informativos que mas se utilizan?
Los géneros de opinién, la entrevista y la columna son los

fundamentales. Aunque también se hacen reportajes y crénicas.
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7. éComo se titula en deportes?
Segun nuestra politica editorial no titulamos con noticias negativas.
El titulo debe tener un impacto positivo. Debe estar compuesto por el

antetitulo, el titulo y el sumario.

8. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?
No tenemos un manual de estilo. Seguimos algunos lineamientos

pero no son prioridad. Cada periodista es libre de escribir.

9. éCudles colores usan y por qué?
Los colores que nos identifican son el rojo y el amarillo. Adentro

podemos variar mucho con el color. Se utilizan colores vivos.
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Francisco Blavia. Director, diario Lider

1. éCOmo se inicid este diario?

Fue una idea que venia manejando el presidente de la empresa
Miguel Angel Capriles hace mucho tiempo, tenia la inquietud de sacar a
la calle un producto de estas caracteristicas. Hace algunos anos se
acercoO la gente de Marca, diario espafiol que pertenece a una empresa
llamada Grupo Recolectos que ademds tienen otros productos
informativos distintos a Marca, y en conversacion con Jaime Castellano
presidente de esta compafiia surgié esta idea, ellos enviaron a
Venezuela a Manuel Saucedo, quien para ese entonces, a parte de
director de Marca era también Jefe de todos los productos deportivos
qgue tenia Recolectos, ellos fueron el “empujoncito” que necesitdbamos
para hacerlo una realidad. Se comenzé a trabajar, armando Ila
estructura, formando ideas, contratando personal, no fue facil, tuvimos
que tocar otros periddicos para ver si los periodistas querian venirse a
este proyecto que iba ser Lider, se fue madurando hasta que se

convirtié en una realidad en octubre del ano pasado.

2. ¢Cuadles son las principales caracteristicas del periodismo
deportivo?

Es importante reflejar exactamente lo que esta sucediendo, la resena
debe ser lo mas fiel posible, hay que ser bien acucioso, sobre todo en
estos dias de tanta informacion. Se tiene que respetar a la fuente, tiene

gue consultar fuentes, hacer un periodismo deportivo de investigacion.

3. ¢Cual es la importancia del periodismo deportivo?
El hecho de que esto sea una empresa, una industria, que genera
tanto dividiéndoos y que tenga tanto seguidores, mientras mas fanaticos

hay, el periodismo deportivo esta de una manera obligado hacer un
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mejor trabajo. Ha habido un auge importantisimo no sélo en nuestro
pais sino a nivel mundial en lo que es la actividad deportiva. Los hechos
necesitan ser contados por eso esta el periodismo deportivo. Existe una
responsabilidad con el lector para que a través de estos canales ellos

puedan conocer las actuaciones de sus idolos.

4. éEn qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo venezolano?

Siento que nosotros hemos contribuido al despertar del periodismo
deportivo venezolano, ya que éste se encontraba como en un letargo, la

llegada de Lider, fue como un despertar para la competencia.

5. ¢Como son los lectores deportivos?
Cada dia los lectores son mas exigentes, detallistas, acuciosos. Y esto
obliga al periodista deportivo a trabajar mas duro, se comenten errores

pero no siempre.

6. éCOmo se titula en deportes?

No existe un esquema para titular, en un momento se puede ser
informativo, puedes establecer un juego de palabras, yo creo que lo mas
importantes es reflejar, que las personas en su casa cuando lea pueda

informarse, pueda sorprenderse y hasta reirse.
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Hugo Chavez. Coordinador deportivo, diario Ultimas Noticias

1. éCuales son los géneros informativos que mas se utilizan?
Fundamentalmente la resefia, por los resultados. Igualmente tienen
importancia los reportajes, las entrevistas, las crénicas y los trabajos de

investigacion.

2. ¢COomo se titula en deportes?
Aqui la linea editorial es popular, buscamos titulos agresivos, que
tengan fuerza, que puedan captar al lector. Particularmente no me gusta

titular de forma informativa.

3. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?

Existe un manual de estilo que es para todo el periddico. Los
periodistas deportivos tienen su cdédigo de escritura que son
terminologias, lo que se llama el argot deportivo, los periodistas con la
experiencia lo vamos conociendo. Muchas veces el periodista deportivo
peca en su resefa porque da por sentado que como el sabe, el lector

debe de saberlo, y no es asi.

4. éCuales son los lineamientos que se utilizan para Ia
redaccion?
Trabajamos con el equilibrio, la investigacion, la objetividad, con las

consultas de las dos fuentes.

5. ¢Como definiria Usted el periodismo deportivo?
Como un periodismo especializado, donde se requiere una serie de
conocimientos tanto académicos, como el que te da el interés por

conocer cada uno de los deportes que vas a conocer en el diarismo.
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6. éCuadles son sus principales caracteristicas?

La especializacion, a través de ésta puedes hacer un mejor
periodismo, puedes acercarte mas a los hechos que ocurren dentro y
fuera de la cancha y ademas conocer cada una de las actividades.
Tienes al igual que otras fuentes, la responsabilidad de salir y darle
cobertura y tener tu pauta diaria. El periodismo deportivo esta basado
en resultados y es una de las fuentes mas dinamicas dentro de la

redaccion.

7. éCual es la importancia del periodismo deportivo?

Es muy significativa. El deporte ha asumido como un filtro, un escape
para todos los venezolanos que de una u otra manera rechazan todo lo
gue en su entorno esta relacionado con la politica. El deporte a través
del tiempo ha servido de integracién, no solamente en el plano

deportivo sino en el social, el politico y otros.

8. éCOmo son los lectores deportivos?
Exigentes. A diferencia del lector de politica, de economia, de
internacionales, el lector deportivo conoce mucho de deportes, entonces

es dificil que se le engafie.
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Carlos Sanchez. Encargado del Dpto. de Diagramacion,

diario Meridiano

1. ¢Se rigen los diseiadores por un manual grafico o tienen
lineamientos especificos para el disefo?

Si. Hemos cambiado la letra, hemos variado el tamafo de la letra,
hemos variado el titulo, auque casi siempre es el mismo estilo, el
manchdén rojo es el mismo, letras amarillas en altas, cambid
radicalmente la tipografia, hacia falta el redisefio. Tenemos una hoja de

estilo creada con alineamientos de cémo debe ser el periddico.

2. ¢COmo es la relacion texto/informacion grafica?

Bastantes fotos, siluetas, basicamente nos exigen fotogramas. Antes
nos basabamos en 6 columnas ahora es en 5. No se han modificados las
pautas de los avisos y es por ellos que se tienen que crear columnas

falsas.

3. éCudles colores y por qué se usan?
A parte del rojo y el amarillo, he creado el morado para variar un
poco, lo utilizamos para algunos recuadros, aunque siempre es azul o

rojo.

4. éCual tipografia es la mejor?
A mi juicio para textos Helvética, porque es mas delgada, nos

permite mas espacios.

5. ¢COomo son los lectores deportivos?
Fieles, conocedores. El deporte ha crecido mucho al igual que los

lectores.
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6. éCuadles son los géneros informativos que mas se utilizan?

Resefas y entrevistas.

7. éComo se titula en deportes?

En mi opinidn el titulo es un detalle de lo que sucedié en el evento.
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Eumar Esaa. Redactora deportiva, diario Ultimas Noticias

1. ¢Como definiria Usted el periodismo deportivo?

Como un ejercicio donde tienes que tener un altisimo conocimiento
técnico, dominar muchas areas a parte de los géneros informativos,
tienes que empezar por saber como divides el deporte, por qué se
caracteriza cada grupo de deporte, existen cuatro categorias de
deportes tradicionales: deportes de conjunto, de artes competitivas, de
combate y de tiempo y marca, también deporte de resistencia. Para

empezar se deberia tener ese conocimiento.

2. ¢Cual es la importancia del periodismo deportivo?
Tiene un papel principal de vinculacién, dentro del periodismo
deportivo tiene las oportunidad de vincular al lector con sus verdaderos

referentes positivos.

3. ¢En qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo?

Muy mal. Estamos haciendo un periodismo deportivo de escritorio, de
cables, politizado. Estamos en una etapa donde ha proliferado las
paginas Web que son por lo general hechas por personas que no son

periodistas, que no tienen el contenido ético para ciertos desarrollos.

4. ¢éComo son los lectores deportivos?

Grandes conocedores, de pronto no en todas las areas pero se puede
decir que si en futbol, béisbol, basquet, incluso boxeo, los deportes
tradicionalmente mas populares aqui en Venezuela. Hay que
mantenerse un paso por delante de ese lector que maneja una gran

cantidad de informacion.
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5. ¢Cuales son los géneros informativos que mas se utilizan y
por qué?

La cronica es la reina del periodismo deportivo, porque todos los dias
se hecha un cuento de lo que pasé en el partido, de cdmo se
desarrollaron la acciones pero el periodismo deportivos esta abierto al

uso de cualquier género.

6. éCoOmo se titula en deportes?

Basicamente uno recurre mucho a las hipérboles, por esa caucion
formadores de vinculos, la gente se vincula con sus referentes
deportivos gracias a la accién de los medios. Se trata de ser mas
coloquial, de usar términos que te acercan al quehacer humano o como
se habla normalmente en la calle, sin llegar a ser vulgar y sin
subestimar la inteligencia y la capacidad de entendimiento de ese lector.
Se trata de ser muy directo, de dejar los tecnicismos de lado porque la

emociéon va primero. De alguna manera se titula con tildes muy épicos.

7. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?

Aqui no. Obviamente tenemos un manual de estilo que conocemos,
pero la parte funcional del manual de estilo que te ayuda a unificar

discurso no la estamos aplicando.
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Victor José Ldpez. Director, diario Meridiano

1. éCual es la Politica Editorial del diario?

Es una politica deportiva. Lo que hacemos es informar los eventos
mas cercano a los lectores, y estos son los eventos donde participan los
atletas venezolanos. Tenemos la conciencia de que es un negocio
editorial, donde se tienen que vender ejemplares para poder ser
atractivos para las agencias publicitarias, porque es la publicidad la que
nos da el sustento para nosotros poder comprar la tinta, el papel, los

salarios. Es atractivo.

2. ¢COmo se inicid este diario?

Se inici6 en el ano 1967-1968 con un grupo de periodistas
encabezado por Carlitos Gonzalez y Delio Amado Ledn, viajaron a los
Juegos Olimpicos de la Ciudad de México (1968), ellos tenian la idea de
crear un periddico deportivo vespertino para la ciudad de Caracas, se
encontraron en México con tres grandes diarios, Gesto, Ovaciones y La
Asuncién, que circulaban con pura noticias deportivas y algo de
farandula, esto los estimulé para la realizacion de dicho diario. Carlitos
Gonzalez para la época era periodista y columnistas del diario El
Nacional, solicitd la renuncia vy le dieron 30 mil bolivares por su
antigliedad y fue con este dinero que fundd Meridiano, a Delio Amado
Ledn le dio miedo y no quiso participar. Entonces Carlitos buscd a sus
amigos de El nacional, entre ellos mi persona, para de esta manera
fundar Meridiano el 3 de noviembre de 1969, en los talleres de rotolito

de Generacion a Guayabal en San Agustin del Norte.

3. éTienen un Manual de Estilo?
En estos momentos no. Oligar Martinez (uno de los fundadores),

algunos periodistas y yo, hicimos el manual de estilo pero recientemente
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hubo una serie de cambios. Ya el periodismo impreso no es un
periodismo competitivo con la radio y la television sino es

complementario.

4. éComo definiria Usted el periodismo deportivo?

Como el resumen de todas las disciplinas del periodismo en el
mundo, porque para poder dominar la informacién deportiva, es
necesario dominar las herramientas que se utilizan en otras partes del
periodismo, ya sea la entrevista, el reportaje, la investigacién, vy
también es importante conocer otras cosas que rodean el evento y el
hecho deportivo para darle una connotacion especial y trascendental de

la informacion.

5. ¢Cuales son sus principales caracteristicas?

Son de un conocimiento profundo que debe tener el periodista de la
técnica de la disciplina a la cual esta informando. El periodista cuando
va a una cancha deportiva, ya sea una competencia de pista y campo o
a un juego, tiene que conocer las reglas del evento, conocer la
trascendencia de ese encuentro. Creo que se diferencia del periodismo

general porque es una verdadera especializacion.

6. ¢Cual es la importancia del periodismo deportivo?
La importancia que tiene el deporte. El deporte en la sociedad como
factor educativo es vital en el ser humano porque le exalta los valores

de competencia.

7. ¢Como son los lectores deportivos?

Son acuciosos, conocedores, criticos y opinan mucho.
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Gerardo Blanco. Jefe de Redaccion, diario Lider

1. éCuadles son los géneros informativos que mas se utilizan?
Aqui generalmente el que mas se utiliza es el género de informacion,
es decir la noticia, un periédico de deportes vende noticia, pero los otros
géneros no le pierden pisada, a la entrevista se le da mucho espacio,
también se trabaja con los reportajes y las crénicas que son los géneros
mas olvidados del periodismo venezolano. En las temporadas de futbol o
béisbol se le da gran espacio a las resefias deportivas por los resultados
de estos partidos. En cuanto al de opinidn, aqui todos los dias se hace

un comentario editorial.

2. ¢COomo se titula en deportes?

Generalmente tratamos de venderle al lector una imagen de lo que
ha ocurrido, y ese titulo tiene que ser un resumen cabal de esa
fotografia. EI mejor titulo es el que te produce una imagen, imagen
metafdrica, de lo que ocurrio en la actividad deportiva con la menor
cantidad de palabras posibles y con la imagen mas contundente de ese
triunfo, de esa derrota, de ese hecho deportivo. Tratamos de hacer
titulos que no sélo sean informativos sino que vayan un poco mas alla
de la informacién, que sean juegos de palabras, que le diga al lector no
so6lo lo que ocurrid sino por qué ocurrid. Utilizamos muchas citas, porque
tenemos muchas entrevistas. Algunos dicen que titular es un arte. En

Lider la titulacién es un compendio de texto e imagen.

3. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?

Si, yo laboré un resumen de cdmo se debe escribir en Lider, este
manual de estilo, no es como el de El Nacional, o el diario El Pais, que

para mi este ultimo, es el manual de estilo mas importante para
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cualquier periddico. Se tomo la idea general del manual de El Pais y lo

utilizamos aca.

4. éCuales son los lineamientos que se utilizan para Ia
redaccion?

Una de las normas para el diario Lider es que se titula en presente,
épor qué en presente y no en pasado? porque de acuerdo a un estudio
psicoldgico dicen que cuando se titula en presente le estas haciendo al
lector mas cercano la informacién. Otra norma, es que hay que escribir
en el mejor castellano posible, muy limpio, conciso y de mucha
precisidon. Tratamos de elevar al lector a nuestro nivel de lenguaje y no
caer en el lenguaje comun y corriente que puede tener el lector, esto no
quiere decir que no utilicemos frases populares. Como parte del manual
de estilo siempre va haber, antetitulo, titulo, sumario y leyenda en todas
las informaciones. Cada uno debe ser independiente pero a su ves,
todos deben formar parte de un mismo bloque informativo. Existen
normas en cuanto al uso de términos, en la parte numérica o de cifras

tratamos de que éstas se lleven a bolivares.

5. ¢Como son los lectores deportivos?

El lector deportivo es uno de los mas exigentes y de los mas fieles
que hay en el periodismo en general, porque es un lector especializado,
el que quiere tener la mejor informacion, lo Ultimo en resultados y si
éste no sale te llama para reclamartelo, de modo que este lector hay
que tratarlo con “mano de seda”, porque si no lo cuidas se va a otro
periddico, y eso es lo que ha ocurrido con la aparicion de Lider;
Meridiano que tenia un publico cautivo, fiel, pero que lo habia
maltratado en los Ultimo afios, porque no le daba la informacion que
ellos querian, se han dado cuenta que tienen otra alternativa en

informacion deportiva distinta.
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6. éCual es la importancia del periodismo deportivo?

El periodismo deportivo en este momento es como la gran diversion
para la gente, una forma también de distraerse, mientras que otras
informaciones te ofrecen la parte oscura o la negativa de todo, el
periodismo deportivo trata de ofrecerle a la gente una razén por la cual
sentirse feliz. Generalmente los periddicos deportivos no traen malas

noticias, traen cosas que a la gente las hagan sentir cdmoda.

7. ¢En qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo?

En el mundo entero el periodismo deportivo esta viviendo un
momento de brillo, porque el deporte es la actividad que mas ha crecido
del siglo pasado a éste, han surgido canales deportivos, paginas

deportivas en Internet, programas radiales, etc.
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Francisco Romero. Asistente de Diagramacion, diario Ultimas Noticias

1. ¢Como es la relacion texto/informacion grafica?

Se trata de que las paginas completas que no tienen avisos lleven
unas fotos, infografias o una ilustracién, para darle al lector un elemento
grafico. Generalmente el texto predomina sobre la foto. En el deportivo

se trata de darle un mayor realce a las fotografias.

2. ¢Varia en algo la diagramacion y el disefio en los periodismos
deportivos?
En el cuerpo del deportivo si varia porque es otro disefo. De martes

a sabado el disefio practicamente es el mismo.

3. ¢Cuales colores usan?

Hay muchos colores. La gente de mediacién nos dio una paleta de
estilos que manejamos, en general: vida tiene verde, pais y mundo
tienen azul, chévere es fucsia y el deporte es rojo. En el deportivo hay
otra paleta de colores (10) se varian de acuerdo al deporte: béisbol es
rojo, futbol es verde, baloncesto es azul marino oscuro, y los otros

deporte tienen un tono naranja.

4. éCual tipografia es la mejor?

Una legible. La tipografia para un periddico deportivo deberia ser
dindmica, facil de leer y que tenga una clase de movimiento, que no sea
tan clasica como la Times New Roman ni tan extrovertida como una

Century Gothic. En general debe ser una fuente romana.

5. ¢Se rigen los diseiiadores por un manual grafico?
Si existe un manual pero son unas pocas hojas, no es algo estricto de

como debemos disefiar. Tenemos unos lineamentos que nos dio la gente



176

Mediacién que fueron los que redisefiaron a Ultimas Noticias hace un par
de afios. En la parte deportiva, los dias lunes y domingo sale una
seccion que se llama El/ Deportivo y éste tiene un disefo diferente al
periddico que sale de martes a sabados, eso se hizo con la finalidad de

darle un encarte a parte al lector.

6. éCOmo son los lectores deportivos?
Es muy exigente, conoce mucho de deporte, y cuando el periodista se

equivoca, pide la correccién.

7. éCuales son los géneros informativos que mas se utilizan?
Basicamente lo que se hace en Ultimas Noticias es resefar el evento.

Y columnas de opinion.

8. ¢éComo se titula en deportes?
El periodismo tiene una linea popular. Se trata de titular con palabras
o frases con modos de hablar que utiliza el caraguefo de las clases

populares. Se trata de acercar el periddico a sus lectores.
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Wilmer Zoteranis. Jefe de Informacion, diario Lider

1. éCudles son las principales caracteristicas del periodismo
deportivo?

Este periodismo es igual al que puede ser economia, suceso, politica,
s6lo que es mas exigente, es mas completo. Tiene inmediatez... el
periodismo ha ido evolucionando, también con él el periodismo

deportivo, ahora tienes otras herramientas como el Internet.

2. ¢Cual es la importancia del periodismo deportivo?
Es como el oasis para los lectores en medio de tantos problemas, de
noticias no tan agradables. El lector ve las paginas deportivas como una

valvula de escape, de relajacion.

3. ¢En qué situacion se encuentra actualmente el periodismo
deportivo?

Vive una buena etapa, siempre ha tenido un rol principal a lo que el
periodismo general se respecta, pero ahorita nos hemos ido
desarrollando un poco mas, es tan importante que cada periddico tiene
su cuerpo de deporte, hay dos diarios especializados en deporte en
estos momentos que no los habia hace 50 afios Meridiano y nosotros
(Lider), eso les da una magnitud de lo que puede estar viviendo el
periodismo deportivo venezolano, ademas de los programas radiales, los

noticieros también le dedican un parte a este tema.

4. ¢Cuales son los géneros informativos que mas se utilizan?
La noticia, la entrevista, se trata de combinar todos los géneros. Lo

gue pudiera predominar es la noticia como tal y la resefa.
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5. ¢Como se titula en deportes?
Se debe titular lo mas informativo posible, darle al lector la noticia.
Decir el resultado. Se juega con el antetitulo. Ahorita hay muy poco

tiempo para leer.

6. ¢En la elaboracion de la noticia los redactores se rigen por un
manual de estilo?

No. La elaboracion de la noticia es el tradicional lead, cuerpo y cola,
al abrir dar la noticia, desarrollarla en el segundo parrafo y en el tercero
cerrarla, la piramide invertida que hasta ahora no ha cambiado. “Lider”
no tiene un manual de estilo, es un diario muy joven, existen unas

normas.

7. éCuales son los lineamientos que se utilizan para la
redaccion?

Se guardan los criterios elementales: el titulo se complementa con el
antetitulo, en el sumario se desarrolla lo que es el titulo y el antetitulo y
en el lead dar de entrada la noticia. La idea es darle al lector moderno la
noticia en el primer parrafo, si éste tiene tiempo para seguir leyendo

entonces que nos lea.



ENCUESTA APLICADA
EN LAUCV
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Cuestionario N°

Buenas tardes (dias), nosotras somos estudiantes de la Escuela de
Comunicacion Social y estamos realizando nuestro trabajo de
licenciatura, para lo cual requerimos nos responda las siguientes

preguntas:

1. éConsidera usted necesaria la creacion de un periddico
deportivo para la Universidad Central de Venezuela?

Si No No sabe/ No Contesta

2. (A Través de cual de estos medios recibe informacion deportiva de
la UCV? (Puede seleccionar las opciones que desee)

Hora y Correo Internet Otros Ninguno

3. ¢éHora Universitaria y Correo Ucevista satisfacen sus necesidades
como lector deportivo?

Si No No sabe/ No Contesta

4. ¢Usted cree que se le da importancia a la informacidén deportiva de
la UCV?

Si No No sabe/ No Contesta

5. ¢Qué le atrae de un diario deportivo? (Puede seleccionar dos opciones).

Informacion Fotos Color Otros
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6. ¢Si existiera un periddico deportivo ucevista como le gustaria que
fuese?

Color___ Blancoy Negro__ Mixto___ No sabe / No contesta _
7. ¢Cuadl de los siguientes temas y que géneros periodisticos, aparte
de las noticias, le gustaria que tuviese el periddico? (Puede seleccionar las
opciones que desee)

Informacion Nutricional Informacioén de Salud

Entrevistas Reportajes Crénicas Otros

8. ¢Cual cree usted que debe ser la frecuencia del nuevo periddico?

Diario Semanal Quincenal Mensual Otro

9. ¢De existir un periddico deportivo ucevista cual de los nombres que
se le presentan a continuacién le gusta mas?

Deportes UCV “El periddico para todos los ucevistas”_

El Campedn “Rey del deporte ucevista”__

Tribuna Ucevista ___

Deportivo Ucevista

Nombre del Entrevistado

Ocupacion: Estudiante/ Atleta Empleado/ Obrero Profesor___

Fecha

Muchas Gracias!
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