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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo compren-
der la dindmica de la produccién territorial del tu-
rismo en el eje Brasilia-Goidnia. Se discutird la tesis
de que existe una actividad turistica que ordena el
espacio en el Entorno del Distrito Federal. Las ciu-
dades cabeza de la red urbana regional, Brasilia
y Goidinia respectivamente, ejercen una fuerte in-
fluencia sobre los municipios mds cercanos, siendo
el turismo una de las diferentes manifestaciones de
esa dindmica territorial. A medida en que la “cul-
tura de viajar” se instala en los centros urbanos
metropolitanos, surgen demandas dirigidas a satis-
facer esa “necesidad de utilizar el tiempo libre” con
actividades de turismo y ocio. Por lo tanto, los mu-
nicipios mds cercanos reciben inversiones pUblicas
y privadas para ofrecer una infraestructura y atrac-
tivos al mercado en expansién. En las conclusiones
son discutidos los diferentes usos y posibilidades
del turismo en el eje, amén de las conclusiones que
comprueban que, de hecho, el turismo provoca
una dindmica ferritorial que ocupa “espacios” en
detrimento de otros, produce desarrollo y contra-
dicciones.

Palabras clave: turismo, territorios turfsticos, desarrollo, eje
Brasilia Goiénia, red urbana brasilefa.

ABSTRACT

This work aims at understanding the dynamics of
territorial production of tourism in the axis Brasilia
— Goiénia. It will discuss the thesis that there is a
touristy activity that ordinates the space in the Fe-
deral District of Brozil outskirts. The most important
cities for the regional urban network, Brasilia and
Goiania, respectively, exert a strong influence over
the nearest towns, being tourism one of the ma-
nifestations of this territorial dynamics. As soon as
the “travelling culture” is installed in the metropoli-
tan urban centers, demands towards satistying this
“need to use free time” with touristy activities will
appear. Therefore, the nearest fowns receive private
and public investments so as to offer infrastructure
and afttractions to this market in expansion. In its
conclusions, the different uses and possibilities of
tourism in the axis are discussed. Besides the con-
clusions that prove that tourism generates a ferrito-
rial dynamics that occupies “spaces” in detriment to
others, produces development and contradictions.

Key words: tourism, touristy ferritories, development, axis Brasi-
lia — Goiénia, Brazilian urban network.
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4.4

INTRODUCCION

Es innegable la expansién del turismo a escala
mundial. Considerada una de las actividades mds
notables de la posmodernidad, se ha mostrado rico
en matices y en sus paradojas. Esa expansién tiene
formas variadas, aunque son dos las que sorpren-
den: primero aquella que se da bajo la forma de
apropiacién de los espacios y por la consecuente
difusién en los mds variados rincones del mundo
de modelos de explotacién de la actividad y; en
segundo lugar, aquella que deriva de la entrada
del gran capital mundial que tiene concentrado las
ganancias de la actividad. Existe, por lo tanto, una
extension espacial y a veces un uso intenso y tenso
de esas dreas, y por el ofro, una acentuacién de
la actividad rentista alrededor de estos crecientes
mercados.

Brasil no escapé a esa tendencia en las Gltimas dé-
cadas del siglo pasado, y en los primeros afios del
siglo XXI, el turismo se difundié por gran parte del
territorio nacional, con mayor o menor intensidad.
Existen evidencias de ese desarrollo de la activi-
dad, como el crecimiento del los flujos (nacionales
e internacionales), y entrada de grandes cadenas
hoteleras, el aumento de las frecuencias de vuelos
internacionales, y una bisqueda por institucionali-
zar la actividad en las diversas esferas de gobierno,
elevandola a un nivel de importancia en los proce-
sos de desarrollo.

Ese Ultimo aspecto merece ser tratado de forma
cuidadosa, ya que no se le puede atribuir a una
actividad esa centralidad excesiva, ganando casi el
titulo de “redentora” de economias deprimidas. Si
ya tuvimos ejemplos histéricos en el mundo y en
Brasil de que la dependencia de una Unica activi-
dad es extremamente peligrosa, en momentos en
los que los mercados eran menos fluidos y compe-
titivos, imaginese en ese momento de la globaliza-
cién y del uso intenso, y competitivo, de los terri-
torios. Y adn, esa competicién se produce bajo la
égide de la actuacién de grandes companias. Ese
gran capital, pese a utilizar el territorio, tiene poca

solidaridad con él y con su proceso de desarrollo.
En los Gltimos afos presenciamos una enorme re-
localizacién de actividades de todo tfipo en todo
el mundo. Lo que da el tono de la relacion de las
grandes empresas con los ferritorios y eso no es
distinto en el turismo. Como forma de compatibili-
zar esos intereses contradictorios, la esfera publica
ha buscado con ahinco un fortalecimiento de la
actividad impulsada en instituciones y en su regu-
lacién. Desde finales de la década de 1960 se vie-
nen adoptando algunas acciones, pero tan solo en
la década de los 90 la adopcién de politicas mds
sistematizadas gané cuerpo en la esfera publica.
Algunas de ellas estdn bastante concentradas es-
pacial y sectorialmente. Con el fin de cumplir con
el desarrollo de la actividad e intentar concederle
un cardcter mds relevante en la agenda de gobier-
no se formularon politicas, planos y programas que
actualmente se encuentran bajo la coordinacién
del Ministerio del Turismo. La accién de mayor ex-
presividad del Ministerio del Turismo — Mtur en la
actual gestién es el Programa de Regionalizacién
del Turismo — Rutas de Brasil se trata de un inten-
to de romper esa concentracion de la actividad en
determinados espacios que reproducen un modelo
excluyente de individuos vy territorios a ejemplo de
los espacios interiores del pafs, que tiene sus gran-
des competidoras en las zonas costeras.

De este modo, el presente trabajo tiene como ob-
jetivo comprender la dindmica de la produccién
territorial del turismo en el eje Brasilia-Goiénia (vid
figura 1). Consideramos que més allé del espacio,
base fisica, es necesario, también, discutir en qué
medida pueden ser puntuados los usos y las posi-
bilidades de desarrollar la actividad en la region.
La tesis que se discute es que existe una actividad
turistica que ordena el espacio en el Entorno del
Distrito Federal. Las ciudades cabeza de la red ur-
bana regional, Brasilia y Goidnia respectivamente,
ejercen una fuerte influencia sobre los municipios
mds cercanos, siendo el turismo una de las diversas
manifestaciones de esa dindmica territorial.
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Mapa 1: Localizacién del eje Brasilia - Goiénia
Fuente: Gobierno del Distrito Federal, 2004.

A medida en que “la cultura de viajar” se instala
en los centros urbanos metropolitanos se crean de-
mandas dirigidas a atender esa “necesidad de utili-
zacién del tiempo libre” con actividades de turismo
y ocio. Por lo tanto, los municipios cercanos reciben
inversiones publicas y privadas para ofrecer una in-
fraestructura y atractivos al mercado en expansién.
El turismo crea estructuras para su consolidacién
segln las especificidades locales (cuestiones poli-
ticas, atractivos, emprendedores) denotando una
jerarquia con municipios turisticos y el desarrollo
de la actividad.

El tema de la investigacién es inédito bajo la pers-
pectiva de comprensién del fenémeno del turis-
mo en el eje Brasilia — Goiénia. Se identificaron
pocos trabajos académicos relacionados con los
municipios en destaque y estos denotan aspectos
puntuales, como: gastronomia, cultura local, atrac-
tivos y emprendimientos. Oftros trabajos abordan

la perspectiva del eje como propuestas de desa-
rrollo econémico sin contemplar las especificida-
des de los municipios, sino las potencialidades del
agronegocio, de la industria y las migraciones. La
investigacién espera ser Util con el marco teérico-
metodolégico a otros trabajos y politicas futuras y
la jerarquizacién muestra las diferentes etapas de
desarrollo del turismo en la regién de estudio.

El objetivo general de la investigacién es entender
el proceso histérico de ocupacién/produccion del
espacio en el eje de desarrollo que se extiende en-
tre la Region Metropolitana y la Regién Integrada
de Desarrollo del Distrito Federal y Entorno, ade-
mds de correlacionar esos procesos especificos a
la dindmica territorial, enfatizando la actividad tu-
ristica.

LA PRODUCCI()[‘I DEL ESPACIO EN EL EJE
BRASILIA - GOIANIA.

El andlisis preliminar de los datos recopilados per-
mitié la elaboracion de la tesis de que la region
de estudio sufrié diferentes procesos y usos del te-
rriforio en el primer periodo de las primeras ocu-
paciones humanas que segin BERTRAN (2000) se
remontan a perfodos de hace unos 10.000 afios.
El segundo perfodo comprende el Ciclo del Oro
en los siglos XVII — XVIII caracterizdndose por las
entradas y por la constitucién de una red urbana
fuertemente relacionada con la explotacién mine-
ra: Santa Luzia (actual Luzidnia), Arraial de Couros
(Formosa), Meia Ponte (actual Pirenépolis) y Santo
Anténio do Descoberto. El fin de la minerfa provo-
c6 la despoblacion y el aislamiento de la regién
hasta la primera mitad del siglo XX. La tercera fase
comprende la insercién del Centro-Oeste a la di-
ndmica regional comandada por la regién Sudeste
y la modernizacién productiva de sus espacios ru-
rales. La creacién de Brasilia y Goidnia son eventos
caracteristicos de ese periodo. El momento actual
se caracteriza por el proceso de metrépolis de esas
ciudades y la configuracién de una red urbana
compuesta por dos nicleos metropolitanos con

diferentes escalas: Brasilia (Nacional) y Goiéania
(Regional) intercalados por diversos municipios con
dos ciudades medias: Andpolis y Luziénia e inGme-
ras ciudades pequefas.

El turismo surge como evento a raiz de la cons-
truccién de Brasilia. Los primeros registros de viajes
con fines turisticos datan del perfodo de construc-
cién de la nueva capital brasilefia. Relatos de pe-
riédicos de la época hicieron eco de la presencia
de periodistas, empresarios, extranjeros y brasile-
fios de las mds diversas regiones que vienen a la
capital en construcciéon para conocer las obras vy
los monumentos. Tras la inauguraciéon de Brasilia
y principalmente con la consolidacién de la nue-
va capital (afios 70), el turismo se consolida en el
Distrito Federal. La construccién del nuevo aero-
puerto en 1972, la integracién de transporte por
carretera, la transferencia de organismos publicos,
la construccién de hoteles, restaurantes, centros de
convencién son elementos que justifican la expan-
sién de los segmentos de turismo de negocios vy
eventos y cultural. La transferencia de funcionarios
procedentes de la antigua capital, Rio de Janeiro y
que ya estaban acostumbrados a viajes y précticas
de ocio trajeron al Planalto Central (Planicie Cen-
tral) nuevas demandas.

La carencia de locales para el ocio y uso del tiempo
libre provocéd que los nuevos habitantes del Distrito
Federal buscasen formas alternativas para la préc-
tica del turismo. En la década de los 70, las redes
de transporte aéreo y por carretera aun no eran
tan eficientes. Las enormes distancias y los eleva-
dos costes de los viajes hacian del turismo como
producto y como prdctica del uso del territorio, una
actividad todavia muy limitada. La construccién de
las carreteras BR-060 e 070 rompié el aislamiento
secular de diversos municipios goianos. El descu-
brimiento de atfractivos naturales y culturales repre-
sentados por la riqueza de la cultura goiana y de
los centros histéricos coloniales, adn no alterados
por la modernidad, por la existencia de grandes
cuencas hidrogrdficas (Tocantins-Araguaia, Séo
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Francisco y Parand) e inndmeros rios con cascadas
y propicios para el bafo y la contemplacién pro-
vocd el surgimiento de los primeros flujos turisticos
teniendo como origen el Distrito Federal y destino
las grandes ciudades goianas del entorno.

En un radio de cerca de 200 km del Distrito Fe-
deral surgen varios destinos turisticos con diferen-
tes segmentos. Alto Paraiso de Goids y el Parque
Nacional da Chapada dos Veadeiros, Pirenépolis,
Caldas Novas y Formosa en Goids y Paracatu en
Minas Gerais. Esos destinos no contaban con es-
tructura para recibir esos flujos, ni el turismo en ese
en ese periodo era entendido como una alternativa
de desarrollo regional. El primer documento que
denota el turismo como politica de desarrollo de
ciudades y regiones es la Carta de Quito (1968)
elaborada en conferencia de la Organizacién de
las Naciones Unidas para la Educacién, Ciencia
y Cultura — UNESCO. Segin destaca MIRAGAYA
(2003), los sistemas urbanos de Brasilia y Goiénia
pese a ser tan préximos se desarrollaron con pa-
peles y regiones de influencia distintas. Con el au-
mento de insercién del Centro-Oeste a la dindmica
regional brasilefa, la expansién de las actividades
del agronegocio y la modernizacién de las redes de
transportes hubo una aproximacién e integracién
de los dos sistemas urbanos. Actualmente, con la
duplicacién de la BR-060, se verifica una nueva re-
definicién del papel desempefiado por las peque-
fias ciudades a lo largo del eje Brasilia - Goidnia.

En ese proceso el turismo como actividad econé-
mica asume un significativo papel en el desarrollo
regional, como serd comprobado en los siguientes
capitulos. Desde la creacién del Club Nova Flérida
en Aléxania (1960) hasta la actualidad, el turismo
creé flujos pendulares entre los municipios y las ca-
pitales, proyecté el espacio regional en el escenario
internacional, generé demandas para la proposi-
ciéon de politicas pUblicas, generd impactos positivos
y negativos que serdn detallados en el transcurso del
trabajo. Por lo tanto, defendemos la tesis de que el
turismo es una nueva modalidad de “uso” del terri-
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torio del eje Brasilia — Goiénia, algo que puede ser
comprobado por las distintas formas y posibilidades
identificadas en los municipios a lo largo del eje.

A medida en que la “cultura de viajar” se insta-
la en los centros urbanos metropolitanos se crean
nuevas demandas para satisfacer esa “necesidad
de utilizacién del tiempo libre” con actividades de
turismo y ocio. Por lo tanto, los municipios mds cer-
canos empiezan a contar con inversiones publicas y
privadas para poder ofrecer cierta infraestructura y
atractivos a los mercados en expansién. El turismo
crea estructuras para su consolidaciéon segiun las
especificidades locales (cuestiones politicas, atrac-
tivos, emprendedores) denotando asf una jerarquia
con distintos niveles de desarrollo de la actividad.
A partir de la metodologia investigativa elaborada
y aplicada, utilizando como base el formulario RIN-
TUR del Ministerio del Turismo se puede verificar en
el local que la hipdtesis de que el turismo ordena
el espacio de los municipios del Entorno del Distrito
Federal resulté ser cierta. En todos los municipios in-
vestigados se verificaron diferentes formas y usos tu-
risticos de las potencialidades locales. Otro elemen-
to significativo en la aplicacién vy verificacién de los
datos de la investigacion fue la expansién del turismo
en los municipios se produjo a partir de flujos espon-
téneos procedentes de la Capital Federal, principal
nicleo metropolitano de la Regién Centro-Oeste.
La creacién de infraestructura y de atractivos turfs-
ticos, asi como las inversiones publicas y privadas
también se pudo comprobar en la aplicacién de la
metodologia de investigacién. Por ello, los munici-
pios del Entorno conforman lo que se pasé a llamar
en el Ultimo capitulo de esta tesis como la “regién tu-
ristica de Brasilia”. La regién turistica de Brasilia, a su
vez, engloba diferentes destinos alrededor del Distrito
Federal en un radio de unos 200 km de distancia. La
investigacion mostré aspectos de un conjunto de des-
tinos a lo largo del eje Brasilia — Goiénia, aunque, en
el Gltimo capitulo se cotejan con otros destinos.
Barreira y Teixeira (2004, p.100) destacan que la
microrregion del Entorno del Distrito Federal dis-

pone de “rico potencial de recursos naturales, pa-
trimonio histérico, artistico y cultural para la explo-
tacién turistica” y que “la construccién de Brasilia
define un nuevo momento para los municipios que
componen su entorno. Estos municipios pasan por
un proceso de crecimiento poblacional, aliado
obviamente, a un relativo dinamismo en sus acti-
vidades econémicas, redundando en alteraciones
sustanciales en la estructura especial de la micro-
rregién del entorno” (vid figura 2). Barreira y Teixei-
ra (2004, p. 96 y 97) destacan que el “crecimiento
no se implica en una (re)estructuracién equilibrada
del territorio utilizado, al contrario, estd acarreando
serios problemas sociales como: violencia, pobre-
za, mala distribucién de renta, desempleo, segre-
gacién socioespacial, etc”.

La fuerte influencia de Brasilia y Goiénia sobre
los municipios investigados no se manifiesta Uni-
camente en el turismo y actividades econdmicas,
sino en los sectores de salud y educacién, deno-
tando una formacién socioespacial caracterizada
por la desigualdad y dependencia. El surgimiento
del turismo en la regiéon investigada se produce de
forma paralela a la implantacién de la nueva ca-
pital. Toda una estructura econémica se desarrolla
en paralelo a la implantacién de la nueva capital.
A partir de la década de los 60 se desarrollé toda
una estructura econdémica para satisfacer las de-
mandas del turismo: hospedaje, gastronomia, co-
mercio, atractivos, etc. Esa dindmica territorial sélo
puede ser establecida de forma efectiva a partir de
la construccién de dos grandes carreteras federales
que conectan las dos ciudades cabeza de la red
regional, las carreteras BR-060 y 070. La implanta-
cién de estas carreteras inspird un primer proceso
de reorganizaciéon del espacio regional, desarticu-
lando los antiguos ncleos municipales de Posse de
Abadia y Olhos D*Agua, distantes de la BR-060 y
rearticulando nuevos nicleos urbanos a partir de la
creacién de Abadiania y Alexénia. El propio nom-
bre y sede de los municipios se modificaron para
atender a esa nueva reorganizacion.
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LA ORGANIZACION DEL ESPACIO
REGIONAL POR EL TURISMO

La investigacién identifico una fuerte influencia
de Brasilia sobre los siete municipios investigados
y un moderado grado de influencia de la capital
goiana. La economia local de esos municipios se
reestructurd para satisfacer las demandas gene-
radas por Brasilia y Goiénia. La conversiéon de la
pequefia produccién rural para el suministro de las
demandas urbanas y la expansion de los sectores
secundario y ferciario busca principalmente aten-
der al mercado del Distrito Federal. La recopilacion
de las informaciones del RINTUR indicé que todos
los municipios poseen algin tipo de infraestructu-
ra relacionada con el turismo, algunos presentan
indicadores mds fuertes mientras que en otros la
actividad todavia es poco significativa. En todos los
municipios se identificaron atractivos potenciales y
explotados, lo que caracteriza el uso del territorio

para las prdcticas de turismo y ocio. Se identifica-
ron diferentes usos a través de sus respectivas for-
mas: hoteles, posadas, restaurantes, clubs, tiendas
de artesania, emprendimientos de turismo rural y
de aventura, eventos y empresas. La existencia de
aparatos politicos (secretarias) en los ayuntamien-
tos asi como la existencia de asociaciones de guias,
empresarios y artesanos denota la importancia de
la actividad en la realidad regional. En todas las
entrevistas realizadas se mostré latente que el po-
der publico y el trade turistico confian en el sector
como inductor de desarrollo regional.

Se identificé el flujo de cerca de 13 mil vehiculos
diarios y 17 mil los fines de semana y festivos. El
Ayuntamiento Municipal de Alexania llevd a cabo
una investigacién para medir el flujo de vehiculos
que atraviesan la sede municipal por la BR-060 va-
liéndose de un radar mévil para tener la exacta
dimensién del flujo. Los ayuntamientos locales y
la iniciativa privada crean estrategias para apro-
vecharse de esos flujos. A lo largo de la BR-060 y
en menor cantidad en la BR-070, es significativa
la cantidad de emprendimientos (gasolineras, res-
taurantes, venta de artesania, vendedores, ferias
y puestos) para la venta de productos locales. La
pequefia produccién agricola y parte de las acti-
vidades industriales estdn dirigidas al suministro
de la demanda generada por la creacién de un
corredor turistico de traslado y estadia (Teorfa del
Espacio Turistico, Béullon, 2002) y por las practicas
del turismo.

Dentro de la propuesta de andlisis de la produccién
del espacio regional que sustenta la tesis, el muni-
cipio de Pirenépolis presenta una actividad turistica
mds estructurada y organizada con la existencia de
diferentes asociaciones, organismos de fomento y
emprendimientos. La importancia del turismo para
esa localidad empieza a configurar una expansién
para los municipios vecinos, mediante la creacion
del ltinerario de la “Serra dos Pirineus” y de la “Es-
trada Real del Planalto Central”. Esos proyectos re-
presentan posibilidades reales de desarrollo de la

regién con la creacién de nuevos emprendimientos
y de inversiones en infraestructuras. El turismo en
el eje Brasilia — Goiénia tiene en su origen flujos
locales y regionales; sin embargo, se verificod la
existencia de politicas para atraer flujos e inversio-
nes internacionales. La creacién del aeropuerto de
Pirendpolis, la duplicacién de la BR-060, la moder-
nizacion de la GO-338, la definicion de la Ruta
del Oro como producto internacional, las campa-
fias de marketing promocional, las inversiones del
grupo espafol Promobarna y la instalacién de co-
munidades esotéricas y misticas son algunos de los
elementos que permiten defender la idea de que la
regién ya presenta fuertes y concretas tendencias
para ampliar su mercado.

Desde la creacién del Club Nova Flérida en Alexd-
nia (1960) hasta la actualidad, el turismo creé flu-
jos pendulares entre los municipios y las capitales,
proyecté el espacio regional en el escenario infer-
nacional, generé demandas para la proposicién
de politicas publicas generé impactos positivos y
negativos. El furismo es un “nuevo uso” del territo-
rio en los municipios del eje Brasilia - Goiénia. El
concepto de territorio se encuentra fundamentado
en la idea de poder. En un determinado espacio,
se pueden formar territorios a medida en que in-
dividuos, grupos, empresas y gobiernos estipulan
formas particulares de uso mediante la fuerza cul-
tural, militar o politica, o incluso por imposiciones
econdmicas.

El turismo se configuré como actividad econémi-
ca, préctica social, modelo de desarrollo y, por asi
decirlo, en politica publica y estrategia de merca-
do que se apropia, produce y reproduce espacios,
caracterizando la formacién de territorios en los
que el “poder” del turismo se manifiesta a partir
de los diversos usos y formas. Una de las mane-
ras de comprender la formacién y estructuracién
de los territorios turisticos actualmente es a través
de su segmentacién; esto es, la préctica de la seg-
mentacién del mercado posibilita el conocimiento
de los principales destinos y modos de transporte
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utilizados, de la composicién demogréfica de los
turistas, como: edad, nivel econémico, posicién so-
cial, género, efc.

El inventario de la oferta turistica, en sintesis, es una
encuesta detallada del patrimonio turfstico y su eta-
pa de desarrollo. La aplicacién de esa metodologia
en los municipios del eje Brasilia — Goiania permi-
tié llegar a algunas conclusiones: los ayuntamien-
tos locales y los organismos de turismo no tienen la
real dimensién de las potencialidades existentes en
los municipios; los datos oficialmente registrados
difieren de la realidad; fuerte presencia de informa-
lidad; falta de metodologia para el andlisis del flujo
de visitantes y la participaciéon en la composicién
de los ingresos que el turismo genera; la falta de
comunicacién entre politicas publicas y la comuni-
dad local; la precariedad de los ayuntamientos y
la ejecucién de acciones; el cardcter informal y no
profesional de varios emprendimientos del sector,
etc. Otro importante recurso tedrico utilizado fue
la teorfa del ciclo de vida de los destinos turisticos
defendido por Butler y Pearce (2002). El modelo
se divide en seis momentos o fases: explotacion,
participacién, desarrollo, consolidacién, estanca-
miento, declive y renovacién.

Al aplicarse esa teorfa a la realidad regional se ve-
rifica que el municipio de Pirenépolis se encuentra
en fase de consolidacién, ya que participa efec-
tivamente del mercado turistico y se produce /se
organiza un escenario para el turismo. Los muni-
cipios de Alexania, Abadidnia, Corumbd de Goids
y Cocalzinho de Goids se encuentran en fase de
desarrollo donde la ampliacién del flujo propicia
la creacién de nuevas empresas y el surgimiento
de los primeros problemas relacionados a los im-
pactos del turismo e intentos del poder publico en
organizar el sector. Los municipios de Santo Anté-
nio do Descoberto y Aguas Lindas de Goids se
encuentran en fase de explotacién, con pequefios
flujos turisticos que realizan visitas espontdneas.

El municipio o regién turistica (conjunto de muni-
cipios), foco principal de la politica nacional de
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turismo, empieza a conocerse como destino turfs-
tico a partir del momento en el que se identifica su
vocacién turfstica o la existencia de la actividad.
Desde esa perspectiva, el eje de desarrollo Brasilia-
Goiénia comprende las dos mayores metrépolis de
la Regién Centro—Qeste y los municipios dentro de
su drea de influencia, configurando una regién. Ese
eje presenta caracteristicas naturales y socioeco-
némicas bien diferentes, pese a que su posicién
geogrdfica y el andlisis de las transformaciones re-
cientes en su estructura urbano-regional permiten
considerar esa regiéon como una de las mds dind-
micas de Brasil durante las ¢ltimas décadas.

Las facilidades de transporte, la implantacién de
la infraestructura, el agronegocio y el significativo
mercado consumidor, entre otros factores, explican
la consolidacién del eje en el escenario regional
brasilefio e incluso, global. Los municipios del eje
presentaron un notable crecimiento econémico en
los Gltimos afios, amén de la densificacién y el cre-
cimiento de sus estructuras urbanas. Las tasas de
crecimiento urbano llegan en los afos 90 a una
media de 3,41% al afo. Con el fin de entender
mejor el turismo y su evolucién en la configuracién
regional del eje Brasilia - Goidnia se aplicéd la me-
todologfa del inventario de la oferta turistica en sie-
te de los setenta y cinco municipios del eje (cerca
de un 10% del total). El andlisis de los indicadores
posibilité la caracterizacién y definicién de la jerar-
quia de los municipios turisticos.

Los municipios de Alexania, Pirenépolis y Corumbd
de Goids se insertaron en la categoria de muni-
cipios turisticos donde la actividad turistica se ha-
lla estructurada en forma de organismo publico
de gestiéon y asociaciones del sector privado. Los
municipios se configuran como destinos turisti-
cos comercializados e integrantes de propuestas
de comercializaciéon hechas por agencias o em-
presas relacionadas. Los tres municipios constan
en el Programa Rutas de Brasil como prioritarios
para la comercializacién en el mercado nacional
y Pirenépolis en el internacional. El turismo es una

fuente relevante generadora de empleo y renta con
flujos continuos a lo largo del afo bien como la
existencia de infraestructura de apoyo (hospedaie,
gastronomia, agencias, comercio local) y atractivos
explotados.

El municipio de Pirenépolis presenta la formacién
de un cltster de turismo caracterizado por un aglo-
merado de elementos (hospedaje, alimentacién,
enfrefenimiento y ocio) que se estructuran en el en-
torno de los recursos turisticos. Otra constatacién
es que ese es el Unico municipio a configurar una
zona turistica debido a la gran cantidad de atracti-
vos con proximidad territorial. Pirenépolis presenta
lo mayor cantidad de emprendimientos, atractivos
y nimero de visitantes, constituyéndose como el
principal destino turistico del eje Brasilia - Goiania.
Corumbd de Goids capta parte del flujo turistico
destinado a Pirenépolis debido a su contigtidad
espacial y la existencia de atractivos turisticos co-
rrelatos al municipio vecino. El patrimonio turistico
de Pirendpolis presenta al mayor conjunto de atrac-
tivos turisticos de la regién con cerca de 100 casca-
das, 4 reservas particulares del patrimonio natural,
1 parque estadual, diversas dreas para la préctica
de deportes radicales y turismo de aventura, diver-
sas propiedades rurales histéricas y de gran belle-
za natural, rico centro histérico, protegido por el
IPHAN (Instituto del Patrimonio Histérico y Artistico
Nacional, de Brasil) con tres iglesias coloniales, 1
teatro, 1 cine, 1 puente histérico, 1 puente pasadi-
70, 4 museos, varias calles y caserones histéricos.
El municipio de Pirenépolis cuenta, ademds, con
cerca de 450 artesanos (con destaque para la
produccién de joyas de plata, cerdmica, metal,
muebles, tejeduria, mdscaras, dulces y frutas cris-
talizadas), 7 agencias de turismo, 4 empresas de
transporte, 1 asociacién de gufas con 80 profesio-
nales, 4 empresas de eventos, 200 establecimien-
tos comerciales diversos, 4 sucursales bancarias,
20 restaurantes de cocina brasilefia, 5 restaurantes
de comida internacional, 5 restaurantes de cocina
tipica, 10 sanduicherfas, 10 cafeterfas, 1 pastele-



ria, 5 heladerfas, 100 bares, 6 quioscos, 14 dreas
de camping y cerca de 190 medios de hospeda-
ie, siendo 90 posadas y 100 casas de alquiler. Se
verifica también diferentes modelos de turismo, y
mientras Pirendpolis opté por una mayor seleccién
del flujo, aumentando precios y buscando un turista
con un estédndar de renta més elevado, Corumbd
de Goids se decanté por un turismo de precios mds
bajos creando, a las orillas del rio que lleva el mis-
mo nombre, un complejo de clubs y posadas de
apelo popular (turismo de masa). Alexania, a su
vez, parte de los principios del turismo con base
local y aprovechando las potencialidades locales
(cultura, pequefia produccién) y la localizaciéon pri-
vilegiada a las orillas de la BR-060.

Alexénia tuvo un papel pionero en el turismo re-
gional al recibir el primer club de ocio de la re-
gién, el Club Nova Flérida, creado en 1960. La
zona rural y distritos de ese municipio pasan por
transformaciones répidas debido a la expansién del
turismo, tales como: la pequefa produccién agri-
cola se centra en atender el mercado de turismo, la
expansién de condominios de ocio y propiedades
particulares configurados como vivienda de fin de
semana y la creacién de nuevos emprendimientos
a orillas del lago de Corumba IV.

El proceso de produccién del espacio y de nue-
vas territorialidades no es estdtico y la dindmica de
desarrollo regional es veloz. Nuevas formas, nue-
vos usos, nuevas territorialidades se mezclan a las
rugosidades del pasado como el Distrito  Olhos
D’Agua, nicleo urbano que dio origen al munici-
pio y que conserva un rico acervo de tradiciones
culturales y artesania. La artesania local produce
objetos de cerdmica, tejeduria, cesteria, muebles
de junco, paja, mimbre y bambd. El municipio de
Alexania cuenta con cinco hoteles en el drea urba-
na, 1 posada, 5 ranchos de ocio y estadia (drea
rural), 3 campings, 15 restaurantes de cocina bra-
silefia, 4 restaurantes de cocina regional, 15 san-
duicherfas, 4 confiterias, 2 heladerias, 80 bares,
1 club de ocio, 10 lugares para pescar y pagar,

3 fabricas de bebida y atn con datos incompletos
innUmeras urbanizaciones y granjas de ocio. Co-
rumbd de Goids tiene su principal atractivo turistico
en el rio del mismo nombre. A lo largo de su curso
se encuentran 16 posadas, 9 dreas de camping, 2
clubs y 6 hoteles caracterizando como proceso de
ocupacién desordenada de sus orillas, tipico del
turismo de masa. El municipio cuenta adn con 13
restaurantes de cocina regional, 20 sanduicherias,
3 cafeterias, 3 panaderias, 2 heladerfas, 30 bares,
4 quioscos, 1 empresa de eventos, 2 tiendas de
artesania, 1 centro de convenciones, 7 atractivos
de ecoturismo y 10 atractivos de turismo cultural.
Los municipios de Abadiania, Cocalzinho de Goids
y Santo Anténio do Descoberto fueron clasificados
como municipios en proceso de desarrollo del tu-
rismo, esto es, aquellos en los que la actividad tu-
ristica se encuentra en proceso de esfructuracion
y aun no representa una fuente significativa en la
generacién de empleo y renta, presenta un flujo
turistico irregular a lo largo del afio y la infraestruc-
tura y atractivos turisticos se encuentran en proceso
de consolidacién.

El municipio de Abadiénia no posefa en la época
de la investigacién de campo (2006) una Secreta-
ria de Turismo o algo similar. El principal atractivo
turistico es el Centro Médico de Asistencia Médi-
ca Espiritual — Casa de Don Igndcio, dirigido por
el medium Jodo de Deus o Jodo de Abadidnia. El
turismo religioso propicié la apertura de restauran-
tes, pensiones y comercio en el Barrio Lindo Hori-
zonte donde estd ubicada la secta religiosa. Hay un
gran flujo de turistas extranjeros que puede ser visto
en la presencia de visitantes de distintas partes del
mundo y en los anuncios en inglés propagados por
el comercio local. No obstante, el turismo existe
de forma desorganizada y espontdnea existiendo
conflictos entre la comunidad local, seguidores de
la secta y los turistas. El Barrio Lindo Horizonte con-
centra la mayor parte de los equipos de hospedaje
(40 posadas) y alimentacién (30 restaurantes), vy el
municipio aprovecha el flujo de vehiculos para la

venta de pequefa produccién agricola local y ar-
tesania. El Restaurante Jeriva se localiza en la zona
rural a los margenes de la BR-060, cerca de la sede
urbana. Ese emprendimiento es la matriz de una
red de cerca de 6 restaurantes distribuidos por el
Estado de Goids. Ademds, también hay otfros pe-
quenos restaurantes de comida regional que carac-
terizan el municipio como integrante de un corre-
dor turistico de traslado.

El municipio de Santo Anténio do Descoberto se
remonta el Ciclo del Oro (siglo XVIIl) y presenta
una contigiidad espacial con el Distrito Federal.
Desempefa el papel de ciudad dormitorio de po-
blacién de baja renta, contando con un reducido
conjunto histérico de bienes particularmente desca-
racterizados. El rio Descoberto que atraviesa el mu-
nicipio y delimita la frontera con el Distrito Federal
tiene sus orillas ocupadas por granjas y urbaniza-
ciones de ocio para la poblacién de menor poder
adquisitivo, cabe destacar que gran parte de esas
ocupaciones son irregulares. La Ciudad Eclética es
el principal atractivo del municipio (turismo mistico)
y ofrece condiciones precarias para hospedaie, ali-
mentacién y divulgacion.

Cocalzinho de Goids es otro pequefio municipio
goiano. Creado en los afios 70 a partir del des-
membramiento de Corumbé de Goids. Crecié en
funcién de la fébrica de Cemento Itad. Con el cie-
rre de la fébrica el municipio entré en una profun-
da crisis. El turismo surge recientemente como una
alternativa de desarrollo, ya que la mayor parte del
flujo turistico destinado a Pirenépolis y Corumbé
de Goids pasa por la sede municipal. El principal
afractivo es la Fazenda Tabapud dos Pirineus em-
prendimiento del turismo rural y de aventura.

Los tres municipios clasificados en proceso de de-
sarrollo del turismo presentan bajo dinamismo eco-
némico, dificultades a la hora de generar empleo
y renta e indicadores socioeconémicos deficitarios.
El Gltimo municipio investigado es Aguas Lindas de
Goids, inserido en la categoria de municipio poten-
cial. Pese a la existencia de la Secretaria Municipal
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de Turismo, no hay flujo turfstico continuo, la in-
fraestructura de medios de hospedaije y alimenta-
cién es deficiente, no existen agencias de turismo,
empresas de eventos ni transportes turisticos. Sin
embargo, el elemento que mds nos llama la aten-
cién es la ausencia de atractivos turisticos. El lago
del Descoberto presenta restricciones al uso turfsti-
co y, en las orillas del rio, las aguas bajo la presa
presentan el mismo padrén espontdneo, irregular
y deficiente de Santo Anténio do Descoberto. En
la aplicacién de la metodologia del inventario se
verificé una fuerte informalidad y precariedad en
las actividades comerciales y de ocio, ademds de la
exploracién del turismo sexual. El municipio es una
ciudad dormitorio del Distrito Federal siendo una
de las bolsas de pobreza y violencia del Entorno.

Tras la jerarquizacién de los municipios investiga-
dos, se utilizé el recurso de la teoria del espacio tu-
ristico de Béullon (2002, p.74). Para el autor, “hay
dos modos de apreciar el espacio”: primero, me-
diante el tamafo de los objetivos materiales (fijos),
y, segundo, por las distancias que los separan (y
que definen los flujos), pues tanto los objetos mate-
riales como los vacios entre ellos tienen una forma.
“El espacio o territorio turistico es la consecuen-
cia de la presencia y distribucién territorial de los
atfractivos turisticos que, no debemos olvidar, son la
materia prima del turismo” Boullén (2002, p.79).

La diferenciacién espacial, decurrente de sus dife-
rentes usos, puede percibirse por medio del andlisis
de los lugares. Y el uso del espacio por la actividad
turistica no produce efecto diferente. La produc-
ciéon del espacio turistico en el eje Brasilia-Goidnia
no escapa a ese contexto. El turismo se implanta
aprovechando la base territorial producida en otros
-momentos de la historia. El desarrollo del turis-
mo en los municipios del eje Brasilia-Goiania es
un proceso/movimiento de transformacién que trae
consigo alteraciones espaciales y nuevas configura-
ciones territoriales. Crea o altera formas mediante
la construccién de los elementos de infraestructura
necesarios para ese desarrollo, tales como hoteles,
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posadas, restaurantes, gasolineras, duplicacién y
construccién de carreteras. Redefine funciones al
apropiarse de elementos espaciales preexistentes
como haciendas, casarones e iglesias coloniales,
bosques, cascadas y hdbitos caracteristicos de la
cultura goiana que son transformados en atractivos
turisticos. Transforma, ademds, la estructura por la
que estdn inferrelacionados los objetos.

A partir de la constatacién de que la prdctica del
turismo consume el espacio regional de los munici-
pios del eje Brasilia - Goiénia se puede considerar
a esos como lugares turisticos. Segdn Cruz (2001),
la expresion lugar turistico se refiere a aquellos lu-
gares ya apropiados por la prdctica social del tu-
rismo y también a lugares considerados con poten-
cialidad turfstica.

El aspecto de la discontinuidad/fragmentacion es
destacado por Boullén (2002, p.79) al declarar
que “una de las caracteristicas fisicas de los atrac-
tivos turisticos es que, aun préximos, solo se tocan
excepcionalmente; la otra, es que incluso en los
paises que cuentan con una mayor densidad de
atractivos se observan grandes dreas del territorio
que carecen del ellas”. Teniendo en cuenta que los
territorios turfsticos son entrecortados, no se puede
recorrer a técnicas que delimiten regiones homo-
géneas o a grandes superficies que no son tan tu-
risticas como parecen. Para Boullén (2002, p.80)
“la mejor forma de determinar el espacio turistico
es recorrer al método empirico”, mediante el que
podemos observar la distribucién territorial de los
atractivos turisticos y de los emprendimientos, con
el fin de detectar los agrupamientos y concentracio-
nes que son claramente turfsticos.

De esa forma, mediante la aplicacién de metodolo-
gias de investigacién podemos encontrar los deno-
minados “componentes del espacio turistico” que
poseen diferencias en lo tocante al tamafio de su
superficie, respectivamente: zona, drea, complejo,
centro, unidad, nucleo, conjunto, corredor de tras-
lado y de estadia. La zona turistica es la mayor uni-
dad de andlisis y estructuracién del espacio turistico

de un pais. Su superficie varia, ya que depende de
la extensién ferritorial del territorio nacional y de
la forma de distribucién de los atractivos turisticos.
Para que exista, una zona turistica debe contar con
un nimero minimo de diez atractivos turfsticos su-
ficientemente préximos, sin importar a qué tipo y
categorfa pertenezcan. En la regién en estudio, el
Unico municipio que tiene estructura territorial ade-
cuada a ese concepto es Pirendpolis, que concen-
tra cantidad bien superior a diez atractivos en su
territorio municipal con dimensiones relativamente
pequenas.

El concepto de centro turistico defendido por Bou-
l16n (2002, p.84) dice que “es todo conglomerado
urbano que cuenta en su propio territorio o dentro
de su radio de influencia con atractivos turfsticos
de tipo y jerarquia suficientes para motivar un viaje
turistico”. Otro elemento que debe ser destacado
es la posibilidad de un viaje turistico entre una zona
turistica y el centro turistico tener la duracién de
dos horas de distancia-tiempo, lo suficiente para ir
y volver el mismo dia. Esa relacién es una medida
que establece la extensién del camino que, en esa
unidad de tiempo, un autobUs de transporte turisti-
co o un automévil de paseo pueden recorrer. Por lo
tanto, la distancia es variable, ya que el nimero de
kilbmetros que se puede recorrer depende de la to-
pografia del terreno, del tipo de camino (autopista,
asfalto, tierra, via duplicada o de doble sentido) y
de su estado de conservacion

El limite de dos horas es aproximado vy sirve para
calcular la magnitud del territorio turistico que se
puede abarcar a partir de un centro determinado
(Brasilia o Goiania). En la regién en estudio, los
demds municipios por sus caracteristicas de distri-
bucién y existencia de atractivos turisticos y distan-
cia-tiempo en relacién al polo emisor de turistas,
pueden ser caracterizados como centros turisticos:
Alexania, Abadi@nia, Corumbd de Goids, Cocal-
zinho de Goids y Santo Anténio do Descoberto. La
duplicacién de la BR-060 y la corta distancia entre
los cabezas de la red urbana (Brasilia y Goidnia)



permiten desplazamientos dentro del periodo de 1
dia. Pese a que se identificé en la investigacién que
los desplazamientos tienen, en media, la duracién
de 1 final de semana (3 dias en media). Para Bou-
ll6n (2007, p.87):
veremos que los centros turisticos se parecen
a los polos de desarrollo, pero con la parti-
cularidad de que el radio de influencia de un
centro turfstico involucra una situacién diferen-
te, porque ese sector sélo es capaz de gene-
rar desarrollo dentro de un drea cubierta por
los atractivos dispersos en su entorno, con la
condicién de que su emprendimiento turistico
cuente con los siguientes servicios: hospeda-
je, alimentacién, entretenimiento, agencias
de viajes de accién local, informacién turfsti-
ca, comercio turistico, puestos telefénicos y
correos, sistema de transporte interno orga-
nizado que conecte el centro a los atractivos
turisticos comprendidos en su drea de influen-
cia, conexiones con los sistemas de transpor-
te externo en dmbito internacional, nacional,
regional o local, segun la jerarquia del centro.

Puede ser que el conglomerado urbano donde se
asienta un centro turistico viva exclusivamente del
turismo o esta sea una actividad mds. En este caso,
se revela un espacio fragmentado donde apenas
una parte del conglomerado urbano sea efectiva-
mente turistico. Segun la funcién que desempefian
como polos receptores de turistas, los centros turfs-
ticos pueden ser de cuatro tipos: de distribucién, de
carretera, de escala o de excursién.

Los centros turisticos de distribucién tienen esa de-
nominacién porque, desde conglomerado urbano
que le sirve de base, los turistas visitan los atractivos
incluidos en su radio de influencia y regresan para
dormir. Los equipos de hospedaje se encuentran
en drea urbana del municipio, pero la parte de los
afractivos se encuentran en el drea rural, como por
ejemplo los municipios de Alexania y Corumbd de
Goids. Los centros turisticos de carretera el turismo

empezd a desarrollarse mediante la explotacion
de un Unico atractivo, como sucede en Abadidnia
con la explotacién del turismo mistico-religioso del
Centro Espirita Don Igndcio y en Santo Anténio do
Descoberto con la Ciudad Eclética. Los centros tu-
risticos de escala coinciden con las conexiones de
las redes de transporte y con las etapas intermedias
de los trayectos entre un polo emisor y un receptor.
En ese caso tanto Alexdnia como Abadiénia dis-
ponen de infraestructuras para apoyar el despla-
zamiento entre Brasilia y Goidnia. Los centros tu-
risticos de excursién son los que reciben, en menos
de 24 horas, turistas procedentes de otros centros.
Colcazinho de Goids con el emprendimiento Ta-
bapua dos Pirineus se encuadra en esta categoria,
ya que una gran parte de los turistas que visitan
este emprendimiento y sus atractivos se hospedan
en Pirenépolis.

La unidad turistica corresponde a las concentra-
ciones mds pequenas de equipos que se producen
para explotar intensivamente uno o varios atracti-
vos ubicados uno al lado del ofro, o, mds preci-
samente, uno dentro del otro, como es el caso de
la localidad con un Unico atractivo que contiene
equipos reducidos de hospedaie, cafeterias, super-
mercados para el abastecimiento de excursionistas
y centrales de informacién. En el drea de investiga-
cién no se encontraron unidades turisticas, pero,
los distritos de varios municipios como Posse da
Abadia (municipio de Abadiénia), Serra do Ouro
y Olhos D’Agua (municipio de Alexania), Cidade
Eclética (municipio de Santo Anténio do Descober-
to) poseen condiciones para agruparse en la cate-
goria de nucleos turisticos que posteriormente pue-
den elevarse a la categoria de conjunto turistico.
Las carreteras federales BR-060 y 070 son vias de
conexién entre las distintas tipologias del espacio
turistico regional del eje Brasilia - Goidnia. Esas
carreteras funcionan como elemento estructura-
dor del espacio turistico regional y sus ferritorios.
Conforme su funcién, puede caracterizarse como
corredor turistico de traslado o de estadia. Los co-

rredores turisticos de traslado constituyen “la red de
carreteras y caminos de una regién a través de los
que se desplazan los flujos turfsticos para comple-
tar sus itinerarios” Boullén (2002, p.97). Los corre-
dores turisticos extienden su campo de accién mds
alléd de su propia superficie, y como la dimensién
fisica es longitudinal, la calidad del paisaje a su
alrededor y las vias de enlace entre los atractivos
turisticos cercanos puede influir en la creacién de
esos corredores. Los corredores turisticos de trasla-
do ofrecen diversos equipos fundamentales al de-
sarrollo del turismo en escala regional tales como:
gasolineras, tiendas de reparacién de neumdticos,
talleres mecdnicos, lugares para la alimentacién y
hospedaje, lugares para la compra de artesania
o productos regionales. Las edificaciones de esos
equipos se hallan instaladas y ubicadas a poca
distancia de la carretera, para facilitar el despla-
zamiento en autobUs y vehiculos que circulan por
ese corredor.

Ahf radica la importancia de esos equipos en la ge-
neracién de empleo y renta de los municipios que
componen los corredores turisticos de traslado. De-
bido a su f4cil ubicacién y visualizacién, los viajeros
paran en esos equipos consumiendo los servicios
ofrecidos. En la regién en estudio, las autoridades
locales no se preocupan por fiscalizar u ordenar
la construccién de esos equipos, mucho menos de
verificar la calidad de los servicios prestados. El
aparente aspecto de desorganizacién o los intentos
de organizar en el drea municipal esas actividades
aln son acciones puntuales. Boullén (2002, p.101)
destaca que el “problema del abandono del espa-
cio que circunda las carreteras es una mds de las
expresiones del subdesarrollo y de la pobreza que
predominan en los paises latinoamericanos”. Esta
cuestion no habia encontrado una solucién integral
hasta que un dia, la presente situacién socioeco-
némica mejore. Para ese mismo autor, “las autori-
dades de turismo deben asumir que su campo de
accién no se agota en los centros turisticos, y deben
comprender que no se puede hablar de turismo en
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carreteras sin dotarlas de un equipo que cumpla
con los mismos padrones de higiene y comodidad
que requiere un equipo comin, sea rico o pobre”
La concepcién de corredor turistico debe ser com-
prendida por el significado estratégico para el de-
sarrollo del turismo, porque implica la seleccién
de algunas carreteras, entre las que forman la red
viaria de un pafs, para someterlas a reglamentos y
planeamientos especiales. Los liderazgos del turis-
mo vy los organismos responsables por la infraes-
tructura de transporte deben asumir programas vy
recursos presupuestarios para poner en prdctica
medidas que pretendan mejorar la calidad de los
desplazamientos por esas carreteras. El corredor
turistico de estadia desempefa una funcién com-
binada de centro con el corredor turistico. Lo que
distingue un corredor turistico de carretera de un
traslado es que los atfractivos turisticos se encuen-
tran dispuestos a lo largo de una ruta linear. El tu-
rista realiza un itinerario o recorrido turistico a lo
largo de ese corredor, visitando atfractivos y centros
turisticos en un determinado periodo. Por ejemplo:
la ruta del vino en Rio Grande do Sul indica que el
turista visitard diferentes atractivos y centros turisti-
cos hospeddndose uno o mds dias en determinado
centro. El itinerario puede ser linear o indicar va-
rios desplazamientos a partir de un centro. El turista
puede desplazarse en excursiones o aisladamente.
El itinerario de los Pirineus y el del oro pueden en el
futuro ser clasificados como corredores turisticos de
estadia. El planeamiento actual aun se encuentra
en fase inicial de organizacién y sensibilizacién del
turismo. El desarrollo de la actividad puede carac-
terizarse como posibilidad futura de desarrollo de
tal corredor y sus debidas infraestructuras.

CONSIDERACIONES FINALES

El andlisis y compresién de la dindmica territorial
del turismo en el eje Brasilia - Goiania presupone
reconocer que Brasilia construyé un territorio turisti-
co en la region del Entorno del Distrito Federal. Ese
proceso es selectivo y no abarca la totalidad de los
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municipios integrantes de la RIDE ni del eje de desa-
rrollo. El crecimiento demogrdfico de Brasilia es el
aumento de la complejidad de las actividades eco-
némicas provocd que el proceso de turistificacién
se infensificase en la década de los 90. Se destaca
que los flujos y la formatacién/comercializacién de
productos turisticos crecié en ese periodo por di-
versos factores, entre ellos el escenario macroeco-
némico de crecimiento de la economia global, la
estabilizacién de la inflacién, el fortalecimiento de
la moneda nacional y las propias politicas pUblicas
de turismo que aun era de alcance limitado en el
perfodo posterior. El escenario macroeconémico
cred condiciones para la expansién de la cultura
de viajar y del tiempo libre. El turismo se consolida
cada dia como un conjunto de actividades, empre-
sas y agentes cada vez mds poderoso y presente en
el cotidiano de Brasil. Brasilia es desde los afios 70
uno de los principales polos emisores de turistas
que se utilizan principalmente del transporte aéreo
y por carretera para sus desplazamientos.

El papel politico de capital federal concentrando
la méquina publica es uno de los factores tantas
veces utilizado para justificar esa situacién; sin
embargo, la instalacién de otras formas, principal-
mente aquellas identificadas al medio técnico infor-
macional (universidades, empresas, centros de in-
vestigacién) y consumo explican el crecimiento del
nimero de turistas que visitan el Distrito Federal.
El aeropuerto internacional desempefa la funcién
de un hub de la red aérea nacional y ya empieza
a recibir nuevos flujos internacionales. La bajada
de pasajeros en conexién se contabiliza como flujo
turistico. Aunque el pasajero no se hospede entre
ofros servicios locales se crea la expectativa y la
posibilidad de que en un futuro cercano conozca
la ciudad y sus atractivos. La cultura de viajar y del
tiempo libre encuentra en el alto poder adquisiti-
vo de parte de la poblacién del Distrito Federal la
posibilidad de alternativas de turismo, ademds de
aquel organizado por las operadoras y agencias.
Viajes cortos de fin de semana o festivos en direc-

cién a los municipios mds cercanos es una opcion
viable en términos de coste financiero y tiempo de
desplazamiento.

Todos los municipios investigados se encuentran en
un radio de hasta 120 km de la capital federal, y
todos ellos cuentan con una eficaz red de transpor-
te por carretera instalada inicialmente para po-
sibilitar el enlace con Goiénia y la Regién Norte.
Posteriormente, parte de esa red se modernizé para
hacer frente al aumento de demandas y politicas
publicas, entre ellas las de expansién del agrone-
gocio, industrializacién y turismo. Las iniciativas de
politicas pUblicas deben tener en consideracién las
especificidades de la formacién territorial de la re-
gién requiriendo acciones conjuntas entre proyec-
tos y directrices nacionales e internacionales de de-
sarrollo del turismo. Pese a que cuentan con pocas
acciones en conjunto, los municipios goianos y el
Distrito Federal tiene visiones individualizadas del
turismo. Algunos municipios ya lograron un cierto
éxito en la disputa por mercados y flujos turisticos,
ofros siguen el mismo camino, pero no todos al-
canzan el mismo nivel de desarrollo. El desarrollo
del turismo a escala local y regional se expresa en
el posicionamiento del sector entre las principales
actividades econdmicas, generadoras de empleos,
renta y recaudacién, reduciendo las desigualdades
y cualificando la poblacién local de los municipios,
integrandolos en una red con ramificaciones na-
cionales e internacionales. La tecnificacién de la
actividad y la expansién de los flujos y de la im-
portancia econémica justifican la transformacién
de Brasilia y de algunos de los municipios del En-
torno en destinos / territorios turisticos que forman
el escenario de la capital de Brasil como un centro
urbano inserido en una regién de grandes atraccio-
nes y potencialidades.
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