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Un nuevo manual en espafol de comunicacion politica se viene a sumar a una lista
mas o menos larga de excelentes textos al alcance de los estudiantes e investiga-
dores del campo. Existiendo obras de tanta calidad y ampliamente comentadas y
citadas, jse justifica un nuevo libro sobre la materia? Evidentemente, la respues-
ta seria no, si este nuevo libro careciera de originalidad en el planteamiento de la
problematica clasica acerca de los efectos de los medios en el comportamiento
politico, si no formulara nuevos interrogantes ni aportara nuevas respuestas. Pero
el texto de D"Adamo, Beaudoux y Freindenberg esta lejos de cometer el pecado
de la falta de originalidad.

En sus paginas los autores nos pasean por la historia de la investigacion en el
campo de las comunicaciones masivas, pero ademas de que lo hacen con un len-
guaje y un punto de vista del todo sugestivo, aportan la discusion de las mas
recientes tendencias en el estudio de los medios y de la opinion. Asimismo hacen
una revision bastante exhaustiva de la problematica de la influencia comunicacional
y la persuasion politica, que rastrea desde los estudios retoricos de los sofistas y
Cicerodn, hasta las actuales teorias de la fijacion de la agenda, afadiendo igual-
mente una bien fundamentada reflexion sobre los efectos de la navegacion en la
red sobre el comportamiento politico.

Pero no es esto lo mejor ni lo mas original de esta obra. Lo que realmente la hace
excepcional es que, como ninguna otra previamente publicada, usa datos empiri-
cos de Espaia y Argentina para la descripcion de los comportamientos de la au-
diencia de los medios y para el sometimiento a prueba de hipétesis sobre fijacion
de la agenda, efecto priming y el uso y efecto de los medios durante campanas
politicas.

Este solo aporte seria de un gran valor para los lectores hispanoamericanos, y si a
ello se anade una muy pertinente revision de la distintas corrientes de la investi-
gacion en comunicaciones masivas, el lector de esta obra puede hallar en un solo
libro una original y poco comin combinacién de argumentacion teorica y contras-
te de hipdtesis empiricas. Sin duda, este libro esta llamado a llenar un importante
vacio en la bibliografia hispanoamericana del campo de la comunicologia.
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