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Al estar cerrada la frontera en 
el Estado Táchira (Venezuela) y el 
Norte de Santander (Colombia), 
necesariamente la salida de los 
productos de Colombia en él 
2021 se efectuó por Maicao hacia 
el Estado Zulia (Venezuela), 
representando este paso de frontera 

cerca del 29% del valor total. Luego 
le siguen Cartagena (Colombia) 
con una participación de 27%, 
Bogotá (Colombia) con 6%, 
Buenaventura (Colombia) con 3% 
y otros con 0,3%.

Por otra parte, Colombia para el 
año 2021, importó desde Venezuela, 

productos como: fundición de 
hierro y acero (26%), máquinas y 
aparatos y material eléctrico (12%), 
sal, azufre y piedras (9%), productos 
químicos orgánicos (7%) y algodón 
(6%), logrando alcanzar la cifra de 
59,5 millones de dólares en Así lo 
evidencia la Tabla 2.

Tabla 1: Productos exportados de Colombia a Venezuela. Años 2019, 2020, 2021.
Fuente: Analdex con datos de Legiscomex

Es a través del 
Comercio Internacional 
que se busca abastecer las 
necesidades de un País al 
menor costo posible y de 
alguna manera or ientar y 
recomendar los objetivos 
de la polít ica comercial  de 
la mano de las Teorías del 
Comercio Internacional.

 Se considera el 
intercambio comercial 
entre Colombia y 
Venezuela a través de 
los años como uno 
de los más fuertes y 
prósperos de América del 
Sur. Considerando que 
ambos Países t ienen un 
portafolio muy completo 
de mercancías con 
tendencia exportadora que 
incentiva a la producción 
nacional y participar en 
el  intercambio comercial 
binacional.

 Desde las Teorías del 
Comercio Internacional, 
considerando, la Teoría 
de las ventajas Absolutas 
basada en la especialización 
para minimizar costos 
absolutos y, la segunda, la 
teor ía de David Ricardo, 
estableciendo costos 
relativos y no absolutos 
como determinantes 
para el  establecimiento 
de la ventaja entre 
los países, podemos 
diseñar estrategias de 
comercial ización. Ambos 
se conjugan en la nueva 
teor ía del  comercio 
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l lamada “ Teoría de la 
Competit ividad” que 
postula que los agentes 
económicos pueden crear 
ventaja comparativa a 
través de las estrategias 
de los pr ivados o las 
polít icas comerciales de 
los públicos. (Lombana,J 
y Rozas,S, 2009).

 De esta forma, si 
nos enfocamos en la Teoría 
de la Competit ividad, 
Venezuela y Colombia se 
podrían plantear esquemas 
comerciales tomando 
en cuenta las ventajas 
comparativas de sus 
productos a exportación 
y con el lo aprovechar la 
frontera binacional en este 
nuevo cic lo de apertura 
fís ica de la misma.

 Al revisar los 
números, en el  año 
2008 este comercio 
binacional alcanzó cifras 
histór icas, que según 
DANE (Departamento 
Administrativo Nacional 
de Estadística de 
Colombia), lo estimó 
en 7.200 mil lones FOB 
(INCOTERMS 2022) 
de dólares. Años más 
tarde, 2015 con el  cierre 
de la frontera terrestre 
de Táchira y el  Norte 
de Santander comenzó 
el  dec live del  comercio 
binacional.

 Durante el  año 2021 
el  comercio internacional 
entre éstas dos naciones 
rondó los 200 mil lones 
de dólares con un 85% 
de las exportaciones 
real izadas de Colombia 
hacia Venezuela. Lo que 
vale intuir, que es de vital 
importancia fortalecer y 
diversificar este comercio 
binacional y aprovechar las 
ventajas comparativas que 
cada País pueda ofrecer y 
colocar en su portafolio 
de exportación.

 S i examinamos los 
productos que Colombia 
coloca en exportaciones 
hacia Venezuela, según 
datos aportados para el 
año 2021 fueron: plástico 
y sus manufacturas (21%), 
grasas y aceites animales 
o vegetales (9%), azúcares 
y ar tículos de confiter ía 
(7%), fundición, hierro 
y acero (6%) y productos 
farmacéuticos (5%). 
Hasta jul io de este año 
2022, las exportaciones 
sumaron cerca de 342 
mil lones de dólares 
FOB (INCOTERMS 
2022), según los datos 
presentados por la 
Asociación Nacional de 
Comercio Exter ior de 
Colombia (ANALDEX).   

Así lo podemos obser var 
en la s iguiente Tabla 1
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demostró las ventajas de 
la especialización y la 
conveniencia del intercambio 
entre países. Ricardo, con su 
teoría de los costos comparativos 
y Mill con su teoría de la 
demanda recíproca, como 
principal fuerza de la relación 
de cambio, nos proporcionan 
salidas comerciales al 
estructurar planes comerciales 
binacionales.

Torres, R (2007), planteó 
que las ventajas principales 
del Comercio Internacional 
consisten en el mejor empleo 
de los recursos productivos con 
la finalidad de que mediante el 
comercio, cada país se provea 
de mercancías que no pueda 
producir, obtenga aquellas 
que se producen en cantidad 
insuficiente y adquiera 
mercancías que, no obstante 
poderlas producir, las importa 
a un costo relativo menor.

Es en este punto de inicio 
que debemos tomar al realizar 
proyectos de importación 
hacia Colombia, aprovechar 
nuestra frontera, mejorar la 
relación de cambio con ofertas 
de productos nacionales de 
calidad y destacando nuestras 
ventajas comparativas del 
mercado.

 Según el Boletín 
Técnico del DANE sobre 
importaciones (IMPO) hasta 
el mes julio 2022, publicado 
el 16 de septiembre de este 
mismo año, da cuenta, que 
los productos importados por 
Colombia, en los siguientes 

En el curso de este año 
2022, estas importaciones de 
Venezuela hacia Colombia se 
ubicaron en 46,9 millones de 
dólares CIF (INCOTERMS 
2022), que según opinión de 
ANALDEX es satisfactorio 
comparado con el año 2021. 
Estas mercancías entraron a 
Colombia por: Barranquilla 
(Colombia) con una 
participación del 39% del total 
de las importaciones, luego, 
por Maicao (Colombia) con 
una participación de 34%, 
Cartagena (Colombia) con 
23%, Bogotá (Colombia) con 
3%, Riohacha (Colombia) con 
1% y Buenaventura (Colombia) 
con 1%.

Desde Venezuela, la 
Cámara de Integración 
Económica Venezolana-
Colombiana (CAVECOL) 
presentó datos referidos al 
período enero-agosto 2020, 
en el cual las exportaciones 
venezolanas hacia el vecino país 
disminuyeron 58%, al llegar a 
la cifra de 14 millones de USD. 
Estas cifras interpretadas por 
CAVECOL representan una 
caída del 48% respecto al año 
2019. 

 En el período enero-
agosto del año 2020, los 
productos exportados desde 
Venezuela hacia Colombia 
correspondieron a: materias 
plásticas y manufacturas (1,23 
millones de dólares); Productos 
químicos inorgánicos (0,64 
millones de dólares); madera, 
carbón vegetal y manufacturas 

de madera (0,36 millones de 
dólares); productos diversos 
de las industrias químicas 
(0,27 millones de dólares); 
Aluminios y sus manufacturas 
(0,14 millones de dólares); 
combustibles y aceites 
minerales y sus productos 
(0,14 millones de dólares); 
fundición, hierro y acero (0,03 
millones de dólares).

 A su vez, destaca 
CAVECOL, qué en ese 
mismo período, se exportaron 
otros productos venezolanos 
tales como: manufacturas de 
plástico; cocos; aparatos para 
filtrar o depurar gases; frutas, 
ron y demás aguardientes 
procedentes de la destilación, 
previa fermentación de 
productos de la caña de 
azúcar; bujías de encendido; 
preparaciones lubricantes; 
vidrio; contrachapado, entre 
otros. 

Para el año 2021 Venezuela 
exportó hacia Colombia, hierro 
y acero (39%); productos 
químicos orgánicos (7%) 
y plásticos y manufacturas 
(5%), entre otros, lo que nos 
indica que el flujo comercial 
binacional nunca se ha 
detenido. 

De todo lo anterior, y 
con base en las Teorías del 
Comercio Internacional, 
que explican el equilibro 
entre las importaciones y 
las exportaciones (Hume), 
aceptada por Smith, Ricardo 
y Mill, que años más tarde, 
el primero de ellos, Smith, 
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Tabla 2: Productos exportados de Colombia a Venezuela. Años 2019, 2020, 2021.
Fuente: Analdex con datos de Legiscomex
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implementar medidas de 
recuperación económica y 
retomar aquellos intercambios 
comerciales binacionales que 
se dieron en el año 2008, 
reconstruyendo el tejido 
empresarial, implementando 
modelos económicos 
productivos y competitivos. 
Al mismo tiempo, ofrecer 
nuestras ventajas comparativas 
para modificar la dirección 
del mercado y, iniciar las 
exportaciones hacia Colombia 
de aquellos productos que 
Colombia importa de otros 
países más lejanos.

Con ello, el precio de 
estos productos favorecerá 
a Colombia, ya que lleva 
consigo, la reducción de fletes 
y tiempo de entrega. Para 
Venezuela, es una oportunidad 
que tienen los empresarios de 
internacionalizar sus productos 
al mismo tiempo que favorecen 
el mercado laboral. 

Esto también va a depender 
de la acción de ambos gobiernos 
de dar respuesta al aparato 
empresarial de cada uno de 
ellos, facilitando el flujo de 
mercancías en aspectos de su 
competencia. Incluir como una 
política pública el desarrollo 
productivo con competitividad 
en el presupuesto de la nación, 
de esta manera, coadyuvar 
en impulso económico 
sustentable.

Aprovechar el esquema 
de la nueva teoría del 
Comercio Internacional, para 
diseñar políticas comerciales 

estratégicas o políticas 
industriales que favorezcan 
a aquellas industrias que 
puedan, desde sus fortalezas, 
ir al intercambio comercial 
binacional con ventajas 
comparativas.

Fortalecer la infraestructura 
ya existente de las autoridades 
aduaneras binacionales a los 
fines de facilitar el intercambio 
comercial basados en el 
Acuerdo de facilitación del 
Comercio de la Organización 
Mundial del Comercio y tener 
en cuenta las indicaciones y 
propuestas emanadas de la 
Organización Mundial de 
Aduanas y así lograr estándares 
internacionales positivos.

Al final, desde una 
perspectiva subjetiva, auguro 
buenos resultados, si se 
enfoca esta oportunidad en 
proyectos reales y factibles 
basados en estrategias bien 
formuladas y conversadas por 
ambas partes que tengan como 
objetivo, desarrollar un sano 
intercambio binacional en pro 
de las economías de Colombia 
y Venezuela.
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rubros de mercancía, son: Agropecuarios, alimentos, bebidas y 
tabacos, materiales crudos no comestibles y aceites y grasas y ceras 
por 6.890,9 millones de dólares CIF; Combustible y productos 
de industrias de extracción por 871,1 millones de dólares 
CIF; Manufacturas, que incluye: productos químicos, artículos 
manufacturados clasificados según el material, maquinaria y 
equipos de transporte, por 5.097 millones de dólares. 

Estas importaciones llegan a Colombia desde: Estados Unidos 
de Norteamérica 26,5%, China 23,7; Brasil 7,9; México 5,6; 
Alemania 3,4; España 2,7; Francia 2,2 y otros países 28,1, que 
bien parcialmente Venezuela las podía colocar en ese mercado a 
un menor costo y tiempo de espera.

Claro está, que nuestras debilidades de producción y 
especialización no nos coloca en buena posición ante ese mercado, 
pero podemos utilizar nuestras fortalezas y la ventaja comparativa 
presente de la distancia para cubrir nichos competitivos.  Fortaleza 
que encontramos en la ganadería, la agricultura, plásticos y sus 
derivados, productos manufacturados que podemos producir a 
un menor costo con materia prima procedente del intercambio 
comercial binacional, hierro y acero, algodón, grasas y aceites, 
Confecciones textiles y abrir la apertura a las empresas bajo la 
modalidad de maquiladoras.

Las maquiladoras son empresas que se caracterizan por 
importar la materia prima, sin necesidad de pagar aranceles, 
para, posteriormente, fabricar el producto y exportarlo de nuevo 
al país del que se extrajo la materia prima. Esta alternativa de 
comercialización es factible de ser puesta en marcha en el 
intercambio binacional dada la corta distancia para realizar el 
intercambio, que a su vez representa la ventaja comparativa.

Si retomamos las nuevas teorías de la competitividad, y 
consideramos que entre Colombia y Venezuela el comercio 
internacional se realiza bajo los supuestos de competencia 
imperfecta, la localización espacial entre ambos países es de una 
importancia excepcional para las actividades productivas en ellos, 
ya que son países similares en desarrollo tecnológico y dotación 
de recursos naturales. 

Desde la microeconomía aplicada al Comercio Internacional, 
la competitividad se orienta a las características de la empresa o 
la industria. Con ello, se logra la diferenciación del producto y la 
especialización del trabajo. Ambos países deben trabajar en estos 
dos factores y buscar ventajas comparativas con estrategias de 
mercado y de recursos que cada uno dispone y contabilizar dichas 
competencias.

De esta manera, Paul Krugman, Premio Nobel de Economía 

2008, desarrollo un modelo 
para el análisis de la geografía 
del comercio internacional. 
Este modelo se basó en la 
nueva teoría del Comercio 
Internacional (NTCI) que 
explica las causas del comercio 
y los determinantes de la 
competitividad.  

 Bajo este esquema, 
tanto las empresas colombianas 
y venezolanas pueden 
implementar estos modelos 
teóricos para determinar qué 
factores o qué condiciones 
productivas hacen competitivas 
en ambos países a sus empresas 
en el intercambio comercial 
binacional.

Conclusiones
Sin duda, que la apertura 

del paso fronterizo terrestre 
binacional ha generado 
múltiples perspectivas 
en relación al Comercio 
Internacional entre ambas 
naciones. Esta apertura llega en 
un momento oportuno, luego 
de la perturbación ocasionada 
por el Covid-19, período 
en el cual muchas empresas 
en ambos países tuvieron 
que dar un cierre técnico de 
producción. 

Se reactiva el comercio 
binacional en conjunto con 
el fin de la pandemia y las 
perspectivas son muchas por 
ambas partes de empresarios. 
Conscientes que hay nichos de 
productos que hay que cubrir y 
necesidades que satisfacer.

Por ello, es necesario 


