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Esta linea de investigacién busca fun-
damentar tanto las diversas teorias que
dan cuenta de la comunicacién como el
estatuto epistemolodgico que fundamentan
estas teorias, por una parte y, por otra,
examinar las diversas corrientes epistémi-
cas desde la cuales puede estudiarse e in-
vestigarse el fenémeno comunicacional, a
partir de las relaciones entre teoria, episte-
mologia, teoria del método y metodologia (aspectos técnicos e instrumenta-
les) desde una perspectiva inter y transdisciplinaria. Se parte explicitamente del
reconocimiento de la posicidn pluriparadigmitica de las ciencias humanas, pero
se orientan los esfuerzos hacia una visién integradora que permita superar,
sobre bases nuevas, la incertidumbre y el vacio axiol6gico de la racionalidad
instrumental que se ha posicionado en el estudio y la investigacién de la co-
municacion, orientdndolas a explorar las posibilidades de transformacién,
reordenamiento social y desajenacion civilizatoria y cultural, para lo cual es
necesario sefialar que ninguna propuesta epistémico-metodolégica puede
pretender neutralidad valorativa ante la situacién que viven nuestras socie-
dades en el contexto de la llamada globalizacion.

Desde este enfoque el estudio de las diversas teorias, del nivel epistémi-
co, de la historia del campo disciplinar de la comunicacién y de su naturaleza
inter y transdisciplinaria, asi como de los diversos enfoques metodolégicos,
constituyen el contenido de la presente linea de investigacién. En esta ocasién
editorial contamos con la profesora Blanca Mufioz, que imparte las asignatu-
ras de Sociologia de la Cultura de Masas y Teoria Sociolégica en la Universi-
dad Carlos III de Madrid. En su tltimo ensayo, La sociedad disonante (Madrid,
Fundamentos, 2010), Mufioz analiza los nuevos procesos sociales que han
conducido a la necesidad de reconstruccién del sujeto en el capitalismo tar-
dio. La autora explicara sobre la transformacion, que estd ocurriendo en la
nueva fase globalizadora del capitalismo, de la razon instrumental en razon ci-
nica como «uno de los fenémenos que de una manera evidente define la
modificacion de la interpretacién de la realidad en los finales del siglo XX y en
los inicios del siglo XXI» que junto a la Postmodernidad aparecen como creado-
res de modelos sociales e individuales.
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RESUMEN
BLaNcA MuNOZ
Racionalidad cinica y medios de comunicacién: los efectos de la postmodernidad

La Postmodernidad ha modificado radicalmente los Medios de Comunicacion de Masas y, sobre todo, la ideologia de las
sociedades contemporéneas. Para comprender el ascenso de esta reciente ideologia es fundamental remitirse al afio 1973 y
el derrumbamiento de las casas sociales de la ciudad de San Luis en Estados Unidos. El lema de: jCambiar la ética por la
estética!, va a resonar como el eslogan del pensamiento postmoderno. Pero la Postmodernidad se convertird en la ideologia
dela Globalizacién situando a la razdn ciiica en el nicleo de un tipo de cosmovision en donde la banalizacién, el narcisismo
y la crueldad se convierten en conducta habitual y comtin. En este «fin de la Historia», al que se referfa Fukuyama, la razén
cinica de la ideologfa postmoderna va a difundir sus valores mediante un pseudocine, una pseudoliteratura y una pseudo-
filosofia en donde se refleja una Geopolitica del Caos y de la confusion extendida interesadamente por todo el planeta.

Descriptores: Postmodernidad / Medios de Comunicacién de Masas / Globalizacion / Ideologia / Narcisismo / Razén
cinica / Geopolitica del Caos.

ABSTRACT
BLaNCA MUNOZ
Cynic rationality and media: the effects of the Postmodernity

The Postmodernity has modified radically the Mass Media of Masses and, especially, the ideology of the contemporary
societies. To understand the ascent of this recent ideology it is fundamental to send a year 1973 and the demolition of the
social houses of the city of San Luis in the United States. The motto of: jto change the ethics into aesthetics!, it is going to se
sound as the slogan of the postmoderm thought. But the Postmodernity will turn into the ideology of the globalization pla-
cing to the cynical reason in the nucleus of a type of worldview where the frivolity, the narcissism and the cruelty turn into
habitual and common conduct. In this «end of the History», to which Fukuyama was referring, the cynical reason of the
postmoderm ideology is going to spread his values by means of a pseudocinema, a pseudoliterature and pseudophilo-
sophy where is reflected a geopolitics of the chaos and the «confusion» extended deliberately all over the planet.

Keys Words: Postmodernity / Mass Media / Globalization / Ideology / Narcissism / Cynical Reason / Geopolitics of the Chaos.

RESUME
Branca Munoz
Cynic rationality and media: the effects of the Postmodernity

La Postmdernité a radicalmente modifié les Médias de Masses et, surtout, I'idéologie des sociétés contemporaines. Pour
comprendre I'ascension de cette idéologie récente il est fondamental de s’en remeter par an et la démolition des maisons
sociales de la ville de San Luis aux Etats-Unis. La devise de: changer I'etique por I'esthétique, il va résonner comme I'esligan
de la pensée postmoderne. Mas la Postmodernité deviendriid 1'ideologie de la Globalization en situant a la raison cynique
dans la noyau d’un type de «cosmovision» ot1 la frivolité, la narcissisme et la cruauté deviennent une conduite habituelle et
commune. Dans cette «fin de I'Histoire», a laquelle se référent Fykuyama, la raison cynique de 1'idéologie postmoderne va
diffuser ses valeurs grace a un pseudocinema, une pseudolittérature et une pseudophilosophie ot1 se reflete una géopoliti-
que du chaos et de la confusién éttendue intentionnellement dans toute la planéte.

Mots clés: Postmodernité / Mass Media / Globalization / Idéologie / Narcisismo / Raison cynique / Géopolitique du Chaos.

RESUMO
BLaNCA MuNoZ
Racionalidade cinica e midia: os efeitos do Pds-modernismo

O pés-modernismo mudou radicalmente milla de mass e, sobretudo, a ideologia das sociedades contemporéneas. Para
entender o surgimento desta nova ideologfa ¢ fundamental para se referir ao ano de 1973, a demoligéo de casa sociales da
cidade de San Luis em os EUA. Alterar o tema da ética pela estética!, vai repercutir coomo o esligan do pensamento pds-
moderno. Mas o pés-modernismo se tornar a ideologfa da globalizagao, colocando a razao cinica no niicleo de un tipo de
visdo de mundo em que o comun, o narcisismo e crueldade se tornar um comportamento normal e comun. Neste «fin da a
Historia», ele se referiu a Fukuyama, a razao cinica da ideologia pés-moderna vai se espalhar seus valores a través de um
pseudocine, um pseudoliteratura e uma pseudofilosofia que se reflete na geopolitica do caos e da confuséo deliberada pro-
rrogado ao redor do globo.

Palavras-chave: Pés-modernismo / Mass media / Globalizagdo / Ideologia / Narcisismo / Razao cinica / Geopolitica do Caos.




INTRODUCCION

En «La tesis de la ideologia domi-
nante», Abercrombie, Hill y Turner
se plantean el problema clasico en el
pensamiento marxista sobre qué se »
puede considerar como hegemonia cultural®. Este tema que parecia cerrado
hace unos afios, e incluso, despachado como «un recuerdo del pasado» ted-
rico, renace con inusitada fuerza en los momentos actuales. El retorno de la
teoria de Gramsci se hace necesidad ineludible en el tiempo del oscureci-
miento de «los mapas cognitivos», tal y como consideraba Jameson que
estaba ocurriendo en la nueva fase globalizadora del capitalismo. Para
Jameson:

Estos ultimos afios se han caracterizado por un milenarismo invertido en el
que las premoniciones del futuro ya sean catastréficas o redentoras, han sido
sustituidas por la conviccién del final de esto o aquello (el fin de la ideologia,
del arte o de las clases sociales; la crisis del leninismo, la socialdemocracia o el
Estado del Bienestar, etc,) tomados en conjunto, todos estos fenémenos pueden
considerarse constitutivos de lo que con cada vez con mayor frecuencia se

llama postmodernismo?.

El Postmodernismo o la Postmodernidad nos sittia ante esa hegemonia
cultural en la que se decreta no el «final de la Historia», cuanto su remate y
conclusién que acaba no como una gesta heroica sino como «los restos de
unas rebajas». La ideologfa, las clases sociales, la cultura, el proletariado,
todo ha quedado «superado» o «en estado de decadencia». Todo... menos
los mensajes de los medios de comunicacién y sus efectos psicoldgicos.

En efecto, el desplazamiento de la alienacién del sujeto hacia su frag-
mentacién, tal y como considera Jameson, ha devenido en la maxima
expresion del ocaso de los sujetos por exigencias de la nueva fase econdmi-
co-social y cultural del sistema globalizador. Pero esta fragmentacién no

1 Abercrombie, N., Hill. S. y Turner, B. 1987. La tesis de la ideologia dominante. Madrid, Siglo
XXI.

2 Jameson, Fr. 1991. El Posmodernismo o la I6gica cultural del capitalismo avanzado. Barcelona,
Paidds, pags. 9-10.
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nace del desajuste de los individuos con sus nuevos medios empobrecidos,
sino que, més bien, «ese nuevo sujeto troceado de la Historia» es el resultado
de «lo sublime histérico» que la accién postmoderna sittia como su légica
cultural. En consecuencia, la fragmentacién de los individuos no tiene su
origen en la quiebra de la educacién, de la Historia o de la Modernidad?. Al
contrario, la interiorizacién de los valores y actitudes de esta quiebra son
los que han determinado la hegemonia ideolégica de una patologia cultu-
ral que convierte a la alienacion en psicologia colectiva y al empobrecimien-
to general en «felicidad organizada». Pero esta invasion del yo se desarrolla
como un principio de realidad en el que lo consciente deviene en incons-
ciente, y lo racional en irracional. Es el triunfo de la dominacién econémica
y politica actuando sobre las tradiciones culturales y sobre las creaciones
estéticas e intelectuales que conformaron la conciencia transformadora de la
herencia ilustrada.

La mutacion, pues, de la totalidad de la estructura cultural de caracter
racional presionada por las industrias culturales difusoras de la Postmoder-
nidad ha actuado sobre los mecanismos simbolicos de la poblacién de ma-
nera absoluta, siendo la formacién de un «nuevo tipo de racionalidad» su
factor ejecutor: la razdn cinica, y sus productos y secuelas. Postmodernidad y
razén cinica han conseguido alterar definitivamente la percepcion de la reali-
dad y la organizacién de las subjetividades que quedan indefensas ante la
propaganda politica y la publicidad comercial. Para comprender qué signi-
fica esta llegada de la Postmodernidad y el triunfo de la racionalidad cinica
nada mejor que remontarnos a sus origenes histéricos, para después aplicar
en una muestra de «productos mediaticos» la accién de tal modo de hege-
monia ideolégica cultural.

En su libro sobre los comienzos de la Postmodernidad Perry Anderson
considera que estamos ante un nuevo modo de presentar la realidad*. Esta
consideracién coincide con la de Klaus von Beyme para quien sus origenes
habria que situarlos en el derrumbamiento de las casas sociales de la ciudad
norteamericana de San Luis en 1973°. El rechazo de lo que represente un

3 Op.cit, pp. 120-121.
Anderson, P. 2000. Los origenes de la Posmodernidad. Barcelona, Anagrama.
5 Beyme, K. von. 1994. Teoria Politica del siglo XX. Madrid, Alianza Universidad.
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proceso social de indole colectiva con criterios de bien comtn semeja, para
el pensamiento postmoderno, poco menos que Belcebt y su corte de demo-
nios. Hay un rechazo radical a todo lo que, incluso lejanamente, recuerde el
proyecto de transformacion de la sociedad a partir de regulaciones politicas
en defensa de las clases trabajadoras. Esta situacion se hace tan obsesiva que
tanto para Lyotard como para Derrida, Deleuze o Vattimo, los iniciadores
del «pensamiento débil», la defunciéon de «los Grandes Relatos» -Marx, Kant,
Freud, Hegel- es un hecho indudable de su adhesién postmoderna. El
rechazo a los autores clasicos va a constituirse en el signo distintivo del
pensamiento que se define como representativo de la Postmodernidad. De
este modo, la recusacion de los esenciales ideales de la Modernidad sera el
nucleo de tal pensamiento débil, representando tres aspectos centrales de la
Modernidad los rechazados de manera vehemente tanto por Lyotard como
por los ya citados. Estas tres caracteristicas seran: la idea de progreso, el con-
cepto de racionalidad critica y el sentido del andlisis histdrico entendido desde la
posicion marxiana®.

La Postmodernidad, por tanto, establecera una serie de particularida-
des que son las que singularizan esta forma de pensar, y entre ellas estaran:

¢ Labanalizacién y frivolizacién como formas de entender la realidad.
¢ El narcisismo como psicologia social dominante.

¢ El consumo entendido como la interaccién habitual de la existencia.

La moda aparece siendo la actividad postmoderna basica.

La crueldad y el sadismo se hacen conducta corriente.

El cinismo se constituye en una naturaleza superpuesta al individuo.

Estos aspectos conformaran casi una cosmovision que sera difundida
diariamente por los medios de comunicaciéon de masas. Asi, medios de co-
municacién y Postmodernidad finalizaran en un fendmeno inseparable: la
razon cinica. Esto es, un modelo de interpretacion de lo real en el que preva-
lece lo acausal y lo inconsciente como pensamiento acorde con el tipo de

6 VV.AA.2002. La Posmodernidad. Barcelona, Cairos.
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sociedad globalizada. Esta forma de entender la existencia tiene en los men-
sajes mediaticos su expresién mas elaborada, hasta el punto de que algunos
estudiosos de los medios afirmarén la influencia de los contenidos comuni-
cativos masivos en la aparicioén de las recientes psicologias colectivas; mati-
za a este respecto Jameson:

Pero seria erréneo considerar esta ruptura como un acontecimiento exclusiva-
mente cultural: en realidad, las teorias de la posmodernidad —tanto las apolo-
géticas como las que se atrincheran en el lenguaje de la repulsion moral y la
denuncia— presentan un acusado parecido de familia con las mas ambiciosas
generalizaciones sociolégicas que, en buena parte al mismo tiempo que ellas,
anunciaron el advenimiento o la inauguracién de un tipo de sociedad comple-
tamente nuevo y a menudo bautizado como ‘sociedad postindustrial’ (Daniel
Bell) aunque designado también frecuentemente como ‘sociedad de consumo’,
‘sociedad de los media’, ‘sociedad de la informacion’, ‘sociedad electronica’ o
de las ‘altas tecnologfas’, etc.”

La transformacién de la razon instrumental en razon cinica es uno de los
fenémenos que de una manera evidente define la modificacién de la inter-
pretacion de la realidad en los finales del siglo XX y en los inicios del siglo
XXI8. El nuevo milenio requerird la accion ideoldgica intensiva de unos
mensajes en los que se repiten de modo continuado los estereotipos en los
que se crean, y recrean, esas caracteristicas a partir de las que se entienden
el funcionamiento de la Postmodernidad y la racionalidad cinica como crea-
dores de modelos sociales e individuales. En este sentido, nada mas repre-
sentativo que la difusién de un tipo de cine que difunde y refuerza esta
cosmovision postmoderna y cinica en la que lo descarnado y lo deshu-
manizado se extiende y generaliza por todo el planeta. A continuacion, se
analizaran algunas producciones cinematograficas representativas de la
propagacién de este modelo ideoldgico entre todos los sectores y grupos
colectivos. Finalizaremos nuestro estudio considerando los efectos y la fi-
nalidad que tiene este cine desde el punto de vista de sus consecuencias psi-
coldgicas e ideoldgicas sobre la poblacién.

7 Jameson, Fr. Op. cit., pp. 13-14.

8 Sloterdijk, P. 2003. Critica de la razdn cinica. Madrid, Siruela.
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CONFUSION, REALIDAD Y FICCION

Siempre se ha afirmado que el cine ha sido al arte mas relacionado con
el inconsciente. La invencién del cinematdgrafo por los hermanos Lumiére
es casi coetanea de la formulacion del Psicoanalisis de Freud y, sobre todo,
muy cercana de la publicacién de «La interpretacion de los suefios»®, obra con
la que se abre el Siglo XX al fecharse en 1900 su primera edicién. Lo cierto,
pues, es que si hay un arte en el que aflora los deseos e impulsos de sub-
consciente, tal arte no puede dejar de ser sino el cine, como se comprueba en
las peliculas de George Melies en plena ingenua infancia del nuevo arte; o
ya en su colosal inicio expresionista con Lang o Murnau.

Un aspecto serd inseparable de la estrecha conexién entre cine y Psico-
analisis. Nos referimos al estudio que Freud y, después, Ana Freud haran de
los mecanismos de defensa. En «El yo y los mecanismos de defensa»'’. Ana Freud
valorar4 estos dispositivos psicolégicos como formas mediadoras entre los
deseos profundos y ocultos de la personalidad o el grupo y el enmascaramien-
to que esas pulsiones tendran ante la conciencia. En cierto sentido serfan algo
asi como la accién de la ideologin dentro de los procesos psicoldgicos operan-
tes en la formacién del individuo.

La referencia a los mecanismos de defensa freudianos esta en relacién
con la caracteristica que el cine va a tener de reflejo y exposicion de las es-
tructuras profundas de la conciencia y de la psicologia humana. El cine des-
de sus comienzos expres6 procesos mentales que, anteriormente, apenas se
habian mostrado o lo habian sido esbozado mediante complicadas técnicas
literarias y pictdricas. Pero, ahora, con la imagen cinematogréfica las pro-
fundidades de la conciencia quedaban al descubierto, y era aqui en donde
los Lumiére y Freud convergian. En «EI gabinete del Doctor Caligari» de We-
gener y, especialmente, en «El vampiro de Diisseldorf» de Fritz Lang se abor-
daban las simas de la locura y perversidad. La introspeccion aparecia como
el sentido profundo de la creaciéon cinematografica. La reflexién ética, politi-
ca o social como en el caso de «Metrdpolis» conferia al cine la categoria de ser
un arte total, ya que sintetizaba imagen y reflexion, sensacion y racionalidad.

9 Freud, S. 1983. La interpretacion de los sueiios. Madrid, Biblioteca Nueva, Tomo. IL

10 Freud, A.1984. El yo y los mecanismos de defensa. Barcelona, Paidds.
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La grandeza del nuevo arte estaba en sus posibilidades estéticas e intelec-
tuales; y de forma relevante, el cine permitia lo que el teatro griego clasico
habia sofiado como su objeto de existencia: un distanciamiento critico ante
la realidad™.

Sin embargo, tras la Segunda Guerra Mundial, la modificacién de la
creacion cinematogréfica entra en una nueva fase. De las vanguardias crea-
doras de un cine surrealista y expresionista se pasard a su metamorfosis; y
ahora en vez de ser creacién artistica, el cine va a formar parte de la indus-
tria de consumo y de ocio. Hollywood surge como el gigante que engulle a
sus criaturas. Es el Frankenstein de la maquina independizada de sus crea-
dores. La nueva fase del capitalismo de masas que después del conflicto
bélico se instaura en Norteamérica, requerira un tipo de produccién cine-
matografica en el que la estandarizacién y la homogeneizacién de sus mer-
cancias entre a formar parte «del negocio» de la ideologia. Como muy bien
analizé Theodor W. Adorno en relacién a la Industria de la Cultura:

Bajo los monopolios, toda cultura de masas es idén-
tica, y las lineas de su entramado artificial comienzan a
traslucirse. Las personas situadas en la ctispide no
estan ya interesadas en disimular el monopolio:
cuanto mas ostensible se hace su violencia, mas crece
su poder. Ya no es necesario que el cine y la radio ten-
gan pretensiones artisticas. El postulado de que no
son sino negocios se convierte en ideologia con el fin de
justificar la morralla que deliberadamente producen.
Ambos se titulan industrias; y cuando se publican los ingresos de sus direc-
tores, se disipa cualquier duda sobre la utilidad social de los productos ter-
minados'?.

En la formacion de la industria hollywoodiense, el ocio y el entreteni-
miento eran necesidades imprescindibles, sobre todo, después de las priva-
ciones que la Guerra Mundial ejercié sobre la poblacién en su conjunto. El
cine musical, la comedieta sensiblona e insustancial, el humor superficial y

1 Krakauer, S. 1985. De Caligari a Hitler. Buenos Aires, Paidos.

12 Adorno, Th. W. 1981. La Industria de la Cultura, en J. Curran, M. Gurevitch y J. Woollacot.
Sociedad y comunicacion de masas. México, FCE. p. 393.
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ligero..., seran los géneros distintivos de una fase en la que «el olvido» de
los sufrimientos pasados y el tiempo de la reconstruccién econémica y poli-
tica hacen prevalecer el triunfo de una industria volcada sobre «los astros»
de la pantalla, como muy bien estudio Edgar Morin en «El espiritu del tiem-
po»13. La etapa postbélica se cierra con la llegada de la época de un desarro-
llismo de los afios sesenta que generara la formacion de un fenémeno
nuevo: la aparicién de la cultura juvenil.

Los conflictos estudiantiles de los afios sesenta y setenta del siglo pasa-
do en las Universidades de Berkeley, Paris y Berlin, méas las protestas por la
guerra de Vietnam y de Indochina, sumadas al malestar racial y social, son
el caldo de cultivo para que la Industria del Cine imprima un rumbo ideolé-
gico diferente a sus mercancias. Nace un cine para jovenes y adolescentes
que, en un primer momento, conectaba con las movilizaciones contracultu-
rales de la época. Hippies, rebeldes o mods en «Quadrofenia», «Easy reader»
y en «Tommy», o desde un punto de vista «mas ortodoxo» en «Jesucristo, su-
perestar», aparecian en la pantalla unos jévenes «hastiados» de los beneficios
de la sociedad de consumo y de sus privilegios. Esta situacion se alterara de
manera profunda con la llegada de los afios ochenta y noventa, y la modifi-
cacién de la fase de capitalismo internacional.

Cuatro tipos de capitalismo podemos taxonomizar desde los comien-
zos del Siglo XIX hasta nuestros dias: el capitalismo Industrial (1815-1929), el
capitalismo de Masas (1929-1973), el capitalismo Postindustrial (1973-1989) y el
actual capitalismo Global (1989-). Estas etapas coinciden con momentos his-
toricos fundamentales. Asi, el capitalismo industrial se cierra con el Crack
del afios 29, el capitalismo de Masas se modifica con la primera crisis del
petréleo, el Postindustrial y de Guerra Fria finaliza con el derrumbamiento
del Muro de Berlin y la Globalizacién, en la que estamos, se caracterizara
por sintetizar las contradicciones de las fases anteriores y las provenientes
del «triunfo» del modelo econémico, social y cultural neoliberal. De esta
forma, si el cine de los afios de posguerra, del desarrollismo y de la postin-
dustrializacién evidenciaba la ideologia caracteristica de la hegemonia cul-
tural del momento, en los comienzos del tercer milenio la Postmodernidad
aparece como la pauta valorativa y cosmovisiva dominante. Y en esta pauta,

13 Morin, E. 1966. El espiritu del tiempo. Ensayo sobre la cultura de masas. Madrid, Taurus.
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la razoén cinica se convertiré en el mecanismo de defensa de todo el sistema eco-
némico y politico en su conjunto.

Nos encontramos, por tanto, en un momento en el que confusion, reali-
dad y ficcién se han mezclado y combinado como en una coktelera se re-
vuelven los licores. Sin embargo, en ese maremagnun las caracteristicas del
pensamiento postmoderno sobresalen como los cubitos de hielos en las co-
pas. Y de este modo, la banalizacién, la nimiedad, lo satirico... van a pre-
dominar como actitudes generales de un tipo de creacién cinematografica
en la que a esos elementos se une un ingrediente reciente: una modalidad
de sadismo y morbosidad jocosos. Es la ideologia dominante en la que se
refleja, y aparecen, los mecanismos psicolégicos profundos e inconscientes
de los gestores del sistema y de las industrias culturales como analizare-
mos a continuacion.

DEL CINE DE ENTRETENIMIENTO AL CINE DE LA IDEOLOGIA POSTMODERNA

Como ya hemos comentado, en las déca-
das de postguerra se hizo una necesidad ur-
gente el olvidar el tiempo de la guerra. La
distraccion se convirtié en un imperativo po-
litico, y a ello acudieron las Industrias Cul-

der

W%&m = eI turales con su doble intencién: como negocio y

como ideologia. En esta dualidad en los pri-
meros afios de los monopolios hollywoodien-
ses prevalecieron los aspectos del negocio
econdmico, y aunque la ideologia siempre ac-
tdo en las peliculas y en el cine de estos afios,
sin embargo se contrataban autores y guio-
 nistas de indudable prestigio creador. Esta si-
tuacioén se va a alterar en los aflos ochenta y

noventa del siglo pasado.

Anteriormente nos hemos referido a los procesos que influyen en la
hegemonia cultural del pensamiento postmoderno. Ahora, vamos a centrar-
nos en «las mercancias» que divulgan esta ideologia. Hemos recogido una
muestra que consideramos representativa de este tipo de cosmovisién glo-
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balizadora. A este respecto, haremos alusion a una serie de peliculas que
reflejan los valores de esta concepcion ideolégica dominante. Para realizar
esta pequefia muestra de filmes caracteristicos de la Postmodernidad, nada
mejor que el género de las comedias de humor para localizar los criterios de
esta reciente perspectiva. A continuacién por tanto, expondremos algunos
titulos cinematogréficos para comentarlos mas tarde en nuestro estudio.

Varias son las peliculas representativas de esta tendencia postmoderna,
siendo el cine de Tarantino el que de una forma mas evidente expresa «este
ideario». Su pelicula «Pulp fiction» introdujo los elementos centrales de
esta corriente:

a. Labanalizacién de lo que hasta la fecha se habia considerado serio
y reflexivo.

b. Elhumor entendido como degradacion y humillacién.
c. La confusion entre la verdad y la falsedad.

d. La «falsa conciencia», en su sentido de alienacién y enajenacion,
presentada como la psicologia habitual de nuestras sociedades.

En general, a las caracteristicas sefiala- [
das se unirdn la misoginia como un tema |
recurrente de los prejuicios y estereotipos
que se expanden en numerosas peliculas
actuales.

En el film «Cachitos picantes» («Picking
Up The Pieces») un carnicero en un ataque
de celos asesina a su mujer. A partir de esta
situacién, «el humor» provendra «del pro-
blema de cémo deshacerse» del cuerpo sin
levantar sospechas. «Lo gracioso» proven-
dra de las malas interpretaciones que «los
cachitos picantes» provocan en los especta- | riE's : :
dores. Los sobrentendidos son constantes B~
en el cine postmoderno. En «Todos la querian... jMuerta!> se investiga si la
odiada Mona Dearly ha sido asesinada o ha tenido un simple accidente de
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trafico. Alo largo de la pelicula «Tui asesina que nosotras limpiamos la sangre»
«se juega», de nuevo, con «el falso asesinato» y fingido terror prohibido. La
fascinacion por lo ilegal y lo vedado aparece, y reaparece, continuamente
en este cine (el canibalismo, el incesto, lo repulsivo, etc.) se sugiere de «ma-
nera divertida» como se anuncia en la publicidad de tales peliculas. «Miedo
y asco en Las Vegas» («Fear and Loathings in Las Vegas») es un compendio de
muchos de los temas de la Potmodernidad que ha valorado siempre a Las
Vegas como el monumento al Kitsch y a la fealdad arquitecténica, pero
que, asimismo, han elevado a esta ciudad a la categoria de paradigma de la
nueva concepcioén de la realidad.

Mencién aparte merece el cine para pre-
adolescentes y jévenes tipo «Porkys I» y «Por-
kys 1I. Al dia siguiente». Los tépicos de una
juventud alocada y enloquecida pululan por
todas estas producciones (la ridiculizaciéon de
la virginidad, la juerga, la burla de la bon-
dad, el escarnio de la educacidn, etc.) son al-
gunos del relicario de tépicos que durante
casi tres horas buscan la complicidad de un
publico embotado por la cultura de masas y
sus artilugios tecnolégicos. Esta «saga» de
los Porkys ha recibido un refuerzo con los
«Waynes World» («jjQué desparrame!!») en sus
diversas series de filmes. El titulo de «des-
parrame» ya anuncia el humor grosero y vulgar con el que «se divertiran»
esos adolescentes y jovenes que constituyen el auténtico filon ideolégico de
la futura ideologia postmoderna.

En definitiva, nos hemos referido a algunos de los titulos mas distinti-
vos de este cine surgido en los tltimos afios. Como se observa, es un tipo
de «<humor» en el que la canalizacién del asesinato, de la ferocidad y de la
crueldad es una de las sefias representativas de «estas mercancias» de la
Industria de la Cultura para masas. No es de extrafiar que el canibal «Ani-
bal Lexter» se haya presentado en el cine como un personaje méas del «flori-
legio de héroes» contemporaneos. La antropofagia, «el comernos los unos a
los otros», en su fondo ya estaba presagiado en la frase hobbesiana de
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«Leviatdn»'* con su «<Homo hominis lupus est». Esto es, la competitividad y la
brutalidad como programa y forma de existencia. Y en esa brutalidad el in-
sensibilizar a los espectadores mediante «una barbarie humoristica» ha
devenido en uno de los mecanismos ideolégicos méas rentables de la Indus-
tria del Audiovisual. Pero, sus consecuencias se comprueban dia a dia en la
anomia cultural y social que nos rodea.

&SADE O ROUSSEAU?: LA DIALECTICA DE LA RAZON CONTEMPORANEA

El auténtico temor de Adorno nacia del espanto ante las estrategias de la
desdramatizacion del espectdculo del mundo; o mejor dicho, de la Historia.
El recelo ante las orientaciones frivolas que la ideologia de las sociedades
postindustriales iba adquiriendo, implicaba la renuncia a la aparicién de
unos individuos emancipados en la nueva sociedad de post-guerra. La con-
figuracién de un sistema econdémico, politico y cultural en el que la domi-
nacién colectiva se inscribia en la conciencia de los ciudadanos, significaba
la auténtica quiebra de los ideales y exigencias de la aclaracion racional de la
realidad. «El hedonismo publicitario» se superponia sobre el profundo
sentido de la biisqueda de una transformacion de todos y para todos.

Pero la gravedad del hedonismo publicitario de la Industria del Ocio y
del Entretenimiento no estara en la mera adaptacién de los ciudadanos al
cerrado «mundo» de la diversién de consumo, cuanto en la imprescindible
necesidad de promover el bloqueamiento y asedio de aquellas creaciones y ac-
titudes humanas en las que se aviven las esperanzas y los sentimientos de
una sociedad mas humana y compasiva. Precisamente, los pilares ideolégi-
cos post-industriales del capitalismo tardio van a centrar sus orientaciones
en un violento ataque a la emotividad y a los sentimientos que reivindican
un sentido de lo humano entendido como una reflexién solidaria sobre las
causas de nuestra infelicidad colectiva.

Sera de tal magnitud la embestida contra las reflexiones que tratan de
instaurar otras relaciones humanas y sociales, que se han ido acrecentando
los contenidos y mensajes comunicativos hegemonicos referidos a la exal-
tacion de la demencia y la alienacion. Los mensajes medidticos no dejan lugar

14 Hobbes, Th. 1979. Leviatdn. Madrid, Editora Nacional. También es interesante repasar:

Macpherson, C.B.: La teoria politica del individualismo posesivo. Barcelona, Fontanella, 1970.
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en tal exaltacion. De las peliculas hollywoodienses de diversion frivola de
las décadas de los afios cincuenta y sesenta del siglo XX, se ha pasado a las
orientaciones de una insoportable crueldad y vileza presentada como es-
pectaculos. Este es el triunfo de la Postmodenidad destinada a confinar la
conciencia de los ciudadanos en el miedo y la inseguridad. La regresion de las
psicologias individuales y colectivas significara el mayor éxito tecnolégico del
neocapitalismo globalizad015. En este sentido, analizaremos por tltimo c6-
mo se provoca esta dindmica cultural y comunicativa en la que sus direccio-
nes ideoldgicas no se fundamentan tanto en incentivar las necesidades de
consumo de los ciudadanos-receptores, cuanto especialmente en desarrollar
un tipo de subjetividad salvaje acorde con las finalidades bélicas y productivas
de esta sociedad global.

Uno de los libros peor comprendidos del siglo pasado ha sido «La dia-
léctica de la Ilustracion» de Adorno y Horkheimer!®. En éste se planteaba la
mas certera reflexién sobre en qué momento el pensamiento ilustrado que
consideraba que libertad y racionalidad eran inseparables, habia entrado en
su retroceso y fractura. La frase que resume esta conviccion no puede dejar
sino «los hombres, en lugar de progresar hacia una condicion cada vez mds civiliza-
da, caen en una nueva especie de barbarie». Pero el nuevo salvajismo no va a
provenir tnicamente de la brutalidad producida por la incultura, sino por
los instrumentos de la productividad y de la tecnologia mas sofisticada
puestos al servicio de la anulacién de las propias capacidades de los ciuda-
danos. Es la quiebra de las inteligencias y de las sensibilidades. Y en esta
situacion, el tercer capitulo de la «Dialéctica de la Ilustracion» titulado «Ju-
liette o ilustracién y moral»'” ofrece la més detallada y profunda explicacién
sobre la descomposicién ética de la ilustracion burguesa. El triunfo defini-
tivo del «libertino» sadiano se sobrepone sobre «el buen salvaje» de la filoso-
fia de la compasion de Rousseau.

Un anélisis detenido de este capitulo centra la direccién emprendida
por el neocapitalismo a lo largo del siglo pasado. En efecto, si hay un eje en

15 Ver la vigencia de este analisis de Freud, S. 1974. Lo siniestro. Madrid, Biblioteca Nueva.

Tomo. VII
16 Adorno, Th. W. y Horkheimer, M. 1971. La dialéctica de la Ilustracién. Buenos Aires, Sur.
17 Op.cit.,, pp. 102-146.
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el itinerario ideoldgico de las dimensiones humanas y comunicativas em-
prendidas por la Iégica de la dominacidn postindustrial, éste no deja de ser sino
la incentivacién de las tendencias psicoldgicas que nos sittian en la citada
guerra hobbesiana de «todos contra todos». En esta contienda ideolégica la
integracion de los individuos se realiza a partir de una propensién a la
crueldad-culpabilidad que defiende ideolégicamente las contradicciones del
sistema. Es decir, la reorganizacién de las psicologias sociales encauzadas
hacia la agresividad y la violencia significan un nuevo tipo de adoctrinamien-
to llevado a cabo por medio del ocio y del entretenimiento programado.
Mas, esta subordinacién de los individuos a las formas ideolégicas més
irracionales requerird un analisis exhaustivo de sus procedimientos. Y a
este respecto, de nuevo, el capitulo sobre la obra del marqués de Sade nos
pone en la pista de las estrategias de la nueva alienacién y del nuevo sal-
vajismo globalizante.

Si repasamos, en concreto, las obras de Sade especialmente las dedica-
das a su «ontologia de la crueldad», lo primero que llama la atencién es el
cinismo con el que se describen las mas inhumanas acciones. Ese cinismo se
presenta revestido de «una falsa inocencia» y de «un relator oculto» que nos
narra los hechos maés crueles e inhumanos como una mera descripcién «de
la naturaleza humana». Hay una interesada identificacién entre «animaliza-
cién instintiva» y «esencia humana». Lo propiamente humano, para Sade,
son los instintos mas cercanos y préximos a «un hedonismo» de la degrada-
cién y la humillacién. Humillacién y degradacién que se convierten en las
Unicas relaciones humanas posibles y realizables.

Era evidente que en la lucha entre capitalismo y cambio social acaba-
se triunfando un modelo de psicologia en el cual se reflejaba el principio
subyacente de la totalidad del sistema: la dominacién asumida psicolégi-
camente como unas formas de subjetividad sumamente regresiva y des-
piadada. La complejidad que tiene esta ideologia de la crueldad vendra a
significar que los controles represivos y la dominacién estan interiorizados
en unos tipos de personalidad en los que la humillacion se constituye en una
actividad cotidiana. La ideologia en cuanto manipulacion deja de ser un pro-
ceso sociolégico externo a los individuos para devenir en un fenémeno psi-
colégico insertado en las conciencias que, ahora, seran planificadas desde
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las estructuras comunicativas y mediaticas del poder. Como analizaron
Adorno y Horkheimer, un eje central impulsara el comportamiento autori-
tario: la humillacién a los que se consideran «débiles» y la identificacién con
los que se valoran como «fuertes»'8. En esta nueva dialéctica hegeliana entre
«amo» y «esclavo» reaparecera el fantasma del sadismo, s6lo que ahora ele-
vado a la categoria de relacion cotidiana interpersonal y colectiva. En esa
difusién ideoldgica los medios de comunicacién y su adherida Industria
Cultural esparcen, propagan y divulgan la diversion autoritaria y brutal.

Sin embargo, la victoria de Sade sobre el proyecto ilustrado de conse-
guir una sociedad civilizada y una colectividad internacional justa, no seria
completa sin un ingrediente bésico para esta conquista total de las socieda-
des nacionales e internacionales: el cinismo de la Postmodernidad. El marqués
se nos ha hecho postmoderno. Y en esta mutacién y camuflaje, las victimas
seran presentadas como verdugos y los verdugos como filantropos y gene-
rosos. Seréd la llegada de una nueva modalidad de ideologia en la que nada
se enmascara como habia sido la caracteristica del pensamiento ideolégico
pero que, al mismo tiempo, todo queda trastocado haciendo que la oculta-
cién ideolégica se haga evidente en forma de lo cruel y de lo comico. Y de
esta forma, la aparicién de la ideologia en las nuevas producciones de la In-
dustria del Ocio deviene en la ideologia como forma de vida. La aceptacién asi
de unas sociedades an6micas, sin normas ni racionales ni éticas creard un
conformismo sin salidas ni posibilidades en la biisqueda de un tiempo
emancipador. La negacién que las Industrias de la Conciencia imponen al
pensamiento racional en las presentes sociedades, demostrara que Sade ha
derribado y reconstruido, como proclaman los defensores de la Postmoder-
nidad, gran parte de la psicologia humana: la compasion y la empatia hacia el
sufrimiento de los otros y, sobre todo, se ha derruido la lealtad y el valor
universal que siempre tendra la defensa del género humano.

& CONCLUSIONES?: HUMILLACIONES POSTMODERNAS

El siglo XXI ha recogido el modelo bipolar con el que se cerraba el siglo
XX. Pero la oposicién Este-Oeste, en el presente, se ha convertido en con-

18 Adorno, Th.W. y Horkheimer, M. 1967. La personalidad autoritaria. Buenos Aires, Pro-
yeccion.
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frontacion Norte-Sur!. El modelo bipolar no sélo sigue siendo econémico-
politico cuanto, radicalmente, econémico-cultural. La economia ha ido
royendo la historia. Avidamente y con una codicia ilimitada los defensores
del nuevo Sade econémico y su razén cinica no tienen limites en su corrup-
cién y perversion. Se dafia a la infancia, a los trabajadores, a las mujeres, al
planeta. Todo se ocupa como negocio y utilidad. Pero en esos dafios irrever-
sibles (;quién devolverd la infancia a los nifios y la dignidad a tantos hom-
bres y mujeres del planeta?), la irresponsabilidad y la avaricia se presentan,
y representan, como «virtud y benevolencia». Nunca como en el presente se
asiste a tantas conferencias, congresos, asociaciones, organizaciones... en
las que «se aplacan y amansan» a unos politicos, intelectuales y, también, a
la poblacién mas consciente, con resoluciones, dictimenes y convenios para
«eliminar» las causas de la corrupcién. Mas, el hambre y la pobreza siguen
matando a millones de personas cada dia y enfermedades leves exterminan
miles de habitantes del planeta. Era la frase de uno de los autores de la teo-
ria Critica cuando afirmaba que «el mayor especulador de trigo del planeta
patrocinaba congresos para conocer cudles eran las causas del hambre en el
mundo». Esta ironia cinica hoy se ha hecho habitual. El cinismo que ha con-
llevado la visién postmoderna sobre la realidad, puede «lamentarse» de la
depauperizacién de grandes zonas de Africa en un restaurante de cinco
tenedores, pero también puede gemir y sollozar con una de las multiples
producciones hollywoodienses sobre la guerra mundial sin acordarse de los
casi ochenta conflictos bélicos larvados que contintan atin vigentes, y como
herencia, de aquella guerra internacional. El autoritarismo al hacerse cinis-
mo afade la confusién para tranquilizar las conciencias ciudadanas. Sin
embargo, la sobrealienacién ideolégica del Primer y Segundo Mundo y la
sobreexplotaciéon econémica en el Tercer Mundo no dejan de acrecentarse y
agravarse de dia en dia.

Las humillaciones postmodernas nacen de los estados de conciencia a los
que han sido conducidos los habitantes del planeta en su conjunto. La plani-
ficacién de las psicologias colectivas con técnicas y estrategias comunicati-
vas cada vez maés sofisticadas modifica de modo fundamental la percepcién
y el conocimiento de la realidad. Lo real ha devenido en virtual. Realidad y

19 AMIN, S. 1998. El capitalismo en la era de la globalizacion. Barcelona, Paidds.
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ficcién se confunden con disimulo e hipocresia mediatica. Y en esta ilusién
virtual, lo auténtico y cierto que sigue siendo la humillacién y dominacién
de millones de ciudadanos anénimos e ignorados, se presenta como «es-
pectaculo de la miseria» para los gestores del planeta. El postmoderno asi
se ha convertido en el prototipo del hombre del siglo XXI. Esta en todas
partes, pero en ninguna se siente «molestado» por las humillaciones colec-
tivas y la miseria. Desde el turista sexual al excursionista del safari africano
al espectador del nuevo «cine», nada ni nadie le alteran. Son los pequefios
Sades de una época de vacio postmoderno. «Yuppies» en tiempo de ocio,
jovenes que rien ante escenas crueles y feroces, «white collars» en momen-
tos de diversién erética con nifios o mujeres pobres e emigrantes. Este es
«el universo» del entretenimiento insolente y deshonesto. Es el nuevo men-
saje comunicativo para habitantes adaptados e indiferentes. ;Es el futuro
de un tiempo postmoderno?
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