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El poder de los afiches: estrategia clave
en la promocion de eventos académicos
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RESUMEN

Los afiches son una herramienta clave en la estrategia de
promocién de las sesiones de la Academia Nacional de Medicina.
Estos materiales graficos no solo informan sobre las actividades a
realizar, sino que también generan expectativas e interés en el publico
objetivo, ademds de constituir un registro histérico. El disefio del
afiche es fundamental en todas las etapas de la organizacién de eventos
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académicos, desde la planificacion hasta la ejecucion, transmitiendo
de manera clara la informacion relevante. Se resalta la importancia
de cuidar cada detalle en la gesti6on del arte, desde la eleccion de
colores hasta la distribucion de elementos graficos. La colaboracion
de diferentes personas aporta a la calidad final del afiche y a la imagen
de la institucién. En este contexto, se destaca el trabajo realizado en
la gestion de la Junta Directiva 2022—-2024, con el reconocimiento de
la Academia Nacional de Medicina.
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SUMMARY

Posters are a key tool in the promotion strategy of the sessions
of the National Academy of Medicine. These graphic materials not
only inform about the activities to be carried out, but also generate
expectations and interest in the target audience, in addition to constituting
a historical record. The design of the poster is fundamental in all stages
of the organization of academic events, from planning to execution,
clearly transmitting relevant information. The importance of taking
care of every detail in art management is highlighted, from the choice
of colors to the distribution of graphic elements. The collaboration of
different people contributes to the final quality of the poster and the
image of the institution. In this context, the work carried out in the
management of the 2022—-2024 Board of Directors stands out, with the
recognition of the National Academy of Medicine.

Keywords: Poster, promotion, advertising.
INTRODUCCION
Afiche, cartel o péster; son tres términos del habla cotidiana que,

a pesar de contar en la actualidad con significados claros y distintivos,
comparten una estrecha historia comun que se remonta hasta mediados
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del siglo XIX. Si bien hoy en dia las tres palabras son parte del idioma
espafiol y pertenecen aun mismo campo semantico, hacia 1860 el vocablo
affiche era solo propio del habla francesa, asi como poster de la lengua
inglesa, y ambos hacian referencia al mismo objeto, un fenémeno que
rapidamente se extendia cubriendo los muros de los distintos centros
urbanos europeos, y que en Espafia se denominé cartel. De este modo,
afiche, cartel y pdster surgieron como términos equivalentes que, desde
diferentes idiomas, buscaron nombrar y conceptualizar el desarrollo
de una nueva practica que se afianzé en un territorio fronterizo donde
confluyeron el arte, la industria y la publicidad (1).

El afiche, uno de los medios mas importantes de nuestra cultura
visual contempordnea y uno de los campos mas activos del Disefio
Griéfico, se basa en la combinacién de dos lenguajes: el de la imagen
y el del texto. La imagen muestra y el texto explica. La imagen es
fuerte, el texto débil. La imagen es polisémica, el texto es preciso,
monosémico (2).

Mendocilla (2019), sefial6 que existen afiches formativos,
informativos y publicitarios. Si el objetivo es formar, predomina la
imagen que serd reforzada con un texto corto; si el objetivo es informar,
predomina el texto sobre la imagen y el mensaje serd breve y claro; al
final siempre se debera tener en cuenta a quiénes va dirigido (3).

Sabemos que eradigital revolucion6 completamente lamaneraen
que compartimos y promovemos informacién. Un poster o afiche digital
es una imagen disefiada para ser compartida en linea, generalmente
a través de plataformas de medios sociales, sitios web o anuncios
de publicidad digital. Pero difieren de las imadgenes regulares en su
finalidad. Mientras que una imagen puede ser simplemente agradable
a la vista, los posters y afiches estan disefiados especificamente para
comunicar un mensaje determinado o para promover un producto,
servicio o evento (4).

El relato de una gestion

Los afiches sonunaherramientaclave en laestrategiade promocion
de las sesiones de la Academia Nacional de Medicina. Estos materiales
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graficos no solo cumplen la funcién de informar sobre la actividad a
realizar, sino que también son una forma efectiva de captar la atencién
del publico objetivo y generar expectativa e interés en torno al evento,
por otro lado, constituyen un registro histérico.

La organizaciéon de cada evento académico implica una serie
de etapas que van desde la planificaciéon hasta la ejecucidn, y los
afiches son un elemento fundamental en cada una de estas fases. En
la etapa de organizacion, el disefio del afiche es clave para transmitir
de manera clara y atractiva la informacion relevante sobre el evento,
como la fecha, hora, lugar, tema y ponentes invitados. Ademas, son
una herramienta importante en la logistica del evento, ya que permiten
difundir la informacién de manera masiva y llegar a un mayor nimero
de personas a través de las redes sociales. Asimismo, en la puesta en
marcha del evento, los afiches son ttiles para guiar a los asistentes y
facilitar su experiencia durante la actividad.

La gestion del arte es un proceso que requiere de dedicacion y
creatividad por parte del equipo encargado de su disefio. Es importante
cuidar cada detalle, desde la eleccion de colores y tipografias hasta
la distribucion de los elementos gréaficos, para transmitir de manera
efectiva el mensaje que se desea comunicar. En la elaboracion de los
afiches participaron diferentes personas que aportaron su conocimientoy
experienciaen el tema. Desde el contenido hasta larevision ortografica
y gramatical, cada aporte suma en la calidad final del afiche y en la
imagen que proyecta la corporacion académica.

En este sentido, los afiches no solo son una herramienta de
difusién, sino que también son un reflejo de la identidad y el prestigio
de la organizacion académica. Un disefio cuidado y atractivo puede
contribuir a mejorar la imagen de la institucion y a generar confianza
en el publico objetivo, lo que se traduce en una mayor asistencia y
participacion en los eventos.

Dentro de la corporacién esta gestion se fue configurando desde
el periodo 2020-2022, cuando el Acad. Huniades Urbina-Medina,
MD, PhD como Secretario, me invité a participar para crear materiales
visuales y graficos el disefio de material promocional como folletos,
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afiches y banners para eventos, conferencias y cursos; crear infografias
y graficos para acompaiiar contenido en sitios web, presentaciones y
material impreso (papeleria,diplomas,certificados); diseflar y mantener
laidentidad visual delaorganizacion,incluyendo el disefio de programas,
efemérides, felicitaciones, convocatorias a asambleas y obituarios. En
el periodo 2022-2024, se ha consolidado un proceso de gestién continua
bidireccional y de muchos aprendizajes con el Secretario Acad. Marco
Sorgi Venturoni. El trabajo realizado ha sido reconocido en el reciente
discurso de la Acad. Dra. Isis Nézer de Landaeta (13/06/2024).
En las siguientes paginas quedard registrada la produccion del
contenido en la gestion de la Junta Directiva 2022—-2024:
e Sesiones ordinarias y extraordinarias
e Afiche, programa y certificados del XX Congreso Venezolano
de Ciencias Médicas “Dr. Antonio Clemente Heimerdinger”
e Comisiones, felicitaciones, actos especiales, otros
e Obituarios
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