Television y
Pensamig? Critico

¢Es posible pensar en TV?
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Es un medio de comunicacion
audiovisual

Se dirige a audiencias

Sus mensajes son intencionales
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CARACTERISTICAS DEL
MEDIO AUDIOVISUAL
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La TV como prolongacion de
la persona

Invencion técnica = Prolongacion de una facultad humana
Automovil-prolongacion del pie

* Los medios no modifica s6lo una facultad sino el complejo fisico y psiquico, la manera de
pensar, percibir y actuar en el mundo.

» Para que produzcan estas transformaciones deben ser asumidas de modo personal y
social para que se convierta en extension.

Medios de Comunicacion Social

Han provocado diferencias culturales y diferencias en la percepcion
de la realidad y desarrollo de procesos mentales.

» Culturas orales desarrollan mas la memoria.

Por ejemplo: . : ., -
Jemp « Culturas escritas desarrollan mas la abstraccion y el analisis.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Hiperestimulacion sensorial

Movimiento para captar la atencion
Se genera la necesidad de movimiento

Si no hay cambio es aburrido

Cada cambio de plano es Las nuevas generaciones
un cambio de punto de cambian de punto de vista
vista de la realidad cada pocos segundos

 La television tiende a configurarse con el formato de los spots publicitarios.
« El hombre contemporaneo es incapaz de vivir sin estimulacion audiovisual.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espaia: Paidds. fppt.com



Zapping

Es una muestra de la necesidad del ritmo trepidante actual y muestra la modificacion
de los habitos perceptivos

Zapping Zipping Grazzing Flipping
Cambio de canal durante Aceleracion de Salto constante de Cambio por el
una emision sobre todo imagenes para canal para seguir simple placer de
durante la publicidad. ES  gaitar un fragmento ~ diversos programas cambiar.
un fendémeno de las poco gratificante. ala vez.

nuevas generaciones
(18-30 arios).

Los estudios indican que el zapping y todas sus variantes, se producen mas por
estimulacion sensorial que para evitar la publicidad

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Vision fragmentada de la
realidad

Es una consecuencia de la hiperestimulacion sensorial

Sélo importa la sorpresa  Gratificacion sensorial que al final lleva al sinsentido

« El medio se convierte en fin.
 El comportamiento fragmentado se extiende a otros ambitos de la vida.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Cultura mosaico

La TV es una manifestacion de la cultura mosaico

Limitada en conocimiento pero coherente y organizada

» La TV favorece un tipo de saber disperso,
compartimentado, descontextualizado e
incoherente.

 No hay normas de referencia validas para
todos.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidds. fppt.com
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Modificacion de procesos
mentales

,Incremento de *, La television modifica las experiencias perceptivas
interés con
aceleracion del ‘.
ritmo en I'

g Modifica los pr mental
« _ infantiles 7 odifica los procesos mentales

Ferrés, ). (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espaiia: Paidos.



Texto verbal e imagen

Texto Verbal

* El universo del lector es
estatico.

* Ellibro privilegia la
reflexion.

* Ellenguaje verbal es una
abstraccion de |la
experiencia.

* Ellibro privilegia el conocer.
* |Indicado para explicar.

* Leer un texto.

e Actitud de concentracion.

Imagen

El universo del televidente es
dinamico.

La TV privilegia la gratificacion
sensorial, visual y auditiva.

La imagen es una
representacion concreta de la
experiencia.

Privilegia el reconocer.
Indicado para asociar.
Ver television.

Actitud de apertura.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidds. fppt.com



Texto verbal e imagen

Lectura y television son practicas complementarias

Parece 10gico pensar que al telespectador asiduo le resulte dificil la
lectura o la escuela en general

Conclusiones
« Proliferacion del no-libro = iconicos o en otros soportes (audio libros)
 Aparicion del lector perezoso = descifra pero no lee porque no puede concentrarse.
 Declive de las aptitudes verbales.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidds. fppt.com



Respuestas afectivas

La TV promueve respuestas afectivas mas que racionales

Y “Me gusta - No me gusta’

‘o0
“Estoy de acuerdo — No estoy de acuerdo”

La pequena pantalla seduce y enmascara los discursos subyacentes

No hay tiempo para la reflexion

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Multiplicacion y mediatizacion
de las experiencias

La TV multiplica las experiencias gracias a la experiencia vicaria 0 mediatizada

Se limita la experiencia directa con la realidad

Por el tipo de experiencia que aporta, la TV tiende a igualar a las personas

[e - &8

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidds. fppt.com
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El sentido de la inmediatez y
de la impaciencia

La TV requiere un esfuerzo menor de decodificacion
Incrementa la inmediatez y la impaciencia porque ofrece una gratificacion inmediata

Cuando la experiencia no es gratificante cabe siempre la posibilidad de cambiar de canal

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



EL CONSUMO TELEVISIVO
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Las amas de casa

El ama de casa es una importante consumidora de
TV: tres de cada cinco televidentes son mujeres.

I
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Etapa de trabajo y :
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Valerio Fuenzalida, Expectativas educativas de las audiencias televisivas. Chile: Norma.
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Consumo

Segun el estudio de Generaciones Interactivas en una
escuela de Caracas:

* La television sigue siendo la pantalla dominante.

* No se cuestiona si se pone o no television, sino
cuantos televisores se tienen en casa.

* 79,72% estudiantes tienen TV de pago.

TV se ubica en el dormitorio (64,71%), dormitorio
de los padres (83,53%) y salon (63,53%).

e 10-18 anos 75,89% declara tener TV en su cuarto.

Foro Generaciones Interactivas. (2011). La Generacidn Interactiva en el Colegio Santiago de Ledn de Caracas. Caracas, Venezuela. fppt_com



Consumo

En cuanto al tiempo y el contenido del visionado:

e Television mantiene la prioridad en cuanto a
ocupacion de tiempo.

 Lunes a viernes 35,46% de los menores ven mas de
dos horas diarias, el fin de semana 43,26%.

 Por debajo de los 9 anos “ver tele” conlleva una
mayor probabilidad de desarrollar esa actividad
junto a otros miembros de la familia. Segun avanza
la edad, el momento de ver TV tiende a convertirse
en una actividad solitaria.

Foro Generaciones Interactivas. (2011). La Generacidn Interactiva en el Colegio Santiago de Ledn de Caracas. Caracas, Venezuela. fppt_com



Consumo

e Cuando ven TV en familia 36,88% de los menores
indican que son ellos quienes eligen los contenidos a
ver.

e La television es un acompafnamiento durante las
comidas, realizacion de tareas escolares, el estudio o
la lectura. Ver television es una actividad multitarea.

e Contenidos preferidos: peliculas, comiquitas vy
deportes.

* Television supone conflicto con padres por seleccion
del contenido.

 14,18% afirma haber visto programas prohibidos.

e 13,48% afirma ser premiado o castigado con el
consumo de TV.

Foro Generaciones Interactivas. (2011). La Generacidn Interactiva en el Colegio Santiago de Ledn de Caracas. Caracas, Venezuela. fppt_com




Consumo

 16,31% reconoce ver mas TV de la que deberia,
14,89% afirma que lo primero que hace al llegar a
la casa es encender la TV, en el otro extremo 8,51%
reconoce elegir el programa antes de encender la
TV, 11,35% le aburre la TV y 24, 82% le gusta mas
ver |la tele acompanado que de forma solitaria.

* 4,26% suele enviar SMS para votar en concursos y
un 1,42% lanza SMS para que aparezcan en la
pantalla.

Foro Generaciones Interactivas. (2011). La Generacidn Interactiva en el Colegio Santiago de Ledn de Caracas. Caracas, Venezuela. fppt_com



MIRANDO LO POSITIVO DE LA
TELEVISION
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éSe puede ensenar a pensar bien a
través de los contenidos televisivos?

[

Existe una desconexion entre la propuesta escolar y la vida
cotidiana de los jovenes (Ferrés, 1994).

Televisid 4> Favorece la conexion
elevision | entre estos ambitos

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



1 7 Educacion fundamentada en el
i/ " 4 ejercicio del pensamiento critico y la
| busqueda de la verdad

- \

Favorece la toma de
conciencia frente a los El Maestro es
contenidos mediaticos, punto de

el aprendizaje de los ENFOQUE referencia para
codigos de los medios DE LA EPM promover el

y la creatividad, sin didlogo y la
eliminar la satisfaccion confianza entre
qgue produce el medio los estudiantes

y

y
V. N

\ Invita a experimentar la satisfaccion que / 3
produce el deseo de conocer la realidad
en todos sus factores

Gustavo Hernandez. (2008). Aprender a ver television en la escuela, Caracas, Montévial Editores Latinoamericana. fppt.com



E. Un proceso
estructurante que
configura y reconfigura
tanto la interaccion de
los miembros de la
audiencia conla TV
como la creacion por
ellos del sentido de esa
interaccion

D. Instancias estructurantes de
la interaccion de los miembros
de la audiencia que configuran
particularmente la negociacion
qgue realizan con los mensajes e
influyen en los resultados del
proceso

A. Conjunto de influencias
que estructuran el proceso

de ver television

B. La manera en
que las
teleaudiencias
estructuran sus
propias estrategias
de recepcion
televisiva

C. El conjunto de influencias
que estructuran el proceso
de aprendizaje y sus
resultados, provenientes
tanto de la mente del sujeto
como de su contexto
sociocultural

La educacion televisiva se localiza en el
sujeto y en las significaciones que éste le
asigna a los géneros televisivos

fppt.com

Gustavo Hernandez. (2008). Aprender a ver television en la escuela, Caracas, Montévial Editores Latinoamericana.



Desarrollo del pensamiento
critico

No basta pensar, hay que pensar bien...

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998. fppt_com



“Crisis” y “critica”

{

no coinciden con duda y negacion

Implica problema pero

Crisis

Proviene del griego

—>| no negacion o duda

Krino, “cribar”

l

La palabra problema se refiere a la actitud a través
de la cual uno pone algo delante de los ojos para
examinarlo

Giussani, L. (1991). Educar es un Riesgo. Madrid, Espaha: Ediciones Encuentro.

fppt.com



Desarrollo del pensamiento
critico

La preocupacion por la ensefanza vy Los estudiantes
desarrollo del pensamiento critico consideraron que
tiene su origen en la cultura aspectos como los

anglosajona, cuando se comienza a examenes, son
evidenciar que los egresados del meros requisitos
sistema educativo formal muestran para acceder a
muy pocos conocimientos o poco otras instancias

validos.

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998. fppt,com



Desarrollo del pensamiento
critico

' El pensamiento acritico es un pensamiento
desorganizado, caprichoso, azaroso e
Inestructurado.

El pensamiento critico es un proceso de ensefanza-
aprendizaje (...) que pretende ser educativo, debe
buscar alumnos criticos -que sepan pensar- y libres
(...) tiene que ver mas que con proporcionar
respuestas o dogmas al alumno, con propiciar que él
mismo se haga preguntas cada vez mas relevantes y
significativas.

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998. fppt_com



Desarrollo del pensamiento
critico

“% John Dewey consideraba que una sociedad jamas estaria
civilizada hasta que los estudiantes alcanzaran el nivel de

investigadores como un método para abordar los
problemas.

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998. fppt_com



Desarrollo del pensamiento
critico

‘f@ Matthew Lipman (1998) expresan su preocupacion por la
diferencia existente entre el pensamiento surgido en la

escuela y el pensamiento necesario para tomar decisiones
en la vida cotidiana.

fppt.com

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998.



Desarrollo del pensamiento

critico

* Razones
» Criterios
» Hipodtesis-Consecuencias

Por la autoridad /—/

se incentiva se fundamenta en

Formulacién
del discurso

Juicios sobre Pensamiento a través de -/
Critico

la f93® genera

se produce desde se inserta en

/ =

Un contenido Un contexto

~—~

Requiere observacion y analisis
de la realidad particular

Nota. Elaboracion propia

fppt.com



Desarrollo del pensamiento
critico

. Un elemento necesario al cual apunta el autor antes
mencionado, es el que se refiere a la autoridad moral del
docente o adulto significativo que acompana al nifo y al
adolescente, la cual va mas alla de la imposicion de ciertos

criterios.

fppt.com



Desarrollo del pensamiento
critico

Analisis Conductas de
autocorrecion
Inferencia
_ Sensibilidad en el
Es necesario g contexto
un ambito Interpretacion
comunitario .
de didlogo Evaluacion SieTlE ik (o0
9 criterios
Explicacion
Expresion de
Autorregulacion juicios razonables

Matthew Lipman, Pensamiento complejo y educacion (Madrid: Ediciones de La Torre, 1998. fppt_com



Vivimos en una sociedad de la informacion que nos
satura indiscriminadamente de datos, todos en el
mismo nivel, y termina llevandonos a una tremenda
superficialidad a la hora de plantear las cuestiones
morales. Por consiguiente, se vuelve necesaria una
educacion que ensefe a pensar criticamente y que
ofrezca un camino de maduracion en valores (p. 54).

Santo Padre Francisco, Exhortacion Apostdlica Envangelii Gaudium a los obispos, a los presbiteros y didconos, a las personas consagradas y a los fieles y laicos sobre
el anuncio del evangelio en el mundo actual (Vaticano: Tipografia Vaticana: 2013), 54.

fppt.com



Criterios para educar en el
medio

e Cuanto menor es el conocimiento de los coédigos

audiovisuales, mayor es el riesgo de una influencia
negativa.

* Quien esta mal informado es mas susceptible de ser
manipulado. En este sentido, la falta de educacion
aumenta el riesgo de manipulacion.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

A menos educacion, mas ocio incontrolado vy, por lo
tanto, mas tiempo de exposicion al medio;, pero
también porque la educacion proporciona pautas
para un consumo racional y critico.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* Con la Television se pretende que los alumnos
realicen aproximaciones exclusivamente racionales,
analiticas, desposeyendo al medio de su magia, de su
capacidad de impacto, negando o marginando las
sensaciones y emociones que suscita.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* Una aproximacion critica a la television deberia

hacerse siempre desde la interaccion. La experiencia
televisiva es el resultado del encuentro de un

espectador y un emisor, y ambos estan
condicionados por un contexto social y cultural.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

e Comprendo mientras me comprendo. Y me

comprendo desde todas mis facultades, del mismo
modo que intento comprender |la realidad en todas
sus dimensiones.

 Se trata de aprender sin negar el placer. O, si se
prefiere, de aprender desde el placer y gracias al
placer.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* En este campo, para entender el lenguaje
audiovisual, no soélo basta una formacion
humanistica o ética, es necesaria tambien la

formacion técnica.

 Solo puede adoptarse una actitud critica y reflexiva
ante el medio si existe un conocimiento técnico y

expresivo del mismo.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* El alumno deberia ser capaz no s6lo de comprender

el codigo audiovisual y las técnicas que lo propician
sino, también, de expresarse a traveés de ellos.

e De este modo también se desmitifica el medio, se
conocen sus trucos.

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* La experiencia televisiva es gratificadora desde los
puntos de vista sensitivo, mental y psicologico. Pero
para que sea totalmente enriquecedora deberia
desembocar en una fase reflexiva, convirtiendo en
manifiestos sus contenidos latentes;

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

* El intérprete o mediador tiene que ejerce la funcion
de autoritas que, en su sentido original, es “aquello
gue hace crecer”

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidos. fppt.com



Criterios para educar en el
medio

e Espiritu critico + Un método

* E| método guarda relacion con la posibilidad de
dialogo, la alfabetizacion de la imagen vy
comprension del medio y |la presencia de una figura
de autoridad o adulto significativo.

 Educar en la escuelay el hogar msd punto pendiente

Ferrés, J. (1994). Television y Educacion. Barcelona, Espafia: Paidds. fppt.com



Aspecto legal

La LOE (articulo 15, numeral 8) estipula, entre los fines
qgue rigen a la educacion venezolana, la necesidad de
desarrollar el pensamiento critico, ademads de Ila
capacidad de abstraccion, a través de tres ejes: la
formacion en filosofia, logica y matematicas, tomando en
cuenta la importancia de emplear métodos novedosos
gue apunten a un aprendizaje basado en la experiencia.

fppt.com



Aspecto legal

b

<

La Ley Organica de Proteccion del Nino y Nina y el Adolescente
(2007) plantea:

Educacion critica para medios de comunicacion
El Estado debe garantizar a todos los nifos, ninas y adolescentes
educacion dirigida a prepararlos y formarlos para recibir, buscar,
utilizar y seleccionar apropiadamente la informacion adecuada a su
desarrollo.

Paragrafo Primero. La educacion critica para los medios de
comunicacion debe ser incorporada a los planes y programas de
educacion y a las asignaturas obligatorias.

Paragrafo Segundo. E| Estado, con |la activa participacion de |la
sociedad, debe garantizar a todos los ninos, nifas, adolescentes y
sus familias programas sobre educacion critica para los medios de
comunicacion (art. 69).

fppt.com



Aspecto legal

Otras leyes que tratan el tema de los medios son:
Constitucion venezolana (1999), Reglamento de
Radiodifusion Sonora y Television Abierta Comunitarias
de Servicio Publico (2002), Ley Organica de
Telecomunicaciones (2000), Plan Nacional de Desarrollo
Econdmico y Social de la Nacion 2001-2007 (septiembre,
2001), El Proyecto Nacional Simén Bolivar. Primer Plan
Socialista.

fppt.com



Aspecto legal

Curriculo Bolivariano (2007)

Por otra parte, los articulos 107, 108 y 111 de la CRBV
establecen el derecho que tienen los nifios y las nifas a ser
formados en educacion ambiental, el deber que tienen los
medios de comunicacion publicos y privados de contribuir a la
formacion ciudadana, y el derecho al deporte y la recreacion
como actividades que beneficien la calidad de vida individual y
colectiva, respectivamente; elementos que son considerados
en esta construccion curricular para la formacion humanista
social y ambientalista del nuevo republicano y la nueva
republicana.

fppt.com



Aspecto legal

e Se ubica en el eje de lenguaje oral y escrito.

 Desde educacion inicial hasta 4to ano de bachillerato.

* Estrategias como Identifica simbolos y signos en afiches,
vallas, envases y revistas; utiliza algunos artefactos de uso
diario: radio, television, DVD, VHS, grabador, proyector,
computadora, entre otros; Utilizacion de la radio y la
television como medio de comunicacion para |la
informacion y el entretenimiento; Utilizacion de medios de
comunicacion masivos: el periodico, la radio, la television y
el cine como medio aprendizaje y recreacion.

fppt.com



Se dedica mucho mas tiempo
a leer del que luego se
dedicara a leer. Se dedica
mucho mas tiempo a ensefar
arte del que luego se dedicara
a contemplar arte. En cambio,
la television, que se ha
convertido en el fenomeno
cultural mas impresionante de
la historia de la humanidad, es
la practica para la que menos
se prepara a los ciudadanos
(Ferres, 1994, p. 16)

fppt.com
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