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RESUMEN
El siguiente trabajo de grado corresponde al disefio de una revista
turistica impresa. Con dicho proyecto se tiene previsto mostrar los diferentes
destinos turisticos de los que se puede disfrutar en el pais, tomando en
cuenta que Venezuela posee una amplia gama de lugares que apuntan a

todos los gustos.

Como principal propésito se plantea promocionar de una manera
detallada el destino a visitar, mostrando en cada edicion los sitios turisticos
por excelencia de la zona escogida y hacer hincapié en las distintas ofertas
de servicios que posee cada lugar. Ademas de brindar al consumidor
informacion sobre hospedajes, sitios y restaurantes.

La revista tendrd una periodicidad mensual por lo que se presentara
como trabajo de grado la edicibn numero “0” de dicho magazine y se
detallaran a grosso modo las once ediciones posteriores para completar un

ciclo de entregas de un ano.

El tipo de investigacion que se llevard a cabo sera de caracter
exploratorio apoyado en un diseno documental y de campo que permitira
recoger datos primarios provenientes de la realidad y datos secundarios
procedentes de libros, documentos y otros.

Palabras claves

Turismo

Destinos

Revista

Revista turistica



ABSTRACT

The following undergraduate work corresponds to the design of a
tourist magazine printed, with the project it is planned to show the different
tourist destinations which can be enjoyed in the country, considering that
Venezuela has a wide range of sites that point to all tastes.

As the main purpose arises in a detailed promote the destination to
visit, showing in each edition quintessential tourist sites of the target area and
emphasize the various service offerings that has every place in addition to

providing a detailed consumer guide hotels and restaurants.

The type of research that will be conducted exploratory supported by
documentary and field design that allow data collection from primary reality
and secondary data from books and other documents.

The monthly magazine will be presented so as editing job grade n°0 of
the magazine and detailing roughly eleven later editions to cycle deliveries a

year.

Keywords:
-Tourism.

- Destination.
- Magazine

-Tourism magazine
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INTRODUCCION

Los medios de comunicacién juegan un papel importante en la
sociedad actual, son los motores de la opinién publica, y es bien sabido que
como empresas, mantienen lineas editoriales y parametros que los definen
en el mercado. Fungen como reguladores de los acontecimientos y espacios
que ejercen un gran poder en un mundo globalizado, ya que no se limitan a
informar y a formar sino que también, convencen y transmiten modelos

culturales que influyen en la vida de las personas.

La revista es un medio de comunicacion, que se expone a la luz publica
periddicamente, hoy en dia es uno de los medios escritos mas vendidos y
utilizados, ya sea para tratar algun tema de manera especializada o para

entretener a sus lectores.

Existen revistas orientadas al sector salud, historia, moda, farandula,
entre muchas otras. En el presente trabajo de grado se realizara una revista
especializada en el ambito turistico, con el objetivo de ofrecer al publico una

guia completa y amplia en materia de turismo.

En casi todos los paises del mundo el turismo representa una parte

muy importante de la economia y en algunos la principal fuente de ingresos.

La actividad turistica es considerada como una de las mas importantes
a nivel nacional y Venezuela resulta favorecida por su amplia gama de
paisajes y relieves, lo que indica que este pais tiene todos los factores a

favor para generar las diferentes formas de turismo.
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Ademas, la revista turistica ha sido pensada especialmente para
estimular la importancia del turismo, captar la atencién y despertar el interés

del venezolano por el conocimiento de los destinos turisticos del pais.

En este trabajo de grado se desarrollaran seis capitulos detallados de la

manera siguiente:

En el primer capitulo se describe la problematica a trabajar, los

objetivos, la justificacion de la investigacion, alcances y limitaciones.

En el segundo capitulo se abordan las bases teoricas del estudio a

realizar, las cuales daran el sustento explicativo a la investigacién.

La tercera parte del trabajo aborda la estructura metodoldgica, su nivel,
modalidad y las técnicas utilizadas para la recoleccién de datos. En este
caso el proyecto se basa en una modalidad documental de campo, de nivel
descriptiva, ademas de ser una investigacion aplicada ya que el principal
propésito es la produccion de un producto factible y profesional.

En el cuarto capitulo se realizara el analisis e interpretacién de
resultados los cuales se originaron a través de la elaboracién de entrevista a

expertos en materia turistica y disefio.

El quinto capitulo detalla el proyecto: Destinos. Todas las
particularidades de la revista se desarrollan en este apartado, su concepto,
estilo gréfico, disefio y diagramacién con la intencién de instaurar un patrén

que permita la elaboracién de un producto de calidad.

15



Y por ultimo se formulan las conclusiones de las autoras que revelaran
los conocimientos que se adquirieron a lo largo de la elaboracién del trabajo

de grado.

16



CAPITULO I

EL PROBLEMA

.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El turismo es un fendmeno social que surge a partir de los cambios
producidos durante la Revolucion industrial cuyo objetivo principal fue el de
motivar el ocio y el descanso para la familia y la sociedad en general.

En los dos ultimos siglos el turismo se ha masificado notoriamente.
Desde la creacién del ferrocarril y la venta de los primeros paquetes de viajes
esta actividad no ha parado. Miles de personas en el mundo salen de su
lugar habitual en busca de esparcimiento, recreacién y ocio. Segun la

Organizacion Mundial del Turismo:

“Comprende justamente el desplazamiento de las actividades
que realizan las personas durante sus viajes y estancias, asi
como las relaciones que surgen en ellos: en lugares distintos al
de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo
inferior a un afo y minimo al de 24 horas (pernoctando en el
destino); principalmente con fines de ocio y otros”
(Organizaciéon Mundial del Turismo, 2001:07)

Actualmente el turismo es una actividad que incentiva el intercambio
cultural, social y econémico por lo que hoy dia es tomada como uno de los
indicadores de desarrollo de algunos paises mientras que para otros, la
explotacién del turismo representa casi o la totalidad de su Producto Interno
Bruto (PIB), para estos, su principal objetivo es a dar a conocer sus

17



atractivos al resto del mundo, atrayendo asi a una cantidad considerable de

visitantes.

Por encontrarse en una zona privilegiada, Venezuela no escapa de la
actividad turistica. Su posicién en el mapa mundial, sus extensas costas en
el Mar Caribe, la variedad de climas y relieves permiten que Venezuela,
ademas de ser conocido como el pais de las mujeres bellas sea un destino
turistico natural por excelencia, lo que se traduce en la visita de un flujo
importante de turistas internacionales y la practica del turismo nacional o

domeéstico por parte de sus habitantes.

“Los venezolanos hemos sido, en cierto modo precursores de turismo,
ya que en el curso de la historia, hemos visitado muchos paises, no por
motivos de placer sino para cooperar a defender la libertad de esos paises".
(Diego Arria, 1971:56). De acuerdo a este autor, pudiéramos decir entonces
que Simén Bolivar, sin proponérselo fue el gran turista de la libertad.

En el caso de Venezuela que si bien cuenta con un gran potencial
turistico, dadas sus maravillosas riquezas naturales, siempre ha postergado
a un segundo plano la actividad turistica como fuente de ingresos. Las
politicas gubernamentales han basado, fundamentalmente, la economia
venezolana en la renta petrolera, descuidando otras potenciales fuentes de
ingresos, como la representada por el desarrollo turistico, cuyo mercadeo

siempre ha sido muy retraido.
Es lamentable que se descuide el marketing del turismo en un pais

como Venezuela, que cuenta con grandes recursos naturales que invitan a

ser conocidos Yy disfrutados. No existe una profunda preocupaciéon por
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desarrollar esta gran fuente econémica y de esta manera se desaprovechan

todas las bellezas naturales que el pais tiene.

Hoy en dia, otro factor preocupante es el desinterés y la poca
preferencia que tiene el viajero venezolano por hacer turismo local, sin
embargo en los ultimos 9 anos ha incrementado el turismo nacional como
consecuencia del control de las divisas y la implementaciéon de un nuevo

régimen cambiario establecido por parte del Estado en el afo 2003.

Otro factor de peso, es la escasa oferta de medios dedicados
exclusivamente al turismo. En esta era digitalizada la mayoria de contenidos
estan disponibles en la web, sin embargo el manejo de la informacion es
poco profundo. La web y algunos medios impresos, que ofrecen alternativas
dedicadas a cubrir exclusivamente el tema del “turismo en Venezuela” no
dan mayor espacio para presentar trabajos amplios de investigacién e
interpretacién, abandonando de esta manera formas interesantes y atractivas
de publicar informacion profunda sobre sitios histéricos, parajes, biografias y

destinos representativos del turismo nacional.

Es por ello que se plantea la idea de producir una revista
especializada en materia turistica dirigida a los aficionados al turismo,
dedicada a promover la actividad turistica venezolana a través de una
propuesta fresca en el tratamiento y presentacién de la informacién de forma
que seduzca al publico, y le permita conocer a fondo la gama de destinos
turisticos con que cuenta el pais. De esta forma no sélo se estara
incentivando a la practica del turismo interno sino que también se buscara
informar con material de calidad (recogido en la misma zona objeto de la
publicacién) a quienes consumen el producto.
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Para realizar dicha revista se estudiaran las tendencias que se deben
considerar para dar un enfoque innovador al tratamiento y presentacion de la
informacién en la publicacion de la revista turistica y dentro de los cuales
parametros que se debe regir la publicacion para posicionarse y distinguirse
en el mercado con respecto a otras ofertas, a fin de ampliar las posibilidades
de proyeccion y sustentabilidad a futuro.

20



1.2 JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION

El turismo es una actividad que ademas de romper fronteras propicia
la interaccién cultural, y acerca a todos los hombres del mundo, es un factor
de activacion econémica y un propulsor del enriquecimiento de las distintas

estructuras sociales.

Siendo Venezuela un pais con gran potencial turistico, esta llamado a
realizar esfuerzos, proyectos y a adelantar acciones en pro de un real
desarrollo en esa direcciébn. Sin embargo, los esfuerzos del Estado
venezolano en invertir y sacar provecho de la actividad turistica en el pais
aun no son visiblemente notorios. Razén por la cual cientos de personas,
habitantes de esta patria, toman como destinos turisticos preferenciales
zonas que van mas alla de las fronteras venezolanas alegando que existen

mejores ofertas, servicios, organizacion e infraestructuras.

Es por ello, que para el siguiente trabajo de grado se plantea la
realizacion de una revista turistica venezolana dirigida a todo publico en la
que se muestren los diferentes destinos turisticos de los que se puede

disfrutar en el pais.
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1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo general
e Disenar una revista turistica impresa de publicacién mensual que sirva
como instrumento para promocionar los diferentes destinos turisticos
del pais.
1.3.2 Objetivos especificos
e Establecer el origen y los antecedentes del turismo en el pais.
e Evaluar los aportes del turismo como actividad econémica y social.

e Definir las caracteristicas morfolégicas de la revista impresa.

e Establecer las secciones, articulos y entrevistas a desarrollar en la
edicidbn numero “0” de la revista Destinos.

e Investigar la existencia de revistas turisticas en Venezuela y analizar

el tratamiento de la informacién.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

Las bases tedricas

Las bases tedricas son definidas como “el conjunto actualizado de
conceptos, definiciones, nociones, principios etc., que explican la teoria
principal del tépico a investigar” (Pérez, 2003:45). Estas constituyen un punto
de vista o enfoque determinado que va dirigido a explicar el problema

planteado.

Il. 1. Turismo

Il. 1.1 Definicion:

En la actualidad se percibe al turismo como la actividad que
comprende la permanencia de personas en un destino diferente a su lugar
habitual con fines placenteros, recreativos y de ocio. Sin embargo, el turismo
también representa en lo econémico una actividad importante, por lo que
muchos paises llevan el turismo como actividad econémica principal. Ya para
el siglo XVIII, vislumbrando el futuro, algunos diarios europeos lo bautizaron
como “La Industria sin chimeneas.” (Das Dores y Montenegro, 2011:39)

La etimologia de la palabra turismo procede del latin tornus, sustantivo
que significa “torno” o del verbo tornare que alude a “girar” mas la suma del
sufijo —ismo que se refiere a la accién que realizan un grupo de personas,
por lo que la palabra turismo quiere decir entonces, viaje circular, viaje de ida

y vuelta o viaje con retorno al punto de partida.
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Para el profesor Neil Leiper, representante de la Escuela Onomastica
sefala que el concepto de turismo no proviene de ninguna lengua sino, que
su etimologia deriva de un apellido aristocratico perteneciente a la familia
francesa De la Tour, quienes fueron los encargados de organizar los viajes
ingleses en el continente durante el siglo XVII. Segun Leiper fue asi como el
término “tour” se expandié por Europa para designar los viajes de placer.

Por otro lado, para el teérico francés Artur Haulot, la palabra turismo
se remonta a miles de afos, deriva del hebreo “tur’ que significa viajes y
movimientos de personas por el mundo que nos rodea y fue escrita en La
Biblia. Sin embargo, para Beaver (2002) la palabra turismo se utilizé6 por
primera vez en el afo 1811 y turistas en 1840.

La palabra turismo comenzé a masificarse luego de la creacién del
ferrocarril y después de que esta maquina de vapor fuese utilizada como el
principal medio de transporte. Los términos turismo y turistas se usaron
inicialmente en Francia, y en la primera década del siglo XIX aparecen en
textos ingleses como The Shorter Oxford English Dictionary con las

siguientes acepciones:

Turista: Persona que hace una o0 mas excursiones,
especialmente alguien que hace esto por recreacion; alguien
que viaja por placer o cultura, visitando varios lugares por sus
objetos de interés, paisaje, etcétera.

Turismo: la teoria y la practica de viajar, viajando por placer.

Asi como los diccionarios de diferentes lenguas decidieron emplear y
definir la palabra turismo, algunos estudiosos de la materia también
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comenzaron a construir significados partiendo de diferentes puntos de vistas

pero siempre coincidiendo en la misma funcién de la palabra.

Ya para el siglo XX, precisamente en el afio de 1911, el austriaco

Herman von Schullern, le asigna la siguiente significacion:

Turismo es el concepto que comprende todos los
procesos, especialmente los econdmicos, que se
manifiestan en la afluencia, permanencia y regreso del
turista hacia, en, y fuera, de una determinado

municipio, estado o pais.

Otro que se atrevié a precisar el concepto de turismo, esta vez
abordando los motivos del viajero, fue Morgenroth en el afios de 1929 y lo

defini6 como:

Trafico de personas que se alejan temporalmente de su
lugar fijo de residencia, para detenerse en otro sitio con
objeto de satisfacer sus necesidades vitales y de
cultura, o para llevar a cabo deseos de diversa indole,
Unicamente como consumidores de bienes econémicos

y culturales.

A mitad del siglo XX aparece un nuevo concepto construido por
Ignacio Arrillaga, un catedratico espafnol con grandes conocimientos en
turismo.

Turismo es todo desplazamiento voluntario temporal,

determinado por causas ajenas al lucro; el conjunto de
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bienes servicios y organizacion que cada nacion
determina y hacen posible esos desplazamientos, y las
relaciones y hechos que entre éstos y los viajeros
tienen lugar. (Arrillaga, 1955)

Este estudioso del turismo no sélo conceptualiza el turismo como una
actividad donde las personas se desplazan de su lugar de residencia sino
que también engloba dentro de su definicion los bienes, servicios e

instalaciones que hacen posible la practica de esta actividad.

Como es notorio, no resulta facil conseguir una definicién universal de
la palabra turismo. Por esto, Miguel Flores Sedék de la Universidad de
Carabobo destaca que, la definicion de turismo ha sido objeto de un sinfin de
polémicas, razén por la cual han surgido innumerables definiciones segun el

angulo o enfoque que adopte el autor.

Por esto es por lo que digo que el turismo es dificil de
definir y que su verdadera interpretacion es la de cada
ser segun su experiencia. En lo que si estamos todos de
acuerdo completamente, es en que el turismo es una
actividad que no puede ser estatico; el turismo implica
movimiento, traslado. (1980: MIMEO).

Entonces, segun lo dicho por Flores Sedék se concluye que el
turismo se basa definitivamente en el traslado de ciertos actores sociales de

su lugar habitual a un destino determinado.

Por otro lado, existe una paradoja en cuanto a la definicién de la

palabra turismo, en ella se excluye a las personas que en busca de
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distraccién, recreacion o esparcimiento permanecen en un lugar distinto al
de su residencia por menos de 24 horas y que a efectos de los vendedores,
comerciantes y para estadisticas locales del sector turistico también son

denominadas turistas.

Mientras los autores mencionados anteriormente se basaron en dar
un significado a la palabra turismo, otros decidieron hacer lo mismo con la
palabra turista. Sin embargo, una de las mas simples y mejor trabajada es la
aprobada por la Sociedad de Naciones en el afo 1937, basando en criterios
estadisticos definen al turista como “Toda persona que viaje durante
veinticuatro horas o mas a cualquier otro lugar distinto al de su residencia
habitual”. (Sociedad de Naciones, 1937)

Es turista quién permanece en un sitio distinto al de su origen por mas
de un dia y menos de un ano. “Muy a menudo se contabiliza como turistas a
las personas que viajan para visitar amigos o parientes, por razones de
negocios o motivos de salud” (Da Costa, 1993:236).

Es de aclarar, que a pesar de las innumerables definiciones que
existen sobre las palabras turismo y turista, seran usadas para efecto de
esta investigacion las trabajadas por la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT), por ser la institucibn mas aceptada y calificada en cuanto a

estandares internacionales.

Il. 1.2 Tipos de turismo

La variedad de tipos de turismo resulta de las intenciones y deseos
que el turista tiene respecto a su viaje. Los motivos que inducen el viaje

determinan los tipos de turismo.
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A continuacion se presentan algunas clasificaciones de turismo

incluidas en el Diccionario de Turismo y Hoteleria de Joao Da Costa.

Clasificacion Basica:

- Turismo Nacional: es el que se practica dentro del pais donde reside el
turista.

- Turismo Internacional: es la contraposicion al turismo nacional y se lleva a
cabo cuando la persona denominada turista traspasa al menos una frontera

internacional.

Otras Clasificaciones:

Segun el Objetivo del Viaje.

El objeto del viaje no suele ser el mismo. Existen infinidades de
motivos por los que un individuo decide salir de su lugar de origen y
convertirse en turista. En esta parte se tomaran en cuenta las mas frecuentes
entre un universo de probabilidades que inducen a las personas a

sumergirse en la actividad turistica.

- Turismo Comercial o Turismo de Negocios: en este caso, se denomina
de esta forma a la actividad turistica que se realiza con fines de lucro por
parte del viajero. En esta definicion entran las personas que asisten a

exposiciones, ferias, reuniones de negocios, etc.

- Turismo Cultural: en un mundo donde la diversidad cultural es basta, los
individuos se adentran en locaciones ajenas a las suya para empaparse de
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las tradiciones y costumbres de los otros. Es esta acepcién la que define la
actividad turistica que se realiza con fin investigativo, de crecimiento
personal, visitas a lugares de gran interés histérico y/o asistencia a ferias o

eventos con fines culturales.

- Turismo de Aventura: Contempla la rama del turismo donde el turista
aparta la rutina diaria, la vida urbana, comodidades y servicios de las
grandes urbes para introducirse en lugares exéticos como selvas y junglas.

- Turismo por Placer: se realiza con fines recreativos o para salir de la

rutina.

- Turismo de Salud: es el que practican las personas que sufren alguna
enfermedad con el fin de obtener la sanacion. Se denomina turismo de salud
cuando las personas asisten a algun centro de sanacién fuera de su
localidad por mas de un dia, viajan a otro destino en blusqueda de sanacion
fisica 0 mental o cuando su objeto es ser orientado por profesionales de la
medicina que residan fuera de sus fronteras.

- Turismo Deportivo: en esta definicién se engloba a la actividad realizada
por personas que se mueven de su lugar de residencia para practicar algun
tipo de deporte como la pesca, la caza, el alpinismo, etc. Segun Da Costa
(1993:239) “es de tal importancia que son conocidas las disputas agrias entre
distintos paises para obtener la organizacion de una Copa Mundial de Futbol

o de los Juegos Olimpicos”.

- Turismo Estudiantil: es realizado por uno o varios estudiantes con

finalidad académica y sin necesidad de fijar residencia en el lugar de destino.
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- Turismo Religioso: es el relacionado a visitas a santuarios, lugares

religiosos y a la realizacién de peregrinaciones.

Segun el Factor Econdmico:

Una de las principales limitantes a la hora de hacer turismo es la
economia. ¢ Con cuanto dinero se cuenta? y ;cuanto dinero esta destinado a
ser gastado en actividades turisticas? son unas de las principales
interrogantes que se interponen cuando una persona se dispone a

convertirse en turista.

- Turismo de Lujo o Turismo Selectivo: Es la actividad turistica que
realizan personas con altos ingresos de dinero. En la actualidad, esta
definicién incluye también a las personas de diferentes estatus sociales que

realizas viajes en grupos minoritarios.

- Turismo Masivo: Es llevado a cabo por un gran niumero de personas los
que, suelen contactar agencias de viajes que suministren planes o paquetes

para grandes grupos y asi abaratar costos.

11.1.3 El turismo como actividad economica

En casi todos los paises del mundo el turismo representa una parte
muy importante de la economia y en algunos la principal fuente de ingresos.
El turismo al tiempo que genera la entrada de divisas, es fuente de empleos
directos e indirectos, incide sobre el producto interno bruto del pais y en el
desarrollo de la nacion. Para el desarrollo del turismo no solo se necesitan
los paisajes y atractivos naturales que ya son un gran aval, sino que también,
se requiere de un apoyo extra por parte de los distintos sectores de la
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economia nacional. Para que el turismo sea un eje fundamental para la

economia nacional se requiere de una serie de bienes y servicios tales como:

Construccion: el sector de la construccion es uno de los de vital
importancia para la economia de cualquier pais, en tal sentido la
construccién es requerida para la ampliacion, reconstruccion o remodelacién
de todas aquellas instalaciones prestadoras de servicio turistico que seran
destinadas para el alojamiento.

Transporte: factor importante de guia que no solo sirve para trasladar
a los turistas brindandole un facil acceso por los distintos destinos turisticos,
sino que también, sirve para trasladar a los trabajadores locales como los de
las empresas prestadoras de servicio turistico y el resto de las zonas
vecinas.

Seguridad: brinda confianza aumentando el interés turistico de la
regidn por parte de los turistas, ya que les ofrece excelente condiciones a los

visitantes a los visitantes.

El incremento de la actividad turistica tiene como consecuencia la
creacion de nuevas rutas terrestres, fluviales, maritimas y aéreas, tratamiento
0 creacion de reservas de agua potable, construccién de infraestructuras,
mantenimiento y mejora de las redes de comunicacion, entre muchas otras
gue no solo ofrecen un mejor servicio al turista sino que vienen a mejorar el
modo de vida de quienes residen en las locaciones donde se préactica la
actividad.

Segun la Organizacion Mundial para el Turismo, este ha ido creciendo
rapidamente durante décadas, lo que le ha permitido posicionarse entre las
primeras fuentes de actividad econémica de diferentes paises del mundo. En
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su pagina en espanol sefala que: “Hoy en dia, el volumen de negocio del
turismo iguala o incluso supera al de las exportaciones de petréleo,

productos alimentarios o automdviles”.

El turismo, segun algunos expertos puede convertirse y llegar a ser la
actividad econdmica bandera de los paises en vias de desarrollo y también

representar una posible salvacion ante la crisis econémica.

Il. 2. Turismo en Venezuela

Il. 2.1 Antecedentes

Los antecedentes del turismo en Venezuela se remontan a la década
de 1930. Para el siglo XX la actividad turistica se hacia sentir en distintos
rincones del mundo y Venezuela no escapé de ello. Con el establecimiento
en el pais de diferentes empresas maritimas y aéreas el Estado comienza a

asumir la responsabilidad del desarrollo turistico.

La linea aérea Pan American World Airways, fue la primera en
conectar sus vuelos hacia Venezuela como destino turistico. Estas y otras
conexiones que se dieron posteriormente dieron origen a la construccién de
hoteles como el Majestic en 1934 y el Macuto, los cuales ofrecian hospedaje

a los turistas extranjeros.

Durante el gobierno de Eleazar Lépez Contreras, el 31 de agosto de
1938 se promulga la primera Ley de Turismo segun Gaceta Oficial n® 19.660.
Esta ley regula el trafico de los viajeros, centraliza la politica de turismo,
fiscaliza y controla las empresas que se dedican al negocio turistico;
establece los requisitos legales para la entrada de visitantes al pais ademas
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de sanciones y crea la Oficina Nacional de Turismo adscrita al Ministerio de

Fomento.

Por otra parte con la entrada en vigencia de esta ley se declara la
primera zona turistica del pais, esta iba desde La Guaira hasta Puerto
Cabello. ElI Ministerio de Fomento comienza la construccion de hoteles y
espacios de recreacion con los atractivos indispensables para recibir a los
turistas. Es asi como nacen los primeros grandes hoteles venezolanos: el
Hotel Avila en 1942, el Hotel El Lago en 1953 en la ciudad de Maracaibo y el
Nueva Segovia en Barquisimeto y el Tamanaco en la ciudad capital. Luego,
en 1958 se inauguran el hotel Guaicamacuto y el Macuto Sheraton; ese
mismo afo se crea la Corporacion Nacional de Hoteles y Turismo
(Conahotu), una institucion gubernamental dedicada a la explotacién del

turismo en Venezuela.

Para los afos 1960 el Ministerio de Fomento de la época incentivaba y
promocionaba todo lo relacionado con el turismo. En 1962, el gobierno
nacional declara el turismo como “Actividad de Interés Publico”, debido a su
importancia econémica y al potencial turistico con que cuenta el pais. De
esta forma se incrementa el desarrollo del turismo y es asi como cadenas
hoteleras internacionales (Melia, Hilton, Intercontinental, y otros) se instalan

en Venezuela.

Mas tarde, durante el primer mandato de Rafael Caldera, se modifica
la primera Ley de Turismo, se crea la Corporacion de Turismo de Venezuela
(Corpoturismo) encargada de la planificacion, desarrollo y promocion del
turismo en el pais, todas estas actividades actualmente esta a cargo de
Inatur y Venetur mediante Decreto de Ley n® 1534 y publicado en Gaceta
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Oficial de la Republica Bolivariana de Venezuela el 26 de noviembre de
2001.

En 1977 se crea el Ministerio de Turismo que no tuvo mayor
relevancia ya que para esta época la economia venezolana se sustentaba

casi un 100% de la explotacién de hidrocarburos.

Durante la década de los 80 el estado realiza importantes inversiones,
se establece la Isla de Margarita como zona franca y posteriormente pasa a
ser puerto libre, comienza la construccion del Complejo Turistico el Morro en
Puerto La Cruz y se invierte en el turismo local de los estados: Anzoategui,
Sucre, Lara y Mérida. Es entonces, durante esta época, cuando hubo un

incremento notable del turismo interno.

Otro empujon que recibié el turismo nacional para esos afos fue
gracias a la crisis econdmica vivida en Venezuela luego del decreto emanado
por el entonces presidente, Luis Herrera Campins, el 18 de febrero de 1983
conocido popularmente como “viernes negro”. La devaluacion del bolivar vino
a restringir las posibilidades de los venezolanos de trasladarse al extranjero,

por lo que las personas comenzaron a explorar destinos turisticos locales.

En el afo 1992, como un acuerdo entre el sector publico y el sector
privado, se modifica nuevamente la ley de Turismo. Se crea el Consejo
Nacional de Turismo el cual tiene la facultad de regular, controlar, fomentar,
orientar y coordinar todas las actividades que favorezcan al desarrollo

econdémico y social de la nacién por parte del turismo.

En 1997 se realiza una alianza estratégica entre Conindustria,
Corpoturismo y el Banco Industrial de Venezuela; generando un plan de
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financiamiento en el que se destinan 2millones de bolivares para la

fabricacion, extension y mejora de la infraestructura turistica.

En 1998 se proclama una Ley Organica de Turismo con el objeto de
incrementar el papel del estado como administrador, rector y promotor de la
actividad turistica en el pais. Mientras que en el afno 1999 se crea el
Viceministerio del Turismo adscrito al Ministerio de Produccion y Comercio,
suplantando asi a la Corporacién de Turismo de Venezuela.

Para el nuevo milenio, especificamente en el afio 2001 se promulga
otra Ley Organica del Turismo, esta vez via habilitante debido a la tensa
situacién politica y econdémica que vivia el pais. Esta ley tiene como objetivo
principal la regulacion de la formacién y capacitacién turistica, promocionary
fomentar el turismo a través de planes de mercadeo y la recreacion para la
comunidad. También crea el Registro Nacional Turistico, le proporciona
personalidad juridica al Fondo Nacional de Promocion y Capacitacion
Turistica, se le concede poder al Consejo Superior de Turismo. Se elimina la
Corporacién de Turismo de Venezuela (Corpoturismo) se crea el Instituto

Nacional de Promocién y Capacitacion Turistica (Inatur).

Con la implementacién del nuevo régimen cambiario impuesto por el
presidente Chavez en el afo 2003, el turismo emisivo decae y los
venezolanos, nuevamente, se ven obligados a realizar el turismo nacional.
Segun cifras del Ministerio de Turismo, la actividad turistica interna en 2004
crecié un 32% con respecto al 2003.

En 2005 se modifica la Ley Organica de Turismo. Esta vez se
contempla el turismo como mecanismo importante para el desarrollo

sustentable de la nacién. Entre las principales novedades estan: la creacién
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de los Fondos Mixtos de Promocion y Capacitacion Turistica (regionales y
locales), también se acuerdan el otorgamiento y fijacion de créditos que
serviran para incentivar y promocionar el turismo dentro del pais. Asi mismo
se suprime el Ministerio de Produccion y Comercio y se establece el
Ministerio de Turismo.

En este mismo sentido, en la nueva Ley Organica del Turismo, se
crean las bases legales que rigen el desarrollo definitivo de este sector como
actividad autosustentable de importancia capital para la nacién, por lo que en
el articulo numero 29 de dicha ley, se exige la formulacion de planes,
proyectos y la creacion de fondos por parte de las autoridades de los
municipios con potencial turistico y asi permitir el reimpulso de este sector

tan importante para la economia del nacional.

Il. 3 La Revista

La revista es un medio de comunicacion (impreso o digital) de
publicacién periddica que se especializa en algun tema en particular. Esta
puede ir dirigida a diferentes tipos de publicos y abarcar temas como salud,

farandula, moda entre muchos otros.

Para el autor inglés William Owen la revista, “es un proceso de
creacion relativamente difuso al que no se pueden aplicar principios
inmutables, debido a que no existe un problema comun a todos los tipos de
revista” (Owen, 1991: 7). Segun este autor los diferentes tipos de revistas
existentes en el mundo no deben ser disefiadas de igual forma, ya que, cada

una se especializa en un contenido distinto.
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Il. 3.10rigen

La primera revista editada en el mundo se remonta al afo 1663 y fue
bautizada como “Erbauliche Monaths-Unterredungen” (“Discusiones
mensuales edificantes”), un magazine de origen aleman que circul6
durante cinco afnos. Posteriormente paises europeos como Francia, Italia e
Inglaterra comenzaron a producir este medio de comunicacion. Ya para la
década de 1670 existian diversos tipos de revistas mas ligeras y amenas.
Para aquel entonces fueron muy populares Le Mercure Galant, (se comenzé
a editar en 1972) la cual méas tarde cambi6 su nombre a Mercure de France y
The Tatler, creada a principios del siglo XVIII (1709-1711), por Joseph
Addison y Richard Steele. (definicién.de/ consultada el 27/08/12).

A medida que transcurria el tiempo la revista de fue consolidando
como un medio de comunicacion altamente rentable; su consumo se fue
masificando, razén por la cual nacieron las revistas especializadas. Los
periddicos y las revistas surgieron paralelamente, pero esta ultima, aunque al
igual que los periddicos era un medio impreso de publicacién periédico se
caracterizé por darle a la informaciéon un tratamiento menos noticioso. La
revista actualmente, es uno de los medios de impresos con mejor aceptacion

por parte del publico.

A continuacién se muestra un registro cronoldgico del avance de la
revista en el mundo, elaborado por Yolanda Zappaterra en su libro Disefio
Editorial: Periédicos y Revistas.

105 a.C: Gracias a las técnicas de procesamiento de los residuos de

arroz, lino y seda; se crea en China el papel.
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Principios del s. XV: Empieza la era de la publicacion gracias a la unién de

los escritores profesionales y los monjes.

1450: El herrero aleman, Johannes Gutenberg crea la imprenta y logra la
impresion de 180 ejemplares de la llamada Biblia de Gutenberg

1457: En Nlremberg, Alemania, se imprime el Gazzette, considerado el
primer periédico del mundo. También, en el mismo ano Johann Fust,

ayudante de Gutenberg, desarrolla la impresién a color.

1476: William Caxton imprime el primer libro de habla inglesa, llamado The

Recuyell of the Historyes of Troye.
1486: Se imprime en Inglaterra el primer libro ilustrado a color de la historia.

1506: Francesco Griffi inventa la tipografia cursiva, la cual se usa por primera

vez en un libro de Virgilio.

1605: Aparece el primer semanario de la historia en Estrasburgo, Francia.
Estos incluian descripciones de modas y costumbres, ademas de criticas

sociales y morales.

1663: Nace en Alemania la primera revista de la historia, se llamé Erbauliche
Monaths-Unterredungen (Discusiones mensuales edificantes).

1709: Nace la revista Taltler, primer magazine de gran tiraje. También se
aprueba en Inglaterra la Copyright Act (Ley de Propiedad Intelectual).

1731: Sale a la luz publica en Inglaterra, The Gentleman’s Magazine, la
primera revista moderna de la historia, contenia noticias, ensayos, cronicas,

poesia y efemérides.
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1741: Por su parte, en Estados Unidos, Benjamin Franklin plantea la primera
revista americana, que llevaria el nombre de General Magazine. Sin

embargo, por tan sélo tres dias se publica American Magazine.
1785: Se crea el diario Times en Londres, Inglaterra.

1828: Se publica The Ladies” Magazine, en Estados Unidos. La primera
publicacién exclusiva para el publico femenino.

1851: Nace The New York

1867: Se publica la primera revista japonesa de la historia, llamada Seiyo-
Zasshi (La Revista Occidental).

1886: Se crea Cosmopolitan, una revista Unicamente para mujeres

1912: Se lanza en Estados Unidos el primer magazine exclusivo para los
aficionados al cine, se llamé Photoplay.

1923: Se publica la revista Times por primera vez en Estados Unidos.

1933: Sale a la luz publica Newsweek. Para la época fue la revista de mayor
venta, después de Times.

1955: Penetra en el mercado la polémica revista Playboy, un magazine de
contenidos atrevidos dirigida al publico adulto masculino.

1967: Dirigida a los aficionados a la musica y el rock and roll se publica la
revista Rolling Stone en Estados Unidos.

1969: Dedicada al culto a las celebridades, nace en Estados Unidos la
revista Interview, creada por Andy Warhol y Gerard Malanga.

1970/ 1980: Se desarrollan los primeros Softwares utilizados para la edicion

y disefio en la web.
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1985: Se publica la portada més famosa de la revista Nacional Geographic.
En ella aparecia una joven refugiada de Afganistan de resaltantes ojos

verdes. Esta imagen recorrié el mundo.
1987: Se crea el programa Quark Xpress.

1988: Nace un programa piloto creado por los hermanos Thomas y John
Knoll, que 6 anos mas tarde se convertiria en el mundialmente conocido

Photoshop.
1990: Nace la World Wide Web, Internet.

1994: Se crea en ltalia, la revista Glamour. Fue el primer magazine que
utilizo el formato A5.

1996: Se crea la primera revista electrénica de la historia, La Guimalda Polar.
Se comienza a usar el término “redvista” para designar a este medio de

comunicacién en la red.

2002: Comienza la digitalizacion de las revista. La primera se llevd a cabo
por el grupo editorial Hachette Filipacchi. A este estilos también se unieron
los grupos editoriales G+J, Grupo Zeta y jHOLA!

2007: Goodmagazine.com realiza una lista sobre las 51 mejores revistas de
la historia.

2009: Los lectores de revista en web aumentan tan drasticamente que
muchas de las conocidas revistas impresas cierran sus imprentas para

dedicarse a la publicacién online, entre ellas la revista Fem, México.

A lo largo de la historia se evidencia el desarrollo de la revista como
medio de comunicacién escrito dedicado a informar al publico de una forma
menos noticiosa, ilustrada y estructurada de forma indefinida.
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11.3.2 Tipos de revistas

En la actualidad existe gran variedad de tipos de revistas. Apuntando
al trabajo de Castejon (1986), pueden definirse algunos tipos guiados por la

tematica, periodicidad y otras caracteristicas.

Por tematica

Segun el tema que abarcan estas podran ser de informaciéon general
(cuando manejan cualquier tipo de tema) o especializadas (si sélo abarcan
una fuente bien definida; o un tema en concreto por ejemplo: ciencia,

turismo, historia, decoracion, etc.)

Por periodicidad

La frecuencia también puede definir el tipo de revista. Existen
publicaciones que salen a la luz de manera semanal, mensual, trimestral o
anual.

Por su orientacién

Se centra en el objeto con el cual se publica la revista. El objetivo
puede ser informativo, comercial, gremial o institucional. Esto va a depender
de la forma en cédmo esté concebida la revista, es decir, su naturaleza.

Por su circulacion

Abarca el alcance de la distribucién de la revista. Para este caso, la

publicacidén puede ser local, regional, nacional e incluso internacional.
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Por el tratamiento de la informacion

Esta clasificacion trata de publicaciones informativas, interpretativas,
de opinion o aquellas que puedan incluir en una misma revista todos los

tratamientos anteriores, por lo que se considerara mixta.

Por su presentacion

Se relaciona con el aspecto grafico de la publicacién, como se
manejan las imagenes y los textos. Entonces en esta clasificacion entran las

revistas ilustradas, de texto o balanceadas.

Il. 3.3 Morfologia de la Revista

1. Portada
En los medios impresos la portada es la primera pagina de los
periddicos y revistas. En ella recae la responsabilidad de atraer al lector y en
la misma se leen las noticias y/o articulos mas importantes que contiene el
medio. (definicién.de/ consultada25/08/12)

2. Tipos de portada

¢ Figurativas

Cuando se habla de las portadas figurativas, se refiere a aquellas
portadas que utilizan un rostro, sin tener que ser necesariamente con una

sonrisa. Habla de la expresion de muchas emociones con la primera imagen

de la revista, y que se pueda tomar con humor e ingenio.
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e Abstractas

Son las menos frecuentes, y mayormente se encuentran en revistas
tematicas. Se dan el lujo de no colocar ningun titular en su portada, y se le da

al logotipo una movilidad por toda la portada.

e Basadas en texto

Estas son mas raras aun en las publicaciones periddicas
contemporaneas, y como su nombre lo dice, son portadas sin imagenes,

usan las palabras como su arma visual.

3. Contraportada

Es la parte posterior a la portada de la revista. En su mayoria la
contraportada se vende a anunciantes publicitarios para asi ganar ingresos

para la revista.

4. Logotipo

Es un disefo grafico que se crea y se usa con el fin de denotar el
simbolo de la marca, el nombre de ésta o ambas cosas. El logotipo, es
utilizado por empresas y organizaciones para que sus productos sean
facilmente identificados, logrando asi que el publico reconozca la marca con

tan solo ver el simbolo que la identifica.
Existen logo tipos que sélo se limitan a ser simbolos 0 imagenes que

pueden ser reconocidos por la vista pero no pueden ser pronunciados o
expresados a través del habla (por ejemplo, Nike) y otros a los que se puede

43



percibir con la vista y hacer alusidén con la palabra al mismo tiempo, es el

caso de: Toshiba, Coca-Cola, Levi's, Google, Ray-Ban, entre otros.

Cualquier elemento que se deseé para ser utilizado como logotipo
(imagen, simbolo, icono o tipografia) debe contar con ciertas cualidades que
lo hagan anico y reconocible. Estas son:

¢ Visibilidad: el logo de un producto debe estar en un lugar
visible y facil de identificar.

e Simplicidad: debe ser claro y sencillo para que el publico lo
identifique rapidamente y no se confunda con otra imagen o
icono.

e Excelencia grafica: un logo bien creado graficamente es muy
importante. Su forma, disefio y color deben estar bien definidos

y en total consonancia con la marca.

e Competencia: debe hacer referencia a la marca o producto.

e Perdurable: el disefio del logotipo debe hacerse pensando en
el futuro para evitar cambios posteriores con el pasar de los

anos.

e Distincion: debe ser Unico y causar impacto en el publico.
(www.ideografico.com/consultado28/08/2012)
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5. Lomo

Es una pequena franja que actla como soporte y que puede ser
considera como la “columna vertebral” de la revista. Aunque muchas veces
esta diminuta parte de la revista sea olvidada por los disefadores,
actualmente se ha convertido en un gancho a la hora de vender la
publicacién. El disefador arma una imagen en el lomo de una serie de
revistas incentivando al lector a completar la imagen y asi logra que un lector

esporadico se convierta en habitual.
6. Foliatura
Esta se refiere a la asignacién de numeros a las paginas de la revista.
El disefiador escoge el punto donde se fijara la numeracion, lo mas frecuente
es que esta se ubique en los bordes de la publicacion.

7. Mancha

“La mancha es justo la parte del folio de papel que sera impregnado
de tinta”. (Guzman y Quilarque, 2009:15).

8. Tripa

Son las hojas internas que van sostenidas por la tapa o portada.

45



11.3.4 Elementos de la revista

Titulo

Es el nombre que se le da al texto, la titulaciéon es el enfoque
visual y llamativo de donde se cautiva al lector. Los titulos no deben
tener mas de diez palabras, estos van en comparia de un antetitulo,
el cual vendria a ser el abreboca de lo que contintia en la publicacién.
También estos pueden contener subtitulos que separen un texto del

otro, para marcar una idea o complemente el texto.

Sumario

El sumario se utilizado para resumir al lector el contenido de

cualquier publicacion y se encuentra ubicado después de la titulacion.

Articulos, reportajes y entrevistas

Son “el elemento textual fundamental en la construccion de la
identidad de una revista, dice. Tienen que destacar con una
maquetacion diferente que las haga sobresalir sobre sus
competidoras”. (Zappaterra.1998).

Despiece
Es “un pequerio articulo que acompafa a uno mayor sobre el
mismo tema. Los despieces se usan para tratar aparte un punto

especifico del reportaje general y su tamafo no debe aproximarse al

de éste” (glosariografico.com/consultada 25/08/2012).
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Los despieces, ademas de ser informacién adicional sobre el articulo

principal, ofrecen a lector un descanso en medio del texto.

Leyendas: Las leyendas son “el puente literal y metaférico entre el
texto y la imagen, podrian usarse para guiar al lector en una pagina,
pueden contener informacion que suplemente a una imagen
especifica o informacion que mas bien complemente al texto que

acompana a la imagen. ( Chris Foges, 2000 )

Pagina indice: Esta pagina es fundamental ya que actia como un
mapa para los lectores a la hora de buscar cierto contenido en el
cuerpo de la revista. “Con la portada, constituye el unico recurso que
guia al lector a través del contenido. Las paginas indice se localizan a
menudo en la parte derecha, ya que es mas visible”.
(Zappaterra,1998).

Créditos: En esta seccidén se incluye la informacion correspondiente a
los colaboradores de la revista. “Darle un toque de personalidad” se
incluyen también datos biograficos “o anécdotas curiosas, para
aumentar la credibilidad de los escritores”, asi como la de la revista.
(Foges, 2000).

Editorial: Es un texto ubicado generalmente en la pagina indice o
sumario, donde el director de la revista se dirige directamente al lector
para hablarle acerca de los temas que se incluyen en la edicion.
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11.3.5 Principios generales del disefio

No existe una unanimidad entre los autores a la hora de formular los
principios basicos del disefio. Los cuatro principios a los que se refiere la
mayoria de los autores son el equilibrio, la proporcidén, el contraste y la
unidad.

1. Equilibrio

“Existe equilibrio cuando los distintos elementos de una pagina se
sitian con sentido de la armonia. Un equilibrio que depende del peso, que
los elementos tengan en la pagina en fusion de su tamano, forma y tono”.
(Turnbull y Bard; citado por Zorrilla, 2002:73).

2. Proporcion

La proporcion se encuentra estrechamente relacionada con el
equilibrio, no existe proporcién si todos los elementos graficos no
llevan una armonia entre si. “Cuando los elementos del entorno son
“desproporcionados”, hay una ausencia de armonia entre los aspectos
horizontal y vertical dentro del disefio. La comprension de las
proporciones y su aplicacién al proceso de disefio-grafismo puede
ayudarte a desarrollar ideas rapidas y eficazmente, sin apelar al uso
de escalas medidas” (Van Dyke, 1986).

3. Contraste

Este punto va relacionado especialmente con las informaciones

incluidas en cada pagina, ya que, hay noticias que son mas importantes que
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otras por lo que deben ser resaltadas por medio del “el tamafio, la forma, el
tono, la textura y la direccién”. (Turnbull y Bard; citado por Zorrilla, 2002:74).

e EIl tamano: no solo se refiere al tamano de los elementos entre
si o topograficos entre si, sino a la relacion de tamanos entre
unos y otros. No existiria tamafo por contraste en una pagina
en la que la mitad estuviera ocupado por una fotografia y la otra
mitad por texto.

e La forma: en este caso el contraste se puede obtener por
medio de la contraposicion

e EI tono: en gran medida se asocia con el color en
contraposicion con el blanco y el negro. Aunque cabe destacar
que también existe “color” en las paginas es blanco y negro no
existiria contraste si todas las fotografias de una pagina

tuvieran el mismo dominante.

e La textura: se asocia particularmente con el uso de las
distintas familias tipograficas de la pagina, asi como con las

fotografias.

e La direccidn: en este caso el contraste se obtiene por medio

de los movimientos que el disefiador introduce en la pagina.
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4. Unidad

La unidad es la que expresa la aplicacion coherente de la continuidad
del disefio, debe haber unidad entre los distintos elementos de la
pagina, pero sobre todo esta debe ponerse de manifiesto entre
pagina y pagina para dar coherencia al disefo de todo el producto.

1.3.6 Diagramacion

Es la forma en la que se distribuyen los elementos en la revista;
textos, titulos, imagenes, fotografias, infografias, etc. Depende en gran
medida de la concepcién, vision y gusto que tenga el diagramador, de

acuerdo con la direccién del medio.

Diagramar es “hacer el boceto de una publicacién para ver e indicar el
flujo de la informacién grafica y escrita y las distintas posiciones que deben
ocupar los elementos en cada pagina” (glosariografico.com/28/08/2012).

En la actualidad la diagramacion mas utilizada es la horizontal. Los
diarios de hoy en dia aprovechan en gran medida el ancho de las paginas
logrando mejor distribucion del material periodistico. Los periddicos
modernos utilizan elementos que llaman la atencién del lector y mueven la
diagramacién por ejemplo, titulares que sobresalen, columnas falsas,
recuadros y diferentes tipografias. Cabe destacar que los diagramadores
estan en su derecho de jugar con la arquitectura de pagina del diario o de la
revista pero siempre resguardando la armonia y equilibrio de cada pagina del

medio impreso.
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En la diagramacion se cuentan con diferentes elementos que como
consecuencia logran una mejor agilidad a la hora de diagramar como lo son
los corondeles y recuadros que hacen, sin duda alguna que la tarea sea

mucho mas facil.

I1.3.7 Tipos de diagramacion

En las diagramaciones de primeras planas podemos encontrar:

e Paginas balanceadas: existe total simetria. Se cuenta con los
mismos elementos en cada lado de la pagina. Se utilizan el mismo

namero y tamafo de imagenes vy titulares.

e Contrastes y equilibrio: se usa para resaltar informaciones o para
lograr mejor impacto de las imagenes. El diagramador conserva el
balance pero cambia el equilibrio de la pagina. Por supuesto, no

existe simetria.

e Diagramado quebrado o de circo: este estilo a pesar de no usar
un esquema definido de diagramacién, evitar la simetria y contar
con una variedad de titulares no deja de lado la armonia de la
pagina.

Mientras que en la diagramacién de paginas interiores se cuenta con:

e Balanceado: se busca lograr la simetria en ambos lados de la

pagina.
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e Descendente: en el caso de existir publicidad y de que esta ocupe
la mitad de la pagina se optara por colocar pequenos trozos de
informacion con titulares mas negros de forma que resulten mucho
mas llamativos. El esquema se debera construir de izquierda a
derecha, colocando el titular mas destacado en el lado izquierdo y
el de menos peso en el derecho.

e Agregado: en el caso de existir publicidad y que esta ocupe mas
de la mitad de la pagina, se llenara el espacio restante con
elementos valiosos que logren la competicion de la noticia con el

aviso.

Como apunta The Society for News Design (SND), la revista como
producto final debe dar “una pieza que claramente demuestre trabajo en
equipo. Titulos llamativos, relatos inevitables y una fotografia audaz. Y que el
disefio no se dedique simplemente a organizar esos elementos, sino que los

haga resaltar a todos”. (The Best of Newspaper Design, 2008:29).
11.3.8 Elementos de la Diagramacion
A continuacién se detallaran los elementos que conforman la

diagramacién de una revista. Los cuales son indispensables y sirven como

guia al disefiador para llevar a cabo el proyecto.
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a) Reticula

Timothy Samara, en su libro Disefiar con y sin reticula, define la
reticula como “un sistema ortogonal de planificacion que parcela la
informacién en fragmentos manejables”. “La reticula situa los elementos en
un area espacial dotada de regularidad, lo que los hace accesibles; los
lectores saben dénde encontrar la informacion que buscan, porque las
uniones entre las divisiones verticales y las horizontales actian como

sefales indicativas para su localizacion”. (Samara, 2004).

De esta forma, la reticula es la division del espacio en rectangulos

permitiendo una mejor organizaciéon y comprension visual.
b) Margenes
Son los espacios que se encuentran al borde de las paginas, en los
sentidos: izquierda, derecha, arriba, abajo, estos varian segun el diseno,
formato y diagramacién de la publicacion.
c) Sangria
Espacio en blanco al principio de una o varias lineas de una
composicion. Normalmente se inicia con ella la primera linea de cada parrafo.
(Zorrilla, 2002: 109)

d) Columnas

Es la forma en la que se distribuyen las lineas de texto en forma

vertical y estan separadas por corondeles.
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e) Corondel

Es la linea vertical imaginaria que se coloca para ayudar a separar
columnas de texto (glosariografico.com/consultada 25/08/2012).

f) Interlineado

Se puede definir como la distancia que existe entre las lineas de una
composicion. Técnicamente la definicion mas exacta “es la distancia entre la
linea de base de la linea superior y la linea de base de la linea inferior”
(Zorrilla, 2002: 37)

g) Tipografia

“Todo lo que esté con palabras impresas utiliza tipografia. Cada
tipografia es un estilo de letra. Al comparar la letra de una revista con la de
un periddico, o comparar un afiche con un libro, probablemente notaremos
que cada una de las letras son diferentes. La tipografia generalmente esta
dividida en tres categorias: con serif o romana, sin serif o palo seco y egipcia.
(Zorrilla, 2002: 37).

Tipos de tipografias

Romana o con serif

Se caracteristica principalmente por poseer un remate o serif sus
extremos. Son utilizados para reflejar un caracter clasico, ademas de dar la
impresién de firmeza y tranquilidad .Suele utilizarse en textos extensos pues

facilita su lectura.
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Palo seco o sin serif

No poseen remates o serif en los extremos. Son de estructura
geomeétrica y trazo uniforme, sugieren actualidad y dinamismo. Generalmente
se utilizan para letras grandes leidas a distancia y en textos no muy amplios,
pero tienen la facilidad de corresponder con aquellos que tienen cuerpos

irregulares. (clasificaciontipografica.blogspot.com/consultada25/092012).

Egipcia

Sus rasgos son de idéntico grosor, el remate es rectangular y del
mismo grosor que el resto de sus rasgos

h) Imagenes, fotografias e ilustraciones

Estos elementos son imprescindibles a la hora de hacer una revista
por aquello que reza que “una imagen vale mas que mil palabras”. Para Chris
Foges en su Disefio de revistas, en el mundo actual una imagen “es tan
segura como un articulo de 2.000 palabras sobre economia en un semanario
politico”, estos elementos, en primera instancia, eran la bandera de las
revistas de moda, pero ahora han sido adoptado para revistas
especializadas en otras teméticas como la decoracidén, la gastronomia,
turismo y “cualquier otro producto que despierte mas interés por su imagen
que por todas las palabras que puedan describirlo” (Foges, 2000).
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i) Infografias

Es un diseno grafico que consta de variedad de informacion tanto
escrita como icénica y que para su realizacion ha necesitado de la
informatica. En general el término se utiliza para toda aplicacién informatica
en disefio grafico o animacién”. (12infografiaperiodico.htm/consultada
25/09/2012)

j) Color

Es otra herramienta indispensable que se debe tener muy en cuenta a
la hora de realizar una revista. Los colores llenan de vida la publicacion y
fungen como indicadores a la hora de presentar diversos segmentos. Es
valioso destacar que cada color tiene uno o varios significados, por ello el
diagramador debe estar al tanto y asi usar el color indicado en cada parte la

revista.

“El color por si mismo es un elemento de comunicacion, mas aun lo es
en relacién con las demas unidades que forman parte de un medio de
comunicacion. Y, en consecuencia, su importancia no debe subestimarse,
debe ser un elemento tratado con la misma seriedad con la que se abordan
los demas”. (Carrefio y Alvarenga, 2008)

k) Colores: Usos y desusos
. Intelectualidad, riqueza, calor, alegria, imaginacién, espontaneo,

joven, optimismo, cobardia, peligro, deshonestidad, enfermedad,

advertencia.
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: Estimulante, comodo, comunicativo, exotico, saludable, exitoso,
explosivo, extravagante, nervioso, escandaloso, extenuante. Igualdad, éxito,

sabiduria, verano, desorden.

Rojo: Apasionante, extrovertido, vital, revolucionario, eroético, auténomo,
valiente, devocion, afectuoso, patriético. Impulsivo, ambicioso, peligroso,

crueldad, desconfianza, guerra, frivolidad, dolor, irritable, maldad, impaciente.

Purpura: Artistico, frio, balanceado, enigmatico, femenino, elegancia,
intuicion, misterioso, nostalgia, sobrio, penitencia, supersticioso, sombrio,

desesperado, indiferente, solitario, luto, sufrimiento.

Azul: Paz, serenidad, antiséptico, compasivo, cuidadoso, conservador,
frescura, honestidad, humedo, profundo, fe. Depresion, tristeza, lentitud,

soledad, autocontrolacion, aislamiento, nostalgia, desesperacion.

Verde: Limpieza, fertilidad, generosidad, naturalidad, rejuvenecimiento,
equilibrio, esperanza, humedad, compania. Deterioro, corrupcién,

envenenado, enfermedad, inmadurez, inexperiencia.

Blanco: Unidad, inocencia, paz, optimismo, pureza, modestia, limpieza.

Vacio, frialdad, estéril, insignificante.

Gris: Transicién, neutralidad, igualdad, elegancia, respeto. Vejez, apatia,

aburrimiento, opresion.

Negro: Sexy, rico, lujoso, poderoso, estilizacién, misterio, receptividad,
profundizacién. Maldad, muerte, error, oscuridad, soledad, tristeza,
irritabilidad, luto.
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Cada uno de los elementos antes mencionados es importante a la
hora de elaborar una revista; tanto importa la portada como los corondeles, el

color o la reticula.

La revista “es un arte difuso. Hoy no hay principios
inmutables, afortunadamente, debido a que no hay
caracteristicas y problemas comunes. La revista es de
lujo. Libre. Sin forma visual categérica, efimera,
dependiendo solamente de su calidad, seriedad, como
documento, como fuente bibliografica o hemerografica.
Sus formas pueden ser sutiles, diversas o agresivas. Sus
limitaciones: formato y mancha” (Owen; Citado por
Guzman y Quilarque, 2009:16)
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

A la hora de realizar un proyecto es fundamental describir y conocer a
fondo el tipo de metodologia que sera implementada para conseguir la
consolidacion de los objetivos planteados. De acuerdo a Mirian Balestrini
(2001:125) la metodologia usada para un proyecto:

Alude al conjunto de procedimientos l6gicos,
tecno-operacionales implicitos en todo el proceso de
investigacién, con el objeto de ponerlos en manifiesto
y sistematizarlos; a propésito de permitir descubrir y
analizar los supuestos del estudio y reconstruir los
datos, a partr de los conceptos teoricos

convencionalmente operacionalizado

lll. 1 Diseno de investigacion:

El presente proyecto cuenta con un disefio documental y de campo.
Se apoyara en la investigacion de campo porque permitira la obtencién de
resultados, mientras que el disefio documental respaldara todos los topicos
relacionados con la elaboracién de la revista y las definiciones asociadas al
tema de turismo. Por lo que se realiz6 la recopilacién de articulos, libros y
documentos bibliograficos, con el propdsito de obtener la data suficiente
vinculada con el tema de investigacion.

Arias define la investigacion de campo como aquella que “consiste en

la recoleccién de datos directamente de los sujetos investigados, o de la
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realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o controlar variable alguna,
es decir el investigador obtiene la informacién pero no altera las condiciones
existentes” (Arias, 2006: 87).

Mientras que en la investigacion documental, sefiala que “es un
proceso basado en la busqueda, recuperacion, analisis, critica e
interpretacién de datos secundarios, es decir los obtenidos y registrados por
otros investigadores en fuentes documentales” (Arias, 2006: 49).

lll. 2 Tipo de investigacion

“La investigacién exploratoria es aquella que se efectiia sobre un tema
u objeto desconocido o poco estudiado, por lo que sus resultados constituyen
una vision aproximada de dicho objeto, es decir, un nivel superficial de

conocimientos” (Arias, 2006: 23).

Para la realizacion de este proyecto se llevd a cabo una investigacion
de tipo exploratoria, ya que se pretende obtener un enfoque general y
cercano al objeto de estudio.

El siguiente trabajo de grado buscara llenar el vacio existente en
cuanto a revistas impresas especializadas en materia turistica venezolana.
Respondiendo a esta la problematica se propone la realizacion de un
proyecto factible que corresponda a ofrecer una opcién en el tratamiento y
presentacion de la informacion para que logre enganchar al lector y ademas

ser una opcién confiable en materia turistica venezolana.
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lll. 3 Poblacion y Muestra

La poblacién, “es un conjunto finito o infinito de elementos con
caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las conclusiones
de la investigacién...” (Arias, 2006: 81). Por lo que la poblacion de este
estudio queda definida, por aquellas personas viajeras que les guste hacer
turismo y recorrer los diferentes destinos que tiene el pais. El propésito es
proveer a ese fragmento de personas una revista fresca y practica que
ofrezca las particularidades de los principales destinos turisticos nacionales.

Para este estudio resulta casi imposible por factor de tiempo y costo,
revisar las opiniones de la poblacion total de nuestra investigacion, por lo que
se elige tomar una muestra que al final represente la poblacién total. “...
cuando no es posible medir cada una de las entidades de la poblacién; la
muestra, se considera, representativa de la poblaciéon” (Tamayo y Tamayo,
2009: 180).

La muestra seleccionada para la investigacidon fue expertos con
amplio bagaje en materia turistica, disefio grafico y diagramacion. Con el
propésito de entrevistarlos y conocer sus apreciaciones referentes a las
caracteristicas que deberia tener una buena revista turistica y asi simplificar
los resultados y colocarlos en practica para la elaboracion del producto.

Ill.4 Técnicas de recoleccion de Datos
En cuanto a las estrategias de recoleccién de datos utiles para la
realizacion de este trabajo de grado, se empleé la técnica de la entrevista,

por medio de la misma se logr6 obtener informacién y datos primarios

provenientes directamente de la realidad.
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Arias sefala que la entrevista “es una técnica basada en un dialogo o
conversacion “cara a cara”, entre el entrevistador y el entrevistado acerca de
un tema previamente determinado, de tal manera que el entrevistador pueda

obtener la informacién requerida”. (Arias, 2006; 73).

Lo que quiere decir que con la utilizacion de este instrumento el
investigador lograra conseguir testimonios fiables y de primera mano en
relacion a lo que opinan expertos, tomando en cuenta su experiencia en el
area a tratar, ya que, el propdsito practico del proyecto requiere buscar
apreciaciones genéricas, que desde el disefio de las entrevistas permitan
conocer las estrategias para realizar el producto final.

Como técnica de recoleccion de datos se aplicd la entrevista
estructurada, que segun Arias, “esa la que se realiza a través de una guia
prediseNada que contiene las preguntas que seran formuladas al
entrevistado” (Arias 2006: 73).
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CAPITULO IV

IV.1 SINTESIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En este capitulo se dispondra a ejecutar la sintesis e interpretacion de
los resultados, los cuales se obtuvieron a través de la realizacion de
entrevistas a expertos pertinentes en las areas de disefio, diagramacion,
periodismo y turismo. Cabe destacar, que luego de haber obtenido la
informacion de tipo verbal y escrita por parte de los expertos los resultados
sirvieron de base para la elaboracion y propuesta del producto final.

En el area de diseno se escogié a Cristina Gonzales y Atilio Romero.
Ambos con vastos conocimientos en la materia, periodistas y profesores del
departamento de Comunicacion Visual de la Escuela de Comunicacién
Social de la Universidad Central de Venezuela. Mientras que para el area de
diagramacién se eligi6 a Marcos Sendra diagramador de la revista Guia
Eventos de Puerto Cabello.

1. Segun su experiencia ¢Cuales elementos visuales son
importantes en una revista impresa? ¢ Por qué?

Expertos Respuestas

Todos los elementos son importantes, no
hay elemento visual que sea privilegiad.
Es importante el color, las diferentes
organizaciones de tipografias, las
imagenes, etc. Todo va depender del
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Atilio Romero

tipo de revista que se quiera realizar y de
la estrategia que se trabaje, ademas del

elemento que se quiera resaltar.

Cristina

Gonzalez

Todos. Interesa tanto la imagen
fotografica, como los textos utilizados
como parte del disefo, el tamano, el
formato que se utilice en la publicacion.
Hoy dia el diseno es holistico, elementos
bien integrados, compuestos y armados

logran un disefo interesante.

Marcos
Sendra

Todos resultan importantes. Pero a mi
criterio, el logo debe resaltar porque de él
nace el estilo y la imagen gréfica de la

revista.
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2. ¢(Qué papel debe utilizarse para la impresion de una revista

especializada en turismo?

Expertos

Respuestas

Atilio Romero

La escogencia del papel se hace en
funcion de la duracion que el producto
pretenda tener. La revista tiende a usar
papeles que soporten una larga duracion.
El papel de la revista puede variar a lo

largo de su cuerpo.

Cristina

Gonzalez

El mejor papel del mundo. Normalmente
se utiliza el papel glasé brillante 0 mate.
Mi preferido son los opacos y me gusta
gue en una revista utilice varios tipo de
papel. De ser asi, debe ser un elemento

permanente en la revista.

Marcos
Sendra

Papel hoja glasé con grosor de 125 gr
para la tripa y 200 gr para la tapa. La
tapa variar con respecto al interior de la

revista.
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3. ¢Qué colores deberian utilizarse en una revista turistica impresa?

Expertos

Respuestas

Atilio Romero

Lo importante no es el color sino que
paleta o armonia del color me interesa
crear. La paleta de colores debe
escogerse en funcién a lo que se quiera
mostrar. Va depender del estilo de la

revista.

Cristina La naturaleza es de todos colores. Hay
Gonzalez que usarlos todos.

Marcos Colores llamativos para atraer al lector.
Sendra
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4. ¢Cual seria el formato recomendado para una revista turistica

impresa?

Expertos Respuestas

Generalmente se tiende a usar los
Atilio Romero | determinados, 1/8 o 32. Va depender de
la estrategia de disefio y del uso mas
econémico del papel.

Cristina El mejor formato que hay, a mi criterio, es
Gonzalez el octavo recortado. Cémodo de utilizar.
Muchas revistas turisticas usan formatos
grandes, incobmodos de leer y abrir.

Marcos

Sendra Formato carta.
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5. ¢Coémo deberia ser la portada de una revista turistica impresa?

Expertos

Respuestas

Atilio Romero

Deber ser llamativa, atractiva e

impactante.

Cristina Bellisima. Es mucho mas atractivo

Gonzalez cuando se toma un Unico elemento y se
plasma de manera muy impactante. Si es
una persona mejor.

Marcos Deberia tener una imagen muy llamativa

Sendra de la ciudad en la cual se base
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6. ¢Qué numero de paginas deberia tener una revista turistica

impresa?

Expertos Respuestas

Depende al costo y a las secciones. Va
Atilio Romero variar depende de la estrategia y del
contenido. Una revista de 24 paginas

seria muy pobre.

Cristina Menos de 64 no deberia tener, el turismo

Gonzalez necesita ser mostrado y vender los
lugares.

Marcos Dependiendo de la cantidad de clientes

Sendra publicando en la revista. Unas 30 paginas

se manejarian bien.
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7. ¢Creé usted que “Destinos” es un buen nombre para una revista

turistica impresa?

Expertos

Respuestas

Atilio Romero

Destinos puede ser un buen nombre
porque es una revista que te lleva al sitio.

No es un mal nombre.

Hay que manejarse muy bien con los

Cristina nombres, ser creativos. Yo les

Gonzalez recomendaria buscar un sinénimo de
bitacora.

Marcos Destinos es un buen nombre porque va

Sendra con el sentido propio de lo que es el

turismo: viajar, llegar hasta un destino.
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8. ¢Qué secciones deberia tener una revista de turismo?

Expertos

Respuestas

Atilio Romero

Si el nombre es destinos, se deberia
indicar al wusuario una seccién de
posadas, hoteles, sitios de residencia,
como llegar al destino, donde comer. Se
debe decir que cosas pasan en el
destino, que cosa puede hacer el turista.

Cristina

Gonzalez

Gastronomia, los principales
monumentos, las frases mas utilizadas
en el lugar y en la ultimas péaginas se
pueden colocar donde se puede comery
el directorio de hoteles.

Marcos
Sendra

Deberia tener secciones que muestren
los sitios mas famosos, de interés

histérico, directorios y lugares de interés.
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9. ¢Por qué compraria usted una revista turistica?

Expertos Respuestas

Atilio Romero | Yo no la compraria. Pero imaginando un
publico que le interese, aquellas
personas que planifican o tienen la

vacacion como un punto importante.

Cristina La compraria si muestra el turismo desde
Gonzalez la historia.

Marcos Para informarme sobre la zona que voy a
Sendra visitar.

10. ¢Cree usted que en esta era digitalizada, las revistas impresas

aun tienen oportunidad en el mercado? ¢ Por qué?

Expertos Respuestas

Si. Tienen oportunidad siempre que

tengan sinergia con los procesos

multiplataformicos. El papel no muere per
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Atilio Romero

se, asi como no murio el teatro ni el cine
cuando apareci6 la televisiéon. La
tendencia de los medios es combinar. La

tendencia ahora, es multiplataformica.

Cristina

Gonzalez

Si tienen oportunidad. A mi criterio
siempre existiran analfabetas digitales y
no todas las personas en el mundo
gozan de una pc, Tablet o teléfonos
inteligentes. Ademas es mucho mas
cémodo leer sobre papel que hacerlo
desde una pantalla.

Marcos
Sendra

Las revistas impresas aun tienen

vigencia . No todas las personas poseen
una computadora, tableta u otra
plataforma digital
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11.¢Qué ventajas tienen las revistas impresas sobre las digitales?

Experiencia

Respuestas

Atilio Romero

Su portabilidad, pero la invencion de la
tableta significa peligro para el papel. El
papel es mas que el soporte digital. Sin
embargo, los impresos  seguiran
dominando en sitios como las
peluquerias, consultorios y salas de
espera; donde el papel es preferido.

Cristina La revista impresa tiene la virtud de crear
Gonzalez intimidad con el lector.

Una de las ventajas de las revistas
Marcos impresas es que son accesibles en forma
Sendra fisica sin necesidad de otras tecnologias.
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12. ¢ Cree usted que la revista impresa es un medio de comunicacion

apropiado para promocionar el turismo nacional?

Expertos Respuestas

Atilio Romero | Si, cualquier plataforma o soporte es
pertinente para cualquier contenido.

Cristina Por supuesto. El turismo es una actividad
Gonzalez que puede ofrecer mucha informacién.

Si, ya que el turismoes una de las
Marcos principales actividades econdémicas del
Sendra pais. Ademdas los turistas necesitan

informacion para sus viajes.

13. {Como cree usted que deba ser tratada la informacién en una
revista turistica impresa?

Expertos Respuestas

Depende del publico al cual esté dirigida.
Atilio Romero | Se codificaran los textos e imagenes de
acuerdo al target.
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Cristina Muy atractiva, yo venderia la informacién

Gonzalez con mas fotos y poco texto.
Marcos Debe ser tratada de acuerdo a la
Sendra audiencia a la que esta dirigida.

Luego de evaluar las opiniones de cada uno de los personajes
consultados, se pudo sintetizar y calificar como uno de los puntos mas
importantes la vigencia que aun poseen las revistas impresas en el mercado.
Aun cuando nos encontramos en un era digitalizada, los impresos siguen
siendo consumidos por una porcién del mundo que todavia no accede a la
tecnologia. Mientras las personas se amoldan y se acostumbran a lo digital,

el papel siempre serd una buena alternativa.

En cuanto al tratamiento de la informacion, esta debera manejarse de
acuerdo a la audiencia a la que se dirige el producto, de manera que el
publico consumidor se sienta identificado con los contenidos que se

muestran.

Otro punto a resaltar es la coincidencia de los expertos en cuanto a los
elementos que integran la revista. Estos especialistas en disefio vy
diagramacién, convergen en que todos y cada uno de los elementos que
hacen vida en una revista impresa deben ser igualmente privilegiados. Los
colores deben ser vistosos, agradables y seleccionados con muy buen ojo
con el propésito de crear armonia y expresar lo que en realidad se quiere. En
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cuanto al papel y al formato, existen distintos tipos. Sin embargo, el éxito

radica en el uso y mayor aprovechamiento que pueda darsele.

Por otra parte, en el area de turismo se realizaron una serie de

interrogantes a peritos en la materia con la finalidad de obtener sus

apreciaciones a cerca de la actividad turistica nacional.

Los escogidos para contestar el siguiente cuestionario fueron: Yelitza

Urbina, presidenta del Instituto Municipal Autbnomo de Turismo de Puerto

Cabello (Imatur), Liseth Camacaro, jefa de prensa de Venezolana de Turismo

(Venetur) y Survi Soto, Licenciada en Turismo y guia turistica de Puerto

Cabello.

1. ¢(Cree usted que es importante el turismo en Venezuela? ¢Por

qué?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Si es muy importante. Es esencial que
las gerencias se identifiquen con la
necesidad de incentivar y desarrollar el
mercadeo turistico de un pais, a fin de
que le favorezca en su crecimiento y
proporcione ingresos en funcion de todos
La comercializacion del turismo en un
pais como Venezuela es importante ya

que cuenta con grandes riquezas
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naturales, ademas promueve la identidad

de los pueblos.

Liset

Camacaro

En el caso venezolano, la variedad de
destinos y su ubicacion geogréfica en
Latinoamérica es realmente un atractivo
para el turismo interno y receptivo. Esta
potencialidad nos coloca como uno de los
primeros paises del continente y del
mundo, en ofrecer destinos selva, playa,
ciudad, llanos y montafias en un mismo

espacio geografico.

Survi Soto

Por supuesto. Es una industria
productiva, provechosa y que aporta
muchos beneficios.
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2. ¢Qué lugar ocupa el turismo en la economia venezolana?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

La actividad turistica se encuentra dentro
del sector terciario (sector servicios) y
ocupa el cuarto lugar en la economia

venezolana.

Liset
Camacaro

El turismo en Venezuela se esta
consolidando como un factor mas para
nuestra fortaleza econémica. La actividad
turistica implica, entre otros beneficios, la
creaciéon de numerosos empleos directos
e indirectos al igual que fortalece grandes
tour operadores y los pequefios

microempresarios.

Survi Soto

Deberia estar ubicado en wun rubro
después del petroleo. Es cierto que el
turismo es nuestra principal fuente de
ingresos, sin embargo, el turismo bien
desarrollado, a largo plazo arrojara

provechosos resultados.
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3. ¢Cree usted que el turismo juega un papel fundamental en

economia y en la sociedad venezolana?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Es ahora cuando el turismo cobra vida en
Venezuela. Venezuela es uno de los
paises mas privilegiados, tiene mucho
que ofrecer. Toda economia implica
esfuerzo e inversion y Venezuela va

hacia ese destino.

Liset

Camacaro

El turismo mueve todos los sectores
econdémicos: transporte, hoteleria,
alimentos y hasta el sector artesanal,
puesto que tanto quienes llegan al pais
como los turistas internos necesitan se
les preste dicho servicio. Todo esta

concatenado.

Survi Soto

Por supuesto. Es una actividad que
aparte de los beneficios econdmicos que
alcanza, logra el intercambio cultural

entre sociedades.
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4. ¢Cree usted que sea importante la elaboracion de una revista

turistica impresa que promocione los destinos turisticos del pais

a nivel nacional?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Seria de gran importancia que
promuevan los destinos turisticos
venezolanos, que conozcamos nuestro
pais y que a la hora de viajar optemos
por un sitio turistico determinado dentro

del territorio venezolano.

Liset

Camacaro

Claro, cualquier medio es significativo
para promocionar el turismo, ya que, el

mismo es una actividad muy dinamica.

Survi Soto

Una revista turistica impresa informaria
sobre las riquezas turisticas con la que
cuenta el pais. Se da a conocer lo que
tenemos, que poseemos y con que

contamos.
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Segun su opinion ¢Una revista impresa es un medio de

comunicacion idoneo para promover el turismo nacional? ¢ Por

qué?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Si, los medios audiovisuales son
fugaces, mientras que un medio impreso,
permite informar sin prisa sobre lo que se
quiera elegir. Turisticamente considero
gue es de suma importancia.

Liset
Camacaro

Hay mercado para todo y todos; es muy
valida esta premisa de la mercadotecnia
en este caso. Por supuesto, toda difusién
de Venezuela como potencia turistica es
importante, nunca seran suficientes las
publicaciones, programas televisivos 0
radiales que reflejen la interminable lista
de espacios turisticos que existen en

nuestro pais.

Survi Soto

Totalmente. Debido a la capacidad que
tiene y a su alcance. No todas las
personas en Venezuela se sirven de los

medios digitales.
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6. ¢Qué informacidon deberia tener una revista turistica impresa de

Venezuela?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Las ciudades con sus respectivos sitios
turisticos, direcciones hoteleras,
gastronomia, posadas hoteles y moteles,
servicios de primeros auxilios, nimeros
telefébnicos de entes de seguridad,
direcciones de museos, iglesias, mapa
guia, campamento, agencia de viajes

entre otros.

Se deberia mostrar informacioén funcional,

Liset por ejemplo: como llegar al lugar, quién

Camacaro vende la empanada mas rica quién da el
mejor hospedaje y cuales son las
mejores posadas.

Survi Soto Infraestructuras, parques recreativos,

costumbres, tradiciones y sobretodo

alojamientos.
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7. ¢(Cree usted que una revista turistica

Venezuela daba promocionar solamente el turismo nacional?

impresa hecha en

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Si en un principio, posteriormente
especiales de sitios turisticos

referenciales.

Liset

Camacaro

Si se trata de turismo interno, entonces
deben enfocarse e ilustrarse sobre que
trata esta tipologia de turismo, y valerse
de la creatividad para presentar un
producto cuyas caracteristicas sean el
atractivo y la funcionalidad para quienes

recorren los destinos nacionales.

Survi Soto

Claro. Nosotros tenemos tanto que da

para una revista impresa y mucho mas.
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8. ¢Cree usted que la actividad turistica nacional sea un tema a

tratar en una revista impresa?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

En este tiempo si.

Liset En una revista impresa es valido tratar
Camacaro cualquier tipo de informacion.
Survi Soto Claro que si.

9. Segun su criterio {Como se deberia promocionar y promover el

turismo en Venezuela?

Expertos

Respuestas

Yelitza Urbina

Creando alianzas con los diferentes
medios de comunicacion de todos los
estados del pais a fin de expandir esta
informacion impresa y que las familias
venezolanas tengan ese punto de
encuentro en cualquier parte de
Venezuela.
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A través de las redes sociales.

Liset Mi opinidn como comunicadora social y
Camacaro especialista en medios impresos es que
el enfoque idbéneo para la promocién
interna es lograr presentar alternativas
que le den a la gente funcionalidad y
atractivo (presentar una propuesta de alta
factura en materia fotografica, de diseno
de practico formato y de gran soporte).
Esta férmula ha funcionado muy bien en
todas las demas propuestas

comunicacionales ya existentes.

Educando a las personas. Contar con el
Survi Soto personal especializado, desarrollar las
técnicas de oferta, de promocion viables

para a dar a conocer lo que tenemos.

Evaluando las respuestas emitidas por las personas entrevistadas, se
puede sintetizar que el turismo es una actividad totalmente dinamica que no
sblo genera ingresos sino también la interaccién social y cultural. Ademas de
esto, se pudo apreciar que, a pesar de las diferentes propuestas que existen
en el mercado dedicadas a tratar la actividad turistica, nunca esta de mas
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seguir fomentando y promocionando el turismo interno. El cual se ha

incrementado considerablemente en la Gltima década.

Sin embargo, se debe tomar en cuenta que para crear cualquier
herramienta dedicada a difundir el turismo tanto interno como externo se
debe manejar la informacién de manera atractiva y funcional para que el
consumidor se distraiga mientras adquiere conocimientos valiosos que puede

utilizar al realizar un viaje turistico.

Otro mecanismo realizado para determinar la elaboracién del
producto, fue la busqueda de ejemplares impresos, de corte turistico con el
fin de determinar sus fallas, virtudes y el manejo de la informaciéon de manera
que la propuesta a realizarse posteriormente se distinga de las ediciones ya
existentes. Las revistas examinadas fueron: Travesia Turistica, Free Zone,

Estilo Turistico y Némada.

Ninguno de estos ejemplares posee una periodicidad mensual,
algunos como Travesia Turistica no cuenta con secciones que segmenten la
informacion. Otras como Free Zone recurren a numerosos anglicismos sin
percatarse que su producto esta dirigido a un publico de habla hispana. Por
otro lado, Estilo Turistico muestra sélo los lugares mas emblematicos del
destino y por ende mas costosos. El ultimo ejemplar revisado fue Némada, el
cual, maneja informacién turistica pero integra también contenidos filoséficos

y culturales.
Esta busqueda arrojo como resultado la creacién de un producto de

periodicidad mensual, escrito en espanol, donde se intentara interpretar los

anglicismos para una mayor comprension del lector, ademas, se establecera
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secciones de manera que la informacion sea digerible y organizada. Mientras

que el contenido de la revista sera meramente turistico.

88



CAPITULO V
PROPUESTA DE PUBLICACION
En este capitulo se desglosa la propuesta de la revista y su
factibilidad. Se detallara la revista, su concepto, su anatomia, su disefio y la

implementacion del proyecto.

V.1 Ficha técnica:

Titulo
Destinos

Tipo

Impresa

Formato
1/8 (21,59cm x 27,94)

Encuadernacion

Engrapada
Paginacion
20 paginas
Idioma
Espaniol
Genero
Revista especializada en turismo
Descripcion

Revista turistica dedicada a
promocionar los diferentes
destinos turisticos del pais
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V.2 Concepto

Destinos, aspira ser una revista turistica de periodicidad mensual,
enfocada en la promocién de los diversos espacios turisticos con que cuenta
Venezuela. Con este magazine se busca impulsar la proyeccion turistica a
nivel nacional y asi mismo busca mejorar la carencia de pocas alternativas

dedicadas a cubrir exclusivamente la materia del turismo en Venezuela.

Destinos procura ser una propuesta que despierte el interés por
conocer a fondo la gama de lugares interesantes que tiene el pais. De esta
manera, la revista procurard abordar mensualmente informacién de calidad y
contenidos dedicados por completo a promover el turismo venezolano a
través de una propuesta fresca en el manejo y presentacién de la
informacion. Contard con un lenguaje sencillo que se regira por los
parametros académicos, sin embargo, estara disefiado para facilitar la total
comprensién del texto por parte de la audiencia. La revista busca hablarle a
ese publico de estratos socioeconémico A, B, C+ aficionado por el turismo,

los viajes, la aventura, recreacidn y esparcimiento.

Gréficamente, Destinos esta orientada hacia un  disefio jovial
llamativo, simple y arménico, ya que, el exceso de detalles puede causar una

sensaciéon de incomodidad a la vista.

La paleta de colores planteada, fue inspirada en el verde, azul,
naranja, y el turquesa, que segun la psicologia del color representan luz,
naturaleza, energia, tranquilidad. Dichos colores seran usados para

identificar las secciones de la revista de manera que sean diferenciables.
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La tipografia escogida para el magazine fue Garamond, Gotham y
Didot ltalic, con el propésito de crear una unidad de texto. Son tipografias
agradables a la vista y ademas permiten una facil legibilidad. Los articulos
publicados en la revista seran tratados de una manera fresca para no aburrir

ni cansar al lector.

La revista persigue una linea editorial independiente e imparcial. Las
informaciones seran veraces y de alta calidad y su contenido sera

estrictamente sobre turismo venezolano.

La edicidén “0” de la revista, tendra como primer destino la ciudad de
Puerto Cabello estado Carabobo. Luego mensualmente cambiara el lugar de
modo que para sus préximas once ediciones los destinos seleccionados

seran los siguientes:

EDICION N¢ DESTINO DESCRIPCION

Ubicado en la Cordillera

de los Andes. En esta
edicion los principales
lugares que se
destacarian son: El Pico
Bolivar, el Paramo de la
Culata, el Teleférico, la
Laguna de Mucubaji, la
Mérida Heladeria Coromoto, el
Zooldgico de Mérida y la
Venezuela de antier y
las tradiciones de la
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paradura del Nifio y las
fiestas del Corpus
Cristi.

Es la capital del estado
Falcén, fue la primera
capital de Venezuela.

Coro En este destino turistico
los lugares a resenar en
la revista son: Los
Médanos de Coro,
Iglesia de San
Francisco, la Zona
Colonial, Ateneo de
Coro y la tradicién de
los Locos de la Vela.

Uno de los lugares mas
fabulosos del pais
donde se encuentran: la
Laguna Canaima, Salto
Canaima el Hacha, El Salto Angel
y los imponentes
Tepuyes.

La perla del Caribe
majestuoso destino
donde se resenaran los
siguientes lugares:
Margarita Laguna de la restinga,
El Museo Marino,
Parque El Agua, Playa
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El Yaque, Punta Arenas,
Parque El Agua,
Musipan, Basilica de la
Virgen del Valle,
tradiciones como las
fiestas de la Virgen del
Valle y San José de
Paraguachi.

Unas de las principales
ciudades del oeste de
Venezuela, famosa por
su tributo a la Virgen de
Maracaibo Chiquinquira, el Puente
sobre el Lago, la
Basilica de la Chinita,
Relampago del
Catatumbo, lugares
importantes para

nuestra quinta edicion.

La ciudad planificada de
Venezuela. Cuenta con
destinos turisticos
Puerto Ordaz importantes como:
Parque la Llovizna, La
Represa de Macaguall,
Parque Cachamai, Rio
Caroni, Ecomuseo
Caroni y el Rio Caroni.
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La ciudad crepuscular
de Venezuela. En esta
capital del centro
occidente del pais se
escogieron como
espacios: La Iglesia de
Barquisimeto Santa Rosa, Santuario

de la Divina Pastora,
Parque tematico el
Senor de los Alinos,
Monumento a la Flor de
Venezuela, las Lomas
de Cubiro y Pueblo
Artesanal de Tintorero.

94



Es una ciudad portuaria
ubicada en el estado
Anzoategui. Posee
varios atractivos
turisticos importantes
Puerto La Cruz que para esta edicion

seran: Isla de Plata,
Parque Nacional
Mochima, Bahia de
Pozuelos, Complejo
Turistico El Morro y El
Parque Andrés Eloy
Blanco.
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donde se puede volar
en parapente y una
réplica fiel de la Iglesia
de Edingen

V.3 El nombre y logotipo

El nombre del magazine que a su vez representa el perfil grafico debe
ser corto y sencillo, asi se logra un mayor impacto y retencién en la memoria

del consumidor.

Destinos se escoge con el objetivo de dejar en evidencia la realizacion
de una revista en la que el lugar es el protagonista de la informacion.
Ademas es un nombre corto, claro y sencillo de memorizar y se vincula

indiscutiblemente con la identidad de la revista.
Se escogid este diseno para darle una imagen grafica de elegancia y

simplicidad. El logotipo lo encontrard en la esquina superior izquierda de la
portada.
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V.4 Diseno de la Revista

Aqui se puntualizan los recursos visuales y sensoriales que forman a
la revista Destinos.

V.4.1. Formato

Destinos es un magazine de 32 péaginas, con un formato de 1/8 de
pliego. Tiene medidas tamarno carta de 21,59 cm de ancho por 27,94 cm de

alto.

V.4.2. Mancha

La mancha de la revista abarca un espacio de 19,59 cm por 25,44 cm

de toda el area de trabajo.

V.4.3 Tipografia

En Destinos, se encontraran con 3 tipos de tipografia. Didot Italic,

Gotham, y Garamond.

Gotham

Es una tipografia “Lineal Geométrica Vernacular Norteamericana”.
Geométrica, porque esta basada en el espiritu sintético e innovador de las
vanguardias de entreguerras y lo de vernacular norteamericana es porque
Jonathan Hoefler y Tobias Frere-Jones “investigaron en la tipografia urbana
de Nueva York y recrearon la Gotham en 2000".
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Gotham (Light Regular) G O t h a m

Sotnam (Lignt et Gotham
S5 fhocion Femiae Gotham
Cotham (Medium Htaic Gotham
e —— Gotham
Gotham

(www.es.wikipedia.org/consultada22/10/ 2012)

Garamond

Una de las tipografias mas extendidas e influyentes de la historia y
también una de las mejores romanas jamas creadas, disefiada por Claude
Garamond en el siglo XVI en Francia. Escogida como la tipografia del milenio
en una encuesta celebrada entre profesionales. Esta tipografia reine un
perfecto equilibrio entre elegancia y sentido practico.

Ccararmond
Cararmoind
CGarrasmmmond

Cxez 7 ez 7722 727

(www.es.wikipedia.org/consultada22/10/ 2012)

Didot italic

Fue disefiada por Firmin Didot en 1783. La tipografia Didot definio las

caracteristicas del nuevo estilo romano moderno con su extrema tension
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vertical, gran contraste entre palos finos y gruesos y sus rectas y finisimas
serifas proporcionandole una apariencia muy clara y elegante. Su éxito fue
tal que se convirtié en el tipo de Francia y en el estandar nacional para las
publicaciones francesas. Fue la tipografia que us6 Giambattista Bodoni para
crear su propia romana en ltalia, y aunque son muy parecidas entre si, esta
ultima transmite una mayor rigidez y robustez mientras que la Didot es mas

elegante y calida.

Linotype

Didot

(www.es.wikipedia.org/consultada22/10/ 2012)

V.4.4 Paleta de Colores

Una paleta es un conjunto de colores que se escogen para crear
mezclas consistentes que den armonia y unidad a los mensajes visuales.
Sirven para crear estilos y jerarquias de informacién. El uso de una paleta

determina una atmédsfera, una sensacion, un efecto visual o una emocion.
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Definir una paleta de colores es una decision tan importante como la
del formato y la tipografia. Esta escogencia indudablemente va a ser
determinante y es una decision que hara que un disefio comunique el
mensaje que se desea transmitir. Los colores tienen un significado vy
comunican por si mismos. Estos significados se tendran en cuenta y seran
utilizados para crear el estilo que se quiere expresar (fresco, actual, jovial,
etc.) estableciendo asi la identidad deseada para la revista.

En total son cincos los colores con los que se trabajard en la
publicacién. Cada uno corresponde a las secciones que contiene la revista

y son los que se describen a continuacion:

Verde Destinos C 75%; M 5%; Y 100%; K 0%

Conociendo a...

Turquesa Destinos C 100%; M 0%; Y 0%; K 0%

Tradiciones

Naranja Destinos C 0%; M 50%; Y 100%; K 0%

Turismo

Rojo Destinos C 0%; M 100%; Y 100%; K 0%
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Para comer y dormir

Azul Destinos C 100%; M 90%; Y 100%; K 0%

V.4.5 Fotografia, imagenes e ilustraciones

Las fotos, imagenes e ilustraciones se escogieron con el objetivo de
atraer visualmente y despertar la curiosidad del lector. Las fotografias seran
tomadas en el lugar original de la ciudad escogida para la edicién de la
revista y las ilustraciones quedaran a disposicion de la persona encargada
del disefio del magazine.

V.5 Partes de la Revista
V.5.1 Portada
La revista Destinos en su portada mostrara una fotografia relevante de

la ciudad de dicha edicién, el nombre de los articulos mas resaltantes y
llamativos y datos como el precio, la fecha y su codigo de barras.
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[estinos

Revista Turistica

V.5.2 Lomo
El lomo de la revista sera engrapado debido a una cuestion de costos
y al nUumero de paginas de la edicion.

V.5.3 Contraportada
La revista en cada edicion llevara en la contraportada una publicidad,
de la misma revista a pagina completa donde mostrara el proximo Destinos a

visitar.
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V.5.4 Foliatura

La foliatura del magazine se encontrara en la parte inferior de cada
pagina y tendra datos como: nimero de pagina y nombre de la revista. La
tipografia de la foliatura se trabajara en letra Didot ltalic a 14 Puntos.

o Destinos

Destinos

V.6 Diagramacion de la Revista
V.6.1 Reticula
Para la realizacion de la revista se utilizaron diferentes tipos de

reticulas, con el objetivo de brindar una variedad en la distribucién del texto y
las imagenes en cada pagina.
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V.7 Elementos de unidad informativa

V.7.1 Textos

Los textos principales de Destinos son escritos en Garamond 9

puntos. Se eligié esta tipografia ya que resulta cémoda y agradable a la vista

del lector.

En lacosta central de Venezuela se encuentra Puerto
Cabello. Ciudad que posee uno de los dos puertos de mayor
importancia econémica e histérica del pais. El puerto se
establecié a mediados del siglo X V1, debido a su ubicacién
estratégica que permitia comodamente la llegada a tierra de
flotas enteras de la armada espaiola. Alrededor de éste, fue
creciendo la poblacién que hoy en dfa conocemos como la
ciudad.

El Puerto se convirtié durante la colonizacién en un pun-
to importante para el comercio, ya que era considerado como
uno de los mejores puertos del nuevo mundo: desde aqui salfa
el cacao, el café, el algod6n y el indigo a las islas holandesas.

Las calles de la zona colonial conservan la belleza arqui-

tectonica de la época, con sus hermosas casas y sus calles

empedradas, las cuales hacen evocar un pasado histérico
notable.

En el malecén, se puede observar el mar, ademds del
imponente Fortin de San Felipe, también conocido como
el Castillo del Libertador, el cual sirvié como refugio dela
ciudad en el periodo colonial, ya que los piratas la acechaban
constantemente.

Enlaentrada de la ciudad estd ubicado el Fortin Solano,
edificacién construida por en 1732 por la Compaiia Gui-
puzcoana. Desde aqui se divisa todala ciudad y en especial
Su puerto.

Alrededor de la plaza Bolivar estan ubicados el Concejo
Municipal y la Hermosa Iglesia de San José, construida con

piedra coralifera.
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V.7.2 Titulos

Los titulos del magazine son escritos con tipografia Gotham 24
Puntos. La Gotham, es una tipografia resaltante e innovadora que anade
mayor peso a los titulares.

Puerto
Cabello

V.7.3. Sumarios

Los sumarios se ejecutaran en tipografia Gotham, el tamafno se
modificara entre 10 y 11 puntos dependiendo del espacio de diagramacion.

Su imponente estructura antigua rocosa y la frondosa vegetacion que
lo rodea hace del Fortin Solano un lugar recreativo y atractivo para los
turistas y temporadistas

V.7.4 Secciones

Para que la presentacion de la revista sea aun mas digerible se
contara con 5 segmentos que manejaran informaciones distintas de acuerdo
a las exigencias y necesidades del publico. Las secciones de la revista son:

Conociendo a..., Lugares, Turismo, Tradiciones y Para comer y Dormir.
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1. Conociendo a...: es una seccién que habla acerca de la historia de la
ciudad que se elige en el mes de la edicién de la revista. Ademas en
ella se detallaran la geografia y las caracteristicas mas resaltantes del
destino escogido.

2. Lugares: en esta se resefiaran los sitios mas importantes a nivel

historico y cultural de la ciudad escogida.

3. Turismo: abarcara la informacion de los espacios recreativos y de

entretenimiento mas importantes del lugar.

4. Tradiciones: informara sobre las costumbres y tradiciones que
conservan y celebran los habitantes de la localidad elegida.

5. Para comer y Dormir: respondera a las direcciones, teléfonos,
paginas web y correos de los hoteles, posadas y restaurantes
ofertados en la ciudad.

V.8 Edicion N2 0:
El lugar escogido para esta edicibn, como ya se mencion6

anteriormente, fue Puerto Cabello. Aqui se muestran todos los elementos

que conforman edicién numero “0” de la revista Destinos.
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V.8.1 Machote

Puerto Cabello

Publicidad

.Y

Lugares Publicidad

203 Turigtico

Mao:
Puerto Cabello

Publicidad  Publicidad Turismo Turismo

,,,,,, 20|21

Turismo Turismo Turismo Turismo Tradiciones Tradiciones

27

Tradiciones Tradiciones Tradiciones Publicidad

31

Para Publicidad
Comer y Dormir

Contraportada
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V.9 Factibilidad del proyecto
V.9.1 Periodicidad y tiraje

El magazine sera distribuido mensualmente, y el tiraje correspondera
a 10 mil ejemplares para la edicién “0”. Se incrementarqd a medida que la
demanda aumente.
V.9.2 Distribucion

La distribucién de Destinos sera en: Kioscos de revistas, librerias,
abastos, panaderias, terminales terrestres, maritimos y aéreos a nivel
nacional.

V.9.3 Target

La revista va dirigida al publico aficionado al turismo, perteneciente a
los estratos socioecondémicos A, B, C+

V.9.4 Precio

Pensando en el publico consumidor de la revista Destinos, el precio de

la misma queda establecido 30Bsf

V.9.5 Disposicion de la publicidad

No es un secreto que la sustentabilidad de un medio de comunicacion
impreso depende de la publicidad y no de las ventas del producto. Es por ello
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que los editoriales reservan cierta parte de la publicacidn para sus

anunciantes.

La publicidad de la revista en la edicion niumero “0” serd a pagina

completa, sin embargo podra variar, esto dependera de las exigencias,

necesidades y posibilidades.

Espacio Costo para el anunciante
Pagina par 13.000 Bs.F.
Pagina impar 13.500 Bs.F.
Y2 pagina horizontal par 7.000 Bs.F.
Y2 pagina horizontal impar 9.000 Bs.F.
Y2 pagina vertical par 7.000 Bs.F.
Y2 pagina vertical impar 9.000 Bs.F.
Cintillo pagina par (21,5 cm x 6 3.500 Bs.F.
cm)

Cintillo pagina impar (21,5 cm x 6 4.000 Bs.F.
cm)

Reverso portada 19.000 Bs.F.
Reverso contraportada 17.000 Bs.F.
Contraportada 22.000 Bs.F.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES

El turismo se ha consolidado como una de las actividades econdémicas
y sociales mas importantes del mundo, siendo el modus vivendi de muchos
paises, sobre todo los del continente europeo, que como buenos precursores
del turismo han logrado hacer del mismo su actividad econdémica bandera.
Venezuela, un pais con gran potencial turistico, no escapa de ello.

En los ultimos anos el turismo nacional ha incrementado y por ende la
creaciéon de medios y herramientas que ayuden a promocionar el turismo
interno. Por consiguiente se realizé el disefio de una revista turistica impresa,
dirigida a los aficionados de los viajes por el territorio nacional. Con un
lenguaje sencillo y una propuesta fresca en la informaciéon Destinos llega al

mercado para quedarse.

Se escogié una revista impresa antes que otro medio, por la intimidad
que ofrece para con el consumidor, por su portabilidad y por ser Venezuela
una pais donde aun la tecnologia no impregna a todos los venezolanos. La
revista Destinos ofrece una nueva opcién en el tratamiento de la informacion
y es la unica revista del mercado especializada en materia turistica con

periodicidad mensual.
La revista Destinos procura informar a los turistas y prepararlos a lo

hora de escoger una nueva ruta para vacacionar brindando informacion

segmentada que le sera totalmente (til para su viaje.
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Es de suma importancia destacar que para la realizacion de esta
investigacién, se plantearon diversos tépicos los cuales dieron un aporte
primordial en dicha exploracién, logrando asi un producto que pudo cumplir
con los distintos objetivos trazados al principio de este proyecto.

v La revista propone fortalecer el abordaje de temas turisticos a

nivel nacional.

v' El contenido de la informacién de Destinos lograra responder las

inquietudes mas frecuentes de los viajeros.

v A través de la experiencia de expertos se certificd que la revista
impresa es un medio idéneo para la promociéon del turismo

nacional.

v' La revista Destinos es una alternativa para seguir apoyando el

turismo interno.
v' Con el disefio de esta revista se espera haber dado respuesta a

la necesidad de un publico aficionado a los viajes y a la

recreacion.
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turistas de la regidn centro-occidental

s contasde Prcrto Cabello, esta enchvada I
Larga que junso son (sl del Rey, s Sanco Do

vinge ¢ Ida Alkatraz, forma ¢l Parqus Nasional
A

I e e 2 200 que

-

Ese epacio imehr <

de proseccicn ambiental se

comura bujo régimen
parques por o que un
bascadero pars dar reco-

affece acecsolibee lpiblico. o aguss calmadascomo una

. lad y las blancas y

Entre los servicios que ofrece se cuentan: un res-
Fraton d

consertida 3 Isda Larga cn el oasis Fvorien de los curistas
sbello.

3 con e capacidd para 10 personas que s cncuentran

Pscc umas 4 hectiress de oo alacgada-de alli
eadica s nombee. 1 una longird de 1855 aws; medidas
suficientes para brindar esparcimients, resreas
nuy buena expes

A 1ds Larga s lcga desde un muelle

i quicnes v

ado cn

alge extra, estin a su dispeicitn < alquiler de bananas,
el boses y la popular “acpa”.

Dl submarinismo también s paeds disfrutar e
1da Larga Es offecido por chibes que hacen vida e el o
tado y supcrvisado por el Inscieuto Nocional d Parques

enun Playa Quizandsl, uan (INPARQUES). L iz s
coraling arti L 4, A

el m de o tarseas  pe P
de especios morinas. Se 40 personss, ks ks por un soma "Callcaneo” cl caballo o

Puscen divpe detch e precio ofvecen el visje iday vnelts y cecorrido sl
tiegar Lol P

ydescan vis-

Site amimas  visitae st bella ks o obvides le-

v proteceas sola, aguapocsbie, repelete conteainsectos

earla i, debes p
5 (INPARQUES).

e Diclembre 2012 | [estinos

; s desechony i e

ealimeate- pones tu gt

Lara
0242364 7704

Haspital Dr Jose Francisco Mo~
Iinasierta Final Ca. Plaza ¢/Av

=6 Flores, sector rantho
arande. Rancho grande:
0242-361 4610

Leyenda

Transporte
=& doLanchs
A i

9 Aeropuerta

Cantrs Clinica San Jose Av San

Juan José Flores, e/Ca. 38 y 39,

Rancho Granos:
0242-361 4408

Emengencia edica Integral
A 5alon, " 2, Lb Sorpresa.
02423649848

Estacién
da Sarvicio

)

Hospital

Mugle

‘ Isla Ratén

Hospital Adotfo Prince Lara
0242-384 7704

Hospital Dr Joss Francisco Mo-

Bomberos
Mumicipaies

Terminal
e Pasajercs

20

AN
Y54

Paliclinica Urdanets
Calle Cordova con Calle
Ayacucho, Pusrto Cabello
0242-361 0457

1 Ambuiatoria Saritar
0242361 1645

Bt | Dictemmbre 202 Q)
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Patanemo

Turismo

Balneario Quizandal

8 e b ciudad

Ubicads 3 45mimincs

delnchadad de Puereo Cobellose. ruenve anuesde pasts

de Playa

de Pocsto Cabelo, despss del

Pusrto Cabello pesse una larga Se puciellegar .
extension de zona costera con un mar siem- ) o
pre azuly on calma. Un fitoral de ampias o carmspartcuba, tasio n busctas
Playas ablerta, srenosas, de poco olesie y Bo Pocidof
singular belleza. También cusnta con para- s IeTE—
jes sombreadas con ol tupido follaje de lax i did youron T, ol bafio s oma
verdes paimeras y un paisaje lluminado p L o de plays de arenas blancas y s extiends
la viva luz del sol, dende e turista puede Pein, € playaancha i s Elok

fumad e & vid s basc de un
preparado de mariscos marinados &1
vinagreylimdn

disfrutar de una armoniosa estadia. e BODants. srcnona y de agus poco
peafundas. St caracriza por prsser

‘una ngana de agen ke donde los

Saca la cuenta

Toldos: S0bs
clonamiento: gratis.

@ oiciembre 2012 L

Ensenada
Yapascua

Situad hacia o ess.en
climite con el el Aragua, et
cascnada tcne dos pusibilidades dc
accesn La i econmic, un c3-
i st e e recurrs e 90
minutos Lot algilsr una lancha
e tanda 20 mimtos an legarcom
ot d 30, La plapa v rose
i por un arcife yofecee coma
partiularidad una hermosa laguna
turucsade uas b, caeckente
paraclnarke.

@ Diciemire 2012 | rsiinics

esmonkerado, e s o ca muy e
Fundeny s e ir nadando hases I
I Ratbe, Exise wn mocllcdonde s
aftece el servicle de lanchas cxchark
vamcreepars i b Laega. Fl pavo
i se b dejada e sobre
Quiandat pues aceualmerne o
balacirio construido 1966, e v
embares del descudo o parte delax

[ ———

Saca la cuenta
Estacionamiento; 6bs
Entrad por persana B
Toidos: Sobs

Toicios:

IR —— ]

Club
Naval
Playa
La Rosa

Se cacuentrns 10 minucon
el chadad de Puerto Cabella Se-
pocd
[ ———
una d s playss s completas el
lisoral portio, Cucata con vk
o serviciony saisfce | exigen
cissde un suriaso e buscade s
cranquildad, y ol disfrote e un dia
de plays o un ol il Ofrece

taciomasniata privad, vigihncia,

g <0 carro particalar, i

ometicas” e cubrenlaruta:

salvavida, rescameaetes, due
Plapsslimgias con s respecs
cancges yeoklos playeren.

Por puesto: 1088

St | Diciombre 2012 ()

121



Tradiciones

iYa se murid! iHay
que enterrarla!

Baile la

El barrio San Millén de Puerto
Cabelio, se regociia todas los funes
de carnaval al celebrar el famose
baile de la hamaca, donde esperan
la legada de pobladores de la zona
a turistas y visitante

@ oiciembes 2012 i

La Bendicion
del Mar

Exuna solemn teadiciin

emoiva, que s realiza odes lan

Domingos de Resurrecsion.
Enlamanana casial

@ Diclembre 2012 | /estinns

El Golpe
de San Juan

SR —

de San Jua
Pt Las istrunaton cplocn pars
1a danea son os tarsbores peionca, el

PAP—

D | Diciombro 202 @)
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@ Diciembre 2012 | /estinns

Avcnarte, cxcl concur
20 de cxcultmrasen avcns que 3¢
s wo e ko en o ciudad

o), un e
o pais, do
porceion
“luborundo grandes y lamiivas
sculturas en are

Esta importance ascividad

e participan esculbores

diponen a disfruear en farnls
s playas delli

scracrivo abaviea de sodos, sdembs

deserelinico el i

Sidescas vior a
cabelo¢a s emporada de semana
santa o obvides cchar un vistizo

porarenarte, trae contigo
focograt

cecuerdo de todas las exculturas que

i s exhibes.

Hoteles y Posadas

ca
Calle Santa Birbara, Nro. 105
02423649558

Dofia Lourdes
Calle Mirandia, Nrs. 7-72

Hotel Bar
Callo Ppal. El palite
0242-361I1T/0414-4319204

Posada Turistica Villa Carifie
Gafango Cale Sucre Nro: 80
04175361545

amoriisalas s hotmailcom

Hots! Canaima
&

AV.S do b Frente al Malecon
Camavales

02423615767

La Encantada
Frente sl Malecon Luis Botini

Ving Restauant, CA

Plano Bar Restaurant
Pizzeria Cumboto

‘Catmars s Cormerco Pl Bap

Hots! Capris
Calle Ayacuche Nra 159

Torminal do Pasajeros, Local 05

Saade Rest
A5 de Juls Frents ol Malecan
Josus

Call Piaza Nro, 7-32

rativa
Turistica Ra, Carmon RL

Callo Sarta Rita, Casa Ia Pefis do
o3 Bermudez Patanemo
0242-5580365/0414-345150
Cooparativa Posada Turistica
Mama Blachi 98, R.L
Au.Principai Sonta Rits, Sector
oz Caneyes, Finca Mama Blachi,
Patanemo

04128849908 /0242-3027731

Roustom Gersts
02476319041

Lunchorla Rostaurant Malocsn
e 24 do i, Frot ol Maleccn
0247-361616T

Restaurant Cachapera Al Vear
Calle Municipio, Local 637
02423621674

Restaurant Caribe Mar
a sarpresa

Restaurant Doa Petra.

Collo PPAL de Gafango. S/N

dela Catockal

‘Camotors

Via Goaigosza

Posada Bar Restaurant E1 Rin-

eon
Calls Ppal. E Pailto, Nro 51, Sec-
toria Playa

Instalociones Chub Halo
Restaurant ol Lisnera
Calle Sucre.
02423610775

Invesionss Da’ Generoso

Callo Bolvar Nra. 98 Patanemo
0242-3023063 /0412-4855825

Posada Turistica Gahango Playa

¥ Mat, CA

Av. Ppal de Ganange, N7
Turistica Féix

Asentarmiento Campesino Santa
Rosa Sector Mauiia.

02423645256
Pussto do Revista

Restaurant La Aduana

Cale Muricipio Edi. Sontrarmer, PA.
024236125

Restaurant Mar y Sot
Calle El Mercada
02423612572

@ viciembre 2012 i

Posada Turistica Mi Viejo

Tipa:

Direccion: Via San Esteban Pusblo Sector Pitiguao.
Teléfono: (+58) 0242.415.0905

Corrao: mercedesceracchiahotmail.com

Pagina Web: No Disponible.

Uttima actualizacion: 02-08-2012

GPS: No Dispen:

Somos una Pasada Familiar, en una zona de tatal tranquill
dad. a solo 10 minutos de I35 principales playas de Puerto
Cabello. Ofrecemos hospedaje en habitaciones con aire.
acondicionatto o ventilador, comidas criollas, alquiler de
4roas verdos para eventos sociales, entre otros..

Hotel City

Tipo: Hetel
Diroceicn: Cale 27, Sector Tejerias, detrds del Mereado Munieipal.
Teldfono: (+58) 0242-3613112

Correo asaaddeo hotmail.com

Pagina Web: No Dispanible.

Ultima actualizacitn: 02-08-2012

GF5: N Disponible.

i , corcania al i
coy ala zona comercial, Salida s via de acceso a las playas.
Amplio estacionamiento.

A1

KILLER

6

Hs20ExR
360 motion panorama FUSKEILM
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