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cién de la teoria del subdesarrollo y de la necesidad de la modernizacién
acelerada de las estructuras econdémicas y culturales de los paises de la
regién. En este marco, se inician en el subcontinente un conjunto de pro-
ramas de difusién de innovaciones agricolas, control de la natalidad y
alfabetizacién de adultos que responden, bésicamente, al mismo modelo
del two steps flow.

Las consecuencias nefastas que en lo econdémico, social y cultural
tuvo el difusionismo en América Latina son harto conocidas y por con-
siguiente no insistiremos en ellas. Nos interesa destacar tres aspectos que
consideramos fundamentales:

1. La idea de lo grupal como escala y espacio privilegiado para
. . lb » R o 4
propiciar cambios en las formas de representacion, comprension
y accién de los sectores populares (en este caso tendientes 2
favorecer procesos de dominacién) estaba ya presente en el
. . . y
difusionismo.

2. La idea del aprovechamiento de los medios y procesos de co-

' municacién/informacién —masivos o no— pafa generar y re-
forzar opciones politico-ideolégicas en el trabajo militante (en
este caso, de reproduccibn y afianzamiento del statu quo), tam-
bién estaba presente en la difusién de innovaciones.

3. Esdesde el fracaso de los programas de modernizacién, de la de-
nuncia del papel que venian jugando en los procesos de acultura-
cién y manipulacién ideoldgica y de la critica al modelo verti-
calista que llevaban implicitos, desde donde se gesta una de las
lineas de experimentacién social y produccién tedrica funda-
mentales en el campo de las “alternativas”.

En efecto, muchos promotores agricolas, grupos cristianos de base
e investigadores que posteriormente se sumarfan al marco de lo alterna-
tivo, iniciaron sus trabajos dentro de programas del extensionismo oficial
e institucional. La participacién activa en proyectos de accién comunitaria,
condujo a muchos de ellos a una redefinicién de su papel como agentes
y del propio modelo que subyacia a las experiencias. Sobre el terreno,
pudieron constatar: a) Las reales condiciones de existencia de los secto-
res populares, hecho que radicalizé en muchos lo que en un principio fue
sélo una ambigua “‘sensibilidad social”. b) El fracaso de un modelo de
desarrollo que no se correspondia con la realidad latinoamericana y que
no tomaba en cuenta las necesidades de los grupos. ¢) La riqueza y com-
plejidad de un universo de formas de saber, sentir y actuar, propios de los
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sectores populares que desbordaban la idea de “lo supersticioso”, “'lo ig-
norante” y “lo inttil” y, d) La dificultad para “comunicarse” a partir de
formas en mayor o menor grado autoritarias.

En un primer momento, estas constataciones conducen a una refor-
mulacién parcial del modelo propiamente difusionista, dando origen al
conjunto de experiencias que algunos autores han denominado zso alter-
nativos de medios, otros comunicacién grupal y algunos otros comunica-
ci6n participatoria (es importante sefialar que estas dos tltimas denomi-
naciones se utilizan también para aludir experiencias mis cercanas al
préximo modelo que analizaremos) y que se caracterizarfan por:

un uso educativo predominante, la bsqueda de una adaptacién de la exten-

sién a las necesidades reales de las comunidades; la btsqueda de un lenguaje

sencillo y eficaz; el intento de iniciar una relacién y feed-back que permi-
tiera ir reorientando el programa y acercindose al ptiblico.2

En esta linea de pensamiento podriamos ubicar los primetos esctitos
de Peter Schenkel cuando sefiala:
Entre los aspectos fundamentales de este paradigma (...) cabe sefialar la
exigencia implicita que demanda que la comunicacién sea participativa (...)
en el sentido de que el individuo tenga una participacién directa en Ia pre-
paracién y emisién de los mensajes dirigidos a &}, asi como en la retroali-
mentacién inmanente al proceso de comunicacién (...) el paradigma hace
necesario valorizar los medios menos sofisticados, mis al nivel sociocultural
de los estratos menos privilegiados e incluso a la comunicacién interpersonal
que en todo proceso de modemizacién juega un papel decisivo.? -
Podriamos sintetizar las caracteristicas de este primer universo- de
practicas y formulaciones tebricas en los términos siguientes:

1. Enfasis en Jo grupal. -

2. Enfasis en la participacién, pero limitada atn a lo propiamente co-
municativo.

3. Practicas inducidas por promotores individuales o colectivos en las
comunidades.

4. Preocupacién por las condiciones reales de existencia de los sectores
populares que, sin embargo, %o presupone todavia un cuestionamien-
to global al sistema dominante.

5. Enfasis en la utilizacion de cddigos, técnicas y medios pobres.

6. Lo comunicacional supeditado al desarrollo econémico y social,

2. Capriles, Oswaldo:"¢Politica de comunicacién o comunicacién alternativa?”, ININCO,
B 53,
3. Schenkel, Peter:  Comunicacion grupal, algunas consideraciones bésicas, pp. 4-5.
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“ALTERNATIVAS” Y EDUCACION

La influencia del pensamiento de Paulo Freire en el campo de las
altesnativas, no se compara con la de ningln otro autot, excepcién hecha
tal vez de Jestis Martin Barbero. Hacia fines de los 60 y durante toda
la década del 70, el “freirismo” moviliza un arsenal de reflexiones ted-
ricas y practicas educativo-comunicacionales que constituyen, probablemen-
te, més de la mitad de la historia de /o alternativo en América Latina.
A efectos de nuestro analisis, nos interesa enfatizar aquellos puntos de
la pedagogia de la liberacién que sirvieron de nutrimento e hicieron po-
sible su uso en el 4mbito de las comunicaciones:

1. Critica y desmontaje del modelo extensionista en términos de su
verticalidad:

El primer equivoco gnoseolégico de la extensién estd en que, si hay algo
dinimico en la practica sugerida en tal concepto, ese algo se reduce a pura
accién de extender (el extender en si mismo), donde, también, el contenido
extendido se torna estitico. De esta forma, el sujeto que extiende es, en
cuanto actor, activo, frente a los ‘espectadores’, en quienes deposita el conte-

nido que extiende. (p. 26).*

39

Recuperacion del sujeto en el proceso de “conocer”’:

Conocer es tarea de sujetos, no de objetos. Y es como sujeto, y solamente
en cuanto sujeto, que el hombre puede realmente conocer. (...) Por esto
mismo es que, en el proceso de aprendizaje, solo aprende verdaderamente
aquel que se apropia de lo aprendido, transforméndolo en aprehendido, con
lo que puede, por eso mismo, reinventarlo, aquél que es capaz de aplicar
lo aprendido-aprehendido a situaciones existenciales concretas.®

La formulacién del modelo dialdgico:

W

.. .ser dialégico es no invadir, es no manipular, es no imponer consignas.
Ser dialégico es empefiarse en la transformacion constante de la realidad.
Esta es la razén por la cual, siendo el didlogo contenido de la propia exis-
tencia humana, no puede contener relaciones en las cuales algunos hombres
sean transformados en seres para otro, por hombres que son falsos seres

para si. El didlogo no puede iniciar una relacién antagonica.®
4. La comunicacién como fundamento de lo sociocultural y del conocer:

La estructura vertical del mundo social y humano no existitia como tal si
o fuera un mundo de comunicaciones, fuera del cual, seria imposible el
conocimiento humano .(...) La intersubjetividad, o la intercomunicacion,

4. Freire, Paulo: ¢Extension o comunicacién?, p. 26.
5. Idem., p. 28.
6. Idem., p. 46.
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es la caracteristica primordial de este mundo caltural e histérico. (... El
sujeto pensante no puede pensar solo, no puede pensar sin la coparticipa-
cién de otros sujetos, en el acto de pensar, sobre el objeto. No hay un pienso
sino un pensamos. Es el pensamos que establece el pienso, y no al contra-
rio. (...) Esta coparticipacién de los sujetos en el acto de pensar, se da en
la comunicacién. El objeto, por esto mismo, no es la incidencia final del
pensamiento de un sujeto, sino el mediatizador de la comunicacion.”

5. La problematizacion como esencia del conocer:

Si la educacién es la relacién, entre sujetos cognoscentes -mediatizados por
el objeto cognoscible, en la cual el sujeto reconstruye, permanentemente, su
acto de conocer, ella es necesariamente un quehacer problematizador. (2,88
Lo que importa fundamentalmente a la educacién como una situacion gno-
seolbgica, es la problematizacién del mundo del trabajo, de las obras, de
los productos, de las ideas, de las convicciones de las aspiraciones, de los
mitos, del arte, de Ia ciencia, el mundo de la cultura y de la historia, que
resultando de las relaciones hombre-mundo, condiciona a los propios hom-
bres, sus creadores. (...) La problematizacién implica un retorno, critico,
a-la accion. Parte de ella y a ella_vuelve.®

“Las ideas de Freire producen en Brasil cambios profundos en las
formas de accién pedagdgica a nivel popular en este pais. Luego de las
primeras ediciones de sus obras en- castellano (1966), su influencia se
generaliza a todo el continente y ya en los setenta comienzan a aparecet
los primeros articulos sobre comunicacidn participatoria, commnicacion
horizontal, comunicaciéy liberadora, comunicacion popular y comunica-
¢ibn de base que se fundamenta en el “freirismo”.

En tal sentido, asi quedd definido el modelo en el Primer Seminario
Latinoamericano de Comunicacién Participatoria:

-~ -.se conceptud la comunicacién participatoria como el proceso .social me-
- diante el cual, protagonistas con intereses no antagénicos construyen en co-
man discursos que pueden ser utilizados como instrumentos de lucha para
la modificacién real de sus condiciones de existencia, para el cambio de las
estructuras de poder econémico, politico, social y. cultural dominante, y para
la inversién de las formas de comunicacion vigentes. La comunicaci6n parti-
cipatoria que ‘comprende también el concepto de reidentificacién cultural,
“por lo tanto, -es una pedagogia popular, un proceso educativo ‘que parte del
analisis de la realidad, rechaza Ia ideologia de las clases dominantes y mo-
viliza a las clases populares hacia una accion concertada de cambio social.?

7. Idem., pp. 74-75.
8. Idem., p. 96.

9. Primer Seminario Latinoamericano de Comunicacién Participatoria, Informe Provi-
stonal, p. 3.
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En términos similares es definido por Luiz Gonzaga Motta, cuando

sefiala:

La llamada comunicacion popular estd constituida por experiencias aisladas
de comunicacién y educacién de base, cuyo fin principal es organizar y mo-
vilizar a pequefios grupos, de modo tal que creen sus propios canales de
expresién y manifiesten sus inconformidades y reivindicaciones, lo que no
ocurria a través de los medios convencionales. (...) Son fundamentalmente
experiencias de comunicacién antiautoritarias, implican la participacién soli-
daria de cada una de las personas en los grupos que se van cteando. Con-
tienen implicita o explicitamente denuncias contra la sociedad deshumaniza-
da y anuncian una sociedad mejor. (...)La comunicacién popular estimula
(al contrario de la comunicacién convencional) la participacién colectiva,
promoviendo un proceso de autoeducacin, un proceso pedagdgico en el que
los grupos populares sean el sujeto y el objeto de su propio conocimiento
en la construccién de una nueva sociedad.*®

Otro tanto hace Mario Kaplin al proponer que:

... para el movimiento de base la comunicacién no constituye un fin en si,
sino un instrumento necesario al servicio de la organizacién y la educacién
populares. Son organizaciones (...) que crean esos medios de expresién
e informacién y se valen de ellos como propulsores de la participacion y la
movilizacién, generadores de un mayor nivel de conciencia, canales comuni-
cativos para el intercambio y el anilisis de experiencias, y animadores de
la accién colectiva. (...) El movimiento popular, pues, no ‘hace comuni-
cacién’ por la comunicacién misma. La prictica en el marco de un proceso
transformador en el cual el componente comunicacional se entraba y fusiona
con el pedagégico y con el organizativo.!t

En la misma linea se ubican autores como Joao Pinto Bosco (*La

comunicacion participativa «en cuanto acto y procesoy debe ser un ins-
trumento en manos de las clases explotadas, para el éxito de su lucha
liberadora (...) El proceso de comunicacién participativa es de hecho
una pedagogia popular: un proceso educativo que parte del andlisis de
la realidad, extroyecta la ideologia de las clases dominantes y moviliza
a las clases populares hacia una accion concretada de cambio social) .
Francisco Gutiérrez: (La comunicacion alternativa es ‘dar la palabrad a
las mayorias desposeidas para que puedan ‘pronunciar su mundo y su
realidad, supone un cambio estructural de comtenido politico de gran
envergadura que debe ser visto como una verdadera revolucién) * y José

10.
L.,

12.
15

Gonzaga Motta, Luiz: “La comunicacién popular: Contradicciones y desafios”, en
Chasqui, N° 8, p. 13.

Kapln, Mario: “La comunicacién popular”: ;Alternativa valida?”, en: Chasqui,
N* .7, p. 41.

Pinto Bosco, Joao: La comunicacion participatoria como pedagogia del cambio, p. 69.
Gutiérrez. Francisco: "Las- radios comunitarias, una experiencia de comunicacién
alternativa”, en: Nueva Sociedad, N°® 71, p. 88.

89




image12.jpeg
Martinez Tetrero (Se pretende poner la tecnologia comunicacional en
manos del pueblo y a su servicio, de forma que el mismo pueblo oprimi-
do diga su verdadera voz, se exprese y, creativamente, sea emisor y te-
ceptor. (...) Para que sea auténticamente dialégica, los dialogantes emi-
sores y receptores deben vivir la misma realidad popular de los barrios,
del campo con sus dificultades y explotacién. (...) Asi serd la comu-
nicacién concientizadora y educativa**

¢Cuales son los elementos que unifican las definiciones anteriores y
a la vez fundan un modelo distinto al que deriva de las précticas de
extensién? A nuestro juicio, los mds resaltantes serfan los siguientes:

L. Lo participativo se radicaliza y deviene en “lo dialégico”, en el sen-
tido estricto de la palabra: relaciones no mediadas, reversibilidad
plena de los polos emisién-recepcitn, ausencia de formas implicitas
o explicitas de coercién entre los miembros del grupo y utilizacién
de cédigos plenamente compartidos.

N

Lo grupal pasa a ser condicién indispensable del modelo, en la me-
dida en que: a) Nace en el campo de la pedagogia donde lo “micro”
es sin duda la escala més pertinente, y b) Sélo en dmbitos “micro”
se generan condiciones favorables para una didlogicidad en los
términos expuestos.

(O5)

El cardcter de prictica inducida y no espontinea se acentia, ya que
se parte de la necesidad de ensefiar a los sectores populares a que
problematicen y aprehendan las causas y efectos de sus condiciones
reales de vida.

4. En la medida en que se asume como un modelo de ‘concientizacion,
implica y tiende hacia la transformacion global del sistema dominan-
te y ya no sélo de la circulacién y produccién del sentido social,

Las repercusiones que las experiencias més fecundas vinculadas a
este pensamiento han tenido en el desarrollo del movimiento popular
latinoamericano, estdn atin por evaluarse en su real dimensién. Ello no
puede llevarnos, sin embargo, a obviar que a nombre de algunos de estos
principios se cometieron excesos tanto teéricos como précticos, que lle-
varon la reflexion sobre las alternativas a callejones infértiles de donde
aun hoy no ha conseguido salir.

14. Martinez Terrero, José: “Comunicacién alternativa grupal en América Latina”, en:
Comunicacion, p. 58.
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A partir de las mejores intuiciones de Freire, se construyeron “re-
cetarios” que por momentos “‘evaluaban” las experiencias en proceso para
determinar su grado de “alternatividad”, y por momentos “maquetea-
ban” el perfil de las nuevas experiencias, al punto de borrar de ellas
todo rasgo que no encajara en los altisimos niveles de exigencia ética,
epistemoldgica y utdpica de la pedagogia de la liberacién. .. a veces, ni
siquiera los propios sectores populares, en sus contradictorias pero ricas
formas de produccién, conservacién y recreacién de sentido, conseguian
satisfacer el apetito voraz de un modelo que, en algunos, se volvié una
armadura cargada de buenas intenciones.

“ALTERNATIVAS” Y MILITANCIA POLITICA

Tres ideas fundan los planteamientos hechos por el matxismo orto-
doxo en torno a los problemas de la comunicacién y la cultura. La pri-
mera alude al caricter superestructural —y por consiguiente secundario—
de estos procesos. La segunda se refiere al papel de las vanguardias y a
la tipificacién de las masas; la tercera, a la funcién movilizadora, agita-
dota y organizadora de la prensa en los procesos revolucionarios, formu-
lada por Lenin en el ¢Qué Hacer?

En relacién al primer punto, es sabido que estas concepciones dieron
pie para concebir la estrategia revolucionaria como una lucha por la toma
del poder politico y la abolicién de la propiedad privada de los medios
de produccién: los cambios a nivel infraestructural, conducirian inexo-
rablemente a los cambios en lo superestructural.

Sobre el segundo punto, en un trabajo anterior analizamos el con-
cepto “'partido-masa” en el caso venezolano y, basindonos en citas textua-
les de varios dirigentes del pcv durante la década del 60, construimos
el siguiente collage:

...l Pcv oscila entre una mitificacién de la multitud a nivel abstracto y
una subestimacién de su potencialidad a nivel concreto. En este orden de
ideas, «...las masas son las que realizan la historia», a pesar de que sus
formas naturales de organizacién, si bien «...a medida que avanza el pro-
ceso revolucionario adquieren mayor conciencia y se politizan, nunca ilegan
4 sustituir a las organizaciones politicasy. Sobre estas bases, se construye el
mito de su dualidad: sienten, y por lo tanto hay que «...observar el estado
animico de las masas», que a veces «. . .trepidan de entusiasmoy y a veces
«...se cansan y se vuelven apiticasy; pero carecen de lucidez y por lo
tanto hay que «...ganarlas para las ideas redentoras del marxismo». Son
indispensables, y por lo tanto «...hay que vencer en esta contienda por
el dominio de las masasy; pero no estin en condiciones de organizarse por
si mismas, y por lo tanto «. . hay que observarlas y estudiar sus problemas
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para tratar de dirigirlas hacia verdaderas organizaciones». Luchan, y por
lo tanto «...ninguna revolucién se ha hecho sin la participacién de las
masasy; pero son inestables y por lo tanto «...hay que impedir que per-
manezcan a la expectativa o que caigan en una actitud de indiferencia o
escepticismo acerca de lo que pueda suceder».i

Sobre el tercer aspecto, veamos lo que dice Lenin:

1_\ Nuestro juicio, el punto de partida para la actividad, el primer paso prac-
tico hacia la creacién de la organizacién que deseamos (...) debe ser la
creacién de un periédico politico para toda Rusia. Antes que nada, necesi-
tamos un periédico; sin él no serd posible realizar de manera sistematica una
labor de propaganda y agitacién multiple. .. (...) El papel del periédico
n0 se limita sin embargo a difundir ideas, a educar politicamente y a ganar
aliadog politicos. El periédico no es sélo un propagandista y un agitador
colectivo, sino también un organizador. ..

A pattir de estas ideas, la izquierda latinoamericana en la década
del 60, formulé modelos de alternativas tanto para la lucha desde la
oposicion como para las politicas desde el poder.

Desde la oposicién, educar agitar y organizar a las masas, fue la
consigna de los movimientos insurreccionales que se generalizaron en el
subcontinente en este periodo histérico. En tal sentido, “...la propia
izquierda contestataria se ocupé de ensefiorear con frecuencia a los me-
dios propios de la agitacién —cine de denuncia, agitacién o protesta,
prensa revolucionaria, radio clandestina— como la alternativa: medios
pobies, estética de la violencia, caricter portatil, espontineo, busqueda
de participacién del espectador, tescate de una cultura popular y desespe-
rada pesquisa en pro de un lenguaje ‘propio’ para la revolucién”.”

Las caracteristicas fundamentales del modo serian ‘entonces:

Concepcién instrumentalista de lo comunicacional-cultural.
Enfasis en lo inmediata y explicitamente politico.

Enfasis en el contenido de lo que se pone a circular.

Concepcibn paternalista hacia los sectores populares que debian ser
“educados” y “concientizados” por la “vanguardia”. En este caso,
“vanguardia” es sinénimo de “partido”.

Estructura vestical y difusiva del modelo.

6. Lo comunicacional se szpedita a lo politico-militante.

N =

A I

A

15. -Madriz, Maria Fernanda y Gloria Martin: A la izquierda de la cultnra: Venexuela,
proceso década 60, pp. 190-91.

16. Lem'n‘, V1. Acercade la prensa y la literatura, pp. 45 y 47.

17. Capriles, QOswaldo, op. cit., p. 52.
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Como estrategia desde el poder, el modelo “alternativo” respondia
a las siguientes pautas:
1. En tanto que el Estado/partido representaba los intereses del pro-
letariado, propiedad estatizada de los medios de difusion masiva.
2. En la medida en que habia que enfrentar las tendencias contrarre-
volucionarias, control toial del poder de emitir por parte del Estado
3. En la medida en que habia que “educar a las masas”, énfasis en el
contenido de los mensajes y subestimacion de los problemas de pro-
duccibn, codificacion y recepcién de los mismos.

A

Lo comunicacional se supedita, entonces, a lo econdmico y lo politico.

5. En sintesis, imposicidn de un modelo estatista de corte antoritario,
“adoctrinador” y vertical.

A partir de la década de los 70, la derrota politica de la mayoria de
los movimientos insurreccionales en América Latina, las deserciones y
denuncias acerca de la censura imperante en los paises del bloque socia-
lista y la evaluacién de experiencias como las del Chile de Allende y el
Pertt de Velasco Alvarado, conducen a una reformulacién importante
de esta tendencia, tanto en el proyecto de las “alternativas” para la opo-
sicién, como en el proyecto de las “alternativas” desde el poder.

En el primer caso (alternativas desde la oposicién), algunas de las
ideas de Antonio Gramsci juegan un papel definitivo y entroncan esta
linea de pensamiento con el problema de las cultunias populares; el ana-
lisis de los modelos de ulternativas que derivan de este encuentro, lo de-
jaremos para el final del trabajo. En el segundo caso (alternativas desde
el poder) las ideas se funden con las luchas por la democratizacion de
las comunicaciones y lo analizaremos a continuacién.

“ALTERNATIVAS” Y DEMOCRATIZACION
DE LAS COMUNICACIONES

En 1963, Antonio Pasquali publica en Venezuela Comunicacion y
cultura de masas. Desde una perspectiva filoséfico-antropolégica, Pas-
quali deslinda los procesos de comunicacién e informacién, al definirlos
en los términos siguientes:

Por comunicacién o relacion comunicacional entendemos aquella que pro-
duce (y supone a la vez) una interaccién biunivoca del tipo del consaber,
lo cual sélo es posible cuando entre los dos polos de la estructura relacional
(Transmisor-Receptor) rige una ley de bivalencia: todo transmisor puede
ser receptor, todo receptor puede ser transmisor. (...) Proponemos reser-
var el término de informacidn tanto al proceso de vehiculacién unilateral del
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saber entre un transmisor institucionalizado y un receptor-masa, como a sus

contenidos (...) [queda asi definida]. .. la diferencia entre ‘comunicacién’

como didlogo e ‘/nformacién’ como alocucién.’s

Comenzaba a formarse en Latinoamérica un pensamiento critico
que romperia con la “mass communication research”, sentando las bases
tedricas y epistemolégicas de la sociopolitica de las comunicaciones en el
subcontinente. Hacia fines de la década del 60 y principios del 70, inves-
tigadores como Marta Colomina y Eduardo Santoro, Eliseo Veron y Ar-
mand Mattelart, Peter Schenkel, Mario Kaplun, Oswaldo Capriles, Jests j‘,}.
Martin Barbero y muchos otros, inician los diagnésticos del sistema de
medjos de difusién 'masiva en los paises de la regién; el relevamiento
de medios, el desmontaje de la estructura de propiedad y el anilisis
ideolégico de los mensajes, ponen al descubierto la légica del aparato
masivo y su papel en la reproduccién simbélica de las formas de domi-
naci6n.

A partir de 1971, el debate se generaliza en las reuniones intergu-
bernamentales auspiciadas fundamentalmente por la UNEsco. Las nocio-
nes de acceso, participacién y antogestion se transforman en el médulo
conceptual que aproxima los debates sobre Politicas Nacionales de Co-
municacién (San José, 1976) y alternativas comunicacionales. Paralela-
mente, en 1973, la Cumbre de Argel de los Paises No Alineados, sienta
las bases de lo que posteriormente se conocerfa como el Nuevo Orden
Informativo Internacional.

En los distintos 4mbitos —y con peculiaridades que trascienden los
limites de este estudio pero que sin duda introducen distinciones signi-
ficativas—, lo que se pone en el tapete es el cuestionamiento generalizado
del modelo transnacional de comunicacién /informacién y la lucha por
formas mds democriticas de produccién social del sentido a nivel pla-
netario, regional, nacional y aun local.

Asi, lo propiamente comunicativo acapara el interés de investigado-
res y grupos de trabajo. El encuentro —que por momentos llegd a ser
“choque”— de esta corriente y la que venia laborando y elaborando ideas
desde lo educativo y lo politico-militante, da origen a un complejo mapa
de proposiciones que, por encima de su heterogeneidad, comparten dos
ideas que sirven de fundamento a lo alternativo:

1. Toda propuesta alternativa se define por su oposicion a lo domi-
nante, independientemente de que Jo dominante tiene distintas sig-
nificaciones para unos y otros.

18. Pasquali, Antonio: Comunicacion y cultura de masas, pp. 49 y 62.
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2. Toda propuesta alternativa presupone el ejercicio de la participacion,
independientemente de que Ja participacién implica grados y cuali-
dades distintas de un autor a otro.

Trataremos de organizar los distintos modelos, determinando los
puntos en los que ponen el énfasis.

1. Modelo ético-utépico

Caracter tedrico-abstracto de la propuesia.

Enfasis en lo relacional.

La participacién queda definida en términos de Jo dialdgico.
Lo dominante —y por consiguiente, frente a lo que el modelo
se opone— trasciende el campo de la comunicacion y apunta
hacia un proyecto de transformacién global de la sociedad.
Presupone una dimension politica no partidista.

f. Implica la construccion de! modelo 4l margen del sistema de
medios de difusidn masiva. ;

a6 oo

(e3

Acaso el autor més representativo de esta corriente sea Oswaldo
Capriles. Su pensamiento se emparenta con el de Paulo Freire, Antonio
Pasquali, Jean Baudrillard, Anthony Wilden y Edgar Morin. Veamos
cémo, en sus propias palabras, la proposicion queda definida:

El modelo nace como una ética de la interrelacion, como la prefiguracién de
una democracia primigenia, necesaria y anterior a aquella que se manifes-
tarfa por la toma de decisiones por todos y la asignacién para todos de los
bienes y beneficios sociales: Serfa la conditio sine qua non de todas las de-
mocracias posibles... (...) Una comunicacién alternativa (...) es nece-
sariamente participativa, ya que éste es el caricter que la define mas hon-
damente (. ..) Experimentos micro o unidades de comunicacién alternativa
sin pretension globalizante al nivel macropolitico no constituyen verdaderos
proyectos politicos de comunicacién alternativa y hasta pueden convertitse
en coartadas del sistema, aunque su morfologia relacional sea participatoria.
(...) ...en realidad no hay —o no deberia haber— verdadera comuni-
caci6n alternativa sin un proyecto alternativo de organizacién social, (...)
...un proyecto politico global (no partidista) que se caracteriza por el
objetivo global de la democratizacion real, y que comprende un proyecto
comunicacional-cultural paticipativo y un proyecto de toma de decisiones
democraticas.?

Dos objeciones fundamentales se le han hecho a las tendencias que
se ubincan en este grupo. En primer término, el cardcter paradigmitico
de la propuesta, la coloca en un nivel ideal dificilmente alcanzable en la

19. Capriles, Oswaldo: op. cit.,, pp. 53-55-61.
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practica, haciéndola poco operativa para los grupos que trabajan en co-
munidades. En segundo término, el énfasis en la participacién —entendida
como didlogo pleno— dejaria fuera del campo de lo alternativo a un
universo significativo de pricticas, ya que *...decir que la comunicacién
es participativa significa con frecuencia una positivacién cuantitativa de

esa comunicacién; lo que no nos permitiria comprender el hecho de que,

en ciertos modos de comunicacién popular, la manera de participacién
no es hablando, sino con el silencio precisamente. ..”?

2. Modelo de oposicion a lo transnacional. Lo mixto deducido desde
las pricticas en proceso

a. Surge como sistematizacién tedrica de los rasgos de miltiples
y heterogéneas experiencias, incluyendo todo el espectro de
escalas posibles (internacional, nacional, regional, comunitario).

Enfasis en el discurso de oposicién emitido.

¢.  La participacién queda definida en términos de la democratiza-
cién de las comunicaciones.

d. Lo dominante queda definido en términos del modelo transna-
cional de comunicacion/informacién.

Implica una vocacién de cambio de las estructuras de la sociedad.
El contenido de los mensajes como lo determinante. :
Lo marginal como etapa previa y necesaria de Jo alternativo.

g o

Ubicamos en esta tendencia a autores como Fernando Reyes Matta
que enuncia las caracteristicas del modelo en los términos siguientes:

Dentro de este concepto se ubica a todas las formas de comunicacién que
emergen como respuesta al sistema dominante cuyos centros de poder se
asientan en los paises capitalistas occidentales y cuya expresién es una per-
manente expansién de tipo transnacional. Esto implica que, de una u otra
forma, las experiencias de comunicacién alternativa se inscriben en el pro-
ceso de liberacién de los pueblos y en la promocién de una democratizacién
efectiva.? :

Veamos, asimismo, algunas de las experiencias que Reyes Matta
incluye en el campo de Jo alternativo: ' :
La comunicacion alternativa puede expresarse en diversos medios: agencias

noticiosas de alcance nacional o internacional que tienen un tipo de infor-
macién 1til al conocimiento, comprensién y dindmica del desarrollo parti-

20. Martin Barbero, Jests: “Comunicacién popular y los modelos transnacionales”,. en:
Chasqui, N° 8, p. 5.
21. Reyes Matta, Fernando: “La comunicacién transnacional y la respuesta alternativa”,

en: Comunicacion alternativa y cambio social, pp. 103-04-05.
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cién fundamental la amplitud del concepto, en la medida en que

cipativo y solidario. (...) peridicos y revistas producidos dentro de las
normas de tipo industrial (...) cuyos contenidos se ubican en la posicion
critica al modelo de desarrollo imperante (. ..) Discos y cassettes portadores
de méssica —y a veces textos— representativos de una cultura contestataria
(...) Grupos productores de cine alternativo, en el nivel industrial tanto
como el 16 mm y super ocho (...) Grupos de teatro que insertan su te-
mética dentro de la realidad social que les envuelve y son expresion de las
contradicciones de la sociedad afectada por el modelo transnacional (...)
Grupos de arte que sacan su capacidad de expresién estética del marco eli-
tista, para salir al encuentro de diversas experiencias en que ‘el arte junto
al pueblo’... [se expresa}.”®

En relacién a posturas como ésta, Rubén Caletti sefiala como limita-
e 1oy

alternativo no se define claramente de acuerdo a un conjunto de pautas
caracteristicas, ni tampoco —como tal vez se pretenda—, queda defi-
nido por su potencialidad transformadora para cada posicién o lugar.
En principio, cae dentro de sus fronteras todo lo que se oponga,
diferencie o simplemente zafe en sus apariencias de las formulas estable-
cidas por el poder”.*

3,

Modelo de oposicién a lo transnacional. Lo micro
Esta tendencia comparte con la anterior:

a. Su oposicién al modelo transnacional.

b. El derivar su fundamento tebrico de los rasgos comunes a un
grupo de practicas. 4

c. Elimplicar una vocacién explicita de cambio de todas las estruc-
turas del sistema.

Sin embargo, se distancia drésticamente, ya que concibe lo alterna-

1ivo COMO Pprocesos que necesariamente Se desarrollan al margen del
sistema de medios de difusién masiva. Jorge Richards representa con cla-
ridad esta opcion:

23y

En pocas palabras, podriamos definir la comunicacién alternativa como un
proyecto que postula oponerse al dominio avasallador de la comunicacién
transnacional y que adquiere caracteristicas definitivamente antagbnicas a
ésta. (...) Los rdsgos principales de la comunicacién alternativa serian
entonces, en términos muy generales, los siguientes: Propiedad de organi-
zaciones sociales y de editores colectivos. Produccién artesanal de mensajes.
Flujos horizontales multidireccionales de comunicacién. Acceso amplio de
sectores sociales en el proceso de emisién y transmisién de contenidos favo-

Idem., pp. 104-05.

Caletti, Rubén: “Reflexiones sobre teoria y cambio social”’, en: Comunicacidn y
Cultura, N° 10, p. 177.
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rables al cambio. Formas de financiamiento independientes de la publicidad
comercial tradicional, y distribucién y circulacién al margen de los circuitos
comerciales establecidos.2+

Esta inclinacién hacia lo “micro” o “lo marginal” como espacio pri-
vilegiado para el desarrollo de experiencias alternativas, ha sido proba-
blemente la opcién criticada y defendida por unos y otros con mayor
apasionamiento. Simpson Gringber la descalifica sefialando que “...no
basta con que un medio esté al margen de las redes de distribucién de
la gran prensa, sino que debe ostentar #na diferencia cualitativa respecto
de ella; en tal sentido, lo alternativo se opone a lo meramente comple-
- mentario o marginal, pues implica, aunque en medida variable, un czes-
tionamiento del statu quo”® Otro tanto hace Tulio Herndndez cuando
reclama ™. . .en oposicién a polarizaciones ortodoxas, cuestionar la dico-
tomia medios de comunicacién de masas-medios alternativos, que le atri-
“buye a los primeros el rasgo de medios condenados al servicio del poder

, a los segundos, la virtualidad de medios al servicio de las clases do-
minadas. Proposicién que al basarse en razonamientos de orden tecnold-
gico niega la posibilidad de pensar en una comunicacién de masas de
formas nuevas y, a la inversa, puede estimular un sistema de complemen-
tariedad que haga de la experiencia micro una valvula de escape a la
incomunicacién global de la sociedad” 2¢

Juan Diaz Bordenave la defiende pues, en su opinién, los grupos
que la ponen en prictica “...son los que verdaderamente practican la
democracia en nuestra sociedad y construyen reductos de comunicacién
democritica (...) asi la democratizacién de la comunicacién debe co-
menzar (y terminar) en el didlogo participativo del pequefio grupo lo-
cal”.*" Otro tanto hace Mario Kapltn, sefialando que “...si se parte
de la premisa de que su papel ha de ser el de combatir a los grandes
medios masivos y modificar la relacién de fuerza a nivel ‘macro’; cier-
tamente tal pretensién equivale a caer en un romanticismo foise ), Hero
lo que hay que preguntarse es si éste es su objeto y razén de ser (...)
los medios populares no han nacido como respuesta directa e inmediata
a tales problemas ni en funcién de ellos (-..) para evaluar la eficacia,

24. Richards, Jorge Andrés: “La prensa alternativa en Chile: El testimonio de sus pro-
. tagonistas”, en: Comunicacion alternativa y cambio social, pp. 267-68.
- 25, Simpson Grinberg, Méximo: “Comunicacién alternativa: Dimensiones, limites, posi-
bilidades”, en: Comunicacién alternativa y cambio social, p. 115.

26. Herndndez, Tulio: Comunicacién alternativa: Concepto métrico o propuesta para
la accion, p. 4. :

27. . Diaz Bordenave; Juan: “Democratizacién de la comunicacién. Teoria y préctica”,
en: Chasqui, N° 1, p. 19.
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la operatividad y la relevancia de estos medios ‘artesanales’ [hay que
preguntarse} por el grado en que contribuyen a comunicar a las organi-
zaciones en base, a cohesionarlas y orientar su accién..”.?®

4.

Modelo de oposicion a lo transnacional. La sintesis
&

Dentro de los modelos que parten de la oposicion a lo transnacional,

la propuesta de Diego Portales viene a representar una sintesis sugerente
y totalizadora en el campo de las alternativas. Sus caracteristicas funda-
mentales serian:

a. Proposicién tedrica que va mds alld de la sistematizacién con-
ceptual de los rasgos presentes en las experiencias en proceso.

b. Exigencia de un modelo que articzule lo artesanal y lo industrial,
En el mismo sentido, exigencia de un modelo que articule /o
difusivo y lo horizontal.

d. Concepcién de lo alternativo no como un hecho sino como un
proceso que implica etapas que se superan tendiendo hacia for-
mas cada vez mds amplias de democratizacion.

e. En tal sentido, es una dptica que presenta alternativas de opo-
sicibn a lo dominante desde lo clandestino, desde la generali-
zacién del movimiento y desde el poder.

En palabras del propio Portales, el modelo responderia a las siguien-

tes pautas:

28.
29,

La comunicacién alternativa es un proyecto que se opone al predominio sin
contrapeso de la modalidad de comunicacién transnacional. Esto es, por
decirlo de alguna manera, su impulso genético. Pero esta caracteristica de
oposicién a algo, no alcanza a darle sus rasgos propios. Hay una tarea pen-
diente de definicién positiva. (...) Tal modalidad de comunicacién re-
quiere para su establecimiento eficaz la combinacién de cambios politicos
y comunicacionales. (...) El cambio del marco politico es una condicién
necesaria para la alteracion del patrén de comunicacion, pero no es una
condicion suficiente. (. ..) Nuestra hipétesis es que la comunicacién alter-
nativa es capaz de superar el cerco ideolégico que le impone el dominio
transnacional a condicién de que cumpla los siguientes requisitos: primero,
que sea capaz de articular los flujos de comunicacién horizontal y vertical;
segundo, que logre articular las formas de produccion artesanal ¢ industrial 2

Kaplan, Mario: op. cit., pp. 41-42.

Portales, Diego: ‘“Perspectivas de la comunicacién alternativa en América Latina”,
en: Comunicacidn alternativa y cambio social, pp. 65-67.
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Acaso la critica mds significativa que se ha hecho a todos los mo-
delos que parten de la oposicién a lo transnacional, sea la de Méximo
Simpson Grinberg. Al respecto, el autor sefiala que *“...”...el caricter
exclusivo y excluyente con que se ha manejado este enfoque por parte
de muchos investigadores, ha derivado en un empobrecimiento de las
aproximaciones al fendémeno; y ello se refiere, especificamente, a los
limites de aplicabilidad del concepto de comunicacién alternativa, inhe-
rentes a su propia definicién en tomo a un tnico modelo. A partir de
tal tesitura, se omiten del analisis otros contextos politico-sociales, en los
que las vias alternativas han surgido como respuesta a relaciones autori-
tarias de comunicacién no necesaria o Gnicamente transnacionales. Asi,
por razones ideoldgicas implicitas o explicitas, y por motivos politicos
frecuentemente coyunturales, se ha desechado el estudio ctitico —salvo
raras excepciones— de las experiencias alternativas en los llamados re-
gimenes de transicidn al socialismo. . .”.*

5. Modelo antiautoritario

En un intento por superar varios de los limites que presentan las
Opticas de Jo alternativo resefiadas hasta aqui, algunos autores optan por
las siguientes redefiniciones de los términos:

a. La ldgica frente a la cual se definen las alternativas, se amplia
del modelo transnacional a todo modelo autoritario.

b. La participacién es entendida a partir de aquello con lo que
los sectores mayoritatios pueden identificarse y realizarse, inde-
pendientemente de que cumplan en el proceso el papel de emi-
sores directos.

¢. El modelo parte de la posibilidad, presente y futura, del uso
de todas las formas de emision de mensajes, siempre y cuando
¢stos presupongan una perspectiva antihegeménica y democrs-
tica. :

Varios autores, con matices que los distinguen, hablan desde esta
opcién. Tulio Herndndez pone el énfasis en el anilisis de coyuntura, el
cardcrer antiautoritario del mensaje, la multiplicacién de emisores y la
oposicion a las estructuras globales de la sociedad:

. . .podriamos decir que la alternatividad de una experiencia, proceso o me-
dio, sélo podré definirse, o mejor, conquistarse a través de una adecuada

30. Simpson Grinberg, Méximo: “Comunicacién alternativa y democracia. Entre la van-
guardia y la teoria de la' dependencia”, en: Nueva Sociedad, N° 71, pp. 36-37.

100




image23.jpeg
apreciacién de la coyuntura. (...) Lo que varia no es sélo un astinto de
grado (mayor o menor flexibilidad de las libertades), sino las condiciones
en las cuales el intercambio permanente (nécleo de la propuesta de comu-
aicacién alternativa) puede producirse: Y ese intercambio, lo dialégico, se
alcanza no sélo cuando cada uno de los miembros de un grupo u organiza-
cién tenga la posibilidad utépica de ser continua y simultineamente emisor
y teceptor, tiene que ver también con las circunstancias en ‘las cuales los
miembros de un grupo, clase o sector, reciben o producen mensajes movi-
lizadores que el grupo puede asumir como suyo. (.. .) Podriamos compar-
tir entonces, que lo alternativo se desplaza en medio de aquel conjunto de |
précticas sociales que, por diversas vias, enfrentan o se oponen a lo domi-
nantz, en el sentido politico y cultural del término, siempre que lo domi-
nante sea sinénimo de autoritario, exclusivista y discriminador...” *...alu-
diendo a la relacién entre practicas concretas y proyecto politico-cultural (y
por tanto macrocomunicacional), creemos firmemente en la necesidad de su
integracién. Pero no por la via de la inclusién de los primeros al servicio
de proyectos macrosociales ligados al Estado (como en el caso de las poli- |
ticas -nacionales de comunicacién) sino por el intento de atacar también los |
aparatos dominantes de comunicacién ‘operando de esta manera fuera y den-
tro de ellos.3*

José Vidal Beneyto propone una vision de lo alternativo, que implica

la multideterminacién como pauta para su reconocimiento:

...no hay posibilidad de pronunciarse, con caricter absoluto, sobre la con-
dicién universalmente alternativa de ningtin medio ni de ningan contenido;
y, en segundo término, que ambas concepciones acaban haciendo depender
la validez y urgencia de lo alternativo de la interreleacién y mutuopertinen-
cia entre las caracteristicas del medio, la naturaleza del fin y las condiciones
del contexto social en que se produce e interviene la comunicacién. La di- '
mensién determinante de ese esquema tripolar es, en todos los casos, el
de su antagonismo con el sistema dominante.®®

Por tltimo, Méximo Simpson Grinberg, desde una posicién que com-

bina formas masivas y no masivas de emision, propone una doble deter-
minacién del concepto de “alternativas”: el contexro histérico-social § la
cudlidad de los contenidos:

31.
32,

Nos encontramos pues, ante el problema del contenido, aspecto que con-
ceptuamos esencial para la comprension del fenémeno. Y al hablar de con-
tenido nos referimos explicitamente a cuatro aspectos fundamentales: a) Jos
temas elegidos. .. b) la jerarquizacion de las informaciones, ) su clasifi-
cacién por secciones (o éreas de la realidad y, d) e/ lenguaje, €l particular
discurso del medio alternativo en un contexto determinado. (...) la piedra
de togue del caricter de un medio se cifra en su contenido, lo que no sig-

Herndndez, Tulio: op. cit., pp. 4-6-7.

Vidal Beneyto, José: ‘“Introduccion”, en: Alrernativas populares a las comunicacio-
nes de masa, p. 38.
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nifica desestimar otros factores. . ... Sin discurso alternativo no hay medio
alternativo. .. .diremos que es alternativo todo medio que, en un contexto
caracterizado por la existencia de sectores privilegiados que detentan el poder
politico, econdémico y cultural —en las distintas situaciones posibles, en el
sistema de partido y economfa estatizada (Cuba) hasta los regimenes capi-
talistas de democracia parlamentaria y las dictaduras militares— implica
una opcion frente al discurso dominante.

“"ALTERNATIVAS” Y CULTURAS POPULARES

Ubicamos entre 1980 y 1983 la “época de oro” de la polémica sobre
las alternativas en comumicacién. Para este tGltimo afio, las discusiones
han entrado ya en una etapa de posturas tomadas a favor o en contra
de tal o cual modelo. Las organizaciones independientes, los proyectos
institucionales en proceso y los investigadores que se encuentran vincu-
lados a experiencias concretas, comienzan a denunciar el giro teoricista
que ha tomado el movimiento y a distanciarse de un crculo vicioso que
n0 alcanzaba a volverse circulo virtuoso.*

En la encrucijada, una linea de investigacién se fortalece y gana
cada dia nuevos adeptos: las culturas populares, sus formas de sentir,
saber, conocer y actuar, se perfilan como el dnico camino fértil capaz de
imprimir a las bisquedas de otras formas de comunicacién un nuevo
aliento,

En realidad, la articulacién entre lo popular y Jo alternativo tiene
historia vieja. La intencién estaba ya presente en los modelos vinculados
a la izquierda ortodoxa. “Popular” y “proletario” se toman como siné-
nimos y, desde una perspectiva de adoctrinamiento de las masas, los sec-
tores populares viene a ser, como vimos con anterioridad, Jos receptores
potenciales de las ideas redentoras del marxismo.

Las derrotas de los afios 60 obligan a una revisién de estas posturas
¥, partiendo del pensamiento de Gramsci, surge un primer grupo de pro-
posiciones en el campo de las alternativas vinculadas a lo popular. Tres
ideas de Gramsci fundamentan esta perspectiva:

1. La concepcién del folclor como conjunto heterogéneo de practicas
y saberes que remiten al sentido comin y que como fésiles, del pa-
sado deben superarse en la construccién de un nuevo pensamiento.

33. Simpson Grinberg, Méximo: “Comunicacién alternativa: Dimensiones, limites, po-
sibilidades”, en: Comunicacién alternativa y cambio social, pp. 13-21-22.

34. La idea del juego de palabras corresponde a Edgar Morin: E! Método. La natura
leza de la naturaleza.
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La hegemonia como categoria que sustituye a la de dominacién, y

.que postula la sociedad civil en sus dimensiones sociales y cultura-

les, como el espacio donde se construye y conquisia el consenso.

La nocién del intelectual orginico como agente fundamental de so-
orte, recreacién y difusién de los principios de la filosofia de la
praxis, y del partido politico como el principe moderno, vanguasdia
de la lucha por la construccién de una contrahegemonia capaz de
disputarle €l poder a la hegemonia dominante. ;

En esta linea de pensamiento se ubican autores como Gilberto Gi- "

ménez:

‘a) Esta forma de comunicacién presupone una prolongada inmersién en el
medio subalterno, de modo que se produzca una permanente relacién de -
bsmiosis y una fecundacién reciproca entre los intelectuales y el pueblo. Esta -
inmersién se ve facilitada por lo que algunos llaman ‘conversién topogrifica, .
es decir, el abandono del habitat hegeménico y la radicacién en- el habitat
del oprimido. (...) ) Pero la funcién del intelectual solidario con el pue-
blo no se agota en la tarea de ‘prestar voz a los que no tienen voz'. Implica
sobre todo y principalmente su intervencion educadora y divigente en el seno
del mismo " pueblo, contribuyendo activamente a que las clases subalternas
tomen conciencia critica de’ sus propios horizontes culturales. (...) ‘Esta
conciencia critica implica la posibilidad de un rechazo total o parcial de
ciertas formas culturales tradicionales —las formas folcléricas, por ejemplo—,
pero ese eventual nechazo tendrd que ser fruto de una libre opcion del
pueblo mismo y de una elaboracion critica, por parte del mismo, de nuevas
formas culturales.*®

Maximo Simpson Grinberg es implacable en su critica a estas posturas

cuando sefiala:

35.

36.

.. .este enfoque desestima, como vemos, toda praxis de cardcter espontineo
que no tienda conscientemente a un cambio radical bajo la égida de una or-
ganizacién politica encargada de disefiar y llevar a cabo la mencionada ‘es-
trategia totalizadora’. (...) ...se trata de una postura que aborda el pro-
ceso comunicacional desde una perspectiva instrumentalista: se trata D
de crear canales de comunicacién con las masas, pero no de promover una
comunicacién de las masas y para las masas, al margen de todo aparato
politico y de todo_control por parte del poder que se intenta construir desde
la ciipula vanguardista. . .%°

Giménez, Gilberto: “Notas para una teoria de la comunicacién popular”’, en: Co-
municacién, N°® 35-36, pp. 78-79. ‘

Simpson Grinberg, Méximo: “Comunicacién alternativa y democritica...”, en: Nue-
va Sociedad; N° 71, p. 35.

103




image26.jpeg
En efecto, esta perspectiva continuaba mirando —aunque dentro
de un sistema de pensamiento mis complejo, como es el de Gramsci—
a lo popular desde lo politico, entendiendo por politico *. . .lo inmedia-
tamente politizado (...) como si lo popular fuera homogéneo y no
plural y sus formas de lucha pudieran ser uniformes. La cita corresponde
a Jests Martin Barbero, y nos da pie para entrar en el Gltimo modelo
que contemplaremos en este trabajo; modelo que @l antoexigir un lugar
gue lo cologue fuera del campo de lo alternativo, y tal vez precisamente
porque lo exige, nos coloca en una linea de pensamiento esperanzadora
que, con nueva fuerza, mantiene viva lz lucha por otras formas de co-
municacion.

Las ideas de Martin Barbero comienzan a circular por-el subconti-
nente hacia 1980 y, desde entonces, vienen “contaminando” el pensamien-
to de legos y doctos en materia de comunicacién. Més de veinte autores
de los analizados cierran filas con algunas o todas las ideas del autor y,
en la medida en que es él el “padre de la criatura”, lo tomaremos como
punto de referencia en el anilisis:

1. La primera ruptura epistemolégica impulsada por Jestis Martin, es
aquella que propone mirar la comunicacion, no desde la educacién,
o el desarrollo, o la politica, o lo puramente comunicacional, sino
desde el mundo de la cultura. S6lo como expresién o modo de exis-
tencia de distintas matrices culturales, puede entenderse hoy la co-
municacién popular.

2. Mas que intentar formas inducidas de comunicacién que parten del
supuesto de un conjunto de virtudes asignadas a lo popular, de lo
que se trata es de indagar, comprender y explicar la manera en que
los sectores populares, en el dmbito de Iz vida cotidiana, consumen,
producen, reproducen, reelaboran, rechazan, asimilan, en Sintesis,
viven la comunicacion.

3. Entender lo popular como un universo heterogéneo y ambiguo, pero
no por contener un repertorio de practicas, signos o bienes aislados
y fragmentarios, sino por representar el espacio de encuentro, anta
gonico/complementario de distintas matrices culturales que, como
testimonios “vivos” y no fosilizados de un proceso de formacién
histérica, nos hablan del enfrentamiento y coexistencia de dos eco-
nomias: la mercantil y la simbélica.

4. Proponer el dmbito de lo popular como la tnica perspectiva desde
donde puede mirarse y comprenderse la estructura policultural de las
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sociedades contemporéneas, ya que ella sintetiza las principales lineas
de movimiento:

a. Entre lo popular y lo elitesco, en la medida en que representan
campos antagénico/complementarios y, sélo como tales, pue-
de comprendérseles en perspectiva historica.

b. Emtre lo popular y lo masivo: En la medida en que ya desde
el siglo xIx los sectores dominantes proponen bienes culturales
para el consumo de los sectores dominados, que se construyen
no sélo por un proceso de vulgarizacion del patrimonio cultu-
ral elitesco, sino que adquieren identidad en la mezcla de estos
elementos vulgarizados y los signos, simbolos, modos de re-
presentacién, pensamiento y sentir propios de los sectores popu-
lares; todo ello, en un proceso de apropiacion-reacomodo-des-
truccidn-resemantizacién que, en cualquier caso, sefiala la com-
plejidad como caracteristica definitoria de lo popular.

c. Ademas de determinar el origen histérico —en términos de
matrices culturales— de las formas de comunicacién popular,
resulta indispensable indagar acerca de los usos que de todas
ellas hacen (en dindmicas de resistencia, impugnacion y trans-
formacién, pero también de resignacion, sometimiento e incluso
complegidad) los sectores populares.

En sintesis, se trata de partir de o vivido, mas que de lo inducido;
de la complejizacién del pensamiento mds que de su sim plificacién; de lo
ignorado, més que de lo sabido. En palabras del propio Barbero:

A partir de alli, de la superacién activa del maniqueismo aristocratizante o
populista, se pone al descubierto la necesidad de contar con algo asi como
un mapa nocturno que nos permita a la vez asumir la pluralidad de que
estin hechos esos usos y establecer articulaciones entre las operaciones —de
repliegue, de rechazo, de asimilacién, de refuncionalizacién, de redisefio—
las matrices —de clase, de territorio, de etnia, de religién, de sexo, de
edad—, los espacios —el hébitat, la fabrica, el barrio, la circel— y los me-
dios —micro como la grabadora o la fotografia, meso como el disco o el
libro, macro como la prensa, la radio o la television—. Pero sin olvidar que
en todo caso seré un mapa nocturno, esto es, cuya informacién remitird siem-
pre mis a lo que se intuye y a la experiencia que a lo que se ve.*

37. Martin Barbero, Jests: Comunicacién y culturas populares en Latinoamérica, p. 50.
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¢Seguir hablando hoy de alternativas comunicacionales? ¢Retornar
la interminable discusién acerca de lo micro o lo macro, lo mediado o
lo directo, los mass media o los softmedia, lo espontineo o lo inducido,
los teorismos o los practicismos, y un sinfin de diadas mds que termi-
naron por hacer de la polémica el escenario de una moda que como
moda al fin se desvanecié dejando mucha tela a medio coser, algunos
“trapos” en nuestros guardarropas intelectuales y una sonrisa a ratos
condescendiente y a ratos desinteresada frente a aquellos que insisten en
el tema?

Pensamos que cuando menos tres razones justifican el intento:

1. Las demandas que animaron las luchas por formas alternativas
de comunicacion contintan teniendo hoy plena vigencia. A nivel plane-
tario, la transnacionalizacién cultural conquista espacios que amplian sig-
nificativamente su poder (en Venezuela, por ejemplo, en menos de dos
afios el Estado ha concedido acceso directo al satélite para los canales
privados de television y ha autorizado la instalacién de antenas parabé-
licas). A nivel regional, el modelo, mixto basado en la libertad de em-
presa se generaliza. Ya fuertemente arraigado en nuestro pais, Pert, Bo-
livia y México, sus formas de propiedad, control, financiamiento y uso
se consolidan en el Cono Sur, luego del paso de los regimenes autori-
tarios a los sistemas de democracia representativa. Entretanto, Jos secto-
res populares contintian reproduciendo y resistiendo, burlando el silen-
cio a su manera —a veces conciliadora, a veces irreverente— y e/ proyec-
to de ]‘omuz; societarias plurales, sonoras y libtes para América Latina,
espera atin su oportumdad

2. Un universo heterogeneo de organ1zac1ones e instituciones ofi-
ciales, oficiosas, académicas, politicas y religiosas contintian impulsando
y/o apoyando experiencias en el campo de las alternativas comunicacio-
nales, independientemente de que las formulaciones teéricas sobre el te-
ma se hayan quedado “truncas” y resulten indtiles para el enriqueci-
miento de la praxis social.
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5. Mis alld del carécter fragmentario, contradictorio y por mo-
mentos ingenuo del pensamiento latinoamericano sobre el tema, en un
lapso de diez afios la investigacién sobre alternativas produjo un volumen
significativo de materiales que esperan atn por un proceso de sistemati-
zacibén, evaluacién y superacidn critica (para este estudio, se consultaron
y analizaron més de 250 articulos —los disponibles en centros de do-
cumentacién y bibliotecas del drea metropolitana de Caracas— que, par-
tiéndo de la circulacién limitada que los resultados de la investigacién
tienen entre nuestros paises, debe representar cerca del 50 por ciento de
lo efectivamente producido).

Este trabajo es un intento por iniciar esa sistematizacién. Nos pro-
ponemos: 1) Ubicar los distintos referentes —tanto en el campo de las
experiencias pricticas como en el de las teorias— desde donde surgen los
miltiples modelos de “lo alternativo”. Esto, con la idea de no sélo
denunciar sino en lo posible comprender y explicar el caricter hetero-
géneo que le es propio. 2) A pattir de lo anterior, puntualizar los rasgos
fundamentales de cada modelo y ubicar a los autores en relacién a ellos.
3) Presentar las lineas de investigacion que, como espacios fecundos, con-
tinan abiertas.

I. “ALTERNATIVAS’ Y MODELO DE DESARROLLO

Es en Buropa, los Estados Unidos y Canadi donde, con el apoyo
de la UNESCO y otros organismos internacionales, se plantea por primera
vez el uso de los medios masivos radioeléctricos en proyecto de educa-
cién de adultos y capacitacién agricola. Desde un principio, los progra-
mas se diseflaron en base a la teotia del #wo steps flow o flujo en dos
etapas, que postula la mediacién de formas de comunicacién interperso-
nal entre los mensajes masivos y los receptores. Las experiencias se ini-
cian con la radio, amplidndose luego al uso de la televisién. En tal sen-
tido, informa Jestis Maria Aguirre:

La nocién de educacién de adultos a través de grupos de oyentes de radio

comenz6 probablemente en Gran Bretafia en 1928 (...) En forma similar,

los grupos de oyentes aparecieron en Canadé en 1941, como un experimen-
to de educacién de adultos en los estratos humildes en los dias de la pro-
testa agricola por la depresion (...) En 1954, Francia vio la iniciacién de
un programa de «telecluby entre sus agricultores [e] Italia vio también en

1955 la introduccién de una «telescuelay auspiciada por la UNEsco.!

En la década de los 50 e inicios de los 60, los planes de expansién
transnacional de los EE.UU. en Latinoamérica, conducen a la formula-

1. Aguirre, Jests Maria:  Comunicacidn horizontal, p. 11.
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