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Fundamentación: 

 
 
 
 

El objetivo de la asignatura Seminario de Investigación es integrar en una 

experiencia metodológica los contenidos teóricos de las asignaturas Enfoque 

teórico-metodológicos en educación para los medios y Lenguaje de la televisión 

con el propósito de contribuir a la definición del área temática de interés del 

participante y ofrecer los lineamientos para la elaboración del proyecto de trabajo 

especial de grado. Este proyecto será desarrollado durante el Seminario de 

Investigación II. 

El Seminario de investigación I se inicia con unas sesiones preliminares 

de conocimiento de experiencias pertinentes en el campo de la comunicación 

desde la perspectiva que hemos denominado uso creativo de los medios, para 

luego centrarnos en las consideraciones metodológicas puntuales en relación a 

los intereses temáticos de los participantes.  

En el transcurso del Seminario, los participantes tendrán oportunidad de 

presentar y discutir sus proyectos de trabajo especial de grado. Estas discusiones 

serán consideradas parte de la evaluación individual, tomando en consideración 

la pertinencia de las intervenciones. 

Si bien el Seminario de Investigación se define como una asignatura 

práctica, no se excluye la presentación de problemáticas más teóricas y 

conceptuales, relacionadas con los intereses de investigación de los participantes 

y articuladas con las otras dos asignaturas mencionadas.  

El Seminario I se desarrollará en dos unidades:  

Unidad 1. Sobre la definición del tema del trabajo especial de grado.  

Unidad 2. Elaboración del diseño de la investigación (o del proyecto de 

trabajo especial de grado). 

En el desarrollo de estas unidades se abordarán los conceptos, 

perspectivas, herramientas y procedimientos necesarios para elaborar el trabajo 

especial de grado final, ajustado a las especificidades y expectativas del curso de 

Especialización en Educación para el uso creativo de la televisión. 

 
 
 

Objetivos: 
 
 
 

 Elaborar el proyecto de trabajo especial de grado que se desarrollará en el 
Seminario de Investigación II. 

 Discutir las opciones teórico-metodológicas más pertinentes para la 
elaboración del trabajo especial de grado en atención al perfil de la 
especialización “Educación para el Uso Creativo de la TV”. 

 Conocer experiencias pertinentes en el ámbito de la educación para el uso 
creativo de los medios. 

 
 
 
 
 

Contenidos: 

Unidad 1. Definición de tema 

1.1. Definición de trabajo especial de grado: 

 perspectiva “problema-soluciones posibles” 

1.2. Planteamiento del problema de investigación: 

A. Definir objetivos. 

B. Conjunto de interrogantes. 

C. Justificación del problema. 

Unidad 2. Diseño de investigación 

2.1. Técnicas de investigación: estrategia metodológica apropiada a la 

naturaleza del trabajo especial de grado;  

2.2. Modelos de presentación de resultados del trabajo especial de grado. 

           El curso se realizará siguiendo las pautas de un seminario atendiendo a 



Metodologías y 
Estrategias: 

una metodología de trabajo basada fundamentalmente en la investigación, 
discusión y participación de los estudiantes. La investigación deberá basarse en 
uno de los temas propuestos en la primera reunión al inicio de las clases.  
Participación: El alumno deberá estudiar el material de estudio asignado, 
indispensable para garantizar su participación pertinente y fundamentada en el 
seminario. 
 Asistencia:   La establecida en el reglamento. 

 
Recursos: 

 

 
Pizarrón y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas. 

 
 
 

Evaluación: 

          Se realizará una evaluación continua que representará el cincuenta por 

ciento (50%) de la calificación final. La presentación del proyecto de trabajo 

especial de grado completará el otro 50% restante. Se valorará la puntualidad en 

la asistencia, el interés y la calidad de los aportes tanto en las intervenciones 

como en la presentación de los trabajos asignados. 
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