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Métricas tradicionales vs. métricas alternativas: 
¿sustituto o complementos?



La comunicación es parte indispensable de la 
investigación

La investigación es esencialmente una
actividad no commercial y el mercado de las 
publicaciones académicas es uno de los más

lucrativos



EL REGISTRO DE REVISTAS

• Ulrich’s: USA, Reino Unido, Países Bajos y Alemania  
41,3% de las revistas científicas activas del mundo. 
(más de 50.000 títulos).

• Los países BRICS publican el 19,4%, y llegan al 20,4% si 
se añade Corea del Sur (BRICKS). 

• América Latina publica el 6,8%, y llega al 9,1% si se 
considera toda Iberoamérica. 

• Una tercera parte de todas las revistas se publica en 
Europa Occidental, 22% en Norteamérica, 21% en Asia, 
12% en Europa del Este, 7% en América Latina, y el 
restante 4% entre África y Oceanía.

• 40.000 títulos en Google Scholar Metrics.



EL REGISTRO DE REVISTAS

• Ulrich’s: 10.482 revistas del total de 68.819 
activas están indizadas en JCR.

Revistas    % mundial JCR    % del país

• USA          14.261        20,72       3.507      24,59

• UK             7.955          11,56      2.982      37,49

• China         5.434 7,90            93 1,71

• Alemania 3.907 5,68          730        18,68



Las plataformas de indización

Web of Science (WoS)

• Science citation index (SCI)

• Social sciences citation index (SSCI) 

• Arts and humanities citation index (AHCI)

• Journal citation reports (JCR)

«más de 10.800 revistas, cerca de 2.550 editoriales, 
aproximadamente 232 disciplinas, de 83 países» 

• Calcula el factor de impacto de cada título

Scopus: 22.283 revistas, más del doble que WoS. 



Las plataformas de indización

3.013 revistas científicas activas y arbitradas en su 
directorio, 19 2.808 están en el catálogo. 

1.167 revistas activas, incluyendo 62 títulos de Sudáfrica.

1.093 revistas.



JCR / SCOPUS

USA, UK, China, Alemania

79,4% de las revistas de JCR

63,7% de las de Scopus

JCR y Scopus aplican sus propios criterios de 
selección, los cuales no tienen por qué ser 
adecuados a todas las regiones del mundo. 



Editoriales comerciales

• Taylor and Francis, Elsevier, Wiley-Blackwell y 
Springer) son responsables del 20,9% del total 
de revistas científicas en el mundo

• Elsevier, Wiley-Blackwell, Springer y Taylor and 
Francis:50% de todos los artículos publicados 
en WoS durante el periodo 1973-2013



Publicaciones de Acceso Abierto

• Se incrementa su número en los sistemas 
científicos

• Se intenta superar el debate sobre su calidad 
(y evitar la «contaminación» por parte de las 
denominadas revistas «depredadoras»)

• Consolidan las vías de financiación para su 
viabilidad económica.



Publicaciones de Acceso Abierto

• Aumento de su visibilidad e impacto

• Dinamización de la comunidad científica: 
community manager y content curator. 

• Requieren de estrategias propias de redes 
sociales

• Peer review en las redes sociales?

• Plan de comunicación de las revistas



Cambios en las revistas digitales

• Facilidad en el acceso

• Nuevos modelos de negocio en los que basa su 
sostenibilidad económica

• Muchas vías para comunicar

• Los costos que tiene que pagar el autor para 
sufragar la edición de sus textos (partidas 
específicas para publicar): 840 dólares promedio

• Consorcios de usuarios: bibliotecas, centros de 
investigación.



Tipos de revisiones

• Selección de los expertos: revisores propuestos o 
rechazados

• Transparencia del proceso de revisión: anonimato o 
modelo abierto

Revisiones firmadas (signed review)
Revisión descubierta (disclosed review)
Revisiones mediadas por el editor (editor-mediated
review
Revisiones transparentes (transparent review)
Revisión múltiple (crowsourced review)
Revisión pre-publicación (prepublication review)
Revisión post-publicación (post-publication review)



Las redes sociales como medio de 
comunicación de la ciencia

La ciencia promueve todas las tecnologías que 
favorecen la cultura de la transparencia y de la 
colaboración.  

Se facilita la comunicación entre investigadores 
de todo el mundo

Se expande la formación de colegios invisibles y 
círculos de investigación. 

Diversos espacios de participación interactiva.



Las redes sociales como medio de 
comunicación de la ciencia

• Facilita la identificación de duplicación o 
fraude. 

• Consolida la visibilidad en Internet de un 
científico, una institución de investigación, 
una universidad…

• Compartir investigaciones y acceder al 
mainstream de una especialidad o 
especialidades.



Visibilidad 

• Condicionada por su indización en las bases de 
datos bibliográficas:

• Multidisciplinares (Web of Science, Scopus) 
• Especializadas (PubMed, Chemical abstracts, 

Sociological abstracts, Econlit, MLA, etc.).
• Su presencia en buscadores académicos: Google 

Scholar, Microsoft Academic Search, Semantic
Scholar) 

• Motores de búsqueda general (Google), y su 
inclusión en los catálogos de bibliotecas. 



Reputación

• Opinión o estimación que tiene la revista en la  
comunidad científica o profesional. 

• El prestigio se asienta en el realce, renombre, 
buen crédito que ha obtenido la revista a lo 
largo de su vida. 

• Una vez obtenida genera influencia y 
autoridad.



Tipos de métricas: clasificación de 
ImpactStory y PLOS 

• Visualización: PLOS HTML, PDF, XML

• Descarga: Mendeley

• Discusión: Nature Blogs, Research Blooging, 
PLOS Comments, Twitter (Twimpact), Fb

• Recomendación (F1000 Prime)

• Citas: CrossRef, Scopus, WoS

• Referencias: Wikipedia



Altmetric:  Springer, Nature Publishing Group, 
Scopus, BioMed Central y otros

• ImpactStory: compara artículos desde redes
sociales y fuentes académicas.

• PlumX: 100 millones de interacciones en la 
web de más de 50 millones de artículos.

• PLOS: Public Library of Science.



Altmetrics

• Miden el impacto individual 

• Sus medidas, indicadores y plataformas son aún
volátiles e inestables.

• La aplicación de estos indicadores y métricas
constituyen un desafío para los próximos años.

• Cambios urgentes en los procedimientos de
evaluación: mayor claridad, mayor transparencia
y criterios cualitativos que valoren la actividad de
los investigadores.



Megajournals de acceso abierto

• ¿Una revista o un repositorio con revisión por pares? 
PLOS ONE:  primera mega revista (2006)  USA$1500

• SAGE open, ACS Omega, Scientific Reports, 
Biology Open, SpringerPlus, IEEE Access, G3: Genes, 
Genomes, Genetics, Open Library of Humanities, 
Elsevier Heliyon, Royal Society Open Science

Representan 2,5% de los artículos publicados

• Nanopubs

https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=ACS_Omega&action=edit&redlink=1
https://en.wikipedia.org/wiki/Scientific_Reports
https://en.wikipedia.org/wiki/Biology_Open
https://en.wikipedia.org/wiki/G3:_Genes,_Genomes,_Genetics
https://en.wikipedia.org/wiki/Open_Library_of_Humanities
https://en.wikipedia.org/wiki/Elsevier
https://en.wikipedia.org/wiki/Royal_Society_Open_Science


Nuevos tipos de artículos…

Elsevier

• Data articles: es «una colección de datos, con 
su método de recolección, el software usado, 
los formatos de archivo y su procesamiento, 
pero sin incluir un análisis novedoso o la 
extracción de conclusiones». 

• Software Articles y Materials and Method 
articles.



Un nuevo modelo de artículo: amigable, 
abierto a la interacción

• Elsevier
ofrece AudioSlides

• Vídeo, Podcast, epub

• Resúmenes gráficos

• Licencias de 
distribución (CC)

• Identificadores digitales 
(DOI) 

• Alianzas

Valor agregado

https://www.elsevier.com/authors/author-services/enrichments/audioslides


Publicaciones en el mundo digital

• Constituye una excelente oportunidad para
potenciar capacidades y para apostar por un
modelo comunicacional científico más
integrador y democrático.

• Revistas se consolidan como canal de
comunicación.

• Producto de referencia y excelencia.



Un efecto perverso, las revistas 
depredadoras

• China: mayor número de  revistas de baja 
calidad.

• Errores ortográficos

• Imágenes distorsionadas

• Falsas mediciones

• Comités académicos no verificables

• Tasa de publicación USA$ 60-150

• 420 mil artículos en el 2014

http://www.scidev.net/en/news/china-to-get-rid-of-ghost-journals-.html


Científicos y Editores

• Diseño de un plan de comunicación de los 
resultados de sus investigaciones.

• También de la editorial y la institución



Gracias!



ELSI JIMENEZ

ID orcid.org/0000-0001-5616-861X

jimenez.elsi@gmail.com/@elsijimenez19/
https://www.facebook.com/elsi.jimenez /

https://www.linkedin.com/in/elsi-jimenez-

67aa5015/

Documentos a texto completo en: 
https://ucv.academia.edu/ElsiJiménez

mailto:jimenez.elsi@gmail.com
https://www.facebook.com/elsi.jimenez /
https://www.linkedin.com/in/elsi-jimenez-67aa5015/

