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Resumen

El presente trabajo de licenciatura constituye el disefio de una revista para el
Centro de Atencion Integral al Sordociego (C.A.l.S.), en virtud de la importancia del
enlace comunicacional entre el centro y los familiares de la poblacion sordociega y/o
con discapacidad sensorial que atiende.

El C.A.L.S. se encuentra ubicado en la Avenida Caroni, Anexo Quinta Carlui,
Urb. Colinas de Bello Monte, Municipio Baruta, Estado Miranda. Tanto la directora
como el personal docente y especialistas, un numero importante de padres y
representantes y por supuesto un grupo de los nifios y jévenes que constituyen la
comunidad sordociega y/o con discapacidad visual, contribuyeron de una u otra
forma para llevar a feliz término este significativo proyecto. Como muestra se utilizé
un cuestionario que se aplicé al personal docente y especialistas, asi como también

a algunos padres y representantes.

Su propésito fue el disefio de una revista que sea interesante, agil y util para
facilitar el flujo de comunicacion e informacién entre el C.A.L.S. y la poblacién
sordociega y/o con discapacidad visual y sus familiares. En el aspecto metodolégico
se traté de una investigacion documental y bibliogréfica, con la cual se obtuvo la
teoria que sirvi6 de base para la realizacion de la revista y su posterior disefio y

diagramacioén final.

El trabajo se justificé porque permitira desarrollar un medio de comunicacion
entre el C.A.L.S. y los familiares de la poblacion sordociega que asiste al centro.
Como resultado se obtuvo el disefio de una revista, sencilla pero precisa, fresca y
muy util para la comunidad que asiste al centro y para el publico en general que se

interese y sea sensible sobre el tema de la discapacidad.

Palabras Claves: Disefio, Comunicacion, Sordociegos, Comunidad, Informacion,

Revista, Discapacidad.



Abstract

This work degree is designing a magazine for the Center for Comprehensive
Care to deafblind (ACHR), under the importance of communication link between the

centre and the families of deafblind people and / or sensory disabilities served.

The C.A.LS. is located at Avenida Caroni, Annex Fifth Carlui, Urb. Colinas de
Bello Monte, Baruta Municipality, Miranda State. Both the director as teachers and
specialists, a significant number of parents and representatives and of course a group
of children and young people who are deafblind community and / or visually impaired,
contributed in one way or another to bring to a successful conclusion this significant
project. As shown, a questionnaire was used that was applied to teachers and

specialists, as well as some parents and representatives.

Its purpose was to design a magazine that is interesting, useful and flexible to
facilitate communication and information flow between the ACHR and deafblind
people and / or visually impaired and their families. In the methodological aspect it
was a documentary research and literature, which was obtained theory which formed
the basis for the realization of the magazine and its subsequent final design and
layout.

The work was justified as it will develop a means of communication between
the ACHR and the families of deafblind people attending the centre. The result was
the design of a magazine, simple but accurate, fresh and very useful for the
community who attends the center and to the general public who are interested in and

be sensitive on the subject of disability.

Key Words: Design, Communication, Sordociegos, communications, information,

Magazine, Disability.
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Introduccion

“El Centro de Atencion Integral al Sordociego C.A.L.S. es una institucion oficial
dependiente de la Direccion de Educacion Especial del Ministerio del Poder Popular
para la Educacion, adscrita al Distrito Escolar N° 6 de la Zona Educativa de Miranda,
que atiende a la poblaciéon con la condicibn de sordoceguera con 0 sin otras
condiciones asociadas”.

“El C.A.L.S. presta apoyo a las diferentes unidades operativas de la modalidad
de educaciéon especial y de los niveles y otras modalidades del sistema educativo
venezolano. Garantiza la atencién integral y de calidad a todas aquellas personas,
desde la infancia hasta la edad adulta, que presenten deficiencias auditivas y
visuales a fin de apoyarlos en su proceso de prosecucion escolar e integracion
laboral y social”.

“‘Apoya a los padres y representantes, asi como a los profesionales que los
atienden, en cuanto a aspectos relacionados con la educacion de la persona con
sordoceguera, entre lIos que se encuentran: comunicacion, lengua escrita en cédigo
Braille, lengua de sefias venezolana, actividades de la vida diaria, estimulacion
visual, orientacién y movilidad, adaptaciones curriculares, etc”. (Triptico del C.A.L.S).

Para este centro, el tener un medio de comunicacién es una aspiracion que
viene desde hace muchos afios, con el cual se lograra un vinculo de unién entre sus
alumnos, padres o representantes y el centro. Consideramos necesaria la creacion
de esta revista para el Centro de Atencién Integral al Sordociego (C.A.1.S.).

El presente Trabajo de Licenciatura es una monografia y tiene la finalidad de

cumplir con todas las formalidades legales, académicas y especificas de la Escuela
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de Comunicacion Social, Facultad de Humanidades y Educacion, Universidad
Central de Venezuela para optar al titulo de Licenciada en Comunicacion Social.

La monografia que sera presentada al jurado es el disefio de una revista, la
cual facilitara el enlace informativo/comunicacional entre el C.A.l.S. y los familiares y
representantes de la poblacién sordociega que es atendida en dicho centro. Con
esta innovadora propuesta se pretende brindar a los usuarios del centro una serie de
herramientas y servicios de orientacion (referencias, consultas e informacion en
general).

Dicha monografia estara dividida en cinco capitulos: 1.- El Proyecto; 2.- Marco
Tedrico; 3.- Metodologia del Proyecto, 4.- Propuesta de disefio de una revista
informativa para el C.A.l.S. y 5.- Prueba del producto

Para disefar esta monografia se seguira una metodologia constituida por los
siguientes pasos: Enunciacion del problema, el cual se resume asi: La necesidad del
C.A.lLS. de contar con un medio idéneo para vincularse con los padres y
representantes que asisten al centro, asimismo con el personal docente y
especialistas que alli laboran.

Los limites o tiempo de duracion del objeto fisico se estima en afios, por
cuanto los usuarios objetivos al tener el primer contacto o prototipo se interesaran en
conocer mucho mas del producto. En el Ultimo paso de esta metodologia se
visualizara “La Revista”.

Para la ejecucion de este proyecto de disefio de una revista que sirva como
medio informativo y orientador a fin de cubrir los objetivos comunicacionales del

C.A.L.S. se realizarad una investigacion a nivel interno, empleando la técnica de la

12



entrevista tanto a los directivos, como al personal docente y profesionales
especialistas en diferentes areas de discapacidad, asi como también a algunos
padres y representantes.

lgualmente se entrevistaran a profesionales en el area de la comunicacion

impresa y artes graficas y se investigara la bibliografia existente sobre el tema.
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Capitulo |

El Proyecto
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l. EI Proyecto

En este capitulo se desarrollardn los objetivos del proyecto, se hara el
planteamiento del problema de investigacion, se definira la revista a disefiar. Se
expondran los motivos y la justificaciéon de este trabajo, asi como los alcances y

limitaciones que se enfrentaron para llevar a feliz término este trabajo.
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|.1. OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Crear una revista que informe a los familiares, que sea interesante, agil y util.
Para facilitar un enlace comunicacional entre el C.A.l.S. y los parientes de la

poblacion sordociega del pais.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

. Determinar la importancia del enlace entre el C.A.l.S. y los familiares de la
poblacion sordociega que atiende.

. Analizar los elementos de comunicacién que debe contener una revista.

¢ Realizar una revista que logre vincular comunicacionalmente al C.A.l.S. con
los familiares de la poblacién sordociega.

¢ Disefiar el nimero “0” de la revista.

|.2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Centro de Atencion Integral al Sordociego (C.A.1.S.) institucion oficial (Unico
en el pais), dependiente del Ministerio del Poder Popular para la Educacion, adscrita
al Distrito Escolar N° 6 de la Zona Educativa del Estado Miranda y creada el 01 de
Octubre de 1995 como Unidad Operativa del area de Deficiencias Visuales de la
Direccion de Educacion Especial, orienta la praxis pedagodgica hacia la atencion
directa e integral de los nifios y nifias, jovenes y adultos que presentan Deficiencias
Visuales y Auditivas (Sordoceguera) con o sin otras condiciones asociadas, por parte
de un equipo interdisciplinario que facilita el desarrollo integral de esta poblacion

utilizando estrategias acordes con sus caracteristicas y necesidades individuales y
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grupales, y con las teorias y técnicas especificas del area, creando ambientes de
aprendizaje fundamentados en experiencias significativas. Al mismo tiempo, se
encarga de disefiar, elaborar, adaptar y utilizar materiales instruccionales,
instrumentos y equipos técnicos especializados y actualizados que se empleen en el
proceso de ensefanza-aprendizaje.

El C.A.l.S., no cuenta con ningun medio u érgano comunicacional que brinde
la informacion necesaria entre los docentes, profesionales, especialistas y los
familiares de la poblacién sordociega que asiste al centro. De tal forma, que con esta
propuesta se busca facilitar un enlace informativo y de orientacion entre el C.A.L.S. y
la comunidad objeto de atencion.

Este medio de comunicaciébn o revista se podria considerar efectivo y
accesible para los usuarios, pues se daria énfasis tanto interno (docentes y
profesionales) como externo (familiares de las personas con sordoceguera) a las
informaciones pertinentes a los procesos de prosecucidon escolar e integracion
laboral y social, asi como orientacioén en general.

Es por ello, que mediante la revista que se propone disefiar, sera posible
ofrecer una herramienta para difundir informacion eficaz y de interés comunicacional,
a la vez que contribuir4 en la proyeccion del C.A.l.S.

En este sentido, el problema objeto de estudio en este proyecto sera el
Disefio de una revista que sirva de enlace informativo/comunicacional entre el

C.A.l.S. y los familiares de la poblacion sordociega que asiste al centro.
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1.3. JUSTIFICACION DEL TRABAJO

La presente investigacion se justifica porque permitira desarrollar un medio de
comunicacién (revista) para el Centro de Atencion Integral al Sordociego (C.A.l.S.)
con lo cual se pretende enfrentar la problematica de la falta de un canal de
comunicacioén para orientar a los familiares y representantes de las personas con
discapacidad visual y auditiva que asisten al centro.

La propuesta de disefiar una revista para el C.A.l.S. se plantea a raiz del
importante flujo de informacién que se maneja dentro y fuera del centro y por el

incremento de la matricula en estos ultimos afnos.

l.4. ALCANCES DE LA INVESTIGACION

La investigacion es de caracter exploratorio y no es un estudio de opinién
representativo. Este estudio alcanza solo a aquellas publicaciones producidas en
Venezuela, pues el C.A.l.S. se encuentra como Unica sede en el &rea metropolitana
de Caracas.

El disefio de esta revista para el Centro de Atencidn Integral al Sordociego,
constituye un vehiculo comunicacional en dicho centro de orientacion especializado
para los familiares de las personas con diferentes discapacidades. Pues dadas sus
caracteristicas expresivas, estéticas, funcionales y organizativas se convertird en un

medio de comunicacion modelo a seguir por otros institutos similares al C.A.l.S.

18



1.5. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

El presente proyecto sélo abarcara la primera fase del disefio y produccion de
la revista, pues es soOlo una propuesta para dar una idea de factibilidad del producto.

Una de las limitaciones de la presente investigacion sera la escasa existencia
de material documental sobre el tema de la sordoceguera, ya que no se tiene
conocimiento de la existencia de revistas que sean especialmente dirigidas a las
personas con dichas discapacidades editadas en el pais.

También constituye una limitacion el poco tiempo del que se dispone para
presentar el proyecto; el escaso presupuesto con que se cuenta y la poca
disponibilidad de tiempo de los entrevistados. Por lo que la investigacién implica un

esfuerzo constante y permanente para lograr el objetivo del trabajo.
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Capitulo Il

Marco Teodrico

20



II. Marco Teorico

En este segmento se desarrollara la base tedrica necesaria para ampliar los
conocimientos sobre la discapacidad visual o sordoceguera, la importancia de la
revista como medio de comunicacion social y lo esencial del disefio para la creacion
de una publicacion.

Por tanto se abarcaran los aspectos resaltantes de cada uno de estos puntos.
En primer lugar se tratard el concepto de discapacidad, sordoceguera, la
sordoceguera a nivel nacional, el papel que desempefa el C.A.l.S. Luego, se
estudiara lo relacionado a la revista, su definicion, caracteristicas, elementos, su
clasificacion, entre otras cosas. Finalmente, trataremos el disefio de revistas, en el
cual se estudiaran sus principios basicos y los aspectos mas importantes para la

creacion del manual de estilo.
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II.1. La comunicacién social y la discapacidad

Entendemos por actualidad periodistica, “la seleccion de aquellos
acontecimientos que, en razén de su interés humano y actual, ganan la atencion en

un momento dado™

. El factor humano es, desde un principio y como puede
observarse, el motivo principal que encuentran los periodistas en el universo de la
discapacidad para convertirlo con frecuencia en noticia.

La discapacidad es un componente de la actualidad periodistica. Su relevancia
es cada vez mayor, no hay duda. En los ultimos afios se han sentado los cimientos
para una relacion reciproca entre los medios y el colectivo donde la lucha por
aparecer dentro del territorio de la noticia se ha caracterizado por la utilizacion de
unos modos, la predileccion por unas formulas estandarizadas de tratamiento y la
acomodacion del trabajo de las entidades al funcionamiento de los profesionales de
la comunicacion con la creacion de gabinetes y oficinas de prensa especializados.

Por eso, el competido panorama de informaciones que pugnan entre si por un
hueco minimo dentro de la actualidad encuentra en la discapacidad un protagonista
emergente. En esa serie de cuestiones de mayor calado mediatico o, tal y como
afirma Angel Benito, en ese conjunto de “noticias que interesan y afectan a los

publicos en un momento dado™

, aparece con entidad propia pero con la necesidad
de reformularse ante la opinién publica el colectivo de la discapacidad.
El peso y la influencia de los medios de comunicacion juegan un papel

determinante en la transmisién del hecho informativo que, en palabras de Garcia

! BENITO, Angel: La invencién de la actualidad —Técnicas, usos y abusos de la informacion-, Fondo
Cultura Econdmica, Madrid, 1995, pag. 12.
% IDEM: pég. 9.
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Nufez, “no consiste sino en la recopilacion de una serie de datos y hechos de
actualidad (las fuentes), por parte de unos agentes (los periodistas), que mediante un
ulterior tratamiento de dichos datos (la redaccion y la documentacion), los ponen en
conocimiento de la comunidad (los lectores), a través de un medio de comunicacion
(el periédico)™

Es necesario, por lo tanto, conseguir también la integraciébn en el terreno
mediatico, donde aun subyace unas formulas de tratamiento sobre la informacion de
la discapacidad poco rigurosas, unos enfoques basados en generalizaciones, una
apelacion constante al estereotipo como herramienta para captar la realidad del
colectivo a partir de simplificaciones aceptadas por la mayoria y una perspectiva del
universo de la discapacidad que, en modo alguno, facilita la integracion del
discapacitado en su entorno.

Resulta, de esta manera, indispensable instalar la discapacidad de forma
definitiva en el plano del proceso periodistico, en los esquemas habituales de
generacion y difusion de informaciones de actualidad con objeto de ensanchar la
ocupacion de un angulo social aun hoy reducido y penetrar con un mensaje
diferenciado entre los lectores desde los medios de comunicacion, porque, y asi lo
reconoce el propio Garcia Nufez, “uno de los caracteres esenciales del periddico
como tal es su naturaleza publica, su venta libre y en consecuencia el libre acceso de
todo el mundo a sus contenidos publicados”™

La discapacidad debe romper con su tradicional aislamiento en la sociedad, en

gran medida motivado por sus notables carencias a la hora de reclamar un mayor

3 GARCIA NUNEZ, Fernando: Cémo escribir para la prensa, Europea de Ediciones, Madrid, 1985, pag. 16.
* IDEM, Pag. 21.
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espacio en el ambito de lo noticioso. Sélo asi, el colectivo podra traspasar sus
propios limites, ser mas y mejor conocido, colarse entre las cuestiones preferentes
que conforman la actualidad y combatir unas formulas de acercamiento periodistico
cuyo saldo le ha sido siempre mas bien desfavorable. En esencia, “los medios, con
sus noticias, empujan al hombre a ponerse en contacto con el mundo. Las noticias
son trozos de la vida real”, que nos serian ajenos sin la capacidad difusora de los
primeros.

La discapacidad se ha convertido en una fuente de noticias para los medios,
es decir, forma parte de la actualidad. Siempre lo ha sido, pero ahora se ha
convertido en una forma permanente de intercambio donde la transferencia de
informaciones es mucho més fluida y mas frecuente.

La discapacidad ha dado en Venezuela un paso significativo hacia delante
durante la ultima década. EI compromiso de las instituciones, la existencia de una
legislacion especifica y la progresiva vertebracion del colectivo a través de un
creciente  movimiento social representado en CONAPDIS ha posibilitado la
conduccion de sus demandas hasta los circulos donde se producen la toma de
decisiones y su aparicion entre las noticias de actualidad de los distintos medios de
comunicacién. La superacion de un formato periodistico caduco para la
discapacidad, basado en el estereotipo y faciles generalizaciones, es el gran reto del
colectivo en estos momentos en su relacion con los medios.

Mas especificamente, la Ley para las personas con discapacidad en el
Capitulo Il De la Educacion, Cultura y Deportes, Articulo 23.- explica sobre la difusion

de mensajes sobre discapacidad: Los medios de difusion de prensa, radio y
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television, privados, oficiales y comunitarios, en todo el territorio nacional,
transmitirdn, y publicaran mensajes dirigidos a la prevencion de enfermedades y
accidentes discapacitantes y la difusion de mensajes sobre discapacidad, a
requerimiento del Consejo Nacional para las Personas con Discapacidad, segun lo
establecido en la Ley de Responsabilidad Social en Radio y Television. Asimismo,
se promoveran convenios para la difusién de proyectos y actividades relacionadas
con la discapacidad.

Se prohibe cualquier programa, mensaje o texto en medios de comunicacién
de denigre o atente contra la dignidad de las personas con discapacidad. Los
medios de difusibn y comunicacion deben usar los términos adecuados,
contemplados en esta Ley y en instrumentos emanados de la Organizacion de las

Naciones Unidas, para referirse a las personas con discapacidad.

[1.1.1. Definicién de discapacidad

Segun el articulo 5° de la Ley para las personas con discapacidad; se entiende
por discapacidad la condicion compleja del ser humano constituida por factores
biopsicosociales, que evidencia una disminucion o supresion temporal o permanente,
de alguna de sus capacidades sensoriales, motrices o intelectuales que puede
manifestarse en ausencias, anomalias, defectos, pérdidas o dificultades para
percibir, desplazarse sin apoyo, ver u oir, comunicarse con otros, o integrarse a las
actividades de educacion o trabajo, en la familia con la comunidad, que limitan el
ejercicio de derechos, la participacion social y el disfrute de una buena calidad de

vida, o impiden la participacion activa de las personas en las actividades de la vida
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familiar y social, sin que ello impligue necesariamente incapacidad o inhabilidad para

insertarse socialmente.

[1.1.2. Definicién de sordoceguera

“La sordoceguera es una discapacidad unica causada por una combinacion de
deficiencia auditiva y visual. Hay que tener bien claro que no se trata de la sumatoria
de la sordera mas la ceguera, sino que es una sola discapacidad con caracteristicas
propias. Esto hace que se presenten problemas en la comunicacion con la familia y
la comunidad. La severidad de la combinacién del impedimento visual y auditivo
significa que estas personas tienen dificultades para acceder a la educacion, vida
laboral, actividades culturales y a la informacién” (Traduccion de Sense Internacional

(Latinoamérica) del Comité Nérdico de Discapacidad, 1980).

Si consideramos la proporcién de 15 personas por cada 100.000 habitantes
que se ha calculado en los paises occidentales mas avanzados, la cifra aproximada
de casos para paises como Espafia seria de entre 4.000 y 6.000 afectados. De

estos, hasta un 20% pueden corresponder a los casos congénitos.

El principal factor que dificulta la insercion social de las personas sordociegas
es aprender a comunicarse. Las personas sordociegas han de hacerlo a través del
tacto. La sordoceguera, como discapacidad, presenta numerosas barreras, no sélo

sensoriales, también de movilidad y orientacion.
Las personas sordociegas pueden usar diferentes sistemas de comunicacion:

Sistemas alfabéticos: dactiloldgicos, sistemas de letras mayusculas, tablillas, Braille,

maguinas de escribir en vista tinta o en braille.
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Sistemas no Alfabéticos (signos o simbolos): la lengua de signos, simbolos, labio

lectura, tadoma.

Clasificacion segun las causas de la sordoceguera:

a) sordoceguera congénita: Se denomina asi cuando la sordoceguera
aparece antes de desarrollarse el habla (etapa prelingual). Una de las causas
principales de esta modalidad son las infecciones viricas maternas como, por
ejemplo, la rubéola, la meningitis, la sifilis, ... y la prematuridad. La rubéola, si actua
sobre el feto, puede originar graves dafios, sobre todo en los tres primeros meses de
gestacion. Otras razones pueden ser el uso de farmacos fuertes y la toxoplasmosis.

b) sordoceguera adquirida: La causa principal es el sindrome de Usher. Es
una enfermedad congénita, hereditaria y recesiva (Es decir, se nace con ella pero los
problemas aparecen mas tarde). Es necesario que los dos progenitores tengan un
gen determinado para transmitir la enfermedad. Los sintomas aparecen entre la
infancia y la tercera edad sin tener un momento concreto.

Hay tres tipos de sindromes de Usher:

Tipo 1: Son personas con sordera profunda de nacimiento. Los problemas de vision

aparecen entre los 8 y los 12 afios.

Tipo 2: Personas con pérdida auditiva entre moderada y severa y que presentan

problemas de vision en la adolescencia.

Tipo 3: Es mas infrecuente. Se producen alteraciones visuales y sordera progresiva

en jévenes que de nifios parecian oir y ver bien.
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En los tres grupos la pérdida de vision se produce por una enfermedad denominada

"Retinitis Pigmentaria".
Clasificacion segun las personas sordociegas:

a) Totales o congénitas: Son las personas que han quedado sordociegas
antes de la adquisiciéon del lenguaje. Es frecuente que en este grupo se encuentren
nifios con otras deficiencias adicionales, incluso el retraso mental. Es imprescindible
comenzar con una educacion apropiada para nifios sordociegos, puesto que de lo
contrario no conseguiran progresar. No tienen posibilidades para imitar a sus
mayores, ni para explorar el entorno por si mismos, las dos fuentes principales del

aprendizaje durante los primeros afos de la vida.

b) Sordos congénitos que pierden la vista afios después: La causa principal

es el sindrome de Usher.

c) Ciegos congeénitos que pierden el oido siendo adultos: Son personas
ciegas de nacimiento que pierden el oido con el paso del tiempo o a causa de

medicamentos téxicos.

d) sordociegos postsimbdélicos tardios: Son personas que han quedado

sordociegas después de la adquisicion del lenguaje.

La diferencia fundamental entre los cuatro grupos es el desarrollo del lenguaje.
Mientras que el grupo 1y 2 suele desarrollar el lenguaje de signos, los grupos 3y 4

generalmente se siguen expresando con el lenguaje oral y reciben la informacién con
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lengua de signos, o con el dactilolégico, o con sistemas basados en el Braille. Cuanto

mas tarde aparezca esta discapacidad, mas facil sera la educacion.
[1.1.3. Sordoceguera en Venezuela

Segun las investigaciones realizadas por la Sra. Massiel de Iriarte, Presidente
de FUNDAPAS, se remonta al afilo 1989, cuando por primera vez una madre
venezolana, Olga Leodn, establece contacto con la Perkins School for The Blind en
busqueda de apoyo para la atencion de su hija sordociega, Valentina.

En el afio 1995 se crean en Venezuela tres instituciones dirigidas a las
personas con sordoceguera:

e Organizacion Venezolana del Sordociego, ORVES, fundada y presidida
por la Sra. Miriam Torres (sordociega lider en nuestro pais)

e Sordociegos de Venezuela, SOCIEVEN, fundada por Olga Lebn y
Massiel de Iriarte, madres de Valentina y Bérbara (sordociegas) y por
Maria Luz de Troconis, profesional.

e Centro de Atencion Integral al Sordociego en Venezuela, CAISVE,
creado por la Direccion de Educacion Especial del Area de Deficiencias
Visuales del Ministerio de Educacion.

Desde estos momentos iniciales el Programa Internacional Hilton Perkins
apoya los proyectos de SOCIEVEN vy la formacién de personal especializado en
sordoceguera.

Inicialmente se pretendia que el C.A.LLS.V.E. se convertiria en un Plantel
Educativo de Educacién Especial, dirigido a nifios, jovenes y adultos sordociegos en

todo el pais pero esto no ocurri6 asi. En el afio 1997 se realizan los primeros
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cambios en la Educacion Especial (conceptualizacién y politica de las personas
ciegas y deficientes visuales) y se convierte al CAISVE en un Centro de Atencion
Integral (CAI), como unidad de apoyo administrativa con competencia regional no
concebido para brindar escolaridad ya que esto es competencia de los planteles
educativos, motivo por el cual los Centros de Atencion Integral deben comenzar a
trabajar de manera cooperativa y coordinada con los planteles educativos.

De esta manera, los nifios y jovenes sordociegos debian ser integrados en
planteles educativos del area de deficiencias visuales o de deficiencias auditivas
correspondiéndoles ademas por ley asistir al plantel que estuviese ubicado dentro de
la comunidad mas cercana a su residencia. Esto fue dificil de asimilar para todos
(profesionales, padres y alumnos de los planteles, padres de personas sordociegas y
para los propios sordociegos).

Después de transcurridos diez afios de aquellos cambios de politicas y con
todas las transiciones que se producen cuando se hace frente a nuevos desafios, se
puede decir que los resultados de esos cambios comienzan a dar sus frutos de una
manera positiva.

En la actualidad se tiene al Centro de Atencion Integral al Sordociego, CAIS,
dirigido por la Prof. Carolina Ortega, quien con su equipo de trabajo ha logrado
integrar a nifios con sordoceguera en planteles educativos para personas con
deficiencias visuales o ciegos, en planteles de deficiencias auditivas y en talleres
laborales encontrandose ademas un grupo de sordociegos en proceso de

integracion.
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Se cuenta con ORVES presidida por Miriam Torres y SOCIEVEN dirigida por
la Lic. Troconis. Pero ademas también se puede mencionar el apoyo de la
Fundacién de Padres y Amigos del Sordociego en Venezuela (FUNDAPAS) creada
el 15 de junio de 2005, por la iniciativa de un grupo de padres y familiares que desde
hace diez afos vienen trabajando muy cerca de las Instituciones creadas en el afo
1995 en nuestro pais y el afio pasado tomaron la decision de darle caracter legal a
este grupo, con el objetivo de fomentar, buscar y apoyar acciones, programas e
iniciativas que vayan en beneficio de las personas sordociegas y sus familias para
lograr poner el mundo en sus manos.

[1.1.4. Centro de Atencion Integral al Sordociego (C.A.L.S.)

El Centro de Atencion Integral al Sordociego, C.A.L.S., institucién oficial (Unico
en el pais), dependiente del Ministerio de Educacion, adscrita al Distrito Escolar N° 6
de la Zona Educativa del Estado Miranda y creada el 01 de Octubre de 1995 como
Unidad Operativa del area de Deficiencias Visuales de la Direccion de Educacion
Especial, orienta la praxis pedagoégica hacia la atencién directa e integral de los nifios
y nifias, jovenes y adultos que presentan Deficiencias Visuales y Auditivas
(Sordoceguera) con o sin otras condiciones asociadas, por parte de un equipo
interdisciplinario que facilita el desarrollo integral de esta poblacion utilizando
estrategias acordes con sus caracteristicas y necesidades individuales y grupales, y
con las teorias y técnicas especificas del area, creando ambientes de aprendizaje
fundamentados en experiencias significativas. Al mismo tiempo, se encarga de

disefiar, elaborar, adaptar y utilizar materiales instruccionales, instrumentos y
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equipos técnicos especializados y actualizados que se empleen en el proceso de
ensefianza-aprendizaje.

Por su condicion de unidad de apoyo no estd concebido para ofertar
escolaridad a su poblacién, pues esto es competencia de los planteles donde estan
integrados los educandos, razon por la cual, este servicio debe realizar acciones de
manera cooperativa y coordinada con instancias educativas a nivel intramodalidad e
intrasectorial y con otros sectores (intersectorial).

Por otra parte, en lo que respecta a la Integracién Escolar, el C.AI.S. tiene la
competencia de orientar, asesorar y coordinar acciones con las instituciones
educativas que atienden a esta poblacion a fin de garantizar un proceso de

educacion integral.

En Venezuela la atencion a las personas con Deficiencias Sensoriales
comienza hacia la década de los afios treinta del siglo XX, cuando llega a Venezuela
proveniente de Grecia, el Sr. Mevorah Florentin, quien presentaba la discapacidad
que hoy se conoce como Sordoceguera. Poseia restos visuales y auditivos leves,
usaba lentes y prétesis auditivas. Al no existir alguna institucién educativa que se
ocupara de la atencién de las personas ciegas y sordas, y conociendo él los sistemas
para la ensefianza de las personas ciegas a través del Cédigo Braille cred, con la
ayuda de distinguidos miembros de la sociedad venezolana, el Instituto Venezolano
de Ciegos, el cual también extendia su labor hacia las personas sordas, en el afio
1936. También funddé por aquellos mismos afios la primera imprenta de libros

Braille.
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La participacion oficial se hace presente cuando el 1 de octubre del afio
1937, se crea la Escuela Federal Primaria No. 1261, la cual atendia ciegos y sordos
y que fue Unica en su género en el pais. Su modelo de atencién educativa fue el
prototipo de escuela residencial, segregando asi al educando de su contexto familiar
y social. En cuanto a los sordos, el Consejo Venezolano del Nifio, en 1950 contrata
un grupo de religiosas espafiolas, especialistas en la educacion de sordos, para
dirigir una escuela-taller que naci6 tras la decision de separar del Instituto
Venezolano de Ciegos a los alumnos sordos. Posteriormente en 1959 se crea la
Escuela Oral del Instituto Venezolano de Fonoaudiologia adscrito al Ministerio de

Sanidad y Asistencia Social.

Es a partir de 1960 cuando el Ministerio de Educacion sienta las bases para la
educacion especial incorporando a la Direccion de Primaria y Normal, la Oficina de
Preescolar y Excepcional, iniciando asi la formacion de docentes, contratando para
ello personal extranjero y creando en Caracas la primera escuela para sordos, la cual
se denomino “Escuela Especial para Sordos N° 1”. Desde ese momento se fortalece
la educacién especial oficial ya que se crean las dependencias administrativas en el
Ministerio de Educacién para efectos de la supervisién escolar y se fundan escuelas

de educacion especial en todo el pais.

A partir del afio 1965 el Ministerio de Educacion asume la educacion especial
de las personas con deficiencias sensoriales, creando la Escuela Nacional Luis
Braille integrando las escuelas unitarias que funcionaban en la Sociedad Amigos de

los Ciegos (Instituto Venezolano de Ciegos).
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De tal manera, se pasa de una atencién uniprofesional a una atencion
multidisciplinaria para lo cual se incrementa el personal docente, se incorpora
personal técnico y maestros especialistas para la atencion de “educandos
multiimpedidos”. Por otra parte, se implementan cursos de capacitacion para el

personal en servicio, a través de convenios con organismos internacionales.

En el afio 1975, se crea la Direccion de Educacion Especial del Ministerio de
Educacion, dandole asi caracter legitimo a la atencion educativa especializada de la
poblacion con necesidades especiales, estando las personas con deficiencias
sensoriales atendidas en unidades operativas de las areas segun el déficit sensorial

(IEE de sordos o IEE de ciegos).

En este sentido, la atencion de las personas con sordoceguera comienza de
manera incipiente cuando se crea en 1995 el CAISVE (Centro de Atencion Integral al
Sordociego en Venezuela), quien bajo el asesoramiento del Programa Internacional
Hilton Perkins, capacita al equipo interdisciplinario responsable de la atencién de

esta poblacion.

En el aflo de 1997, con la reorientacién politico-conceptual de la Educacion
Especial la institucion se convierte en C.A.LS (Centro de Atencion Integral al
Sordociego) el cual es un servicio de apoyo a las instituciones de Educacion
Especial y de los niveles y otras modalidades del sistema educativo que atienden las

personas con sordoceguera.
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CARACTERIZACION DE LA POBLACION

El Centro de Atencion Integral al Sordociego C.A.l.S., garantiza el derecho a la
integracion y participacion activa dentro del contexto familiar, escolar y social a nifias,
nifios, jovenes y adultos que presentan deficiencias sensoriales auditivas y visuales.
En tal sentido, el Area de Deficiencias Visuales de la Direccion de Educacion
Especial del Ministerio de Educacion y Deportes, en el documento de
Conceptualizacion y Politicas (1997) caracteriza a la poblacion atendida de la
siguiente manera:

o Ciego: Es toda persona que requiere de técnicas y procedimientos especificos
para relacionarse con el medio y adquirir conocimientos debido a que no
percibe ni proyecta luz y requiere de los sentidos no visuales.

o Deficiente Visual: Persona que requiere de la adecuacion de caracteres
visuales a su capacidad visual, por lo que necesita estimulacion del potencial
visual de manera constante y progresiva.

o Ciego o Deficiente Visual con Condiciones Asociadas: Son las personas
que presentan asociado al déficit visual, algin compromiso en sus funciones
intelectuales, sensoriales o motoras, por lo que requiere de técnicas,
procedimientos y adaptaciones especiales que le facilitan su ingreso,
prosecucion y culminacion en el sistema educativo.

De esta ultima caracterizacion se desprende la poblacion con Deficiencias

Auditivas y Visuales (Sordoceguera) la cual queda definida como “aquellas
personas que requieren de estrategias pedagogicas especificas para el

abordaje del Lenguaje y la Comunicacion como elementos esenciales para su
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aprendizaje y desarrollo, debido a que sus potencialidades auditivas y visuales
no permiten que dichas adreas se desarrollen de la manera mas natural posible”.
(Equipo C.A.L.S., 2006)

Con el proposito de responder a las necesidades educativas de las personas con
sordoceguera, es imprescindible tener una interpretacion pedagdgica de los efectos y
las implicaciones en el aprendizaje y en el desarrollo que pueden provocar los
diferentes tipos de esta condicion y que estan relacionados con los factores
etiolégicos, el momento del surgimiento de la condicién, el grado de pérdida
sensorial, estabilidad y deterioro en el funcionamiento de ambos analizadores. Todo
esto, a su vez, como lo refleja la definicion expresada, repercute sobre el lenguaje y
el modo de adquisicién de aprendizaje de diferentes sistemas comunicativos, aspecto
muy importante a considerar en la proyeccion de la estrategia e intervencion
educativa en las personas con esta condicion.

En este sentido, las personas con sordoceguera no son todas iguales y la
experiencia social y comunicativa de cada una de ellas es muy particular,
dependiendo casi siempre del alcance funcional de la vision y de la audicion o de la
posibilidad de obtener la informacion sobre el mundo a través del tacto u olfato. Sin
embargo, como regla, en todas estas personas con sordoceguera se constatan
serios problemas de comunicacion y aprendizaje, falta de socializacion y de un clima
de seguridad para cubrir sus necesidades especiales, dependiendo de una
educacion individualizada que les permita prepararse acorde con sus potencialidades

para la vida adulta e independiente.
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De alli, que como punto de partida hacia una clasificacion de la poblacion con
sordoceguera se tiene que la misma puede ser:

e PERSONAS CON MAYOR GRADO DE COMPROMISOS (SENSORIALES,
COGNITIVOS, MOTORES): es la poblacion con condiciones asociadas que
requiere de un programa individualizado con proyeccion a sistemas de
proteccion.

¢ PERSONAS CON MENOR GRADO DE COMPROMISO: es la poblacion con
potencial para la integracion en el medio escolar o laboral.

MODALIDADES DE ATENCION
Para garantizar la atencion educativa integral de la persona sordociega, el Centro
de Atencion Integral al Sordociego — C.A.L.S establece dos modalidades de
atencion:

e DIRECTA: a la poblacién con condiciones asociadas que por su grado de
compromiso no puede ser aun integrada. Esta puede ser permanente o por
sesiones.

e COMO UNIDAD DE APOYO: a fin de garantizar la Atencion Educativa Integral
de la poblaciéon que asiste a las unidades operativas de la modalidad de
Educacion Especial o de otras modalidades y niveles del sistema educativo.
Esta modalidad se combina con la modalidad de atencion directa por
sesiones.

En la modalidad de Educacion Especial se administran unidades operativas tales

como: Unidades Educativas (U.E.E.E) y los Centros de Atencion Integral (C.A.l),
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ubicandose los primeros en la categoria de planteles y los segundos como servicios
de apoyo.

En lo que respecta a los planteles se cuenta con las Unidades Educativas de
Educacién Especial para Deficiencias Visuales, para Deficiencias Auditivas y para
Impedimentos Fisicos, y con los Institutos de Educacién Especial de Retardo Mental.

En cuanto a los Centros de Atencién Integral se cuenta con los C.A.l de
Deficiencias Visuales (C.A.l.D.V); de Pardlisis Cerebral (C.A.l.P.A.C); de Autismo
(C.A.lLP.A) y el Centro de Atencién Integral al Sordociego (C.A.l.S). Otros servicios
de apoyo son los Centros de Desarrollo Infantil (C.D.l), los Centros de Rehabilitacion
del Lenguaje (C.R.L), los Equipos de Integracion Social (E.l.S), los Talleres de
Educacién Laboral (T.E.L) y las unidades operativas del area de Dificultades de
Aprendizaje: Aulas Integradas (A.l), Unidades Psicoeducativas (U.P.E) y Centros de
Nifios con Dificultades de Aprendizaje (CENDA)

Todas estas unidades operativas requieren articular sus acciones entre ellas y
con otras unidades operativas de los niveles y otras modalidades del sistema
educativo para garantizar la atencién educativa integral a las personas con
necesidades educativas especiales.

Entre los criterios de ubicacion para la integracion de las personas con
sordoceguera a las unidades operativas de la modalidad o de otros niveles y
modalidades del sistema educativo se consideran de vital importancia:

e Las caracteristicas y necesidades de la persona con sordoceguera

e El entorno linglistico que favorecera el desarrollo de la comunicacion y del

lenguaje
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e Las adaptaciones curriculares que facilitaran el acceso y manejo de la
informacion.
ATENCION EDUCATIVA INTEGRAL
En lo que respecta a la atencion educativa integral de la persona sordociega se
requiere del abordaje pedagodgico de todas las areas inherentes al desarrollo
humano, sin embargo, se hace necesario el énfasis en:

e Desarrollo del lenguaje y la comunicacion: lengua de sefas venezolana,
lengua escrita en caracteres tactiles (braille), espafiol oral, comunicacion
aumentativa y alternativa.

e Adaptaciones curriculares

e Orientacion y movilidad

e Fisioterapia

e Terapia ocupacional

e Estimulacion senso-percectual

¢ Integracion sensorial

Competencias para desenvolvimiento independiente (avd)

En este sentido, es importante dejar claro que independientemente de la
ubicacion de la persona sordociega en cualquier unidad operativa de la modalidad de
Educacion Especial o de otros niveles y modalidades del sistema educativo,
cualquier profesional que asuma la atencion educativa de esta poblacion debe tener
conocimientos sobre la especificidad de la atencion de la persona sordociega, la cual

corresponde a las areas anteriormente mencionadas. De alli la responsabilidad del
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Centro de Atencion Integral al Sordociego C.A.l.S para la formacién permanente del

personal en servicio en cuanto al abordaje pedagdgico de la poblacién en cuestion.

[1.2. Larevistacomo medio de comunicacion social

La revista es un medio de comunicacion de gran aceptacion en el mundo de
las publicaciones, debido tanto a sus recursos expositivos como a su capacidad

gréfica, a la hora de divulgar las diferentes informaciones.

Si las revistas desempefaron hasta hace poco un papel complementario
dentro de los medios de comunicacién social que eran seleccionados para una
campafia publicitaria, hoy en dia, ante la increible fragmentacién del mercado, su
papel ha vuelto a ser preponderante: usuarios de la informética, ecologistas,
hombres de finanzas, publicistas y pare de nombrar; publico y segmentos de publico
donde el mensaje publicitario es captado con mayor eficacia y mas comodamente a

través de la revista especializada.

Esta ha reconquistado su terreno. Actualmente, el rol desempefiado por las
revistas es dirigirse a un publico especializado o segmentado, con el cual llegan a

establecer niveles de lealtad inusitada.

En esta seccion trataré todos los aspectos que definen a una revista, desde su
concepto, su clasificacion, sus caracteristicas y ventajas, sus elementos y su

contenido.
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[1.2.1. Definicion de revista

El concepto mas significativo es el que distingue a la revista de otras
publicaciones diversas: “aquella publicacion no diaria de papel, formato y
caracteristicas de impresién distintas a la del diario, cosida y/o encuadernada, y con

n5

cubierta™. Dentro de esta categoria se distinguen, ademas:

a) revista de informacion general: que se define como “publicacién que se edita

con una periodicidad no diaria y cuyo contenido editorial incluye informacién general

de actualidad y va dirigida a un publico lector indeterminado”.

b) revista de informacidén especializada: que es “aquella publicacién que es

editada con una periodicidad no diaria, y en cuyo contenido editorial otorga
habitualmente prioridad a materias o temas especializados y va dirigida a un publico

lector determinado”.

c) publicacién gratuita de interés local: es “aquella publicacién gratuita que se

edita con una periodicidad no diaria y cuyo contenido editorial incluye informacion
general de actualidad y va dirigida a un publico lector indeterminado de un area

geografica reducida”.

Enrique Castejon, sefiala que la revista es “un medio de comunicacion social

no diario, en forma de cuaderno y con una presentacion particular y dinamica, a

®> DOVIFAT, Emil: Periodismo, Pag. 17, (Vol. 2), Uteha, México.
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través de la cual se transmite, con mayor reposo y sosiego, y sin los cerrados

esquematismos del diario, informacion diversa de actualidad”.®

La revista se puede dividir en dos estructuras, la interna y la externa. La
primera esta formada por la ideologia y las politicas que guian el tratamiento del
contenido. Asi como, la diagramacion que comprende la forma de distribuir el
material redaccional y el grafico. Mientras que la estructura externa es la portada, la
cual es la encargada de captar la atencion de los consumidores. Es la que tiene la
tarea de mostrar lo que tiene la publicacion. Sus caracteristicas son el logotipo, la

variedad de colores, los subtitulos y la fecha.

[1.2.2. Caracteristicas de larevista

Algunas de las mas notorias caracteristicas de las revistas son su capacidad
de segmentacion, permanencia, el tiempo que los lectores destinan a las revistas, su

capacidad de generacién de audiencia adicional y su efectividad por autoridad.

Capacidad de Segmentacion

El elemento fundamental en juego, y una de las razones por la cual las
revistas son consideradas como uno de los principales medios por los expertos, es la
seleccion de la audiencia o segmentacion que se puede hacer con ellas. Quizas mas
que cualquier otro medio importante, las revistas ayudan a seleccionar con gran
exactitud la clase de publico para un mensaje publicitario, que sera su mercado

meta.

® CASTEJON LARA, Enrique: Revistas: Periodismo no diario, Caracas, 1986, pag. 118
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Las personas compran revistas con un proposito: leer sobre materias de
interés especifico para ellas. Los directores de revistas disefian y preparan sus
publicaciones con el propésito de entregar a sus lectores material informativo y de

entretenimiento, relacionado con ese interés determinado.

Cada revista selecciona su propio publico, y por otro lado las personas
seleccionan las revistas de acuerdo con sus intereses. De este modo es muy facil
seleccionar un mercado al cual dirigirse, colocando los mensajes en revistas

determinadas.

Desde ese angulo se puede clasificar las revistas por su contenido editorial,
esto es, la clase y calidad de articulos, las ilustraciones, las secciones disponibles al
servicio del lector, incluidos el material de lectura escogido, y destinado al publico

gue la revista espera encontrar.

Permanencia de las revistas

Hombres, mujeres y nifios no desechan las revistas de la misma forma que
otros medios. Los periédicos y aun los impresos de correo directo mas elaborados,
se botan con relativa facilidad. Las revistas, por el contrario tienen una permanencia
increiblemente larga. EI hombre siempre ha conservado los escritos que registran
acontecimientos importantes, las cosas bellas y los altos ideales, que

tradicionalmente se transmiten de generacion en generacion.

Las revistas, en su corta existencia como medio informativo, han incrementado
esas caracteristicas que los lectores aprecian: orientacién personal, y contenido

editorial serio y resumido que se presenta en forma creativa y elegante.
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Sean 0 no sean percibidos conscientemente por el lector esos elementos, el
hecho es que las revistas no se destruyen. El lector las hojea, las lee intensivamente,
las vuelve a leer, se refiere a ellas y las pasa a otros. Nadie se deshace facilmente

de las buenas revistas.

Se destina mas tiempo a las revistas

Este es un valor especial para los anunciantes de una revista. El lector destina
mas tiempo a leer las revistas, que a otros medios. Se genera una lectura mas
tranquila y detallada de los anuncios. De diferentes formas las revistas crean un
efecto acumulativo entre los consumidores, que va mas alld de las expectativas

reflejadas en el numero de ejemplares en circulacion.

Audiencia Adicional

En términos de pasar las revistas a otros lectores, y crear circulacion o
audiencia marginal. Es interesante sefalar que Life, se estima que genera 4.2
lectores por ejemplar, y Newsweek 3.5 lectores. Esto hace que la circulacion real de
una revista sea muy superior a los ejemplares impresos. La publicidad en revistas

resulte relativamente competitiva con otros medios de comunicacion.
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Efectividad por Autoridad

Las revistas que por su clima editorial, son respetadas, pueden aumentar la
credibilidad de una caracteristica de los productos que se anuncian en ella; por la

credibilidad que tiene el vehiculo.

Una cualidad perteneciente a la revista es su posibilidad de poseer géneros
periodisticos de gran interés para el publico, como lo son: investigacion, analisis
cronoldgico, recuentos, testimonios, biografias, debates, grandes entrevistas,

reportajes, etc.

Las revistas llevan informacién a segmentos selectos del publico, ya que a
pesar de que son de facil acceso ya sea en quioscos, locales, no todas las personas
las adquieren ya que estas se especializan en ciertas ramas. Por ejemplo estan
aguellas abocadas a la musica, otras a las finanzas, otras a la cultura, en fin diversas

categorias para diferentes tipos de clientes.

Como existen diversos tipos de revistas es dificil definir las ventajas y desventajas

pero existen algunas en comun:

o VENTAJAS

1.- Selectividad de la audiencia: las revistas exitosas son aquellas que identifican y

alcanzan un segmento de audiencia de interés para los anunciantes.

2.- Mayor alcance entre segmentos seleccionados de la audiencia: Las revistas
selectivas pueden ser un medio excelente para aumentar el alcance entre ciertos

grupos: por ejemplo entre los usuarios ligeros de la television.
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3.- Larga vida: las revistas constituyen el mas permanente de todos los medios de
comunicacién de masas. Algunas revistas se tienen durante meses y los mensajes

publicitarios se ven cierto numero de veces.

4.- Credibilidad: la mayoria de las revistas le ofrece a los anunciantes un ambiente

en extremo creible para su publicidad.

« DESVENTAJAS

1.- Fecha de cierre muy larga: la mayoria de las revistas exige que el original de

publicidad se entregue de seis a ocho semanas antes de la publicacion.

2.- Bancos de anuncios: algunas publicaciones, como la National Geographics,

colocan todos los anuncios en grupos al comienzo y al final de la revista.

Esta practica crea agrupamiento de publicidad y mayor competencia para el anuncio

individual.

[1.2.3. Elementos de la revista

Existen diferentes elementos para definir una revista, segun Enrique Castejon,
estos son: el formato, la periodicidad, la fisonomia y el tratamiento informativo.
Todos deben trabajar conjuntamente con la finalidad de reflejar las caracteristicas, el
objetivo y la funcién de la publicacion.

El formato es la medida tanto de ancho como de alto que tiene una
publicacién. En las revistas se utilizan diversos tamafios de formato, el de un octavo
(1/8), es el mas utilizado en la actualidad, éste es la octava parte del pliego de papel

usado para la impresién de un periddico tamafio estandar. Puede variar de tamafio,
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gracias a recortes gque se le hacen al mismo, se le denomina “un octavo recortado”.
Ademas, existen publicaciones con un formato de un dieciseisavo (1/16).

La periodicidad se refiere a los periodos de tiempo de aparicion que tiene una
revista. Ello permite que los trabajos a publicar sean mas investigados y analizados.

En cuanto a la fisonomia de la revista se puede decir que ésta se caracteriza
por su forma de editarla, la cual es similar a la de un cuaderno y por su diagramacion
dinamica. Ademas, del gran uso del color y de la fotografia donde inclusive en esta
Ultima area se puede hablar de montajes.

Por su parte, el contenido informativo de las revistas se ha conceptualizado de
forma diferente a la de un periédico. Partiendo de la base de que el publico de
publicaciones no periddicas tiene mayor disponibilidad de tiempo para leer, se ha
dicho que la informacion no esta atada a esquemas, como es el caso de los
periddicos con la piramide invertida.

El contenido involucra una seleccion de los temas, los cuales estan
relacionados con las necesidades y preferencias del lector. Por lo general, éstos se
agrupan en secciones, las cuales facilitan al lector la ubicacién del material deseado.

Para lograr éxito en una publicacion no diaria se debe realizar una
planificacion que garantice el desarrollo adecuado de cada informacion, asi como
prever que ésta no sera obsoleta al momento de la comercializacion. La tematica de
una revista debe poseer caracteristicas de actualidad, novedad y trascendencia. Las
informaciones tienen que ser desarrolladas con profundidad, detalladas y con

elementos nuevos.
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Ahora bien, no todo el contenido de una revista es estrictamente “noticioso”,
hay revistas que incluyen materiales como: lecturas ligeras, recuentos histéricos,
relatos de novelas o cuentos, pasatiempos, chistes, etc.

Enrique Castejon sostiene que existen diferentes tipos de contenido de
acuerdo a la especializacion de la publicacion. A continuacion mostramos su
clasificacion:

a. Contenidos periodisticos, donde se incluyen:

a.l. Los informativos: entrevistas, encuestas, resefas y reportajes.

a.2. De opinion: editoriales, articulos, columnas, secciones de critica o
comentarios, caricaturas, etc.

b. Contenidos especiales: informes politicos, econdmicos, etc. Analisis técnicos
realizados por especialistas, cartas de lectores, etc.

c. Contenidos de distraccion: relatos, miscelaneas, tests, pasatiempos y humor.
[1.2.4. Clasificacion de las revistas

La clasificacion de las revistas varia de acuerdo a diversos criterios. Para
ordenar este tipo de publicaciones se toma en cuenta su orientacion, su periodicidad,
su formato, su contenido, su tendencia informativa y hasta, en algunos casos, su
circulacion.

Enrique Castejon, clasifica a las revistas en seis grupos:

® Por sutematica
Se refiere a la orientacion informativa que adopta una publicacion, influyendo

asi en los temas que se trataran en la revista.
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En este caso, Castejon aclara que es posible que se presenten variaciones en
la orientacién de los contenidos, lo que dificulta la ubicacion de la revista dentro de
este grupo. Si ello se presentara la solucion estaria en evaluar el contexto de la
publicacién con el fin de conocer el contenido por el cual se inclina la misma.

De acuerdo a la tematica se divide en:

1. Informacidn General

2. Especializadas: politicas, femeninas, culturales, deportivas, espectaculos o

farandula, cientificas, de sucesos, literarias, hipicas, de salud, etc.

® Por su periodicidad
Este grupo depende de los lapsos temporales de tiempo de circulacion. Se
dividen asi: 1. semanales, 2. quincenales, 3. mensuales, 4. bimensuales, 5. anuales,

etc.

® Por su orientacion

Esta clasificacion se determina de acuerdo al objeto de interés de la

publicacion, definiendo la orientacién informativa. Se divide en:

1. Periodisticas: Se refiere al tipo de publicacion que tiene como fin informar
sobre temas y hechos de actualidad. En otras palabras, publicar
periodisticamente, asuntos de interés social.

2. Comerciales: Son aquellas usadas como medio publicitario con la finalidad
de “vender” productos. Su orientacion se inclina hacia temas que apoyan
estrategias de venta.

3. Institucionales: son las que tienen la tarea de informar y divulgar dentro

de una empresa. Sin embargo, una revista de este tipo puede llegar a salir
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de la institucion con la finalidad de dar a conocer sus actividades internas a
otros publicos.

4. Gremiales: son aquellas que se encargan de informar y relacionar a los
asociados de un gremio acerca de las actividades que se realizan a favor
de la comunidad laboral, profesional, etc. Ademds, en algunos casos,
estas publicaciones divulgan temas de interés que llegan a convertirse en
materiales de apoyo que actualizan los acontecimientos del publico

objetivo.

® Por su circulacién
Clasificacion que depende del area de circulacion de la publicacion. Puede

ser: internacionales, nacionales, regionales, locales.

® Por sutendencia en el contenido
Clasificacion que se deriva de acuerdo a la inclinacion que se le dé al
contenido de la publicacién. Estas son las siguientes: informativas, interpretativas,

de opinidn, técnicas, de orientacion, mixtas.

® Por su presentacién
Son las que se refieren a la fisonomia de la revista, basicamente se trata del
aspecto grafico que personaliza a la misma. Estas pueden ser:
1. Graficas o ilustradas
En éstas predominan las ilustraciones ya que ellas representan el elemento

informativo mas relevante.
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2. De texto o no ilustrada

Son aquellas cuya caracteristica basica es el texto, las ilustraciones pasan a un

segundo plano ya que son utilizadas como elementos auxiliares.

3. Balanceadas

Son las que fomentan un equilibrio entre el texto y la ilustracibn. Ambos
representan elementos valiosos para la confeccion de la informacion.

Una vez explicadas las diferentes agrupaciones de la revista, pasaremos a
profundizar la definicion de una revista especializada, por ser ésta la que se elabora
en el proyecto.

[1.2.5. Las revistas especializadas

Las revistas especializadas son aquellas cuya informacion esta destinada a un
publico especifico. Su finalidad es satisfacer las necesidades y los intereses de
determinado grupo de lectores.

La especializacion de una revista viene dada ya sea por la especializacién de
su contenido o por la segmentacion del publico al cual va dirigida.

Existen en el pais muy pocas o0 casi ninguna revista especializada en el area
de la discapacidad visual o la sordoceguera exclusivamente, mas son dirigidas a las
diferentes discapacidades y multimpedimentos, éstas son: Venezuela Libre de
Barreras, Funcionamiento y Discapacidad

La finalidad de estas revistas es informar y concienciar al publico lector en
condicion de discapacidad y a sus familiares y publico en general sobre los mas
importantes temas de esta area. Para ello utilizan diversos géneros, como el

reportaje, la resefa, la entrevista, la noticia, el ensayo y los articulos de opinién.
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Cada una de ellas presenta condiciones diferentes ya sea por el contenido, el
publico al que se dirigen, la utilizacion de los diversos géneros y recursos

periodisticos o la diagramacién de las informaciones.

Venezuela Libre de Barreras, editada por la Direccion de Comunicacion e
Informacién del Consejo Nacional para las Personas con Discapacidad (CONAPDIS),
del Ministerio del Poder Popular para la Participacion y Proteccion Social. Es una
revista que persigue informar, orientar e integrar a las personas con discapacidad en
la sociedad, esta revista tiene un supra objetivo, luchar en contra de las barreras.
Las Barreras son todos aquellos impedimentos (Actitudinales, Arquitectdnicos,
Mentales, Comunicacionales) que una sociedad impone a alguno de sus miembros
para excluirlos. Esta publicacion desea contribuir a cambiar la matriz de opinion que
subestimo a una poblacion llena de ganas de entregar o mejor de si, con derechos y
deberes sabiendo que la discapacidad no es otra cosa que la incapacidad de la

sociedad de entender que todos y todas tienen capacidades diferentes.

Funcionamiento y Discapacidad, Es una edicién del Programa Nacional de
Atencion en Salud para las Personas con Discapacidad (PASDIS), de la Direccion de
Comunicaciones y Relaciones Institucionales del Ministerio del Poder Popular para la
Salud. Tiene como objetivo visualizar el tema de la discapacidad como una
condicion de salud que afecta a una importante poblacién del pais y no a una
minoria, como hasta ahora se habia dicho, difundido y estereotipado hasta

convertirse en un mito.
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También se encarga de la difusion del conjunto de actividades que desde el
Ministerio del Poder Popular para la Salud se realizan en distintas areas estratégicas

para atender con calidad al colectivo de personas con discapacidad.

Asimismo, un objetivo fundamental de la revista es la capacitacion digital a

través del instrumento (e.learning).

[1.2.6. La revista institucional

Es aquella revista que tiene la tarea de informar y divulgar dentro de una
empresa. Sin embargo, una revista de este tipo puede llegar a salir de la institucion
con la finalidad de dar a conocer sus actividades internas a otros publicos.

[1.2.7. La linea editorial

Los lineamientos ideoldgicos de una publicacion, estan agrupados bajo la
expresion de “politica editorial”, la cual consiste en la congregacion de principios y
criterios decisivos en los procesos que se dan en el seno de una publicacién. Es, en
términos coloquiales, una clara nocion de quiénes somos y hacia donde nos
dirigimos. Mediante la politica editorial se podra seleccionar un contenido compatible
con los intereses del lector.

La politica editorial también se relaciona con el &rea financiera de una
publicacion, pues ella permite atrapar una cartera de anunciantes y vislumbrar asi,
condiciones de financiamiento positivos.

Generalmente, la politica editorial muestra el proposito de la revista, determina

el caracter y define la naturaleza de los contenidos, indica la manera de tratarlos y
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establece en niumero de paginas y frecuencia de la publicacién. Sirve de guia al
lector, en su dia a dia.

Cuando la politica editorial esta clara ayuda al editor a mantener la revista en
linea con el propdsito y en consistencia con el mensaje. Con esta guia, la revista

posee una personalidad y comienza a ser un efectivo instrumento de comunicacion.

11.3. El disefio de revistas

La revista es un producto que necesita de una identidad visual, ésta se obtiene
a través del disefio grafico, el cual es usado para imprimirle personalidad de manera
que el lector se identifique con la publicacion.

Todo ello con la finalidad de producir en cada pagina, en toda la revista, un
efecto agradable que le permita al lector percibir con facilidad el mensaje.

En este aparte hablaré del disefio de revistas, el cual contribuye no solo con la
personalidad que se le quiera dar a la misma, sino también con una buena

transmision y recepcion del contenido.
[1.3.1. Definicién de disefio

Segun Eduardo Orozco, el disefio “es un proceso de creacién y planificacion

general de una actividad para lograr un objetivo determinado”’. Dentro de este se

encuentra la diagramacion, que bajo la nocion periodistica que expresa este mismo
autor, no es mas que “el proceso de valoracion, organizacion y distribucion del

material informativo en un espacio/formato determinado”®

" OROZCO, Eduardo: Edicién de diarios, Caracas, 1995, Pag. 25

® |dem, pag. 20
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“El disefio de produccion de revistas es un arte difuso. Hoy no hay principios
inmutables, afortunadamente, debido a que no hay caracteristicas y problemas
comunes. La revista es de lujo. Libre. Sin forma visual categérica, efimera,
dependiendo solamente de su calidad, seriedad, como documento, como fuente
bibliografica o hemerografica. Sus formas pueden ser sutiles, diversas o agresivas.
Sus limitaciones: formato y mancha.”

A ello podemos agregar que el disefio debe ir acompafiado del contenido, es
decir, tiene que trazarse como meta la reiteracion del contenido, lo que equivale a no
distorsionarlo. En consecuencia, en el disefio es la informacién la que determina la
estructura y la compaginacion de la pagina. La idea es integrar las imagenes vy el
texto desarrollado estableciendo asi una propuesta gréafica para cada articulo.

Segun Vilmos y Aladar, “el disefio puede aumentar el valor de la informacion
siempre que esté bien concebido. No es solamente un instrumento de la
comunicacién sino que también influye en la conducta del lector. Es un mensaje
visual, estético y psicolégico”.*®

Al realizar la concepcion gréfica de la revista debe tomarse en cuenta: la
creacion de un impacto visual a través del cual se dé la sorpresa, buscando que cada
pagina sea un acontecimiento visual y sobre todo creando innovacién ya que el
disefio tiene que facilitar el recorrido que el lector hace a la misma. Por supuesto,
haciendo uso de la creatividad y con ella despertar el interés y el mayor grado de

atencion del lector.

® OWEN, William: Disefio de revistas, Barcelona, Espafia, Ediciones Gustavo Pili, S.A. 1991, pag. 25
9 VILMOS, Radics; ALADAR Ritter: Disefio de periédicos. 1ra. ed. Quito, Ecuador: CIESPAL, 1986.
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Las publicaciones tienen una particular forma expresiva que va desde la
fisonomia hasta elementos visuales que permiten formar la personalidad de una
revista. Ello la hace facilmente identificable para el publico objetivo.

Es por ello que al momento de pensar en el disefio de una revista, es
necesario considerar que las publicaciones impresas necesitan de una personalidad
definida y diferencial en relacién con otras publicaciones, ya que ello le proporciona
un numero de lectores y un porcentaje considerable de inversion publicitaria.

Para que esta meta se alcance, el disefio de una revista debe cumplir con
cuatro funciones béasicas:

1. Hacer atractiva e interesante a la publicacién.

2. Facilitar la lectura y comprension de la misma.

3. Jerarquizar las informaciones.

4. Conservar un estilo de continuidad a lo largo de la revista.

Estas funciones son sefialadas por Kenneth Bronson que aunque en su obra se
refiere a la diagramacion en los periédicos, no dejan de tener igual validez para
las publicaciones no diarias.

[1.3.2. Principios del disefio

El disefio de una publicacion necesita de principios fundamentales a la hora de
estructurar y distribuir las informaciones y los elementos graficos en la revista.
Los principios que a continuacion menciono son sefalados por diversos

autores, como Jesus Canga, Mario Garcia y Martinez de Sousa.
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El contraste: se origina al acentuar las diferencias de los elementos de una
pagina, con la finalidad de atraer la atencion del lector y, en algunos casos,
darle valor de importancia a unas cosas sobre otras.

El contraste puede usarse en la tipografia (tamafio y variante de la letra) y en
la colocacion de los elementos que conforman la pagina (textos, fotografias,
etc.), ya sea por la figura, el tamafo, el color (luminoso-oscuro, brillante-
opaco, calido-frio) la posicibn en que se ubique (arriba-abajo, izquierda-
derecha) y la direccion (horizontal-vertical)

De acuerdo a Jesus Canga, el contraste es el punto de partida de lo
denominado interés éptico de la pagina o centro de impacto visual (C.V.1.), el
cual es el punto de la pagina que es capaz de llamar la atencion del lector de
forma inmediata.

La proporcién: hace referencia a las relaciones comparativas que se puede
establecer en las diferentes partes de la composicion.

El equilibrio: es el causante de la agrupacién arménica y la disposicion de las
partes de un todo, de tal forma que logre unir a grupo de elementos sueltos,
sin aparente relacion, parezcan constituir una sola unidad. EI equilibrio se
origina una vez distribuidos coherentemente los elementos de la pagina.
Segun Martinez de Sousa, existen tres modalidades de equilibrio que se
pueden usar para que el lector perciba la integracion de distintos elementos.
El primero de ellos es el “equilibrio simétrico”, el cual es el resultado de la
distribucion relativamente equitativa de manchas y blancos en la pagina. En

segundo lugar, tenemos el “equilibrio asimétrico” que consiste en disefar una
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de las partes con mas “peso” que las restantes, de forma armdnicamente
situada, la cual generaria un atractivo visual. Y por ultimo el “equilibrio libre”
gue se consigue con la distribucién de manchas y blancos que adn cuando no
se rige bajo ninguna regla, se presentan como un conjunto agradable.

e Unidad: es sefialada por Jesus Canga como fundamental dentro del disefio
grafico ya que permite que el lector perciba durante toda la pagina o
publicacién un mismo estilo.

Estos son los fundamentos basicos para el disefio y la diagramacion de una
publicacion, ellos son usados con el fin de lograr que la transmisién de la informacion
sea atractiva, dinamica y sobre todo clara y sin intervenciones de componentes
extrafios que produzcan ruidos capaces de interferir con la interpretacion del
mensaje escrito. Al decir ruido queremos decir: falta de legibilidad y fatiga en la
lectura.

11.3.3. El manual de disefio

En el manual de disefio se definen las normas que guiaran una publicacién y
formaran la identidad de la misma. Estas reglas permitirAn establecer las
caracteristicas que poseera la revista pues le daran forma y coherencia. Y a su vez
delimitaran los aspectos que diferencien la publicacién en cuestién de otras de igual
tematica ya que el disefio otorgara una definicion precisa y personal a la revista,
creando asi vinculos con el lector.

A continuacion se sefalan los aspectos que deben ser considerados al
establecer el disefio de una publicacion.

Sistema de coordinacion:
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El sistema de coordinacion es utilizado para definir la forma de interaccion que
tendran los diversos objetos en el espacio. Este sistema esta formado por:

1. La mancha, la reticula, los elementos orientadores, el color.
1. La mancha

Esta es usada para determinar el espacio de trabajo, para crear el campo es
necesario definir: el soporte, el formato, la relaciéon de la mancha, los margenes, la
secuencia, paginacion de la publicacion y los blancos.

1.1. El soporte: es el material o tipo de papel que se utilizara para la
impresion de la revista. Para seleccionar el papel es necesario tomar
en consideracion los siguientes factores:

a) La permanencia, decisidn que se basa en escoger un material con buena
calidad de impresién que resulte consistente, es decir, que no transparente
la impresion de una pagina a otra. Todo ello con la finalidad de no causar
manchas, ni restarle atractivo a la publicacion.

b) El efecto estético de su apariencia ya que esto formara parte de la
identidad de la revista.

c) La durabilidad, la cual serd importante para el mantenimiento del buen
estado de la revista durante el periodo de comercializacion y vida util de la
misma.

d) El costo y el peso del papel, lo cual influye directamente sobre el
presupuesto de la revista. La idea es utilizar un papel que sea de buena

calidad y con buen precio.
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Se habla de peso ya que la unidad de medida para el papel es el gramo. El
gramaje que usualmente se utiliza en la tripa es de 80 gramos, mientras que la
portada y la contraportada suelen ser mas pesado, aunque en algunas oportunidades
se prefiere plastificar a éstos dos ultimos.

Algunos de los tipos de papel recomendados para la impresién de revistas
son: Glasé mate o brillante, papel bond, papel periddico (Press Paper), crac y
papeles Marea.

1.2. El formato: es, de acuerdo a Martin Aguado, “el tamafio de un impreso,
segun la altura y la anchura de la pagina”.*' En las revistas se utiliza,
por lo general, la octava parte del pliego de papel.

1.3. La mancha y los margenes: la primera constituye el espacio que
pertenece a la superficie impresa, los segundos se refieren a los
espacios en blanco ubicados alrededor del impreso, es decir, los cuatro
bordes que rodean el espacio del tintaje.

1.4. Las secuencias: son definidas por el orden que poseen los materiales
dentro de la publicacién. Este orden se rige por la funcionalidad de las
informaciones con respecto a la lectura que de ellas realizara el publico.
Lo importante es lograr que por la ubicacibn de las mismas se
establezca una facil comprension para el lector.

1.5. La paginacion: es la accion de colocar un numero a los que llamamos
folio de cada pagina. La compaginacion estara determinada por la

forma de visualizar las paginas del formato en una maqueta. En ésta se

' MARTIN AGUADO, J. A.: Lectura estética y técnica de un diario, Madrid, Alambra Universidad,
1987.
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1.6.

tiene que establecer el orden del material y las divisiones que éste
pueda poseer a lo largo de las paginas. La compaginacion es formar
paginas con los textos ya compuestos.

Los espacios blancos: al disefiar la pagina de una revista aparecen
elementos independientes de gran interés, por un lado encontramos los
grafismos, todo aquello que deja una imagen impresa, como: letras,
filetes, adornos, ilustraciones, recuadros, etc. Asi mismo, hallamos
diversos espacios con diferente forma, tamafio y grosor, los cuales son
denominados como contragrafismos o simplemente blancos. Eticos son
todas aquellas partes que aparecen del color natural del soporte,
inclusive aquellas que hayan recibido una impresion con un fondo de
color distinto.

El blanco es un elemento mas del disefio que enriquece los bloques
tipograficos, contribuye con la compaginacion y es indispensable para la
estética de la revista. Por lo tanto se le debe conceder la misma
importancia que al texto, ambos tienen que conjugarse y distribuye
armonicamente en la pagina.

El blanco cumple un papel fundamental ya que él se reparte entre las
letras, las delimita, se halla en su contorno interior como en su exterior,
sobre ellas y debajo de ellas, como es el caso del interlineado. Asi
mismo, lo encontramos en las ilustraciones.

Los blancos pueden clasificarse en siete grupos. Estos fueron

distinguidos por Collier y Cotton.
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a)

b)

f)
9)

Blancos entre letras: se refiere a los “blancos naturales” que
encontramos entre las letras. Dicho blanco se establece en funcion del
dibujo de la letra, lo que origina que cierto grupo de letras puedan estar
mas cerca que otras.

Blancos entre palabras: se trata de aquellos blancos que separan las
palabras y que generalmente se conocen como espaciado, que no es
mas que el conjunto de espacios de una composicion, colocados entre
palabra y palabra.

Los blancos entre lineas: como su nombre lo indica consiste en los
blancos que separan las lineas y usualmente se denomina interlineado.
Blanco entre péarrafos: lo que separa a un parrafo del otro.

Blanco entre columnas: las columnas son separadas entre si por medio
de un corondel.

Blanco entre paginas.

Los margenes: son aquellos espacios en blanco que quedan alrededor
de la mancha de la pagina. En la pagina encontramos cuatro margenes
que, por lo general, son diferentes de acuerdo a su posicién, el margen
del lomo y el superior son mas pequefios que el del corte y el inferior.
Ademas, encontramos margenes con forma, los cuales son los que
resaltan de un texto no justificado, ya sea que tengan o no igual medida
de sus lineas y que se disponen bien sea en forma de bandera o de

sesgo.
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En definitiva, los blancos tienen como fin suavizar la percepciéon, descansar la
vista, facilitar la separacion de las diferentes informaciones que se encuentran en la
misma pagina, acentuar el contraste, agilizar la diagramacion y enriquecer la
tipografia existente.

Una vez determinado lo anterior, se debe establecer la forma de trabajar en la

mancha, para ello se utilizar las reticulas.
2. Lareticula

Segun Eduardo Orozco, la reticula “es la coexistencia de varios columnajes
para la informacion general en la misma mancha de la pagina adaptadas a la
naturaleza del material a aplicar’.'> De tal manera que existe un columnaje para la
informacion, para la publicidad y para paginas especiales ya sean reportajes, de
opinion o editoriales.

En este espacio entran en juego dos elementos importantes: los modulos y las
redes.

2.1. Los médulos: son los que nos permiten construir patrones geomeétricos
en una pagina. Por lo general, en el disefio de revistas se usan los médulos
rectangulares, en forma de columna.

2.2. Las redes: son usadas para la division del espacio de disefio en las
columnas. Su finalidad es mantener los elementos impresos y establecer una
relacion estructural entre los mismos. Las columnas organizan el material

informativo sobre la pagina. El uso de las columnas es fundamental ya que éstas,

2 OROZCO, Eduardo: Edicién de diarios, Caracas, 1995, Pag. 57
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segun Jesus Canga, “facilitan la legibilidad, ayudan a crear un orden y organizar las
prioridades dentro de la pagina...”*?
Ya definidos estos elementos pasaremos a los factores que hacen posible que

el lector recorra las paginas de la revista.
3. Los elementos orientadores

Su funcién es guiar al lector dentro de la revista. Se dividen en: ordenadores
e indicadores.

3.1. Elementos ordenadores: son utilizados para organizar los materiales
encontrados en la reticula. Su uso permite distinguir los diversos materiales de
lectura que posee una pagina, separar las columnas o resaltar informaciones. Estos
pueden ser: lineas, recuadros, franjas, orlas y tramas.

3.2. Elementos indicadores: sirven para orientar al lector a lo largo de las
paginas de la revista. Gracias a ellos se puede identificar el nombre de la
publicacion, el nimero de la pagina, la seccion y el lugar donde empieza y culmina el
texto. Estos elementos son: los folios, secciones, logotipos y sefiales.

4. El color

Este es el ultimo de los elementos utilizados para establecer el sistema de
coordinacién, pero ello no quiere decir que sea el menos importante. Por el
contrario, el color nos permite atraer la atencion del lector, su uso debe vincularse

con el mensaje que se quiere transmitir.

¥ CANGA L., Jesus: El disefio periodistico en prensa diaria, Espafia, Bosch Casa Editorial, S.A.,
Barcelona, 1994, Pag. 67.
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El color es un elemento grafico de gran identificacidbn con respecto a la
diferenciacion que éste puede establecer con relacion al disefio de otras
publicaciones.

e Las finalidades del color en el disefio son:

a) Llamar la atencion del lector y concentrar el interés del publico.

b) Producir un efecto psicolégico o desarrollar asociaciones vinculadas al
color.

c¢) Identificar al producto con el color.

e De acuerdo a Jesus Canga “el color puede actuar de cuatro maneras
diferentes™*.

a) Como soporte: el color es el “fondo” del disefo.

b) Como elemento integrado: al cumplir una funcién en la publicacion.

c) Como elemento natural: cuando esta presente en una imagen y el lector lo
percibe en su espacio natural.

d) Como protagonista: el color esta encargado de transmitir el mensaje.

e En las publicaciones diarias 0 no, podemos encontrar el uso del color de
acuerdo a las siguientes modalidades:

a) Monocromia: consiste en el uso de una sola tinta, que por lo general es el
negro. Para el disefiador, trabajar con un solo color requiere de gran creatividad, por
ello se recomienda en esta situaciones usar tramas para producir tonalidades en el
papel. Un recurso ineludible es el bitono, el cual consiste en usar dos tonos de una

misma tinta.

Y CANGA L., Jesus: El disefio periodistico en prensa diaria, Espafia, Bosch Casa Editorial, S.A.,
Barcelona, 1994, Pag. 162.
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b) Bicromia: no es mas que el uso de dos tintas, donde una de ellas es la
negra. Para ello se trabaja con el duotono, impresion en dos tonos, en fotografias o
ilustraciones.

¢) Tricromia: como su hombre lo indica es el uso de tres colores incluyendo en
éstos el negro.

d) Cuatricromia: es cuando estdn presentes las cuatro tintas. Es lo que
usualmente llamamos impresion a full color.

En el manual de disefio grafico se especifican las normas de uso del color, lo
primero en determinar es la cantidad de colores a utilizar en la publicacion y la
distribucion que de ellos se haré en la revista.

Una vez definidos los aspectos anteriores corresponde sefialar lo concerniente
a las unidades de informacién y publicidad, las cuales, en el sistema de coordinacion,
comprenden el contenido de la revista.

Tipografia

La tipografia abarca la composicion tipografica del contenido redaccional de la
publicacion. Alli se encuentran: los textos, los titulos, las notas, las leyendas, los
créditos, etc.

Existen diversas familias o estilos tipograficos que se han formado de acuerdo
a diversas clasificaciones en cuanto a criterios estilisticos, histéricos y morfologicos.

Segun el diccionario de informacion, comunicacion y periodismo, las familias

son un “conjunto de caracteres que se basan en un mismo dibujo o trazo, que al ser
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modificado da lugar a la aparicion de tipos afines, pero con variantes que lo
diferencian”.’®

La tipografia se puede clasificar en tres familias: la Romana, la Egipcia y la
Etrusca.

La primera de ellas es la Romana y se caracteriza por poseer rasgos gruesos
y finos, con terminaciones o serif, lo que la convierte en una letra mas facil de leer,
con respecto a las demés. Esta es la familia mas recomendada para textos largos y
letras capitulares en periodicos, libros y revistas. Por ejemplo: Times New Roman y
Garamond.

La segunda es la Egipcia, sus trazos son uniformes, posee bigotes del mismo
grueso que los trazos principales de las letras. Su uso es recomendable para
titulares. Un ejemplo de esta letra es: Serifa y Amer tipe.

La tercera familia es la Etrusca, o comunmente llamada Palo Seco. Esta es
definida por la ausencia de contrastes en sus rasgos ya que no posee
adelgazamientos ni engrosamientos. Son tipos con ausencia de Serif. Su uso es
recomendable para titulos y textos cortos. Como ejemplo se puede sefialar: Arial,
Futura y Helvética.

Finalmente, podemos definir a la familia como un conjunto de caracteres de
distintos cuerpos, pero que pertenecen al mismo estilo ya que han sido obtenidos
partiendo de un mismo disefio basico. Cada familia posee diversas variantes, éstas
son series de letra dentro de un mismo estilo. Por ejemplo: negra, seminegra,

redonda, cursiva, fina, ancha y estrecha.

> MARTINEZ DE SOUSA, José: Diccionario de informacién, comunicacién y periodismo, Madrid,
Editorial Paraninfo, S.A. 2da. Edicién, 1992, pag. 106
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La letra puede variar, segun Martinez de Sousa, de acuerdo a su figura, su
tamafio, su 0jo o la dimensién de su caja.

Cuando se habla de su figura se refiere a la inclinacion de la letra, la cual
puede ser: redonda, cursiva, inclinada, etc. Cuando nos referimos al tamafio lo que
se busca significar es cuerpo, mindscula o mayuscula. En cuanto al ojo, dibujo del
trazo, se trata de una letra superfina, fina, normal, mediana, seminegra, negrita,
supernegra o extranegra. Finalmente, por la dimension de la caja se refiere a
estrecha, esqueleto o ancha.

En otras palabras, podemos sefalar que las variaciones de una letra
dependeran del peso de sus rasgos (normal, Light, bold) la posicién (itdlicas o
redondas) y la distancia entre las letras (condensado y expandido).

Los disefladores recomiendan mezclar las variantes, es decir, usar negritas,
cursivas, versalitas, pero no usar en un mismo texto varios tipos de letras aunque
pertenezcan a la misma familia. Se sugiere emplear cada tipo o estilo de letra
conforme al texto que se trabaje, es importante adecuar el tipo de letra a la época,
espiritu o sensacién que se maneje.

Con respecto a la tipografia se puede sefalar que la eleccion de ésta sera el
resultado de la combinacion de la legibilidad, la pertinencia adecuada con respecto a
la naturaleza del texto y el buen gusto.

La legibilidad se refiere a la facilidad de lectura que puede tener un texto, es
decir, la claridad tipografica del texto y por consiguiente la accesibilidad que del
argumento tiene el lector, la comprensibilidad, el entender lo escrito, el poder

comprender e interpretar lo leido.
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Es importante indicar ciertos aspectos que sefiala Martinez de Sousa como
beneficiosos para contribuir con la legibilidad, éstos son:

a) Los cuerpos tipogréficos son legibles de acuerdo a la edad del lector, si se

toma el siguiente cuadro:

De 5 a 6 afos: cuerpo 16-18

De 7 a 8 afos: cuerpo 14-16

De 9 afios: cuerpo 12

De 10 afios: cuerpo 10-12

Adultos: a partir de 8 puntos. Aunque generalmente se utiliza una letra 12

puntos.

b) La letra redonda es mas legible que la cursiva, asi como la mindscula mas

que la mayuscula.

c) Cuando se estudia los distintos estilos de las letras a partir de su eficacia en

la legibilidad no parece existir diferencia entre los diversos estilos.

d) Un lector adulto no presentara inconvenientes, en la velocidad de la lectura,

cuando la composicion del texto sea justificada o en bandera. No obstante,

hay que considerar que las justificaciones de bandera producen una lectura

cansada y mareada en textos largos.

e) En las lineas que son extremadamente cortas, menos de 6 espacios, Yy

excesivamente largas, mayor de 28 espacios. Se puede notar una reduccion

en la velocidad de la lectura.
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f) El interlineado no pareciera afectar ni a la legibilidad ni a la velocidad de la
lectura, sin embargo, cuando las lineas se presentan muy separadas o muy

juntas, no favorecen al texto.
Las imagenes

Este nombre engloba a las fotografias, las ilustraciones, mapas, graficos e
infografias, todos ellos representan otra fuente de informacion para el lector.
Ademas, son para el disefiador una gran herramienta capaz de cautivar al publico.

Las fotografias muestran como han sucedido los acontecimientos. De

acuerdo a Jesus Canga,*®

éstas pueden ser:

a) Informativas.

b) Documentales, en cuanto a que la imagen puede ser descriptiva, al mostrar
detalles de una escena o una “prueba” ya que se convierte en “medio de
autenticacion”.

c) Simbdlicas.

d) llustrativas.

e) Estéticas, con relacién a la utilizacion de un fotografia por su belleza.

f) De entretenimiento, en caso de que la foto posea la parte humoristica de
algun acontecimiento.

Las fotos pueden ser a color, en blanco y negro, en mancha o sangradas,

remarcadas o enmarcadas, tramadas, de alto contraste, intervenidas por el texto o

por otra fotografia, en Diago y silueteadas.

' CANGA LAREQUI, Jesus: El disefio periodistico en prensa diaria, Espafia, Bosch Casa Editorial,
S.A., Barcelona, 1994, P4g. 118.
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Segun Turnbull y Baird, los sangrados en las fotografias son un excelente
recurso para disefiar debido a que ofrecen un cambio de ritmo en comparacién con
las paginas de margenes ininterrumpidos, da mas amplitud a la pagina ya que
permiten espacio marginal al area de contenido y brindan una mayor magnitud a la
fotografia.

Los gréficos e infografias son usados con frecuencia para comunicar
informacion basada en estudios porcentuales a través de éstos el lector puede
asimilar con prontitud y facilidad mensajes informativos que en forma de textos seria
muy complicados.

La infografia difunde determinada informacion a través de procedimientos
informaticos que permite que el lector capte la esencia del mensaje. Por su parte,
los mapas son usados como un recurso grafico capaz de ubicar al lector en el lugar
de los acontecimientos.

A lo largo de este capitulo se desarrollé el marco tedrico que servird de base
para la confeccion de la revista. Seguidamente se encuentra la descripcion de la

metodologia aplicada para alcanzar los objetivos de este trabajo de licenciatura.
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Capitulo Il

Metodologia
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lll. Metodologia

En esta tercera parte del trabajo se desarrollara una explicacion detallada de
la metodologia utilizada para cumplir con los objetivos propuestos. En primer lugar
se describird el tipo de investigacion realizada y los objetivos planteados.
Seguidamente, se explicaran los criterios que sirvieron de base para el disefio de la
revista.

Con el fin de abordar los objetivos propuestos, se utilizé la investigacién
documental, la cual consistié en la busqueda de informacion y estudio de la misma.

Finalmente se realiz6 la prueba piloto de la revista.
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l1l.1. Investigacién documental

La investigacion documental se bas6 en un estudio de fuentes bibliograficas,
tales como: libros, trabajos de ascenso y trabajos de grado y fuentes hemerogréficas,
basicamente con el estudio de revistas. Asi mismo se consultaron paginas web con
la finalidad de obtener informacion reciente sobre el tema de la discapacidad. Todo
ello permitio elaborar los elementos conceptuales del problema de investigacion.

Para identificar las citas bibliograficas usadas a lo largo del trabajo se utilizo el

sistema de llamada o nota al pie de pagina.

[11.2. El disefio

El disefio de la revista se fundamento en los resultados obtenidos tanto en la
investigacibn documental o bibliografica, como en la investigacion de campo
constituida en su mayoria por los comentarios y sugerencias acerca de las
necesidades comunicacionales e informativas de los especialistas en el area de la
sordocegueray el disefio grafico.

Una vez realizadas estas investigaciones se pudo determinar las
caracteristicas importantes para la definicidbn de la revista que se plantea en este
trabajo, como por ejemplo: contenido, orientacién, géneros informativos, estilo
redaccional y gréfico.

En primer lugar, se establecio la politica editorial de la publicacion, basada en
los objetivos planteados por la revista. Seguidamente, los temas y secciones que
abordaria la revista, los géneros que se usarian para elaborar los contenidos, la
distribucion y despliegue que las informaciones tendrian dentro de la publicacion.

Finalmente se realiz6 el ejemplar de prueba de la revista.
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Capitulo IV

La Propuesta
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V. La Propuesta

En este cuarto capitulo se presentard el desarrollo de la propuesta de una
revista dirigida a los familiares de las personas sordociegas que asisten al C.A.l.S.,
los docentes y profesionales del area, la cual no sélo sera de interés para el publico
meta, sino que tratara aspectos importantes para el publico en general que se
interese sobre el tema de la discapacidad. Finalmente, se presentara la revista con

el objetivo de mostrar el acabado final de la misma.
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IV.1. La propuesta: ComuniCAIS

La revista ComuniCAIS va dirigida a familiares, docentes, profesionales y a
todo el publico en general que se esté sensibilizado al tema de la discapacidad
sensorial especificamente la sordoceguera y la discapacidad visual.

Esta propuesta surge como una motivacion personal, pues al ser madre de
una nifia con discapacidad visual, senti la necesidad de involucrarme mas y conocer
todo lo referente a dicha condiciéon, pero en mi busqueda me di cuenta que en

Venezuela no existen publicaciones que aborden de manera especifica estos temas.

IV.2. ComuniCAIS

Esta propuesta tiene como objetivo ser una fuente de informacién, orientacion
y también de entretenimiento a los familiares de las personas atendidas en el
C.A.l.S., docentes, profesionales y publico en general que se interese por el tema de
la sordoceguera y demas discapacidades sensoriales. La idea es proporcionar un
material con temas dedicados a dichas condiciones, su desenvolvimiento en la vida
cotidiana, eventos, deportes y recreacion, entre otros.

A la luz de los resultados de un cuestionario que se dirigi6 al personal
docente, profesionales especialistas en el area, padres y representantes del C.A.l.S.
gue gustosamente colaboraron en la presente investigacion, es que surgio, segun
sus comentarios y sugerencias la importancia de ofrecer al publico meta una revista
atractiva, dinamica, actual y entretenida. Una publicacién que refleje en su disefio el
espiritu de la misma, es decir, una revista agradable, de orientacién y reflexion,

amena Yy util, evitando la monotonia.
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IV.3. ComuniCAIS - Ficha técnica

Tipo de publicacion: Revista institucional

Especializacion: Sordoceguera y discapacidad visual
Contenido: Informacién y orientacion sobre el area
Idioma: Espafiol

Periodicidad: Mensual

IV.4. La seleccion del nombre

Para seleccionar el nombre de una publicacibn se deben tener en cuenta
muchas variables. El nombre debe sugerir o insinuar el tema de la revista,
originando asi una identificacion por parte del lector con la misma.

Debe tener la cualidad de ser captado y recordado por el publico. Debe ser
sencillo, comprensible y capaz de llamar la atencién del publico.

El tema de nuestra revista es la sordoceguera y la discapacidad visual. De alli
surge la necesidad que el nhombre esté vinculado a la discapacidad y al nombre del
centro (C.A.l.S.) para que se cree una representacion entre el centro y el publico
lector a los que va dirigida la revista.

En términos generales, debido a que la revista esta destinada tanto al publico
lector del (C.A.l.S.), como al publico en general se hace perentorio que la publicacion
conserve un lenguaje sencillo y comprensible, bajo una presentacion grafica, creativa
y original. Al mismo tiempo que cumpla como cualquier medio de comunicacién con

un servicio a la comunidad.
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IV.5. Politica editorial

ComuniCAIS se plantea ser un medio que suministre informacion variada a los
familiares, docentes, profesionales del C.A.I.S. y puablico en general,
proporcionandoles una herramienta de formacion y orientacion de manera sencilla y
precisa. ComuniCAIS promovera en todo momento un contenido con amplio criterio
de objetividad y veracidad que sera reflejado en la seleccién y en el tratamiento de la
informacion. De ninguna manera estara condicionada por intereses particulares de
los editores de la publicacién, por ende, nunca incurrira en desviacion o deformacion
de la realidad que deba transmitir.

ComuniCAIS presentara, mensualmente, informaciones interesantes, con un
corte técnico-cientifico, pero en lenguaje sencillo para la facil comprension del
publico meta, noticias en general, reportajes, resefias, etc.

Con informacién amena, actual y util, ComuniCAIS, busca captar la atencion
de la comunidad del centro y del puablico en general, por lo que la revista utilizara un
lenguaje y un disefio creativo, dinAmico y moderno.

Es importante sefialar que los colaboradores de la revista se haran
responsables por las informaciones y opiniones que emitan y no deberan caer en
desviaciones de la realidad que pongan en tela de juicio la aplicacion de los
principios delineados en la Ley de Ejercicio del Periodismo y el Cédigo de Etica del
Periodista.

En consecuencia, ComuniCAIS sera imparcial y equilibrada en sus

informaciones sin caer en tergiversaciones de ninguna indole. Por consiguiente,
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estimulara la integracion a la vida familiar, escolar y comunitaria, laboral y social de

las personas sordociegas y con discapacidad visual que asisten al C.A.I.S.

IV.6. Periodicidad

Segun las recomendaciones de los docentes, profesionales, padres y
representantes del C.A.l.S., consultados a través del cuestionario se concluy6 que la
revista debia ser mensual. Lo cual se debe a las siguientes razones:

1. El numeroso flujo de informacion propio de las actividades cotidianas del
C.ALS., los talleres, jornadas y noticias que surgen semanal o
quincenalmente dara cuerpo a nuestra revista.

2. La redaccion y el tratamiento de todas las informaciones se daran de forma
clara y sencilla para que la revista sea de facil lectura a todos los publicos a
los cuales va dirigida.

3. Las posibilidades financieras se deben tomar en cuenta para la realizacion de

esta publicacion.

IVV.7. Secciones de larevista

La mayoria de los temas con evidente énfasis en la discapacidad sensorial,
seran agrupados en secciones de ubicacién permanente para que el publico pueda
encontrar de una forma directa y facil la informacion de esta area.

1. Editorial (ComuniCAIS al dia): es un espacio dedicado a la editorial, alli se
colocara un articulo de opinién del director de la revista sobre un tema de
interés. Sera como la tarjeta de presentacion del contenido y al mismo tiempo
dejara en claro la politica editorial. Para ello se contara con una (1) pagina

gue compartird los créditos de los responsables de la publicacion.
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Sumario: hara la funcion de indice de la revista y tendra la longitud de una (1)
pagina.

Salud: en este espacio se abordara todo lo relacionado con las causas,
consecuencias, prevencion de la sordoceguera y la discapacidad visual. Para
el nimero que se ofrece en este proyecto se publicara un articulo que trata
sobre las principales causas de la sordoceguera. El mismo constar4 de dos
(2) paginas.

Comunicacién: en esta importante seccion se mencionaran los diferentes
niveles, estrategias y el correcto abordaje en la comunicacién con una
persona sordociega y/o con discapacidad visual. Para tratar el tema de la
comunicacion se necesitaran dos (2) paginas.

Vida cotidiana: aqui se publicard en una extension de aproximadamente dos
(2) péaginas, un articulo de opinibn o reportaje informativo relativos a las
actividades de la vida diaria, rutinas, habitos, juegos, estimulacion, orientacion
espacial y movilidad en el hogar de los nifios sordociegos y/o con
discapacidad visual o baja vision.

Perfil docentes del C.A.l.S.: en esta seccion con extension de una (1) pagina
se ofrecerd una breve resefia sobre el perfil profesional del personal docente
del C.A.L.S. en el nimero 0 de ComuniCAIS se mencionaran a todos los
docentes del centro; en el proximo numero de la revista se publicara la
semblanza de un profesor y asi en cada numero siguiente.

Reportaje: aqui el protagonista sera un tema en especifico, en donde se hara

un abordaje exhaustivo del mismo. Para el nimero O de nuestra publicacion
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10.

11.

el tema sera “La Sordoceguera: una forma de interpretar la realidad”. Para
desarrollar dicha tematica fue necesaria una (1) pagina de la revista.
Accesibilidad: en este espacio se busca informar y orientar a las personas
sordociegas y/o con discapacidad visual, a sus familiares y publico en general
sobre los avances en la eliminacion de barreras actitudinales y arquitectonicas
a proposito de la aprobacion de la Ley para Personas con Discapacidad en el
afio 2007. Para ello se utilizaran dos (2) paginas.

Testimonios e historias reales: en esta seccion se le da la posibilidad al
publico lector y a los colaboradores de la revista de presentar testimonios y/o
reseflas de personas sordociegas y/o con discapacidad visual. El testimonio
inicialmente provendra del publico que envie informacion a la revista, por lo
que en este espacio se invita al publico a participar. No obstante, se pueden
transcribir textos elaborados no especificamente para la revista, es decir,
testimonios o resefias que se escribieron en libros, documentos o cualquier
otro medio, siempre citando la fuente. Esta seccién contara con una (1)
pagina.

Legal: Area de una (1) pagina en donde se abordara los aspectos legales en
cuanto a los derechos y garantias de las personas sordociegas y/o con
discapacidad visual. En cada numero, de la publicacion se mencionara un
articulo de la Ley para Personas con Discapacidad.

EL C.A.L.S.: Esta seccion con una (1) pagina de extension estara dedicada a
describir y analizar la labor diaria del C.A.l.S., actividades, talleres, eventos,

logros y noticias mas relevantes.
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12.Hablan los padres: este es un espacio dedicado en pleno a FUNDAPAS,
Fundacién de Padres y Amigos del Sordociego de Venezuela, donde se
expondrd la labor y objetivos de esta fundacion creada el 15 de junio de 2005.
Para esta seccion se utilizard una (1) pagina de nuestra publicacion.

13.Poemas: Esta es la ultima pagina dedicada a poemas, pensamientos y
reflexiones de personas que viven la discapacidad visual y/o sordoceguera, en
donde conoceremos sus sentimientos, expectativas ante la vida y sus

palabras de aliento hacia los demas.

IV.8. Manual de estilo

ComuniCAIS se propone ser una revista con una identidad y personalidad
propia, por tal motivo, se presenta a continuacion las reglas que dirigira el elemento

redaccional y grafico en una publicacion de este tipo.
IV.8.1. Politica informativa

ComuniCAIS se reservara el derecho desde su politica informativa a abordar,
procesar y presentar la informacién por ante los géneros periodisticos que considere
pertinentes de acuerdo a la naturaleza y origen de las informaciones para ser
presentadas en nuestra publicacion. A continuacion se presentan los postulados que
serviran como base de la revista:

e La informacion que se presente sera actual, veraz, oportuna, interesante y
ante todo util para nuestro publico lector. Las noticias e informaciones seran
abordadas con mucho respeto siempre en consideracion que el tema de la

discapacidad causa sensibilidad en la sociedad.
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Si se incurre en algun error informativo o de opinion, de inmediato se ofrecera
un derecho a réplica o se hara la correccion necesaria.

En ComuniCAIS se presentara informacion, opinibn e interpretacion, en
consecuencia, es de caracter obligatorio detallar el origen y las fuentes de las
mismas.

Los elementos gréaficos (fotografia, infografia, ilustracion o grafico) estaran
debidamente identificados con el nombre de su autor.

IV.8.2. Manual de estilo redaccional

Para la elaboracién del presente manual de estilo se tom6 como referencia el

del Diario El Universal (2003, abril). A continuacion se presentan las reglas:

ComuniCAIS estara siempre sujeta a un lenguaje acorde con el publico al que
se dirige.

Velara por que se cumplan los principios del Iéxico periodistico que demanda
precision, veracidad, sencillez e imparcialidad en el tratamiento de las
informaciones.

ComuniCAIS persigue una pauta de estilo manejable, Gtil, resumida y precisa
sin llegar a ser extremadamente exhaustiva.

El esquema de redaccion estard basado en pautas sencillas y claras para el
tratamiento de los géneros periodisticos que se presenten en la publicacion.
Las frases deben ser cortas, fundamentalmente basadas en las reglas de la
oracion, es decir, contener sujeto, verbo y predicado.

En las entrevistas se evitara tratar de tu al entrevistado, sin importar la edad o

familiaridad que se tenga con la persona.
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El redactor de las informaciones debe permanecer al margen de lo que narra,
de tal modo que no se utilizara la primera persona del singular. Esto solo es
posible en los articulos de opinion, de los colaboradores y lectores.

El redactor debe abstenerse de dar opiniones personales en las
informaciones.

Los créditos de los redactores y colaboradores seran colocados en la
publicacion.

Las citas textuales se escribirdn entre comillas dobles y no en cursivas.

Los signos de puntuacion (puntos, coma, punto y coma, dos puntos, etc.) se
emplearan para darle coherencia a la redaccion y facilitar la lectura, por tanto
no se colocaran de forma arbitraria o caprichosa para que no interrumpan la
oracion.

Se evitara colocar punto final en los titulos, antetitulos, sumarios, intertitulos,
leyendas de fotografias y nombre de autor de los articulos e imagenes.
Tampoco se utilizara luego de puntos suspensivos, signos de interrogacion,
exclamacién, y los nimeros de los afos, a menos que estén al final de la
oracion.

Luego de dos puntos la siguiente palabra debe comenzar en mindscula, salvo
gue sea el inicio de una cita textual.

Nunca se dividiran las palabras de titulares y sumarios.

Al dividir las palabras se separaran en silabas segun las normas de la

gramatica de la lengua espariola.
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Los nombres propios de instituciones, organismos, personas, paises,
agrupaciones, marcas registradas, premios, eventos, épocas histéricas,
medios de comunicacion, etc., se escribiran con la primera inicial en
mayuscula en todas sus palabras. Nunca se deben colocar en cursiva o
entrecomillados.

Es imprescindible evitar la cacofonia y la monotonia.

No se recomienda el uso excesivo de gerundios.

Se debe impedir a toda costa el dequeismo y el queismo. Sin embargo, no se

vetaran de nuestras paginas cuando sea expresamente necesario.

IV.8.3. Uso del lenguaje periodistico

El lenguaje debe tomar en cuenta el contenido que se publicara y el publico al
cual esta dirigido, por ello tendra que comunicar la informacion lo mas efectiva
posible.

Las expresiones y el I1éxico en el que se realizaran los textos deben ser de
facil comprension para que se pueda adaptar a cualquier otro publico
interesado en el trabajo.

Por ser una revista que trabajara con el area de la discapacidad tendra que
utilizar términos especializados en el lenguaje, ello no implica el uso de
tecnicismos que no sean del dominio del lector, por lo que en casos de este
tipo se tendra que explicar el significado de la palabra en el texto. Se
recomienda usar un glosario de términos cuando la ocasion lo amerite.

Por respeto a los lectores, en esta publicacibn estan prohibidas las

expresiones vulgares, obscenas e inadecuadas. Ello, sOlo puede ser
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permitido cuando se realice una cita entre comillas, siendo manifestacion
ajena y cuando tales expresiones sean de caracter informativo.

e La revista se escribira y editara en el idioma espafiol, por lo que cualquier
palabra de origen extranjero soOlo podra usarse cuando no tenga un
equivalente en dicho idioma, estén consagradas por su uso o se trate de
nombre propios.

e Al informar sobre un tema se transmitiran datos ciertos y verificados, sin
distorsionarlos desde su origen. La subjetividad del articulista sera reducida al
minimo; se cultivara en lo posible la imparcialidad.

e Se colocara la procedencia de las fotos y en caso de ser necesario iran

acompafadas de un texto breve que agregue contenido a la misma.
IV.8.4. Géneros periodisticos

En relacién con los géneros periodisticos con los cuales se valdra nuestra
revista para exponer al publico su informacion seran: el reportaje, la entrevista, la
resefia, la noticia y el articulo.

A continuacion se hara una breve descripcion de los géneros periodisticos en
cuestion:

Reportaje: género informativo en el cual se procura presentar todos los aspectos
importantes de un acontecimiento significativo. Para su elaboracién se precisa
disponer de mudltiples fuentes, documentales y vivas, y de un plan de trabajo que
permita al periodista la cobertura exhaustiva de los diferentes aspectos del tema

escogido.
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Entrevista: se refiere a un género informativo, en el cual esta presente el dialogo
explicito o implicito con la fuente, como técnica redaccional mas importante. En la
entrevista de personalidad se ofrecera al lector una imagen integral de una persona,
esta puede ser una celebridad o prominencia, pero también es factible realizar una
entrevista a una persona que aunque no posea los atributos anteriormente
mencionados, se haya destacado por alguna accion o razon inherente a su persona
que resulte de interés publico.

Resefia: esta tiene como fin proporcionar al lector la version sobre el desarrollo de
un acontecimiento importante. En este género se describen o se narran las
incidencias de un hecho. Debe poseer, titulo, sumario y subtitulo.

Noticia: se utiliza para dar a conocer aquellos hechos noticiosos, “noticiables”. Los
componentes de la noticia son los llamados “elementos”, que en realidad son las
respuestas a las cinco clasicas preguntas que permiten obtener suficientes
referencias sobre un hecho particular, las 5WH (por sus siglas en inglés): ¢qué
paso6?, ¢quién lo hizo?, ¢ cuando?, ;,como?, ¢donde? y ¢ por qué ocurrio?

Articulo _de opinidn: Los textos de este tipo responden al estilo propio del autor.

Tendra titulo y nombre del autor. Se sugiere la colocacion de una imagen ya sea una

caricatura, una fotografia, un dibujo o ilustracion.

IV.9. Manual de identidad grafica de ComuniCAIS

A continuacién se presenta un manual de reglas y orientaciones para el uso
gréfico de la revista ComuniCAIS.
Este manual consta de un sistema de coordinacion, el cual esté dividido en

dos partes, la primera esta constituida por los elementos de espacio, los cuales son:
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la maqueta, la reticula, los elementos orientadores e indicadores y la paleta de
colores. La segunda parte estd compuesta por los elementos de la unidad
informativa, éstos son: la tipografia y las imagenes.

IV.9.1. Sistema de Coordinacion Grafica

9.1.- Elementos de Espacio
9.1.1.- La maqueta
9.1.1.1.- Soporte y encuadernacion: ComuniCAIS se elaboro
en papel glasé 90 gramos, con portada y contraportada en cartulina opalina de 220
gramos. La encuadernacion es encapsulada en papel brillante y engrapada.
9.1.1.2.- Formato: 18 péaginas (20cm. x 27cm.)
9.1.1.3.- Mancha: (17,5cm. x 24,5cm.)
9.1.1.4.- Margenes: (2cm. izquierda y derecha) (1,7cm. inferior y
superior)
9.1.2.- Lareticula
9.1.2.1.- Mdodulos: Se disefid una reticula béasica de tres (3)
columnas de 5,3 cm de ancho con un corondel de 8,5 mm. A excepcién de algunas
secciones que poseen sus propias especificaciones.
9.1.2.2.- Reticula vertical: ComuniCAIS tiene una reticula basica
de tres (3) columnas verticales de 5,3 cm. De ancho y 8,5 mm. para el corondel, lo
cual se distribuye dentro de la mancha (17,5 cm. x 24,5 cm.) Existen otras medidas
especificas, las cuales también se distribuyen en la mancha, donde en algunos casos

se da la oportunidad de sangrar.
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9.1.2.3.- Reticula horizontal: ésta se utiliza para indicar la altura
de los materiales de lectura dentro de las paginas. El logotipo de las secciones esta
ubicado en la parte superior, de izquierda a derecha de la pagina. ElI nombre de
cada seccion se encuentra en el lado derecho. Los logotipos de las secciones
ocupan un espacio de 17,5 cm. de ancho y 3 mm. de alto, con un fondo de color de 5
mm.

9.1.3.- Los elementos orientadores
En la revista ComuniCAIS se utilizan como elementos orientadores las lineas,

las franjas y los recuadros. Ellos se usan de acuerdo al disefio de la pagina o
articulos.

9.1.3.1.- Las lineas: se encontraran diversas lineas, las cuales
son: Las lineas punteadas utilizadas para los créditos: en el articulo de salud,
Causas principales de la sordoceguera, el nombre del autor se encuentra entre dos
lineas de puntos que ocupan el espacio de ancho de una columna (5,3 cm.) con 5
mm. de alto. En su interior se coloca el nombre del autor del articulo, en letra
Bookman Old Style, en 10 puntos, alineado a la derecha.

En el caso de Testimonios e historias reales el nombre de los autores también

se encuentra entre dos lineas de puntos con las mismas caracteristicas del anterior.

9.1.3.2.- Las franjas: la unica franja que se encontrara en toda la
publicacion es la que se encuentra en la identificacion de cada seccion o articulo. Su
caracteristica es: 5 mm. X 17,5 cm. de color naranja pantone 716C en degradacion
desde el 100% hasta el 0% ubicada horizontalmente. Con las letras en Bordeaux

Black en 12 puntos.
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9.1.3.3.- Los recuadros: En la publicaciébn estaran presentes

varios tipos de recuadros, o manchén que en este caso es el de los créditos que se

encuentra en la pagina 2 compartiendo espacio con el editorial de forma vertical, el

de las gréficas y el recuadro normal para diferentes notas de apoyo. En la revista se

utilizan recuadros para segmentar la informacién, éstos variaran de tamafio y color
ya que dependeran del disefio de las paginas.

9.1.4.- Los elementos indicadores

La foliatura incluira los siguientes datos: nombre de la revista, nimero de la

pagina, mes y afio, bajo una linea de 1mm. de grosor, de color azul oscuro Pantone

281C en 100%, en la fuente Berlin Sans en 10 puntos. La foliatura esta ubicada en

la parte inferior de la pagina, en la extension de la mancha, con el nimero de la

pagina en la parte externa de la hoja.
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9.1.5.- Paleta de colores
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9.2.- Elementos de la unidad informativa
La unidad informativa estd conformada por la tipografia y las imagenes. A
continuacion se detalla la tipografia basica utilizada en la revista.
9.2.1.- Latipografia
Las diferentes tipografias que se utilizaron a lo largo de la publicacion se

especifican a continuacion:
« Black Chancery: Nombre de titulo de la revista, maydscula en la inicial y
minuscula en las siguientes letras (84,9 puntos)
e Buckingham: Subtitulo de la revista (16 y 12 puntos)

« Binner D: Nombre del articulo principal con borde negro (26 y 14

puntos)
e Century Schoolbook: para todos los contenidos con la letra inicial de
los textos en (18 puntos) y también (11 y 24 puntos)

e Black Wolf: (16 puntos)

e Bookman Old Style: Créditos y con borde naranja Pantone 716C 100%

(10 puntos)

o Berlin $ans FB: Se utiliz6 para la foliatura en tamafio (10 puntos).

e Bordeaux Black: (12 puntos)

e Candles Regular: Se utilizo para articulo: EI CAIS...(16 puntos)

. ChUbby CheekKs: en el articulo FUNDAPAS... (16 puntos)
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e Class Garmnd Bt: (12 puntos)
9.2.2.- Las imagenes

Las imagenes que se utilizan en ComuniCAIS estan conformadas
principalmente por fotografias e ilustraciones, también se podran ver graficos e
infografias de acuerdo a los temas que aborde la revista. Podran ser informativos,
ilustrativos, estéticos y de entretenimiento.

Las imagenes son preferiblemente a color. Podran ser en mancha o
sangradas, enmarcadas, de alto contraste, intervenidas por el texto o por otra
fotografia.

9.3.- La Portada

La portada esta conformada por el logotipo, una fotografia y el titular principal
gue hace referencia al tema central de la edicidn y titulares secundarios, distribuidos
dentro de las fotos inferiores mas pequenfas, toda la portada en 100% Azul Pantone

281 C.
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9.4.- El logotipo

Se utiliza como elemento de identificacion de una publicacion, su principal fin
es establecer un vinculo con el publico lector al cual va dirigido. En este caso el
logotipo de la revista ComuniCAIS estd escrito en fuente, Black Chancery en 84
puntos, con la inicial en mayuscula luego seguida en minuscula y las iniciales CAIS
en mayuscula que representan las iniciales del centro. Las letras del logotipo son
blancas con el borde en negro muy fino, dentro de un fondo 100% Amarillo Pantone
109 C. El mismo esta centrado en la parte superior del formato, cuyo espacio ocupa
18,8cm x 3,3cm. Debajo del nombre de la revista se encuentra el subtitulo en
Buckingham 16 puntos y el nombre del pais, el nUmero de la revista y el nUmero de

deposito legal en 12 puntos, todas en blanco con borde negro.

ConeaniC

9.5.- Fotografias y titulares

La portada tendr& cinco fotografias, una imagen principal arriba con su titular y
un titular secundario en el extremo superior izquierdo, luego cuatro fotografias
pequefias en la parte inferior, cada una con titulares secundarios. La fuente utilizada
para todos los titulares es Binner D, en 26 puntos para el titular principal y 14 puntos
para los secundarios. El color de los titulares dependera de la imagen utilizada de

fondo y del color utilizado en el nombre de la revista. Se colocara como maximo seis
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titulos, de los cuales uno de ellos debe destacar por encima de los demas, de forma
tal que se evidencie una jerarquia en la informacion a presentar.

El disefio de la portada debe ser atractivo e impactante, debe tener claro su
mision de mostrar la identidad y el caracter de la publicacidn, su presentacion y las
informaciones a presentar debe motivar al lector a adquirir la revista. En términos
generales las fotografias se adaptaran a la diagramacion particular en cada edicion
de la revista.

9.6.- Contraportada

Este espacio siempre mostrara a lo largo y ancho de sus dimensiones un

Unico anuncio publicitario o de los patrocinantes de la revista.

9.7.- Reverso de portada y contraportada

El reverso de la portada mostrara un anuncio de los patrocinantes que
abarque el largo y ancho de las dimensiones de la revista. En el reverso de la
contraportada estara constituida por la ultima seccion de la revista que se denomina
‘Poema”, en donde se abordara los pensamientos y reflexiones de personas que
viven la discapacidad visual y/o sordoceguera, se dejara conocer sus sentimientos,

expectativas ante la vida y sus palabras de aliento hacia los deméas. Igualmente
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habr4d un pequefio espacio de una columna para publicidad y fotos alusivas a
personas con discapacidad en sus actividades de terapia y en la vida cotidiana. En

la contraportada habré publicidad sobre los entes patrocinantes de la publicacion.

SOCIEVEN

¥\

cidevi

pero tocan, huelen y saben mejor que nadie

Portal del audioprotesista y del audislogo

9.8.- Publicidad

ComuniCAIS, al ser una revista basicamente institucional, no contara con
publicidad privada, mas especificamente se beneficiara con el patrocinio de entes
gubernamentales del area de la discapacidad, o publicidad de productos y servicios
opticos y de audicion, equipos o instrumentos médicos que van dirigidos a solucionar

la problemética de las personas que presentan alguna discapacidad sensorial.

9.9.- Distribucion de paginas
Con la finalidad de conocer la diagramacion general y la distribucion de
contenidos de ComuniCAIS, seguidamente se presenta la maqueta final del ejemplar

ndmero cero.
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9.10.- Caratula

Contraportada, portada

ASSIImY,
g,LaSErdouegue*er
‘dreLiorma deinterpretar 1a realidad?

Reverso de portada y contraportada

pero tocan, huelen y saben mejor que nadie

Portal del audioprotesista y del audiélogo

Audifono®net

—-— L

Poema “Mis manos”
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9.11.- Contenido por pagina

Pagina 2 Créditos-Editorial
Pagina 3 Sumario
Pagina 4-5 Salud
Pagina 6-7 Comunicacion
Pagina 8-9 Vida Cotidiana
PaginalO Perfil Docentes del CAIS
Pagina 11 Reportaje
Pagina 12-13 Accesibilidad
Pagina 14 Testimonios e Historias Reales
Péagina 15 Legal
Pagina 16 El CAIS: Una mision invaluable
Péagina 17 FUNDAPAS: Hablan los padres
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Derechos HABLAN LOS PADRES: FUNDAPAS, la voz de Igs padres
y
Garantias
Legales

9.12.- Tacticas de Mercadeo

La estrategia de mercadeo de ComuniCAIS, en principio sera informar sobre la
existencia de la publicacion, y seguidamente distribuirla gratuitamente para lograr la
aceptacion de la misma, ya que sera institucional, su distribucion se llevara a cabo
dentro de la sede del CAIS, entre el personal docente y profesionales del area que
laboran en el centro, las personas con discapacidad que son atendidas y los
familiares que se encuentran directamente involucrados, pues asisten con la persona
atendida en el centro.

También se prevé enviar una veintena de ejemplares para ser distribuidos en
Conapdis, Socieven y Sociedad de Amigos de los Ciegos, pues estos entes
apoyaran en el financiamiento de la publicacién.

De acuerdo con el nivel de aceptacion de la revista dentro de los entes que
trabajan en el area de la discapacidad, se decidird su distribucion en la calle, en los
kioscos y librerias.

9.13.- Factibilidad

Como consecuencia de lo expuesto anteriormente, se puede determinar que
ComuniCAIS, representa una iniciativa muy posible. Se debe tomar en cuenta, que
al ser una publicacién con caracter gratuito, su principal entrada de recursos vendria

de patrocinantes y anunciantes.
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Es necesario acotar que, como al principio ComuniCAIS, estaria constituida
como una mini empresa, los gastos en recursos humanos, equipos y distribucion
serian muy reducidos, por cuanto, en un inicio funcionaria, primordialmente,
mediante colaboraciones y el trabajo seria practicamente realizado con recursos
provistos por los integrantes de la direccidn, o sea sus computadoras personales, en
sus hogares, etc. El mayor gasto corresponderia a la impresion, pues la distribucion
de la revista seria realizada por el mismo personal del CAIS y los familiares de las

personas sordociegas y/o con discapacidad sensorial.
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Capitulo V

Prueba del producto
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V. Prueba del producto

En este quinto capitulo se presentara la diagramacion general y la distribucion

de contenidos de ComuniCAIS, en la maqueta final del ejemplar nimero cero.
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Conclusiones

Una revista dirigida a un publico especifico es un reto para cualquier equipo
editorial, por cuanto corre el riesgo de no resultar atractiva al resto del publico que no
se sienta atraido por la tematica difundida en la revista. Pero en el caso de
ComuniCAIS, sentimos que serd muy bien recibida por todo tipo de publico, debido al
auge positivo y la relevancia que esta cobrando en estos ultimos tiempos el tema de
la discapacidad sensorial y la sordoceguera, a propésito de la aprobacion de la Ley
para Personas con Discapacidad en enero del afio 2007.

Disefiada con un criterio claro del tema que se aborda, de forma tal que se
concibié un producto estéticamente presentable y relacionado con el publico al que
se dirige. Una revista que refleja el espiritu de la misma, es decir, un medio
agradable, que sensibiliza y orienta al mismo tiempo.

Como puede evidenciarse a lo largo de los capitulos, para obtener esta
reflexion final evaluamos una serie de elementos que sirvieron para perfeccionar la
propuesta, tras el planteamiento del problema y los objetivos generales y especificos.

En principio se establecié una aproximacion a la tematica abordada en la
revista, la cual trataba sobre la sordoceguera y discapacidad visual. En ella
guedaron bien delimitados los conceptos principales sobre los cuales se asienta el

enfoque informativo y comunicacional de la revista.
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Posteriormente, se expuso lo referente al CAIS y su creacién, para pasar de
inmediato al tema de la revista como medio de comunicacion y todos los aspectos
relacionados con el disefio de la misma, como por ejemplo: los principios del disefio y
el manual de disefio, en donde se abordaron las normas que guiaron la publicacién y
formaron la identidad de la misma. Estas reglas permitieron establecer las
caracteristicas que poseyo la revista pues le dio forma y coherencia. En el aspecto
metodoldgico se abordo la investigacion documental y el disefio de la revista.

Ahora bien, una de las fases mas importantes es la que sigue al marco tedrico.
Se trata de la propuesta como tal de ComuniCAIS. Alli aplicamos todo lo aprendido
en la parte anterior para expresar exactamente los lineamientos a seguir.

Tras haber examinado todos los detalles y contextualizarlos en ComuniCAIS,
decidimos crear una revista que, como se tenia previsto desde un principio, abordara
el tema de la sordoceguera y/o discapacidad visual, la comunicaciéon con nifios
sordociegos, la accesibilidad y otros aspectos importantes sobre el tema de la
discapacidad sensorial.

Mantuvimos la concepcion de que la informacién fuese netamente sobre el
CAIS, porque la revista, circulara solo en Caracas, pues es aqui donde se encuentra
la Unica sede en el ambito nacional. EIl objetivo: disefiar una revista que fuese
interesante, agil y util. Para facilitar un enlace comunicacional entre el C.A.l.S. y los
familiares de la poblacion sordociega del pais.

De igual manera se dej6 claro que trabajariamos con contenidos que
abarcaran informacion y opinion, a través de varios géneros periodisticos. Por otra

parte se especificd que se trataria de una revista gratuita.
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Posteriormente, determinamos de manera mas especifica la politica
informativa y editorial, el manual de estilo redaccional, los géneros periodisticos de
redaccion que serian utilizados y el manual de estilo gréfico de la revista.

Con la finalidad de definir la personalidad de la publicacién se realizé un
cuestionario que tuvo por objeto conocer la opinién, comentarios y/o sugerencias del
personal docente y profesional del CAIS y de algunos padres y representantes de
personas con discapacidad atendidas en el centro, sobre el disefio de la revista, que
serviria como enlace comunicacional entre el centro y los familiares de las personas
que atiende.

La investigacion de campo proporcioné datos importantes a través de los
cuales se pudo conocer el tratamiento informativo que tendria la revista y el aspecto
grafico que acompafiaria a la misma, en el cual se plantedé un disefio creativo,
agradable, dindmico y actual.

Al hacer un andlisis de todo lo expuesto con anterioridad, podemos decir que
la propuesta especifica es una consecuencia directa de lo aprendido en el marco
tedrico. Sin embargo, el éxito o el fracaso de esta publicacién sera determinante
para saber si este trabajo tiene validez o no.

Como conclusion final podemos decir que se ha logrado una publicacién que
cumplié con las expectativas iniciales, y que esa edicion es la prueba indudable de
gue ComuniCAIS es factible y que cumplird la invaluable misiébn de mantener un
enlace informativo y comunicacional entre el Centro y los familiares de las personas

sordociegas y/o con discapacidad visual.
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