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La modernizacion del diario El Impulso

La historia de la prensa regional en Venezuela se inicia con la publicacion de
El Patriota, en octubre de 1811. Durante el gobierno de Juan Vicente Gomez (1908-
1935), el periodismo impreso tuvo sus limitaciones producto del régimen dictatorial
imperante. No obstante, el diario EI Impulso, el cual fue fundado el 4 de enero de
1904 en Carora, logré mantener su publicacion en esa ciudad y luego, en 1919, mudar
su sede a Barquisimeto, la capital del estado Lara.

A partir de la segunda década del siglo XX El Impulso comienza a contribuir
con el desarrollo de Barquisimeto, la cual logré ser la ciudad con mas actividad
comercial e industrial de la region centro-occidental de Venezuela. Con el paso del
tiempo, El Impulso, fue creciendo y mejorando su calidad como medio de
comunicacion social. Gracias a la formacién que ofrecian las escuelas de periodismo
se logré mejorar el contenido del periddico una vez que los profesionales ingresaron a
la sala de redaccion de EI Impulso. Por su parte, la inclusién de las nuevas
tecnologias ha sido una de las caracteristicas que el periédico mantiene desde su
fundacion, pero tuvo su crecimiento mas significativo durante su periodo
modernizador.

El Impulso es el periodico mas antiguo que aun se publica en el pais. Su
modernizacion ha sido posible gracias al equilibrio obtenido entre la capacitacion del
periodista, la calidad del contenido de sus trabajos publicados y la aplicacion de las
nuevas tecnologias. Esta trilogia logro un balance cuando El Impulso se encontraba

bajo la direccion de Gustavo Carmona, quien ha sido el Unico director del diario que



curso estudios de periodismo. Por lo tanto, podemos afirmar que sus criterios teoricos
ayudaron a lograr la modernizacion del periddico.

A raiz del Gltimo cambio de directiva en 1994, el periodico hoy en dia ha
variado su tratamiento informativo, lo cual ha generado un desequilibrio en los
elementos que hicieron de El Impulso un periédico moderno. El actual reto para su
junta directiva es mantener el ritmo en sus actualizaciones tecnologicas, la
capacitacion de sus periodistas y en la revision de su contenido. Con ello sostendria y
mejoraria constantemente la forma y el fondo del periodico, pues la innovacion es

constante, la modernidad puede ser el viejo pardametro del mafiana.



Modernization of “El Impulso” newspaper

Venezuelan regional press history starts with the release of “El Patriota”
newspaper, in October 1811. Between 1908 and 1935, the sector suffered great
limitations due to the regime of dictator of Juan Vicente Gomez. However, “El
Impulso”, which was founded in Carora, Lara State, on January 4, 1904, was able to
keep in circulation in that little town until 1919, when it moved to Barquisimeto,
capital city of the State.

Since the early 1920’s, “El Impulso” started contributing to the development
of Barquisimeto, city that became the center of trade and industrial activities of the
Midwest region of Venezuela. As time passed, the newspaper grew and improved
more and more. As a result of the journalism courses conducted at the time,
professional journalists joined the staff and took the newspaper to a higher level.

Ever since its foundation, the use of new technologies has always been a key
characteristic of “El Impulso”, but it was during the modernization process that the
updating of the technological platform had its peak.

“El Impulso” is the oldest newspaper still in circulation in Venezuela. Its
modernization has been possible thanks to the balance achieved among the
capitalization of the journalists, the high standard of the content published, and the
use of new technologies. These three elements came into balance under the direction
of Gustavo Carmona, who used his academic experience to complete the updating,
given the fact that he has been the only professional journalist who ever directed the

newspaper.



As a consequence of the latest change in its direction in 1994, the newspaper
has today a different approach towards information, which has generated an
unbalance in the factors that previously made of “El Impulso” a modern newspaper.
Current directing board faces the challenges of keeping the technological updating
rhythm, improving its journalistic staff, and monitoring of the standard of the
information published. Should those goals be achieved, the newspaper would keep
ameliorating its image and content; for innovation must be constant, and today’s

modernity might become tomorrow’s archaism.
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Introduccion

A principios del siglo XIX nuestro pais estaba dividido politicamente en
provincias. Segun el historiador Manuel Pérez Vila, en octubre de 1811 surge en
Cumana el diario El Patriota Venezolano, también llamado El Patriota Cumanés,
considerado el primer periddico de provincia de la Capitania General de Venezuela*.

El desinterés de la prensa capitalina por los acontecimientos de las regiones,
aunado con el crecimiento de las mismas, promovio la proliferacién de los periddicos
regionales. Después de la industrializacion de la prensa, estos periddicos venezolanos
han enfrentado nuevos problemas, dados por los constantes cambios tecnoldgicos, el
progresivo aumento de los costos del mantenimiento de las maquinarias y la materia

prima, el papel de la publicidad y las exigencias de la creciente demanda informativa.

Eleazar Diaz Rangel en su investigacion publicada en 1994, La prensa
venezolana en el siglo XX, afirma que el crecimiento de la prensa regional tiene

como fundamento el desarrollo regional, principalmente en su ambito econdémico,

* Pérez Vila, Manuel (1979): Para la historia de la comunicacion social, Caracas, Italgrafica, S.R.L,

p. 39.
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social, cultural y educativo. Diaz Rangel, recalca que: “alli, en ese desarrollo, en esa

multiplicidad de actividades, esta la base de sustentacion de la prensa regional”™,

Diaz Rangel demuestra esta afirmacion en su texto, sefialando que si bien,
Cojedes en 1988 y Apure en 1989 fueron los ultimos estados donde nacieron y se
consolidaron diarios regionales; son Zulia, Lara, Tachira, Carabobo y Aragua —los
estados mas desarrollados de Venezuela- los que cuentan con la prensa regional mas

consolidada del pais.

En el estado Lara se instaura y se mantiene el diario EI Impulso, que es un
periddico regional con cien afios de trayectoria, lo cual lo convierte en el periodico
mas antiguo que circula en nuestro pais. Al parecer, este diario, nacido en 1904, ha
evolucionado al ritmo del progreso del estado. La sociedad rural de principios de
siglo XX se ha quedado atras para dar paso a una urbe: Barquisimeto, que hoy es la
segunda ciudad universitaria de nuestro pais, con desarrollo cientifico, econdémico,

tecnoldgico y cultural.

La incipiente figura del periodista en nuestro pais durante el siglo XIX, se
limitaba a la definicién de un servidor social sin profesionalizacién, que sélo se
dedicaba a redactar las caracteristicas de un determinado acontecimiento. En este
contexto surgieron grandes redactores que pasaron a ser llamados periodistas de

oficio.

*Diaz Rangel, Eleazar (1994): La prensa venezolana en el siglo XX, Caracas, Fundacién Neumann,
p. 139.
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Hoy en dia, aunque muchos comunicadores sociales no niegan la capacidad de
informar que tuvieron los periodistas de oficio, es indiscutible que con la llegada de la
profesionalizacion en esta area, aumentaron y se desarrollaron los métodos
periodisticos. Es precisamente el crecimiento de la prensa regional nuestro motivo
principal para plantearnos esta investigacion, y demostrar que si bien el diario El
Impulso se ha modernizado, fue la profesionalizacién del periodista la base para su

desarrollo.

Actualmente los comunicadores utilizan las Nuevas Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién, para acercarse a las fuentes que generan las
principales noticias de interés nacional. Mas aun, los periodistas regionales -cuando el
medio no tiene la figura del corresponsal-, se valen de la tecnologia como

herramienta de trabajo para aproximarse al lugar dénde se producen los hechos.

Aun cuando los periodistas son la base fundamental para el desarrollo de la
prensa regional, este crecimiento también se debe a los avances tecnoldgicos
implementados por el medio. Dichos adelantos no s6lo han contribuido a que los
trabajadores de la prensa nacional, regional y local acorten los vinculos entre si y con
los demas paises del mundo; sino que se han disipado las desventajas que los

periddicos regionales sobrellevaban frente a la prensa nacional.

En Venezuela es evidente el auge de la prensa regional en las Gltimas décadas.
Este fendmeno se debe en parte a la capacidad informativa que han adquiridos estos
medios. Al igual que otros periodicos de provincia en sus territorios, el diario El

Impulso incluye en sus paginas informaciones que abarcan distintos &mbitos del

12



acontecer regional, nacional y mundial que satisfacen la necesidad informativa de

gran parte de los habitantes del centro-occidente venezolano.

La vision que han tenido los directivos del diario ElI Impulso desde sus
inicios, de instaurarse y mantenerse como medio competitivo en la region, ha hecho
que este periddico centenario se mantenga en el tiempo. En este sentido, ha tenido
que aplicar politicas para un funcionamiento méas adecuado en su estructura interna,
lo que ha generado cambios desde el punto de vista del contenido informativo y del
disefio del diario, para lo cual ha debido seleccionar un personal profesional y técnico

especializado.

Evidentemente el desarrollo de los medios regionales estd marcado por la
creacion de las escuelas de comunicacion social en el pais. Sin embargo, el diario El
Impulso constituyé para el periodismo venezolano una escuela de comunicadores
empiricos, aunque afios mas tarde pasO a ser una empresa periodistica que se

fortalecio con el surgimiento de la profesionalizacion del oficio.
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Capitulo 1

La prensa en Venezuela
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1.1.- Conceptos de prensa nacional, regional, local y de provincia

La prensa se puede definir y clasificar de manera sencilla segun la ubicacion
geografica en la cual se edita. En este sentido, existen periodicos nacionales,
regionales y locales. Por ejemplo, los periédicos nacionales son aquellos que
generalmente se editan en la capital del pais y se distribuyen por todo el territorio
nacional, especialmente en las capitales de los diferentes estados.

El contenido de la prensa varia de acuerdo con el lugar de edicion. En el caso
de los periddicos nacionales, su principal funcién es informar sobre los hechos que
acontecen e influyen directamente en el pais o sucesos internacionales de interés
colectivo. Asimismo, plasman noticias sobre los acontecimientos mas importantes de
cada estado y/o region. También incluyen informaciones de areas de interés nacional
como el deporte, la cultura, la ciencia, entre otras.

Los periddicos nacionales pueden incluir noticias sobre las diferentes
localidades del pais. La prensa nacional generalmente tiene una seccion destinada a
estas informaciones, pero el centimetraje muchas veces no es suficiente para cubrir
todo este tipo de contenido. En este caso, los periddicos nacionales recurren a la
seleccion estricta segun los atributos de la noticia. Dejando de este modo, un gran
vacio informativo en los pobladores del interior del pais. Este fendmeno origino, en
parte, el surgimiento y desarrollo de la prensa regional y local en Venezuela.

Los periddicos regionales son aquellos que se editan en algan estado del pais,
generalmente en su capital, pero su labor periodistica abarca toda la region a la cual
pertenece. El concepto de prensa regional es comunmente sustituido por el de prensa

de provincia. Al respecto el investigador y comunicador social, Eleazar Diaz Rangel,
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propuso en la VI Convencion Nacional del Colegio de Periodistas que se llevé a cabo
en Cumana en 1986, la erradicacion del término, prensa de provincia, en sustitucion
por el de prensa regional. Este planteamiento se baso en que la prensa regional fue el
medio que tuvo mayor desarrollo durante los afios 1966 y 1986, segun la
investigacion de Diaz Rangel.

Los periddicos regionales “preferentemente ofrecen a sus lectores noticias
especificas de la region y sus localidades, por lo que éstas ocupan en cada edicion un
espacio importante (a veces mas del 90%). Los servicios mas numerosos en su
redaccion son los locales y regionales, mientras que los de informacién general son
relativamente reducidos, normalmente dos: deportes e informaciones generales
(primera plana, interior, extranjero y sucesos)...”"

La prensa local se dedica casi exclusivamente a cubrir los hechos noticiosos
que ocurren dentro de su territorio. En el Diccionario de Informacién, comunicacion
y Periodismo José Martinez de Sousa sefiala que:

“Generalmente no son diarios, sino con mas frecuencia
semanales, bisemanales o mensuales. Suelen tener carécter
preferentemente informativo, y se distinguen de la prensa diaria no
solo por su contenido (en el que predomina lo local), sino también
por la presentacion, generalmente mas cuidada, de las noticias y
comentarios, ya que disponen de mas tiempo para ello. Suelen ser
organos de colectividades mas 0 menos pequefias, y su existencia se
apoya en el hecho de que la prensa de la capital mas préxima no
llena las ansias de noticias locales de los lectores de pequefios
centros urbanos. No desplazan el periédico de la ciudad porque su
contenido es diferente.”

Martinez de Sousa, José (1992): Diccionario de Informacidn, Comunicacién y Periodismo,
Caracas, Editorial Paraninfo, p. 396.

2 fbidem, p. 396.
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El término prensa de provincia abarca a la prensa regional y local. Esta
denominacion proviene desde los inicios del periodismo, cuando el pais estaba divido
en provincias y no en estados. Cabe destacar que en esta época gran parte de las
publicaciones periddicas eran pasquines, es decir un “texto andénimo, impreso o
manuscrito, que puede fijarse en un sitio publico o repartirse clandestinamente. Se
trata de un escrito injurioso, a veces procaz, que se edita con el fin de atacar a una
institucion. Por extensidn, se denomina pasquin a todo texto que ataca violentamente
y sin argumentacion. También se Ilama asi a los periodicos que recurren a esa técnica
de denuncia y ataque. La palabra pasquin proviene de “Pasquino”, nombre de una
estatua romana en la que se acostumbraba fijar libelos y protestas.”

De modo que el contenido de la prensa nacional es mucho mas general, pues
abarca desde las noticias e informaciones locales hasta las internacionales. Por otra
parte, los impresos regionales y locales aun cuando su contenido esta limitado a una
zona geogréafica no podemos decir que éstos gocen de menor valia, debido a que su
mayor ventaja radica en lo especifico que pueden ser en su contenido. Asi como

también cuentan con el atributo de la proximidad tanto con los acontecimientos como

con sus lectores.

® Dragnic, Olga (1994): Diccionario de comunicacién Social, Caracas, editorial Panapo, p. 205.
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1.2.- Notas sobre la prensa regional en Venezuela

La historia de la prensa regional en Venezuela se inicia con la publicacion de
El Patriota Venezolano, en octubre de 1811. En el transcurso del siglo XIX e inicios
del XX, con los consecutivos periodos dictatoriales sucumbid la prensa de provincia.

Durante décadas el periodismo venezolano se mantuvo a través de la
publicacion de las informaciones politicas que no perjudicaran al gobierno de turno.
La literatura, las informaciones cientificas, entre otros contenidos llenaron las paginas
de los impresos. Sin embargo, no pocos periddicos, pasquines y boletines continuaron
combatiendo al dictador del momento por medio de recursos y estilos literarios que
permitian generar contenidos criticos de un modo tan sutil que los censores no se
percataban de ellos, por ejemplo el humorismo.

La prensa del interior del pais tuvo como rol fundamental la formacién y
conformacién de la opinién publica con sentido de libertad y democracia. Ademas del
gran papel que jugd en la educacion social, pues existia un indice elevado de
analfabetismo que segun los registros histéricos se ubicaba en un 80 6 90%.*

Refiriéndose a los problemas educativos de principios del siglo XX, Gustavo
Carmona, ex director del diario larense El Impulso afirmé en 1986 que: “en otra
época el diario El Impulso cumplia su funcion de biblioteca ambulante, al igual que

todos los periddicos regionales. Aspecto que marcaba la diferencia entre éstos y la

* Dragnic, Olga (1985): “La prensa de provincia en el afio 19367, en: Estudios de comunicacion social,
Caracas, Monte Avila Editores, p. 190.
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prensa nacional.”® Pese a este contexto, no todas las empresas periodisticas
decayeron. En algunos estados como Zulia y Lara la prensa se afianzo.

No obstante, los periddicos regionales sobrellevaron el arduo trabajo de la
elaboracion de una prensa en condiciones inestables; logradas generalmente con
viejos linotipos y distribuidas, como se dice en el argot periodistico regional “a lomo
de burro”. Sin embargo la censura politica y las dificultades en la edicion de aquella
prensa era solo parte de los problemas que enfrentaron. La grave situacién sanitaria
que enfrentaban las poblaciones del interior y que empeoraban con la aparicién de las
pestes, como la malaria y el paludismo; junto con la inestabilidad econémica y el
poder que ostentaba la iglesia, completaban los obstaculos que padecié la prensa
regional.

En este sentido, es lastimoso el desconocimiento o poca claridad que se tiene
sobre el proceso histdrico de la prensa regional. Generalmente se cree que entre la
culminacion de la dictadura del general Juan Vicente Gémez en 1935 y la llegada al
poder del general Marcos Pérez Jiménez en 1953, hubo un cese en las condiciones
politicas que limitaban al periodismo. En este aspecto, se hall6 una de las diferencias
que existieron entre la prensa regional y aquella que se editaban en Caracas, pues esta
ultima gozaba de un margen de libertad que no poseian sus iguales regionales.

En el periodo postgomecista no existian en Venezuela las escuelas de
periodismo. “Sin embargo, decenas de periodistas, algunos con cierta experiencia

profesional, la mayoria improvisados al calor de la ebullicién politica y social,

® Carmona, Gustavo (1986): “La prensa de provincia cumple funciones de biblioteca ambulante”, en:
Medios de comunicacidn social y desarrollo, Caracas, Fundacion Neumann, p. 34.
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hicieron posible la aparicion y circulacion, mas o menos, de casi trescientas
publicaciones durante los primeros meses del régimen de Lépez Contreras.”

La magnitud de este fenomeno se explica si se comprende que “a escasos
meses del fallecimiento del presidente Gomez, el cuadro de la vida nacional se habia
transformado y el gran silencio se habia roto, para dar paso a todas las denuncias y
alegatos reprimidos durante décadas por la autocracia, pero al mismo tiempo esas
voces invitaban a todos los venezolanos a incorporarse a la marcha hacia el mundo de
la democracia y de la modernidad.”” De hecho, la consecuencia de este esfuerzo,
reflejado en la prensa por crear conciencia politica y social, gener6 la organizacion de
la sociedad en partidos politicos, cuyas ideologias eran claramente diferentes.
Igualmente se crearon otros tipos de organizaciones, como los sindicatos, los
gremios, las cdmaras y las asociaciones.

En el interior del pais, sin embargo, cada gobernador y jefe civil ejercia el
poder, aun por encima de las decisiones de la Presidencia y de la muerte de Gémez.
Olga Dragnic, expone en su investigacion que “En Cuta o Rio Caribe, los miembros
de las oficinas de censura, que se establecen en la primera semana de enero de 1936,

eran los mismos caudillos ligados al régimen gomecista que seguian ejerciendo el

poder sin restricciones y sin contrapeso.”®

® Dragnic, Olga (1985): “La prensa de provincia en el afio 1936”, en: Estudios de comunicacién social,
Caracas, Monte Avila Editores, p. 190.

! Velasquez, Ramon: “El balance democratico del siglo XXI”, Barquisimeto, El Impulso, 1-1-
2004, cuerpo 1, p. 6.

80b. Cit., p. 193.
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Destaca Dragnic, que “los problemas provocados por la represion, comienzan
tempranamente en algunas zonas del interior. Las medidas punitivas contra la prensa
de oposicion son mas expeditas y drasticas en aquellos estados que como Zulia y
Lara, habfan logrado desarrollar con éxito las iniciativas periodisticas.”® Esta
situacion continuo a pesar del asentamiento politico de Eleazar Lopez Contreras en la
presidencia y cuya politica se caracterizo por otorgar un margen de libertades.

Algunos datos extraidos de las investigaciones sobre la prensa regional,
realizadas por el periodista Eleazar Diaz Rangel arrojan que:

1) Entre 1922 y 1957 aparecieron 79 diarios en el interior, pero s6lo ocho
(el 10%) subsistieron.

2) En 1946 habia 14 diarios regionales y 8 nacionales.

3) En 1966 habia 21 diarios regionales y 7 nacionales.

4) En 1976 habia 51 diarios regionales y 11 nacionales.

5) En 1986 habia 61 diario regionales y 8 nacionales.

6) Entre 1958 y 1993 aparecieron 95 diarios, de los cuales el 71%, es
decir, 68 periddicos continuaron editdndose hasta el afio 1993.

El primer punto nos muestra la gran influencia que el poder politico tenia
sobre la prensa, especialmente en la de provincia; a pesar del establecimiento de la
libertad de prensa en Venezuela en 1864, con el triunfo de los federales. El segundo y
tercer item, comparandolos con el cuarto y quinto, nos muestra el poco crecimiento
que tuvo la prensa del interior durante 20 afios como consecuencia del contexto

politico y la represion. Por ello, en el tercer punto se evidencia el incipiente

% fbidem, p. 198.
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crecimiento de la prensa regional causado por la desaparicion de los regimenes
dictatoriales.

A partir del afio 1966 hasta mediados de la década de los 80 el medio de
comunicacion social que generé mayor crecimiento fue la prensa regional. Segun las
investigaciones de Diaz Rangel:

_“El crecimiento del pais, de sus regiones, genera cada dia
mas noticias en proporcién inversa a la capacidad de absorcion y
difusion de los diarios nacionales. Es decir, que mientras los
periodicos editados en Caracas han reducido los porcentajes de
espacios dedicados a la informacion de provincia, ésta se ha
incrementado en volumen y se ha hecho mas trascendente e
interesante...”"

El cuarto y quinto punto nos corrobora la nueva realidad econémica y politica
venezolana, evidenciandose en el crecimiento de la prensa, las consecuencias de la
explotacion petrolera, el afan por el desarrollo industrial y las diferentes politicas
aplicadas por el Estado en beneficio de los medios impresos del interior del pais. Si
hiciéramos un analisis de contenido de esta prensa, también podriamos definir la
crisis social que generé el modelo econémico basado en el petréleo.

A mediados del siglo XX la transformacion econémica origind algunos
cambios significativos para la prensa regional, especialmente al concebirse las
informaciones como mercancia. Igualmente, el desarrollo de la prensa encuentra su
causa en la gran concentracion de personas en los centros urbanos y la creacion de
organismos e instituciones publicas y privadas, aunadas con la poca cobertura que la
prensa nacional podia prestar a los hechos noticiosos que surgian en el interior del

pais. Al respecto, Diaz Rangel explica que:

19 Diaz Rangel, Eleazar (1986): “El desarrollo de la prensa regional, lineas de accién para una politica
del CNP”. Caracas, El Periodista, N° 80, p. 25.
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“Con el tiempo se fue creando un vacio, muchos
hechos noticiosos no estaban siendo registrados por la prensa
capitalina, y el crecimiento de la poblacion y su igual interés de
estar informada, especialmente de lo que ocurria cerca, como
en todas las comunidades del mundo, fue abriendo espacio para
la prensa local y regional. Fue asi como aparecieron en todas
partes nuevos periodicos que venian a llenar ese vacio, a
atender esta necesidad social.”™

El investigador y comunicador social, Marcelino Bisbal, puntualizé en 1980

que:

“Los medios de comunicacion constituyen una de las
caracteristicas propias de la sociedad moderna, cuyo desarrollo
ha sido paralelo al aumento de las dimensiones y de la
complejidad de la organizacién y las actividades sociales, al
rdpido cambio social, a las innovaciones tecnoldgicas, al
incremento de los ingresos y, finalmente, a la progresiva
desaparicion de algunas de las formas tradicionales de control
y autoridad.”*

En este sentido, podemos ver que la gran expansion que tuvo la prensa
regional venezolana desde el pasado siglo, tuvo multiples variables como la expuesta
anteriormente por el investigador Diaz Rangel y que ratifica la teoria expuesta por
Bisbal. De modo que, el acelerado crecimiento de la industria periodistica en el
interior del pais, incluyé también aspectos como:

> EIl auge financiero causado por la aplicacion del modelo econémico
basado en el petroleo, el cual genero elevados dividendos.

» La imposibilidad de cubrir los diferentes acontecimientos e

informaciones, cada vez mas creciente debido al desarrollo industrial

1 fbidem, p. 25.
12 Bisbal, Marcelino (1980): “La industria cultural de la comunicacién, una maquina en movimiento”.
Caracas, Cuadernos de periodismo, N° 3, p. 13.
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y/o urbano dado en las provincias e iniciado por los procesos de
descentralizacién impulsados por el Estado.

» La demanda de la sociedad por tener mayor conocimiento sobre su
region y localidad, motivado, tal vez, por las ideas de la
democratizacion y la modernizacion que tanto habian introducido los
medios impresos en afios anteriores.

» Las dificultades de los periodicos nacionales para distribuir su
producto en las diferentes regiones del pais, llegando generalmente
solo a las ciudades capitales de los estados.

» La creacion de oportunidades de estudio gratuitos, que ayudaron a
reducir el elevado indice de analfabetismo.

Estos factores, entre otros, generaron gran entusiasmo por crear y conformar
medios de comunicaciones propios. Antonella Fishietto sostiene en su investigacion
que: “Hay que tener presente que la prensa de provincia, sin embargo, N0 nacio
solamente por obra del desarrollo regional, puesto que en algunas regiones no han
alcanzado el desarrollo esperado pero éstas cuentan con medios de comunicacion
social impresos”13

Sin embargo, el crecimiento constante de la prensa regional en las Gltimas
décadas del siglo XX y principio del siglo XXI no garantizd, ni garantiza la
estabilidad de las mismas. Los graves problemas econdémicos que surgieron

posteriormente, contribuyeron y adn afectan la linea informativa de los diarios;

13 Fischietto, Antonella (1991): Prensa de provincia y descentralizacién politico-administrativa, tesis
de licenciatura, Universidad Central de Venezuela, Venezuela, p. 24.
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evidenciando que para consolidar una empresa periodistica se requiere de elementos y
un contexto mas firme que el que puede darse con un gobierno democratico y una
economia fructifera. Por ello, resulta necesario:

» Una base legal que sea amplia en sus libertades, clara en sus
exigencias (deberes) con el medio, ecuanime en sus beneficios
(derechos) para con el medio y firme en sus garantias.

» La creacion de organismos e instituciones autbnomos que garanticen
una distribucion menos desigual de la inversion publicitaria que hace
el Estado

> El estudio y mejoramiento continuo de los programas de académicos
de las escuelas de comunicacion social del pais, con el fin de formar
profesionales acordes con las exigencias de los nuevos tiempos.

> El fortalecimiento del gremio de los comunicadores sociales

» Una clara definicion de la politica editorial del medio, aunque este
elemento no pueda garantizar su supervivencia.

A pesar, de que a muchas de las empresas periodisticas que surgieron se les
dificultaba su consolidacion como industria, segun Fausto Izcaray, citado por Eleazar
Diaz Rangel, afirma que:

“No fueron pocos los diarios de provincia que se
expandieron. Muchos de estos cotidianos cuentan con una

oficina en Caracas, algunas de las cuales tienen un

representante para atender las demandas publicitarias y trabajar

el proceso informativo con corresponsales, mientras que otras

han creado un departamento con un equipo de periodistas que

recaban la informacién nacional para estos periddicos
regionales. Ademas de tener una circulacion local y regional, la
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prensa de provincia ha penetrado hasta la capital de la

republica”.*

Hoy al cumplirse el primer quinquenio del siglo XXI la situacion de los
periddicos regionales presentan problemas mas agudos por los elevados costos de la
materia prima, la dificultad para conseguir las divisas para adquirir los insumos, la
tecnificacion del trabajo de la prensa y el creciente costo de las maquinarias y los
repuestos.

Es evidente que esta problematica influye en todos los medios impresos del
interior del pais, pero podriamos decir que las medianas y pequefias empresas fueron
y siguen siendo las méas vulnerables, considerando que éstas pueden ser limitadas en
su sustento principal, la publicidad. En este sentido, podemos acotar, que la prensa
regional venezolana inicia el siglo XXI con los mismos padecimientos econémicos
surgidos en la segunda mitad del siglo pasado. Las principales diferencias que
encontramos entre los grandes y pequefios periddicos regionales son:

» La desigualdad entre éstos al momento de introducir nuevas herramientas
tecnoldgicas que permitan optimizar los procesos de elaboracion del
periddico.

» La dificultad de crear y mantener corresponsalias en la ciudad capital y/o
estadal para evitar reproducir las noticias e informaciones de la prensa

nacional.

 Dfaz Rangel, Eleazar (1986): “El desarrollo de la prensa regional, lineas de accion para una politica
del CNP”. Caracas, El Periodista, N° 80, p. 25.
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» La capacidad de captar como clientes a las empresas que realizar grandes
inversiones publicitarias.
» Las escasas posibilidades de ofrecer mejores servicios laborales.

Estos aspectos son, finalmente, las principales causas de desigualdad de
oportunidades entre las grandes y pequefias empresas periodisticas regionales que no
han logrado consolidarse al mismo nivel, pero que constituyen una competencia
desigual entre si.

Actualmente en Venezuela existen 74 periédicos regionales™, expuestos en el

siguiente cuadro:

Periddicos regionales de Venezuela
Periddico Ubicacion Pagina Web
1 PANORAMA Maracaibo. Estado Zulia www.panodi.com
2 EL CARABOBENO Valencia. Estado www.el-carabobeno.com
Carabobo
3 NOTITARDE Valencia. Estado www.notitarde.com
Carabobo
4 EL IMPULSO Barquisimeto. Estado www.elimpulso.com
Lara
5 EL SIGLO Maracay. Estado Aragua www.elsiglo.com.ve
6 EL INFORMADOR Barquisimeto. Estado www.elinformador.com.ve
Lara
7 CORREO DEL Ciudad Guayana. Estado www.correodelcaroni.com
CARONI Bolivar
8 NUEVA PRENSA Ciudad Guayana. Estado WWW.Nuevaprensa.com.ve
Bolivar
9 EL DIARIO DE Ciudad Guayana. Estado | www.eldiariodeguayana.com.ve
GUAYANA Bolivar
10 DIARIO HOY Barquisimeto. Estado www.diariohoy.com
Lara
11 EL ARAGUENO Maracay. Estado Aragua www.el-aragueno.com
12 EL PERIODIQUITO Maracay. Estado Aragua www.elperiodiquito.com
13 EL PROGRESO Ciudad Bolivar. Estado www.diarioelprogreso.com
Bolivar
14 EL EXPRESO Ciudad Bolivar. Estado www.diarioelexpreso.com.ve
Bolivar

15 Disponible en: http://www.prensaescrita.com/america/venezuela.php
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15 EL BOLIVARENSE Ciudad Bolivar. Estado
Bolivar
16 LA NACION San Cristobal. Estado www. lanacion.com.ve
Tachira
17 | DIARIO CATOLICO San Cristobal. Estado www.diariocatolico.com.ve
Tachira
18 EL PERIODICO DE Cumana. Estado Sucre
SUCRE
19 REGION Cumana. Estado Sucre
20 PROVINCIA Cumana. Estado Sucre
21 EL NORTE Barcelona. Estado www.elnorte.com.ve
Anzoéategui
22 NUEVA PRENSA DE Barcelona. Estado Www.nuevaprensa.info
ORIENTE Anzoétegui
23 METROPOLITANO Barcelona. Estado
Anzoategui
24 EL ORIENTAL Maturin. Estado Monagas www.elorientalonline.com
25 EL SOL Maturin. Estado Monagas
26 LA PRENSA DE Maturin. Estado Monagas www.laprensa.com.ve
MONAGAS
27 FRONTERA Meérida. Estado Mérida www.diariofrontera.com
28 CAMBIO DE SIGLO Mérida. Estado Mérida www.cambiodesiglo.net
29 PICO BOLIVAR Meérida. Estado Mérida www.picobolivar.com.ve
30 EL CORREO DE Meérida. Estado Mérida
LOS ANDES
31 LA PRENSA Barinas. Estado Barinas
32 DE FRENTE Barinas. Estado Barinas www.dfrente.com
33 EL DIARIO DE LOS Barinas. Estado Barinas
LLANOS
34 LOS ANDES Valera. Estado Trujillo www.dlandes.com
35 LA VOZ Guarenas. Estado www.diariolavoz.net
Miranda
36 EL TIEMPO Valera. Estado Trujillo www.diarioeltiempo.com.ve
37 LA ANTENA San Juan de los Morros.
Estado
38 EL NACIONALISTA San Juan de los Morros
Estado Guérico
39 LA RELIGION Los Teques. Estado
Miranda
40 LA PRENSA DEL San Juan de los Morros.
LLANO Estado Guérico
41 AVANCE Los Teques. Estado
Miranda
42 SOL DE Porlamar. Estado Nueva www.elsoldemargarita.com.ve
MARGARITA Esparta
43 LA HORA Porlamar. Estado Nueva www.lahora.com
Esparta
44 DIARIO CARIBAZO Porlamar. Estado Nueva www.diariocaribazo.com.ve
Esparta
45 El CARIBE Porlamar. Estado Nueva
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Esparta

46 DIARIO PUERTO Maiquetia. Estado vargas www.diariopuerto.com
47 LA VERDAD Maiquetia. Estado
Vargas-
48 LA PRENSA Puerto La Cruz. Estado www.laprensadigital.com.ve
Anzoategui
49 EL TIEMPO Puerto La Cruz. Estado www.eltiempo.com.ve
Anzoategui
50 EL NUEVO DIA Puerto La Cruz. Estado www.elnuevodia.com.ve
Anzoategui
51 ULTIMA HORA Acarigua. Estado www.ultimahoradigital.com
Portuguesa
52 EL REGIONAL Acarigua. Estado www.elregional.net.ve
Portuguesa
53 IMPACTO Anaco. Estado www.diarioimpacto.com.ve
Anzoategui
54 YARACUY AL DIA San Felipe. Estado www.yaracuyaldia.net
Yaracuy
55 EL YARACUYANO San Felipe. Estado
Yaracuy
56 NUEVO DIA Coro. Estado Falcon www.huevodia.com.ve
57 EL FALCONIANO Coro. Estado Falcon
58 LA MANANA Coro. Estado Falcon
59 MEDANO Punto Fijo. Estado Falcén
60 NUEVO DIA Punto Fijo. Estado Falcon
61 EXTRA Puerto Ordaz. Estado www.diarioextra.com.ve
Bolivar
62 EL GUAYANES Puerto Ordaz. Estado
Bolivar
63 ANTORCHA El Tigre. Estado www.diarioantorcha.com
Anzoategui
64 EL CARORENO Carora .Estado Lara
65 EL PERIODICO DE Guanare. Estado
OCCIDENTE Portuguesa
66 LAS NOTICIAS DE San Carlos. Estado www.lasnoticiasdecojedes.com
COJEDES Cojedes
67 EL VIGIA El Vigia. Estado Mérida
68 EL IMPRESO Cagua . Estado Aragua
69 EL CLARIN La Victoria. Estado www.elclarin.net.ve
Aragua
70 NOTIDIARIO Tucupita. Estado Delta
Amacuro
71 LA COSTA Puerto Cabello. Estado www.diariolacosta.com
Carabobo
72 EL REGIONAL DE Ciudad Ojeda. Estado www.elregionaldelzulia.com
ZULIA Zulia
73 LA VERDAD Maracaibo. Estado Zulia
74 EL PERIODICO DE | Maturin. Estado Monagas www. laprensa.com.ve
MONAGAS
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Capitulo 2

Diario El Impulso: un ejemplo de prensa regional
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2.1.- FICHA TECNICA

Diario: El Impulso

Fundacion: 01 de Enero de 1904.

Sede principal: Urbanizacion El parque, Calle Juan Carmona, Edificio EI Impulso.
Barquisimeto. Estado Lara. Apartado N° 2 y 602.

Ficha editora: C. A. El Impulso.

Corresponsalias: Caracas.

Precio de Ventas: De lunes a Sabado 500 Bs.- Domingo 800 Bs.

Suplementos: B mas, revista Gala.

Areas de Circulacion: Lara, Yaracuy, Portuguesa y en pequefia medida Falcon y
Distrito Capital.

Paginacion promedio: entre 26 y 34.

Sistema de impresién: Offset.

Formato: Estandar.

Area de impresion: 56 cms x 31 cms.

Ubicacion de logotipo: No tiene.

N° de péaginas a color: Entre 40 y 45 paginas semanales.

N° de columnas: De 3, 4, 5y 6 columnas por hoja, dependiendo de la seccion.
Medidas de columnas: varian entre: 4,5cms y 10.5cms.

N° de cuerpos: 2 cuerpos los lunes, martes, miércoles, jueves y sabado. 3 cuerpos los
viernes y 4 cuerpos los domingos.

N° de paginas por cuerpo: Cuerpo Ay B 14 paginas, cuerpo C 6 paginas.

Tiraje: 40 mil ejemplares de lunes a sabado y 55 mil los domingos.
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Servicios noticiosos: Reuter y AP, AFP.

Pagina web: www.elimpulso.com.

Fundador: Federico Carmona.+

Presidente fundador: Juan Bautista Carmona. +

Presidente-director: Dr. Juan Manuel Carmona Perera.

Vicepresidente: Juan Manuel Carmona Palenzona.

Correos electronicos:

Teléfonos de la sede principal:

Corresponsalia caracas:

direccion@elimpulso.com

redaccion@elimpulso.com

publicidad@elimpulso.com

produccion@elimpulso.com

Central: (0251) 256.11.11
Redaccion: (0251) 256.11.21
Fax redaccion: (0251)256.11.29
Avisos: (0251) 256.13.13

Administracion: (0251)256.12.12

Central: (0212) 545-51-44

Fax de redaccion: (0212)542-19-54

Administracion: (0212)541-99-97
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2.2.- Carora: cuna de un diario regional centenario

El 1° de enero de 1904 Carora no sélo celebraba la llegada del afio nuevo, sino
que también abria los brazos al nacimiento de EI Impulso, el primer periddico diario
que circulé en la cuidad. Carora fue fundada en 1572 y su primera imprenta llegé en
1875 a la cual se le llamo Imprenta Carorefia. Desde entonces comenzaron a circular
diferentes publicaciones y los habitantes empezaron a tener contacto con los medios
impresos, a pesar del alto indice de analfabetismo que para aquel entonces imperaba

en todo el pais.

A principios del siglo XX, esta ciudad larense contaba con una poblacion que
oscilaba entre siete y ocho mil habitantes. Ismael Silva Montafiés, en su texto
Biografias, imprentas y periodicos carorefios, sefiala que desde la llegada de la
Imprenta Carorefia hasta 1904, cuando se publico el primer ejemplar de EI Impulso,
en Carora circularon 31 publicaciones entre pasquines, semanarios, quincenarios,
folletos y revistas. Estas se habrian impreso en tres imprentas que habia en la ciudad
hasta aquel entonces, aunque casos como El Carorefio, La Guirnalda, La Escofina

y La Palanca se imprimian en Barquisimeto.

Quiza, los carorefios de principios del siglo XX jamés se imaginaron que cien
afios mas tarde, EI Impulso aun circularia y fuera el periodico més antiguo que se
publica en el pais. Esta suposicion esta fundamentada por la vida efimera que habian
tenido otras publicaciones anteriores en la ciudad. Sin embargo, con el transcurso del
tiempo, EI Impulso se fue arraigando en los carorefios y sobre todo se fue ampliando

la vision y fortaleciendo la perseverancia de sus fundadores para sostener el diario.
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Los hermanos Carmona desde los inicios del diario se preocuparon por el
crecimiento y buen funcionamiento de su empresa periodistica. En este sentido, Pedro

Blanco Vilarifio afirma que:

“De la primera hojita inicial -de 22 Cms. de ancho por

31 Cms. de alto-, el 24 de enero, es decir, veintitrés dias

después, El Impulso salta a un nuevo formato de 39 Cms. de

alto por 28 Cms. de ancho. A poco de haber sido puesto en

circulacion su primer numero se efectia en paralelo la

importacion de una nueva maquinaria, una prensa Chandler, la

cual era manejaba en forma manual por carencia de

electricidad”.’®

Tomando en cuenta su poblacion 86.228 habitantes, -segun el censo de 2001-,
Carora es la segunda ciudad del estado Lara. A finales del siglo XIX, con la llegada
de la imprenta, esta bucoélica ciudad comienza a interesarse por el periodismo.
Durante las dos primeras décadas del siglo XX, nacen en Carora dos periodicos de
larga trayectoria y amplia importancia en la historia del periodismo venezolano: en

1904, El Impulso y en 1919, EIl Diario de Carora. Este Gltimo ya no circula, pero

tuvo mas de ochenta afos de vida.

La llegada de la imprenta a Carora constituy6 un paso importante para aquella
pequefia ciudad que comenzaba a florecer y luchaba por convertirse en una gran urbe.
Su principal sostén econdmico lo constituian la ganaderia y las casas comerciales que
hacian posible el intercambio de productos agricolas con zonas vecinas. Desde el
punto de vista politico, Alejandro Barrios, quien fue cronista de Carora, afirmaba que

esta ciudad no se mantuvo al margen de las guerras civiles que caracterizaban a la

16 Blanco Vilarifio, Pedro y otros (2003): “Cronologia”, en: El Impulso Cien afios de historia 1904-2004,
Caracas, Italgréfica S.A., p. 238.
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Venezuela de principios del siglo XX. De esa localidad salieron los generales José

Maria Riera y José Manuel Hernandez, quienes se destacaron en el estado Lara.

Luego de la llegada de la primera imprenta a suelo carorefio, transcurrieron
dieciséis afios para que a mediados de 1891 los hermanos Carmona trajeran de
Estados Unidos la tercera que funciondé en Carora: Imprenta Torres. Segin Silva
Montafiés para ese entonces, esta pequefia ciudad no contaba con personal preparado
para manejar estas maquinas, sin embargo, sus duefios se ocuparon de capacitar a sus
empleados en el oficio. Durante los primeros afios los hermanos Carmona utilizaban
la imprenta para vender tarjetas de invitacion y de presentacién, cuentos infantiles,
incluso imprimian periddicos y revistas que funcionaban en la ciudad, el primero fue

Le Petit Figaro.

En la primera década del siglo XX, en una ciudad reflejo de un pais
dictatorial, comienza a germinar una idea en Federico Carmona: fundar un periodico
de intereses generales para Carora. En 1903 Carmona compra la Imprenta Sucre y la
fusiona con la Imprenta Torres. De esta manera, bajo la corriente del pensamiento
positivista y con ayuda de sus hermanos, Pedro Francisco y Jesis Maria y de su
esposa Francisca Figueroa, Federico Carmona funda El Impulso. Este periddico
vespertino, mas tarde, fue catalogado como el primero de circulacion diaria en

Carora.

La pasividad y parsimonia de la ciudad natal de EI Impulso acoge con

receptividad a este “diario de intereses generales”, como lo califican en el eslogan de
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los primeros ejemplares. Gustavo Carmona, ex-director que marco la modernizacion

de EI Impulso, afirma refiriéndose a los inicios del diario que:

“La idea principal era formar al pueblo carorefio mas
que informar. Se trataba de un periddico de formacion a través
de colaboraciones intelectuales muy destacadas. [...] Cuando
se inicia El Impulso el pueblo carorefio comienza a leer en
pequefias cantidades, porque tenian una circulacién sumamente

limitada, se podria calcular entre 106 y 150 ejemplares para la

época”.’’

El periddico carorefio exhortaba a las fuerzas vivas de la ciudad para que se
ocuparan del desarrollo cultural de la poblacion. Al mismo tiempo, el diario
contribuia a la formacion de los carorefios publicando articulos de orden cultural y
educativo, basados en los valores morales tan importantes para principios del siglo
XX. En este sentido, en sus publicaciones recomendaban crearse el habito a la
lectura, a formarse como ciudadanos de buenas costumbres, a combatir el
alcoholismo, etc. No en vano, Cecilio Zubillaga Perera, intelectual carorefio de la

época, afirmé que El Impulso ensefio6 a leer a Carora.

Tal como lo sefial6 Zubillaga Perera, también en la publicacion del noveno
aniversario de El Impulso, se describe la trayectoria del periddico en Carora

asignandole segln sus palabras:

“El merito de buena voluntad y honradez de miras que
nos han inspirado en todo tiempo. Pruébelo sino el mas
significativo hecho de sostenerse EI Impulso por nueve afios,
en un medio como el de nuestros pueblos en donde tenemos
que empezar por acostumbrar al pablico a la diaria lectura del
periddico y por hacer que desechara costumbres y rutinas

17 sanchez Alvarez, Emma (1984): El Impulso: Caminos recorridos... caminos por recorrer, tesis de
licenciatura, Universidad Catélica Andrés Bello, Venezuela, p. 110.
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retrogradas, arraigada desde antafio en toda la masa
99 18

pobladora”.

Hoy, el diario El Impulso cuenta con 101 afios de trayectoria. Sus primeros
dieciséis afios transcurrieron en Carora, periodo al cual los directivos del periodico
han denominado etapa carorefia. Asi EI Impulso se convirtié en el primer diario que
sobrevivio por mas tiempo en la historia del periodismo en Carora hasta 1919. Por tal
motivo el diario se arraigd en toda la region y contribuy6 a la formaciéon de los

carorefios siendo ejemplo de constancia y trabajo.
Alejandro Barrios, quien fue cronista de Carora afirmaba que:

“Si en este momento —al cumplirse el centenario del
diario- analizaramos la tenacidad, el empefio y la constancia de
este hombre que un 1° de enero, luego de las festividades
decembrinas y de fin de afio, decidié inaugurar un periodico
para una ciudad que apenas tendria 20 suscriptores, hay que

creer en la voluntad y la dedicacion al trabajo de un grupo

familiar”.*

En las paginas de EI Impulso, vistas como un espejo de la sociedad carorefia
de la época, se evidencian caracteristicas de la region. El primer ejemplar del diario
era una hoja de cuatro paginas, de las cuales una de ellas estaba destinada a avisos
publicitarios, es decir, el 25% del periédico lo dedicaban a la compraventa, al
ofrecimiento de bienes y servicios. Este aspecto da cuenta de una poblacién donde el
comercio estaba muy arraigado y ya existian casas comerciales bien constituidas que
requerian un medio que divulgara e informara de los bienes y servicios que ofrecia y

requerian esos negocios.

'8 Anénimo: “En el 10° afio”, Barquisimeto, El Impulso, 02-01-1913, p. 2.
19 Barrios, Alejandro y otros (2003): “Los escenarios de El Impulso. Los inicios: Carora y Caracas” en: EI
Impulso Cien afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgréafica S.A., p. 40.
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En este sentido, como afirmamos anteriormente, las casas comerciales que
operaban en Carora en las primeras décadas del siglo XX se encargaban, en su
mayoria, del intercambio de productos agricolas con las regiones cercanas a dicha
poblacion. Alejandro Barrios sostenia que: “ademas del evidente aporte econdémico
que produjeron esos negocios, contribuyeron fundamentalmente con el acervo
cultural, ya que estas casas comerciales, se convirtieron en sitios de tertulias del

acontecer local, de la region y del mundo”.?°

Al mismo tiempo, Barrios apuntaba que en las mulas o burros que utilizaban
como transporte de los productos, que provenian mas que todo de La Guaira, también
trasladaban libros de corrientes positivistas y modernistas, de los cuales se instruian
los intelectuales carorefios de finales del siglo XIX y principios del XX. Esto explica
lo curioso que resulta el hecho de que para el afio 1907 apareciera en las paginas de
El Impulso, publicidad sobre hoteles en Caracas, cuya ciudad esta ubicada a mas de
cuatrocientos kilometros de Carora, pero que era de interés para las casas comerciales
que enviaban a sus trabajadores a buscar estas mercancias, a lo que ocupaba hoy en

dia la region capital del pais.

Carora a principios del siglo XX era una pequefia ciudad del occidente del
pais, carente de servicios publicos y asistencia social y plagada de enfermedades que
azotaban a toda la nacion; la peste bubdnica, la viruela, la gripe espafiola y la sifilis,
las cuales amenazaban a diario a la poblacion. Asi pues, EI Impulso publicaba avisos

y articulos con la finalidad de informar a sus lectores sobre estas epidemias, la

2 Ibidem, p. 37.
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manera de prevenirlas y los medicamentos para contrarrestarlas. De igual forma,
ofrecia el servicio de galenos que trataban esas enfermedades y las boticas donde

podian adquirir los medicamentos.

A pesar de las dificultades de comunicacion propias de la época, los gobiernos
dictatoriales que rigieron al pais durante la etapa carorefia del diario, mantenian un
dominio acerca de lo que se publicaba en los periodicos de aquel entonces. El
Impulso no escapo6 de las restricciones que mantuvieron los gobiernos de Cipriano
Castro 1899-1908 y Juan Vicente Gémez 1908-1935. Esto explica la inclinacién
hacia un contenido formativo por encima del informativo, que caracterizaba a las

publicaciones de ese entonces.

La postura del diario ante tales circunstancias la describié Alejandro Barrios

cuando afirmé que:

“A raiz de los conflictos politicos producidos por el
ascenso al poder del General Juan Vicente Gomez y consciente
Federico de la estrecha relacion con Cipriano Castro, el
periddico se dedica con preferencia en sus paginas a todo lo
relacionado con la ciencia, las industrias, el comercio, las
artes, [...] los descubrimientos o inventos mas notables.[...]
Entre los hechos mas resaltantes ocurridos en la ciudad esta el
paso del cometa Halley que signific6 un acontecimiento tan
importante que la gran mayoria de la poblacion se reunié en la

plaza Bolivar, ante graves presagios”.”

Segun Barrios, la transformacion politica del pais dada por la imposicion de
Juan Vicente Gomez en el poder, contribuyd a que el diario cerrara sus puertas desde

01 de noviembre de 1908 hasta el 01 de abril de 1910. Aunado con esta causa, El

2! Ibidem, p.42.
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Impulso se justificd ante sus lectores sefialando que se ausentarian por quebrantos de
salud que aquejaban a su director, Federico Carmona, quien se trasladé de Carora

hasta Rio Tocuyo, tierra natal de su padre y su esposa.

Durante estos 17 meses en que el periddico no circuld y que pertenecen a la
etapa carorefia de EI Impulso, los hermanos Carmona no abandonaron la semilla que
habian sembrado con la fundacion de este diario. Asi lo expresan en la primera pagina

de la edicidn del 1 de abril de 1910, cuando reaparece el periddico:

“Volvemos a reanudar nuestras tareas con el ardor y el
entusiasmo de los primeros tiempos e inspirados en los mismos
ideales del bien procomunal y de cuanto tienda al progreso
moral y material de la Patria, pues no limitaremos nuestra
accion a lo regional, aunque si, como es natural, abogaremos
principalmente por los intereses del nativo suelo, de este
Distrito Torres, llamado por su extensién e importancia la
Rusia del estado”.

De esta manera, en los afios siguientes, EI Impulso logré mantenerse en el
tiempo a pesar de la situacion politica que atravesaba nuestro pais y de los problemas
gue ocasionaba la I Guerra mundial. Venezuela estaba bajo el mando de un dictador
que reprimia al pais y que apenas comenzaba a instaurarse y la guerra mundial
ocasion6 problemas de importacion de la materia prima para la produccién del

periddico.

No obstante, desde el 1 de abril de 1910 el periédico logré mantener una
politica editorial que permitio que se sostuviera ante la luz publica. La crisis papelera
produjo que el diario redujera su formato, sin embargo El Impulso se mantuvo

siguiendo lineamientos de la prensa de un pais dictatorial. En tal sentido, Antonella
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Fischieto afirma que “la caracteristica fundamental de los periddicos de entonces era
publicar versos y trabajos literarios en primeras paginas, discursos, boletines y

proclamas. No se explotaba la noticia o hecho noticioso”.??

Durante su etapa carorefia ElI Impulso apoy0 a escritores de la region y
permitio la lectura de literatura universal a través de la publicacion de novelas por
entrega. Estas comienzan a publicarse el 01 de marzo de 1913, para lo cual aumenta
el formato del periodico. Entre 1915 y 1916 publica poesias de diversos autores
larenses. Este compendio retne méas de 500 poemas y se convierte en un gran aporte a

la literatura del estado Lara.

Asi mismo El Impulso, desde Carora, logra mantenerse en sintonia con lo que
acontece en resto del pais y en el mundo a través del telégrafo. En el periddico los
carorefios podian leer noticias y articulos de opinion publicados en diarios del interior
del pais, como EIl Heraldo, de San Fernando de Apure; EI Luchador, de Ciudad
Bolivar; El Cronista, de Mérida; Los Ecos del Zulia; EI Nuevo Diario y El

Universal, los cuales aparecian en una seccion diaria llamada Noticias Telegréficas.

El Impulso también publicaba una seccion llamada Correspondencia
Europea, dirigida al director del periddico en la que se comentaba la situacion
politica, social y economica de los paises del viejo continente. Muchas veces los

articulos trataban temas que mas tarde serian el reflejo de una realidad venezolana:

“¢De qué sirve a un pueblo las riquezas naturales si no
sabe o no quiere explotarlas? Llegan a él los extranjeros,

22 Fischetto, Antonella (1991): Prensa de provincia y descentralizacién politico-administrativa, tesis de
licenciatura, Universidad Central de Venezuela, Venezuela, p. 20.
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explotan las minas, los ferrocarriles, las grandes industrias, se
Ilevan consigo las riquezas producidas y solo dejan en el pais
explotado las migajas en forma de salario y sueldos a los
obreros y empleados secundarios, es decir, a la servidumbre
industrial”.?

Federico Carmona a través de su periddico se hace voz de las quejas de la
poblacién, al progreso de Carora, al tiempo que se dedica a formar a la poblacion a
través de las lecturas que publicaba en EI Impulso. Hojear las paginas de la etapa
carorefia del periddico es constatar las raices moralistas y el empefio que ponian sus
redactores y duefios para utilizar el periédico como un medio formativo, para una
poblacién con un alto indice de analfabetismo, que requeria aprender a leer y

habituarse a la lectura.

Ante este panorama, durante los 15 afios que se mantuvo el periddico en
tierras carorefias, tuvo que enfrentar distintas dificultades, a tal punto que en la

novena edicién aniversaria sefialaba:

“Dué¢lenos haber podido comprobar en parte la triste
verdad de aquel aforismo vulgar que dice: nadie en su tierra es
profeta; porque este diario, antes que como empresa industrial,
fue fundado para y por los intereses generales de la
comunidad.[...] Sin embargo, algunas personas de clase
acomodadas (no son muchas en verdad), en esta y otras
poblaciones vecinas no han correspondido como debian al
tesonero y abnegado esfuerzo; observandose, en cambio, que la
mayor parte de suscriptores de El Impulso, son de otros
distritos y estados, donde afortunadamente y quiza con mayor
indulgencia, ha sido juzgado el escaso merito de nuestra

improba y diaria labor”.**

2 An6nimo: “Correspondencia Europea”, Carora, El Impulso, 11-07-1907, p.2.
?* Anénimo: “En el 10° afio”. Barquisimeto, El Impulso, 02-01-1913, p. 2.
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Sin embargo, en este mismo articulo se afirma que decepcionados, pero no
desalentados continuaran en su labor trazada: promover el bien comun, la armonia
social, la moralidad y la buena ensefianza. No hubo percances que impidieran que la
vision de Federico Carmona, director y fundador del diario, se ampliara y lograra
trasladar en 1919 El Impulso a Barquisimeto. En la capital del estado Lara el
periddico tendria mayores posibilidades de seguir desarrollandose como empresa,

porque para esa época ya Carora le quedaba pequefia a El Impulso.

En estas circunstancias se consolida un periédico como una empresa familiar.
Javier Dario Restrepo, colombiano experto en ética periodistica, sostiene que dentro
de los medios impresos se vislumbra un mejor futuro en el periodismo familiar que en
el periodismo de empresa. A su juicio “si alguien ofrece algunas posibilidades de
independencia —con respecto a la publicidad- es el periodismo de familia. Porque ésta
se siente comprometida casi con su honor, con su apellido, comprometida con

.. 2
mantener lo que los viejos crearon”.?

Tomando en cuenta las consideraciones de Restrepo podriamos afirmar que El
Impulso como la empresa familiar de los Carmona, tiene reservado un futuro estable.
La cuarta generacion esta al frente del periddico y la quinta ya esta preparandose en el
area de las comunicaciones. El diario nacido en Carora en 1904 mantiene hoy en dia
los ideales que Federico Carmona se trazo en su primer editorial. No en vano, Juan

Manuel Carmona, actual presidente-director de EI Impulso, afirma que:

®Restrepo, Javier Dario: “No puede haber democracia sin ciudadanos bien formados”, Caracas, El
Nacional, 12-12-2004, p. A/6
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“El peridédico mantiene como norte permanecer como
6rgano util y de referencia para los habitantes de la region,
quienes pueden encontrar en El Impulso un vocero publico
para sus quejas, asi como mantenerlos informados de los
hechos de caracter regional, nacional e internacional, tal como
lo sofi6 el abuelo: lograr que el periddico conectara a la region
con el resto del pais y el mundo™.
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2.3.- Valores, metas y objetivos de EI Impulso
Valores

Respeto, honestidad, compromiso y logro son los principios que exponen
como aval de la empresa. “Es nuestro deber —afirma Juan Manuel Carmona- reforzar
el conocimiento, la creatividad, la productividad, la responsabilidad individual y la
comunicacion y muy especialmente el trabajo en equipo a fin de lograr que el

crecimiento de nuestra empresa se sustente en principio de calidad”.
Metas

Son el primer diario centenario de Venezuela y lider en la region centro-
occidental. Su mision como C.A. El Impulso es la de contribuir directamente al
desarrollo de la sociedad, a través de sus productos y servicios mediante el
compromiso de proveer en forma oportuna con calidad y credibilidad informacion
veraz y objetiva, educacién y entretenimiento que satisfaga con creces los intereses de
la comunidad, de los lectores, los anunciantes, los aliados estratégicos, los
proveedores, los empleados y accionistas, manteniendo la autosuficiencia financiera.
Para esto cuentan con una planta fisica disefiada y dotada con tecnologia de
vanguardia, con un recurso humano orientado hacia el trabajo en equipo y una actitud
hacia el mejoramiento continuo, lo cual refuerza y amplia su responsabilidad con la

sociedad y el medio ambiente.
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Objetivos

Su objetivo es ser la empresa de mayor presencia y relevancia de la region
centro-occidental del pais al lograr expandir su liderazgo centenario en esa area de
manera continua y con un claro compromiso con la comunidad, teniendo como base
la calidad de sus productos y servicios en forma prospectiva, con el propoésito de
mantener y garantizar la satisfaccion de los lectores y clientes. Para ello tenemos

trazados los siguientes objetivos especificos:

a. Aumentar los niveles de satisfaccion de nuestros lectores y clientes a
través de las mejoras continuas de nuestros procesos.

b. Aumentar nuestra presencia en el mercado mediante procesos de
mercadeo, venta y distribucion cada vez mas efectivos y eficientes.

C. Satisfacer las expectativas del cliente interno —nuestros empleados- a
través de las estrategias de motivacion, comunicacion y capacitacion
del recurso humano.

d. Mantener la autosuficiencia financiera.

e. Certificar el sistema de gestion de calidad integral C.A. El Impulso,

bajo la norma Covenin ISO 9000:2000.
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2.4.- Estructura fisica y organizacional

La Plaza Bolivar de Carora es testigo silente de aquel 1° de enero de 1904,
cuando salio a la calle el primer ejemplar de EI Impulso. Frente a una esquina de la
plaza, cruce de la calle Comercio con la calle Zamora —hoy calle Lara-, se editd por
primera vez el periddico de los hermanos Carmona. Dia a dia el quehacer periodistico
invadié el hogar de esta familia en Carora, hasta el 19 de noviembre de 1919, cuando
El Impulso se despide de la capital torrense para comenzar una nueva etapa desde

Barquisimeto.

La capital del estado Lara abre los brazos a un diario que en poco tiempo
tomaria un alto y sereno vuelo que se ha mantenido hasta hoy. Federico Carmona “se
reunid con el paisano Marco Aurelio Rojas, en quien deleg6 la responsabilidad de
solicitar un inmueble en alquiler o en venta que presentara las condiciones fisicas
necesarias para instalar el taller y las oficinas del diario”.?® De esta manera contactan
la segunda morada de EI Impulso y primera en Barquisimeto. En esta sede estuvieron

por pocos afios y estaba ubicada en la calle Juarez N° 25.

El segundo edificio que ocuparon en Barquisimeto era una sede propia, ubicada en la
calle Comercio y Obispo N° 120; hoy Av. 20 entre calles 26 y 27, donde estuvieron
desde el 7 de abril de 1927 hasta 1949. A finales de la decada de los 30, en Caracas,
debido a la aparicion de la edicion capitalina de El Impulso, toman como oficina un

edificio ubicado entre las esquinas de San Francisco y Pajarito N° 29. Estas oficinas

% Rodriguez Garcia, Taylor y otros, (2003): “Estabilizacién y desarrollo: Barquisimeto, balance y
perspectiva”, en: El Impulso Cien afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgrafica S.A., p. 48.
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las ocuparon hasta 1933, momento en que deja de circular el periddico en esta

ciudad.

Luego de 30 afios en Barquisimeto, EI Impulso estrena una nueva sede en esa
ciudad, ubicada en la calle del Carmen entre calles Iribarren y Agiero, hoy carrera 23
entre calles 27 y 28, donde permanecié por 45 afos. Desde 1994 El Impulso es
trasladado a un nuevo y espacioso edificio, donde se roba la atencion un vitral de
ocho metros de alto por tres metros de ancho en el cual se puede ver plasmada la
historia del periddico. Desde esta morada ubicada en la Urbanizacion El Parque, calle
Juan Carmona, Edificio EI Impulso, se edita este diario oriundo de Carora y que hoy

en dia es el periddico de mas larga trayectoria en el estado Lara y en el pais.
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2.5.- El desarrollo Larense y su influencia en el diario EI Impulso

Para el momento en que nace el diario EI Impulso, los conflictos politicos del
pais pasaban por un periodo de agotamiento. Las guerras de Independencia y Federal
del siglo XIX habian dejado como secuela, en la ciudad carorefia, los conflictos entres
Liberales y Conservadores; haciendo, la mayoria de las veces, del periodismo una
herramienta para el contraataque politico. Posteriormente, los gobiernos dictatoriales
que tuvieron presencia durante la primera mitad del siglo XX, continuaron haciendo

del periodismo una dificil empresa.

La sociedad carorefia de principios de siglo XX tenia un indice de
analfabetismo aproximadamente de 80% 0 90%. La salud publica era uno de los
sectores mas vulnerables por las condiciones higiénicas que padecian. Las diferentes
pestes que se propagaban y el poco acceso a la medicina; aunado con los problemas

éticos y morales hacian de los carorefios una sociedad diezmada.

Asi se explica como la familia Carmona al publicar un periddico de “intereses
generales”, encontrd las mayores dificultades en los aspectos politico y social. A
pesar del contexto Federico Carmona, junto con su esposa, Francisca, y sus
hermanos, Jess Maria y Juan Carmona, se propusieron darle una mision diferente al
periodismo, basdndose en su vision progresista, con el objetivo de cubrir los intereses

generales de la poblacion.

La economia del estado Lara de 1900 se basaba en el sector agropecuario y
comercial. La consolidacion del café como principal producto exportador durante las

primeras tres décadas, es reflejo del modelo agroexportador cafetalero que tenia
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Venezuela desde el siglo XIX. Las zonas con mayor dinamica econdémica del estado
fueron: Barquisimeto, perteneciente al Municipio Irribaren; Carora, del Municipio

Torres y El Tocuyo, del Municipio Moran.

“Barquisimeto, a inicios del siglo XX, es el punto de
distribucién mas importante no sélo en esta entidad sino, incluso, del
centro-occidente venezolano. Obviamente este hecho tiene una
explicacion insoslayable, el café como factor dinamizador del
comercio regional de alguna manera jalon6é la prolongaciéon del
Ferrocarril Bolivar desde Tucacas-Aroa hasta Barquisimeto en el afio
1891, apareciendo junto a esa circunstancia el establecimiento de
importantisimas firmas comerciales desde el afio 1900”.%

Carora, con aproximadamente 8 mil habitantes para el afio 1904,
comercializaba con la cafia, el azlcar y el maiz, entre otros productos de exportacion
que existia aparte del café. En Carora se desarrolla, especialmente, el sector ganadero
con la crianza caprina y vacuna. Esta Ultima mantiene su status en el mercado
nacional e internacional, hasta el presente afio 2005, debido a la calidad de “la raza

Carora”, producto del entrecruzamiento entre el ganado criollo y el extranjero.

Por su parte, El Tocuyo se caracteriza por la gran actividad artesanal durante
el siglo X1X y XXy ha continuado asi hasta el primer quinquenio del siglo XXI. En
esta localidad surge el café mas aromatico del estado Lara; ademas se da el cultivo de

cafia, hortalizas y verduras.

El Impulso se ajusta a su eslogan inicial: “Diario de Intereses Generales”. La

economia y sus diferentes expresiones estuvieron plasmadas en El Impulso desde su

T Torres Mendoza, Héctor y otros (2003): “La economia larense a través del diario El Impulso:
1904-19607, en: El impulso cien afios de historia 1904-2004, Caracas, ltalgrafica, p. 120.
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primer ejemplar cuando se resend: “Contintia la animacion del café, pues ha seguido

el alza del fruto en Europa y Estados Unidos™.

La suscripcion del diario era de 2 bolivares mensuales y el ejemplar costaba
un cuartillo. El espacio publicitario fue del 25% (ver anexo 1), esta area es otro
reflejo de los cambios econdmicos que se dan en el estado Lara. Es el diario El
Impulso un soporte histérico donde se reflejan las casas comerciales y empresas que

surgen en la region.

En relacion con la clientela anunciadora del periddico, Federico Carmona

expresa, que:

“Esta —con raras excepciones- es casi toda de afuera,

quizé porque los avisadores nacionales y extranjeros que hoy

tenemos, mas acostumbrados a hacer el calculo econdémico y a

estudiar los resultados, han podido constatar por el buen éxito

de su propaganda, que es el nuestro un diario de extensa

circulacion en el interior de la Republica y particularmente en

los estados Lara, Trujillo, Falcon, etc”.®

A pesar, de las claras actividades econdmicas del estado Lara y la gran
dinamica comercial de Carora, para el afio 1907 esta ciudad atraves6 una crisis en su
economia, que origind el primer cierre del periddico desde el 31 de julio de 1907
hasta el 1de febrero de 1908. Las causas del desequilibrio econdémico para la fecha no

se encuentran registradas.

La mayor expresion de la economia larense en el diario EI Impulso, durante
sus primeros diez afos de fundado, fue la “Seccion de Precios Corrientes de la

Plaza”. Su contenido era los costos de los principales articulos de consumo, revisados

28 Anonimo: “En el 10° afio”. Barquisimeto, El Impulso, 2-1-1913, p. 2.
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por las firmas comerciales de la localidad. Esta seccion fue especialmente creada para
orientar a los comerciantes y agricultores que estaban lejanos al centro de

distribucién.

Al respecto, en un articulo publicado el 21 de abril de 1913, se sefiald las
razones por las cuales se publicaba la seccion y algunas experiencias que se habia
obtenido con dicha informacion. Del mismo modo anuncié su suspension:
“resolvemos suprimir por ahora la Revista de Precios Corrientes de la Plaza,
reservandonos el volver a publicarlas, tan pronto sepamos que su falta es lamentada o
que se ha privado de un beneficio a los dos gremios que nos proponiamos favorecer:

el comercial y el agricola”.29

Durante la permanencia de EI Impulso en Carora, los espacios publicitarios
del periodico fueron comprados por las casas y los establecimientos comerciales y de
servicios mas importantes que hicieron posible su establecimiento en la ciudad
carorefia, gracias al crecimiento econémico del estado Lara y del pais. De alli que los
espacios publicitarios sirvan de muestra para la economia de la region. En éstos
espacios se muestra como la economia de Carora quedo sujeta a unas pocas casas
comerciales, que gradualmente dejaron de anunciar en el periddico; sobretodo

después de la caida del mercado agroexportador internacional (1929-1930).

El Impulso se mantuvo en circulacion superando los conflictos politicos que
determinaron en gran medida la vida de la prensa durante la primera mitad del siglo

XX, dirigiendo su contenido a temas relacionados con la ciencia, el comercio, la

% Anénimo. “Revista de precios”, Barquisimeto, EI Impulso, 21-4-1913, p. 3.
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literatura, la medicina, entre otros. Igualmente, la subsistencia del periddico se debe,
en parte, a la constante busqueda de la clientela anunciadora, aunado con la
incorporacion de las nuevas tecnologias. Para el desarrollo del diario EI Impulso fue
fundamental el aporte econdémico que derivaban de los ingresos obtenidos de la

produccién comercial de la Imprenta Torres.

Segun Ismael Silva Montafiés, en el afio 1891 los hermanos Carmona
compraron en los Estados Unidos la Imprenta Torres, con el fin de crear un periddico
que fuera un vocero diario de Carora. La primera imprenta llegé a Carora en 1875,
gracias a los esfuerzos de un grupo de ciudadanos que pretendian formar una empresa
cultural y que bautizaron a la prensa como Imprenta Carorefia. La segunda imprenta
Ilegd en 1885 y era propiedad de Jacobo Curiel, quien la comprd inicialmente para el

uso particular de su botica y posteriormente la utilizd para imprimir el periddico La

Propaganda.
Periddicos de Carora (1875-1903)*
Afo Periddico Imprenta
1875 La Patria Imprenta Carorefia
El Popular Se desconoce el origen de impresion.
1885 La Propaganda Imprenta de Don Jacobo H. Curiel
1887 El Carorefio Imprenta Escobar (Bargquisimeto)
La Guirnalda Imprenta Escobar (Barguisimeto)
La Voluntad Popular Se desconoce el origen de impresion.
1889 La Escofina Impreso en Barquisimeto
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1891 La Palanca Impreso en Barquisimeto
Le Petit Figaro Imprenta Torres
El Adolescente Imprenta Torres
1892 No Morian Imprenta Torres
El Liberal Amarillo Se desconoce el origen de impresion.
1893 El Museo Imprenta Torres
El Trancazo Se desconoce el origen de impresion.
El Piguire Imprenta Torres
El Bien Comun Imprenta Torres
1894 El Abogado de la Salud | Se desconoce el origen de impresion.
Publica Imprenta Torres
La Guirnalda Se desconoce el origen de impresion.
El Voto Libre
1895 El Popular Se desconoce el origen de impresion.
1897 Los Rayos de Roentgen | Se desconoce el origen de impresion.
El Crisol Republicano | Se desconoce el origen de impresion.
1897 El Ideal Se desconoce el origen de impresion.
El Independiente Imprenta Torres
La Doctrina Liberal Se desconoce el origen de impresion.
La Ejida Imprenta Sucre
1900 El Centinela Imprenta Sucre
1901 Los Nuevos Ideales Imprenta Sucre
El Amigo de los Pobres | Imprenta Torres
El Gladiador Se desconoce el origen de impresion.
1903 El Latigo Imprenta Torres

*Cuadro realizado por Erika Bricefio y Yomarli Bustamante. Los datos fueron extraidos de:
Silva Montafiés, Ismael. (2001): Biografias, imprentas y peridédicos carorefios, Carora, Fondo
editorial de la Alcaldia del Municipio Torres.

Con la puesta en funcionamiento de la Imprenta Torres se dio la apertura en

Carora al negocio de la tipografia en manos de Federico Carmona. Es por ello, que a
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partir de 1891 y hasta 1903 los periddicos se incrementaron en Carora. De modo que
surgieron 24 periddicos en total, de los cuales diez (10) no se conoce su lugar de
edicion, tres (3) se editaron en la imprenta Sucre que ingreso a la ciudad en 1897 y
diez (10) se editaron en la Imprenta Torres.

Es asi como a partir del funcionamiento de la Imprenta Torres, gran parte de
las iniciativas de prensa que surgieron, pasaron a editarse en la ciudad carorefia.
Federico Carmona adquiere por contrato, en el mes de noviembre de 1903, la
Imprenta Sucre, que fusionada con la imprenta Torres conformaron el taller
tipogréafico en el cual se editd el diario EI Impulso.

Los primeros 15 afios de EI Impulso, llamada etapa carorefia, forma parte del
proceso de definicion y estabilizacién de las actividades econdémicas de Federico
Carmona. Proceso mediante el cual el arte tipografico desempefiado se orient6 al
crecimiento del diario. Durante este periodo la vision social de Federico Carmona se
fue expandiendo, dentro del pensamiento positivista en el cual se habia educado. Al
respecto el profesor, Alejandro Barrios, expresé que:

“El nombre del peridodico [...] no es mas que una
exteriorizacion de un paradigma del pensamiento positivista [...] No
debemos olvidar que Federico Carmona se habia inscrito en 1884 en
el colegio La Concordia de El Tocuyo y lo habia educado Don
Egidio Montesinos Canelén. Y que ese pensamiento positivista,
andaba circulando en los pasillos, corredores y aulas de esta vetusta
casa Tocuyana, sindnimo y templo de la cultura, del conocimiento,
donde se educaron los hombres del occidente del pais [...] Y son
precisamente las teorias disefiadas por el socidlogo inglés Herbert
Spencer, quien sostenia, influido por las perspectivas evolucionistas,
que los cambios sociales se logran mediante la transformacion de las
instituciones, desarrollando un cambio industrial en la produccién y
eso repercute en la sociedad, mejorando tanto el sistema politico
como las condiciones de vida y sociedad del hombre. Esas
alternativas fueron siempre los mensajes que divulgé El Impulso
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durante los 15 afios de estadia en la ciudad de Carora (1904-
1919)...7%

Durante su permanencia en Carora EI Impulso fue cambiando constantemente
su formato, diagramacion, numero de paginas, logo y contenido, sobretodo con la
incorporacion del color, la fotografia, la caricatura, la cartografia y las publicaciones
de los albumes poéticos y novelas. Estos recursos lograron hacer el contenido mas
completo, amplio y ameno, reforzado especialmente por los servicios informativos
nacionales e internacionales, que fueron posibles con el uso del telégrafo y los
convenios con las agencias de noticias.

El afio 1919 fue de grandes cambios para el diario EI Impulso. Federico
Carmona llevo a cabo las gestiones para el traslado del diario a la ciudad de
Barquisimeto. El inicio del afio habia sido dificil por la gripe espafiola, presente desde
finales de 1918. La mudanza del periddico conllevé cambios en su formato, eslogan,
diagramacion y contenido.

El 19 de noviembre de 1919 circula el primer ejemplar de EI Impulso editado
en la ciudad de Barquisimeto. Federico Carmona encomienda a su hijo, Juan Bautista,
cumplir la funcion de corresponsal de Caracas. Este hecho, fue el antecedente al
establecimiento de la corresponsalia.

La evolucion de la economia Barquisimetana constituyd la base para el
desarrollo de la ciudad, en sus diferentes aspectos. La formacion de instituciones

publicas, como la Camara de Comercio del estado Lara (1901), se habia iniciado a

%0 Barrios, Alejandro y otros (2003): “Los escenarios del El Impulso, los inicios: Carora y Caracas”,
en: El Impulso cien afios de historia 1904-2004, Caracas, ltalgréfica, p. 40.
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principios del siglo XX. lgualmente, la creacion de instituciones educativas,
hospitalarias, culturales, las sociedades catolicas en pro de las labores sociales, entre
otras. En este sentido Neffer Alvarez afirma que:

“Las tres primeras décadas el siglo XX son ricas en todo tipo
de iniciativas, con mas énfasis las de caracter particular que las
publicas; dirigidas a mejorar las condiciones de vida de la poblacién
y asociadas indudablemente con la creacion de una infraestructura
fisica y cultural-educativa que permitiera mejorar las pésimas

condiciones sanitarias, de comunicacién y los altos niveles de

analfabetismo”.*

En este sentido, el diario EI Impulso estuvo presente en los proyectos que
promovieron la urbanizacion de Barquisimeto y de méas poblaciones de Lara. Sin
embargo, hubo varios aspectos sociales que no pudieron ser cubiertos a través de los
distintos proyectos iniciados por las asociaciones, debido a la falta de atencion del
gobierno.

Las paginas del ElI Impulso fueron espacios disponibles a las diferentes
propuestas, campafas y reclamos que se realizaban en beneficio de la ciudad, del
estado y del pais. La informacidon periodistica sobre las necesidades de las
poblaciones continud incrementandose desde su nueva sede en Barquisimeto. De
modo que el periddico no desatendio las insuficiencias o carencias de Carora y sus
poblaciones aledafias al trasladarse a la capital larense; por el contrario amplié su
cobertura a todo el estado. Ejemplo de ello, es el siguiente fragmento de un articulo
publicado en El Impulso:

“;Como se consigue la suficiente luz? Facilmente, creando
planteles de educacion regentados por personas aptas para el
desempefio de su cometido; pero creandolos donde quiera que se

31 Alvarez, Neffer y otros (2003): “Las transformaciones sociales 1904-1960”, en: EI Impulso cien
afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgrafica, p. 98.
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necesiten; en todos los lugares en que tienda sus negras alas el
cuervo de la ignorancia. Un pueblo ilustrado, conocedor de sus
derechos, arbitro de su propio destino, tiene que avanzar por el
camino de la prosperidad; pues ajeno a la modorra y abatimiento del
que se cree nulo y sin valor, lleva por el contrario, dentro de su
corazdn, el entusiasmo y la alegria del que conoce la altura a que se
encuentra y comprende su factoria y utilidad en el progreso general
de la nacion...”*

De modo que El Impulso publicaba articulos sobre los valores, las buenas
costumbres, los modales, la importancia de la educacion, la lectura, el trabajo en
detrimento del ocio y el perjuicio de vicios como el alcoholismo. lgualmente
promovia la construccién de vias de comunicacion, el mejoramiento de las
instalaciones sanitarias y otros servicios como la electricidad y los acueductos, entre
otros aspectos politicos, econdmicos y sociales que requerian atencion para el
desarrollo de la ciudad.

Sobre el progreso econdémico de Barquisimeto para el afio de 1920, el
historiador Reinaldo Rojas apunta que el precio del café llega a su maximo obtenido
con 143,23 bolivares el quintal. Pese a ello, la explotacion del petréleo inicia el
desplazamiento progresivo de la exportacion del café. Rojas explica que:

“Este periodo de crecimiento que experimentaba la entidad y
Barquisimeto como su centro econdémico comercial, sufrié lo mas
devastadores efectos de la crisis econdmica mundial de 1929-1933,
originada por la caida de la bolsa de valores de New York [...]
Venezuela no podia ser la excepcion, principalmente por su
incorporacién al mercado mundial mediante el modelo
agroexportador que, como ya dijimos, tuvo su auge en el periodo
comprendido de 1870 a 1930, momento en que precisamente
comienza su declive...”®

%2 An6nimo: “;Cémo se consigue la suficiente luz?”. Barquisimeto, El Impulso., 2 -3-1904, p. 2.

% Torres Mendoza, Héctor y otros (2004): “La economia larense a través del diario El impulso: 1904-
19607, en El Impulso cien afios de historia 1904-2004. Caracas, Italgrafica, p. 124.
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A raiz de esta crisis, que afecto directamente a la agricultura, en Venezuela se
inicié la aplicacion de otro modelo econdmico, donde la fase fundamental para el
desarrollo se hallo en la industrializacion. La nueva dindmica econdmica colocd al
petréleo como principal producto para la exportacion. Sin embargo, la estructura
formada para el sector agricultor, ganadero y pecuario, junto con el latifundio
imperante dificultd la activacion de la economia a través del proceso de
industrializacion.

Por tanto, las nuevas ideas sobre el desarrollo industrial no llevaron a la
culminacion de la actividad agraria y ganadera en el estado Lara. Por el contrario,
¢éstas fueron la base inicial de la industria “la relacion entre la agricultura e industria
es evidente en el caso de las primeras industrias de bebidas, vinculadas a la
produccién de azucar en los diferentes ingenios localizados en los valles de los rios
Turbio y Tocuyo; o el caso de la primera fabrica textil de sisal”.**

Como consecuencia del nuevo modelo econémico se origino el éxodo rural.
Con esta emigracién surgieron y se agravaron los problemas sociales como la
educacién, la salud, el desempleo, la delincuencia, la prostitucion en nifios y
adolescentes, entre otros. Las diferentes asociaciones que se habian creado desde los
inicios del siglo XX en la ciudad larense, fueron las agrupaciones que propiciaron las

diversas transformaciones en pro de la urbanizacion.

% Rojas, Reinaldo (1996): “La economia de Lara en cinco siglos, una aproximacion a su estudio”,
Barquisimeto, Asamblea Legislativa del estado Lara. Asociacion Pro-Venezuela / seccional Lara, p. 70
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El proceso de industrializacion, producto de la explotacion petrolea, no genero
la reactivacion de la economia durante las décadas del 30 y 40. Reinaldo Rojas
sefiala:

“Méas que expresiones de un proceso en marcha, estas
industrias -se refiere a las plantas eléctricas, hidroeléctricas,
embotelladoras y otras fabricas- reflejan una tendencia de desarrollo
que solo tomara fuerza con el proceso sustitutivo, impulsado por las
demandas del mercado urbano y acompafiado de los aportes
crediticios del Estado, en la segunda mitad de los afios 40 [...] se
trata, ademas, de industrias creadas para mercados circunscritos al
consumo local-regional, caso de los alimentos y bebidas, o por
demanda del sector primario exportador, como en el sisal.”®

El surgimiento de nuevas actividades comerciales ligadas a los sectores de la
construccidn y de los servicios, como la planta eléctrica y los bancos fueron junto con
la explotacidon petrolera, las fuentes de empleo que atrajeron a gran parte de la
poblacién campesina, al igual que las migraciones de los estados Portuguesa,
Yaracuy, Falcon y Trujillo. Esta poblacion en su mayoria no estaba capacitada para
ocupar los cargos de gerencia en las industrias.

Neffer Alvarez® afirma que los inmigrantes que habian llegado a conformar el
3.5% de la poblacion Barquisimetana, debido a la politica de libre inmigracion en
1947, tuvieron gran importancia en la economia regional, al constituir el personal
calificado que hiciera funcionar las industrias. La tercera y cuarta década del siglo
XX fue un periodo dificil, en el cual el estado asumi6 los subsidios como una

solucion para contrarrestar la precaria situacion econdmica de los agricultores.

* Tbidem, p.70.
% Alvarez, Neffer y otros (2003): “Las transformaciones sociales 1904-1960”, en: El impulso cien
afos de historia 1904-2004, Caracas, ltalgréfica, p. 102.
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Reinaldo Rojas senala, “que es en 1945, con el establecimiento de la fabrica de
cemento, que se da inicio a la industrializacion...”®

La presencia del capital extranjero en las industrias, a través de la asociacion
de las empresas, hicieron dependiente al proceso de industrializacién. Estos son los
casos senalados por Reinaldo Rojas, “en 1949, se establece la Embotelladora Lara,
fabricante de Pepsi; la Embotelladora “Z”, de Coca Cola y la Orange-Cruch... son
empresas subsidiarias de companias norteamericanas”.

Este contexto, dependiente del capital extranjero y el mercado de consumo
que no paso de los limites regionales, produjo un reacomodo en la base econémica
del pais por parte del Estado y la configuracion de EI Impulso como un diario
moderno. De alli surge el proceso sustitutivo de importaciones, promovido por la
creacion de instituciones orientadas a la promocion y desarrollo de las empresas
industrias. Segun Héctor Torres, “ya no era suficiente una fabrica de cemento, las
fabricas de bebidas gaseosas y la industria del sisal”.*®

El estado Lara realiz6 varios esfuerzos a través de la solicitud de politicas, que
incentivaran el despegue industrial, para el desarrollo econdémico y particularmente
para el mantenimiento de Barquisimeto como eje comercial. Por su parte, El Impulso
contindo siendo tribuna abierta para promover tales fines. De modo que imprimié
constantemente articulos que revelaban la dindmica econdmica del estado, sus

posibilidades e insuficiencias. Por ejemplo: “Datos acerca del comercio del estado

¥ Rojas, Reinaldo (1996): “La economia de Lara en cinco siglos, una aproximacién a su estudio”,
Barquisimeto, Asamblea Legislativa del estado Lara. Asociacion Pro-Venezuela / seccional Lara, p.
68.

% Torres Mendoza, Héctor y otros (2003): “La economia larense a través del diario EI impulso: 1904-
19607, en: El Impulso cien afios de historia 1904-2004. Caracas, Italgrafica, p. 128.
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Lara y especialmente del comercio de Barquisimeto”.®® Igualmente los articulos
publicados, en la paginas 12 y 13, el 5 de mayo de 1960 titulados: “Estudio de la
posibilidades industriales del estado Lara” y “La pujante actividad de la economia
regional larense”.

En el ultimo articulo se expone que: “el estado Lara y la zona de Barquisimeto
en particular, tienen sefialada importancia para el desenvolvimiento intensivo de una
labor industrial de notables alcances [...] un potencial de laboriosidad que puede estar
al servicio del desarrollo de un programa de industrializacion a favor de la economia
venezolana...” Igualmente se senala: “para que Barquisimeto siga siendo centro de
atraccion de la economia regional y de otras zonas mas alejadas, debe poder ofrecer
seguridades y ventajas a los compradores y vendedores, en condiciones cada vez
rnejores...”40

Estimulado particularmente por el inicio de la democracia participativa, tras la
huida del General Marcos Pérez Jiménez en 1958, ultimo signo de los periodos
dictatoriales del siglo XX, se deriva “la importancia que va a tomar el proyecto de
industrializacion que se pondra en curso en la década de los 60, con el objeto de
transformar a Barquisimeto de centro comercial de modestos recursos, en ciudad

industrial ‘capital del desarrollo.”* El Impulso evolucionaria al ritmo de esa

transformacion.

% Reyes Zumeta, J. P. “Datos acerca del comercio del estado Lara y especialmente del comercio de
Barquisimeto”, Barquisimeto, El Impulso, 1-1-1924, p. 14.

* Rojas, Reinaldo y otros, (2003): “La economia larense a través del diario EI Impulso 1960-2004”,
en: El Impulso cien afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgrafica, p. 133.
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Las dinamicas econdmicas en la capital larense tuvieron su florecimiento en la
década del 60 y 70, a pesar de la caida del délar en 1973, lo cual genero la primera
crisis del petroleo. Sobre el despegue industrial de Barquisimeto, Reinaldo Rojas
sefiala que entre el afio 1969 y 1975, los establecimientos fabriles se incrementaron
de 492 a 791.

En El Impulso se hizo eco de ese desarrollo y publicé numerosos articulos.
En uno de ellos se explica que “la industria manufacturera ha venido creciendo en un
4.3% interanual pero estatico en relacion al empleo total de 13.1% en 1961, 12.8% en
1970 y 13.5% en 1980”.**En la década de los 80, con las devaluaciones de la moneda
y el control de cambios se asienta la crisis en la industria. Al respecto el periddico
publico, en la pagina A/l, el 24 de julio del 1986: “Paralizados por quiebra 81
establecimientos”.

Los intentos del Estado por fortalecer la pequefia y mediana industria a través
de Corpoindustria, origind un nuevo proceso en la economia larense como solucién a
la crisis econémica de la década de los 80 y el problema del desempleo. Estas
iniciativas fracasan debido a la continuacion de la crisis econémica en el pais,
especialmente porque la materia prima de las medianas y pequefias industrias eran
importadas.

En consecuencia, segun los datos de la encuesta industrial de 1988, expuestos
en la investigacion de Reinaldo Rojas:

“Si en 1975 habia en Barquisimeto 791
establecimientos industriales, la cifra para el estado Lara en

*2 An6nimo: “Paralizados por quiebra 81 establecimientos”. Barquisimeto, El Impulso, 24-7-1986, p.
A/l.
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1988 es de apenas 445 unidades. Pero el crecimiento de la
pequefia y mediana industria las colocé para 1988 en un 65.1%
de los establecimientos comerciales y para 1991 estas pequefias
y medianas industrias ocuparon el 71.9%”.*

Pese al auge de las industrias, éstas no superaron los indices de ocupacion de
la poblacion, en comparacion con las grandes empresas. Del mismo modo fueron
éstas las cuales registraron mayores dividendos para el estado.

Entre 1981 y 1990, los sectores comerciales, financieros y de servicios son las
primeras fuentes de ocupacion, logrando aumentar su papel a un 50,7%. Por otra
parte, “la industria manufacturera parece estabilizarse en el 13,8%, mientras el sector
primario agropecuario aumentd su rango de ocupacién de mano de obra en 1990,
pasando de un 17,6% a un 19,8%”.44

Para el afio 1999 los establecimientos industriales en el estado Lara llegaron a
1.120 que representan 8,1%, en el afio 2002 se redujeron hasta 563 equivalentes al
8,3%; obteniéndose asi una variacion de - 49,7%. El personal ocupado representa el
28,7% en 1999 y el 22,8% en el 2002. En el sector industrial, el personal total
ocupado fue de 88,0% para 1999 y 85.6% para el afio 2002*°

Apoyandonos en los datos expuestos en la investigacion del historiador
Reinaldo Rojas y en los datos extraidos de la Fundacion para el desarrollo Econdmico

de Centro-Occidente (FUDECO), podemos afirmar la importancia que tienen los

sectores industriales, comerciales, financieros y de servicios para generar empleos y

*® Rojas, Reinaldo (1996): “La economia de Lara en cinco siglos, una aproximacioén a su_estudio”.
Barquisimeto, Asociacion Pro-Venezuela/seccional Lara, p. 99.

* [bidem, p. 101.

** Disponible en: http://www.fudeco.org/estados/lara/pdf/ESTADO%20LARA3.pdf
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el desarrollo del estado y en particular el desarrollo de El Impulso. Cabe destacar que
con la implementacion de los procesos industriales, el estado, despues de mas de un
siglo, no ha detenido su actividad agraria. Por el contrario, ha modificado su
estructura adaptandola a las nuevas exigencias comerciales.

Los largos procesos de industrializacién y urbanizacion que tuvieron lugar en
el estado Lara, han tenido en El Impulso gran receptividad debido al constante apoyo
del diario en aras del desarrollo del estado. Podriamos decir que el periddico
constituye, en esencia, un registro cronolégico de las diferentes politicas generadas
en pro del desarrollo, asi como las multiples instituciones y organismos creados para
mejorar las condiciones sanitarias, alimenticias, educativas, politicas, econdmicas,
culturales y sociales.

La vision que tuvo Federico Carmona sobre la importancia de trasladar al
periddico a la capital del estado, con el fin de mejorar las condiciones del diario y
ampliar su cobertura; junto con el desarrollo econémico que obtuvo la ciudad de
Barquisimeto y el estado Lara en general, fue fundamental para el crecimiento,
desenvolvimiento y afianzamiento de EI Impulso.

De tal manera que al trasladarse a Barquisimeto, su contexto seria
evidentemente mas prospero que su ciudad de origen, porque siendo su nueva sede la
capital del estado contaba con la concentracion del poder politico y econémico; lo
cual le conferia grandes posibilidades de desarrollo. Sin embargo, esto tambiéen
implicaba mayores dificultades, pues su envergadura era superior, asi como también
eran sus problemas y la demanda de esfuerzo necesario para lograr el anhelado

progreso.

66



“El desarrollo econdomico alcanzado por la Venezuela
democratica esta intimamente ligado al crecimiento y
expansion de los diarios regionales. La bonanza petrolera de la
década del 70, el apoyo del estado a los medios de
comunicacion del interior a través de politicas de otorgamiento
de créditos, insumos industriales y exoneraciones de
impuestos, el intento de descentralizar la publicidad oficial y el
incremento del ingreso publicitario del sector privado han
influido en el desarrollo de la prensa regional.”*

Para la década de los 70 Gustavo Carmona ocupaba la direccion del diario.
Hoy recuerda que la meta que se trazd para ese entonces fue: “equipar EI Impulso
con los avances tecnologicos de la época y lograr desarrollar un mejor contenido por
medio de las secciones especializadas, para que el periddico estuviera mejor
presentado no a la par de nuestros iguales regionales, sino mejor que los periodicos
nacionales.”

El Impulso ha sido causa y al mismo tiempo efecto del crecimiento larense. A
través de sus paginas se promueven y realizan parte de las iniciativas y los aportes
necesarios para mejorar el desenvolvimiento del estado. La consolidaciéon de
Barquisimeto, como uno de los centros urbanos mas importantes del pais, ha sido
materia prima para el trabajo diario. El actual presidente-director del periédico, Juan
Manuel Carmona, ejemplifica:

“El Impulso que ha trabajado durante décadas por
influir positivamente al estado en todo nivel, realizd el afio
pasado con motivo de la celebracion del centenario del diario,
una convocatoria a un concurso llamado “Cien ideas para
Barquisimeto”. De alli se eligieron 10s diez mejores proyectos

los cuales fueron presentados antes las autoridades de la
alcaldia, para ejecutar el mejor de ellos. De esta forma y de

*® Brito Cornieles, Yudith y Herminia Cancela Camboén, (1988): “Desarrollo de la prensa diaria
regional 1946 — 19867, en: “40 afios de comunicacion social en Venezuela”, Caracas, Edicion del
Congreso Nacional, p. 59.
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muchas otras el periddico ha contribuido y seguird haciéndolo
en pro del desarrollo de la region”.

Hoy, podemos afirmar que la influencia del desarrollo larense en el diario El
Impulso ha sido reciproca. De alli, su apertura y consolidacion en la region centro-

occidental venezolana.
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2.5.- La economia del medio

En el primer ejemplar del diario EI Impulso podemos observar que la
publicidad ocupa el 25% de su tamafo total. Si analizaramos esta edicién, guiados
por los pardmetros actuales de mercadeo, es muy probable que concluyamos que en
sus inicios este diario larense poseia unos ingresos econdmicos considerablemente
positivos para la época. Sin embargo, para 1904 los avisos publicitarios no gozaban
del valor de hoy, de modo que no se puede hacer esa comparacion.

En realidad a principios de siglo XX el mayor ingreso de un periédico se
obtenia por medio de la suscripcidn. Este servicio que no podia ser de gran costo pues
la sociedad carorefia, en su mayoria analfabeta, no poseia el habito de la lectura. El
Impulso fue el primer periddico diario que se publicé en Carora y sus duefios
hicieron gran esfuerzo por conseguir el apoyo de los pobladores. Tampoco existian
anunciantes de publicidad, sino comerciantes a los cuales Federico Carmona tuvo que
convencer de los beneficios que tendrian al ofrecer sus productos y servicios en las
paginas del periddico.

Este contexto hace més admirable la labor periodistica que se realiz6 en El
Impulso, pues las condiciones eran poco favorables para el desarrollo de un medio de
comunicacion. No obstante, Federico Carmona puso todo su empefio en llevar a cabo
la empresa periodistica que tenia como uno de sus objetivos, ser vocero de las
necesidades y propuestas que estuvieran a favor de los habitantes de Carora. Juan
Manuel Carmona, actual presidente-director de El Impulso senala que: “el abuelo

empefio algunas de sus propiedades para poder adquirir la primer maquina”.
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Al respecto, Javier Dario Restrepo sefiala: “ese es un factor muy positivo, los
viejos no hicieron empresas para ganar plata, sino generalmente nacieron con un ideal
de servicio a la sociedad. Uno lee los editoriales de los primeros numeros y eso es lo
que encuentra, la expresion de ese ideal”.’

Por la precaria situacion econdmica en Carora, pocos meses después de haber
fundado EI Impulso con la imprenta torres, Federico Carmona ofrecio el servicio de
la tipografia. De modo, que con el ingreso que generaba esta labor, se consiguid
sufragar los gastos que demandaba la pequefia empresa periodistica. Demostrando asi
que para la época, realizar un periodico conllevaba un gasto superior al que se puede
sostener con la publicidad y la venta del mismo.

Cuando en 1891 los hermanos Carmona compraron la imprenta Torres
existian en Carora las Imprentas Carorefias y Sucre. Sin embargo cuando quedo
asentado en la ciudad carorefia el negocio de la tipografia, por parte de Federico
Carmona, es cuando comienza a surgir otras publicaciones. Esta vez gran parte de
ellas se editaba en la imprenta Torres y no en Barquisimeto o en las imprentas que
Ilegaron antes a Carora, (ver anexo 2).

En el afio de 1907 la ciudad padece un desequilibrio econémico, que junto con
lo problemas de salud de Federico generaron el primer y segundo cierre del periddico
(ver anexo 3y 4). El 31 de julio de ese afio, quedd sefialado en un articulo publicado
en el diario:

“Motivos de diversas indole nos obligan a suspender por
cierto tiempo la publicacion de El Impulso, siendo el principal de

*" Restrepo, Javier Dario: “No puede haber democracia sin ciudadanos bien formados”, Caracas, El
Nacional, 12-12-2004. p. A/6.
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dichos motivos la necesidad de esa pequefia tregua para darle una
organizacion mas estable a nuestra empresa que afortunadamente
goza ya de crédito y ha merecido el favor pablico, dentro y fuera del
Pais [...] Aspiramos a4 que al reanudar nuestras tareas, conocidas
como son ya la indole, condiciones y programas de EI Impulso,
nuestros suscritores, que tan valiosa proteccién nos han dispensado,
nuestros agentes, que tan poderosa y eficaz ayuda nos han prestado,
y nuestros anunciadores, que & la vez que han hecho inteligente y
beneficiosa propaganda & sus negocios € industrias, nos han ofrecido
también su muy apreciable concurso, continten todos honrandonos
con sus favores y confianza & los cuales sabremos corresponder en
todo tiempo; y aspiramos también a que nuestros estimables colegas
nacionales y extranjeros, que tan cumplidos y corteses han sido hasta
hoy con nosotros, continlen visitindonos durante nuestra accidental

separacion del estadio de la prensa”. *®

El 01 de febrero de 1908 EI Impulso reanuda sus actividades. Sin embargo, el
31 de octubre del mismo afio el diario anunci6 su nuevo cierre:

“Desde el vecino pueblo de Rio Tocuyo, donde atn
permanece nuestro Director ya convaleciente, todavia delicado de
salud, nos comunica que, por este motivo y mientras personalmente
puede darle una nueva y mas sélida organizacion & esta empresa,
resuelve suspender desde hoy y por muy cierto la publicacion de este
diario”.*

Durante su estadia en Carora el problema econémico mas fuerte que padecio
el diario se debid a la crisis papelera, en 1916 la escasez de esta materia prima fue
producto de la primera guerra mundial. Por lo tanto, los costos para comprar el papel,
el traslado del mismo y los fletes se elevaron tanto, que El Impulso redujo su formato
como estrategia para bajar los costos.

Al respecto el periodico sefiald que:

“De esta actual desventajosa lucha econémica, El Impulso
ha venido sosteniendo hasta ayer mismo sin alteracion alguna de los
precios, ni en su formato (pues si la ha tenido en su edicién ha sido

8 Anonimo, “Ausencia temporal”, Carora, EI Impulso, 31-07-1907, p.1.
49 Anoénimo, “Corto Receso”, Carora, El Impulso, 31-10-1908, p. 2.
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para aumentarla, buscando el equilibrio); pero con muy limitadas
utilidades desde que se acentud la guerra europea, con remanentes
casi nulos desde hace un afio y ain con pérdidas efectivas en los
Gltimos meses; pero todo ello con la esperanza de que cesara la crisis
y se normalizara la marcha econémica de esta empresa, que ha
podido sostenerse contra todo evento, por espacio de trece afios
justos, principalmente por su organizacion y base industrial [...]

Maés ya que este estado anormal se prolonga, sin poder
presumirse su término, antes que sufrir un fracaso la cordura nos ha
aconsejado optar por uno de estos medios: 0 aumentar el precio de
suscripcién y tarifa de anuncios, o reducir el formato, decidiéndonos

en la actualidad por este ultimo, por considerarlo mas aceptable y

conveniente”.”°

Adicional al trabajo tipografico que el periddico tuvo desde sus inicios, éste
conto con los ingresos provenientes de la suscripcion de 2 bolivares mensuales. Estas
tres modalidades de servicios constituyeron la base econémica del periddico en sus
primeros afos. En cuanto la publicidad EI Impulso ofrecié “anuncios econémicos sin
tarifa fija con precios a convenir entre las partes (2 6 2,50 bolivares)”. >

La etapa carorefia fue un periodo econémico muy accidentado para El
Impulso, a pesar del crecimiento comercial que se dio en la ciudad. Este auge en el
comercio se debid al establecimiento de las casas comerciales en su mayoria
extranjeras, lo que representd para el periédico sus primeros anunciantes
empresariales. Sin embargo con el pasar de los afios, el comercio en Carora quedd
limitado, mientras el crecimiento de Barquisimeto era y prometia ser cada vez mayor.

De esta manera el proceso de desarrollo de Lara apuntaba con méas peso al

crecimiento de su primera capital, generando asi iniciativas y posibilidades para las

%0 An6nimo: “La crisis papelera, nuevo formato™, Carora, El Impulso, 1-12-1910. p. 1.
%! Blanco Vilarifio, Pedro y otros (2003): “Cronologia”, en: El Impulso cien afios de historia 1904-
2004, Caracas, ltalgrafica S.A., p. 238.
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empresas. Este contexto, aunado con la visidn expansionista de Federico Carmona lo
llevo a trasladar a EI Impulso a Barquisimeto en 1919.

Para este afio, en la capital larense, también circulaban los diarios el Eco
Industrial, de Lorenzo Alvarez y El Heraldo, de Juan Aguilera. A pesar de éstos El
Impulso no declino al comienzo de su nueva etapa ya que Federico Carmona se habia
encargado de hacer los contactos necesarios en el estado para mantener el nuevo
ritmo de trabajo. Igualmente se editaban los semanarios: La Industria, de Manuel
Meléndez, El Republicano, de Daniel Delgado y Notas del poeta Juan Guillermo
Mendoza.

La mudanza del diario a Barquisimeto fue factor fundamental para consolidar
la publicidad del mismo como fuente de ingreso. Debido al fortalecimiento
econdémico del medio, para 1925 fue posible la creacion una nueva sede propia
adecuada para los talleres y la redaccion, ademas de la adquisicion de nuevas
maquinas. Sobre éstos cambios se publicé el articulo, “Los procesos de EI Impulso”
en el cual se expuso:

“Hemos adquirido ya una casa en la calle comercio de esta
ciudad, entre las esquinas del sefior Isaac Bensaya Yy la esquina
denominada Romero Montes, para destruirla enseguida y levantar en
dicho lugar un edificio especial para ElI Impulso, cénsono con el
desarrollo que ha tomado, este diario. Los trabajos de construccion
comenzaran en este mismo mes.

Al mismo tiempo sabemos de la llegada a puertos Cabello de
19 bultos, con un peso de 3.200 kilos, que contienen una maquina
linotipo, de la més antigua y acreditada fabrica Mergenthaler
Linotype Company, de Brooklyn, destinada a la composicion
tipografica de este mismo diario [...] El valor de la maquina alcanza
a Bs. 25.000, con todos sus accesorios, y gracias a la buena
organizacion financiera de esta empresa, ya esta integramente
pagado. Seguidamente sera montada en nuestros talleres.

Al empezar a funcionar el linotipo comenzaran también a
trabajar la moderna prensa Rhenania-rapid, modelo “universal”,-
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cuyo costo es de Bs.18.000, montada,-y que importamos hace

algunos meses para el tiraje de EI Impulso, que estara asi servido de

maquinarias completamente nuevas y de la mayor eficiencia”.>

El contenido de este articulo comprueba que EIl Impulso con apenas 5 afios de
estadia en la capital larense obtuvo el progreso que en su capital natal no pudo lograr.
Tal es el alcance que obtiene el diario que para 1929 produce una edicién del mismo
en Caracas. Al respecto, el actual presidente-director de EI Impulso acota:

“Hoy en dia es muy dificil sacar una edicion caraqueia del
periodico porque los costos son muy elevados y la competencia es
mayor, ademas el desarrollo de Barquisimeto le permite tener mas
éxito si se expande por las zonas vecinas, a si lo traemos de nuevo a
Caracas, sobre todo si Barquisimeto sigue creciendo y aumenta su
aérea de influencia en la region”.

En 1940 se cred la compafiia S.A. EI Impulso, con ello qued6 demostrado la
consolidacion del diario. Juan Manuel Carmona recuerda: “Para 1940 es cuando la
publicidad se vuelve fundamental para la subsistencia del periédico. Hoy en dia El
Impulso no tiene ni un aviso oficial, pero cuenta con los anunciantes de las empresas
privadas. Sin ellos, hoy es dificil que se mantenga en el tiempo un peridodico”.

En 1949 EI Impulso inaugura una nueva sede, la cual tuvo un costo de 4.940
bolivares. Afios méas tarde el periédico empezaria la etapa de cambios mas
importantes para lograr su modernizacion. Este periodo estuvo dirigido por Gustavo
Carmona, quien sefiala recientemente que: “El Impulso comienza a ser un negocio
rentable a partir de 1966”. Asi se explican, las grandes inversiones que se hicieron en

las maquinarias mas novedosas del momento. Igualmente todos los procesos que se

aplicaron al diario para su optimizacion, ejemplo de ello fue la instalacion de la

°2 Anénimo: “Los procesos de El Impulso”, Barquisimeto, EI Impulso, 4-11-1925, p.1.
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rotativa Gross Suburban Offset con su avanzado sistema de impresion en frio, el cual
se inauguro el 3 de mayo de 1966.

Para 1960 El Impulso estaba conformado por 16 paginas y tenia un capital de
1.500.000 bolivares. Ademas los avisos mas econdmicos costaban 300 bolivares y
cada palabra adicional valia 10 céntimos. Una década después poseia 20 paginas y su
costo para la venta era de 0,50 bolivares.

A finales de la década de los 60 EI Impulso fue testigo de la fundacion de un
nuevo diario en Barquisimeto: El Informador. Desde 1968 ambos diarios han cubierto
las necesidades informativas de la region. Son los periddicos méas solidos del estado
Lara, sin embargo, hoy en dia comparten los lectores con el Diario Hoy, el cual es un
periddico méas pequerfio, pero que también tiene cabida en el estado.

En el transcurso de las décadas del 70 y 80 se discutio en Venezuela el papel
de la prensa regional y sus diversas problematicas. Entre ellas destacaba los elevados
costos de la inversion tecnoldgicas lo cual impedia a las pequefias empresas
periodisticas incorporar los nuevos adelantos. Igualmente se debatié la importancia de
la descentralizacién y su proceso, asi como la regionalizacion de la publicidad. Sobre
ello la periodista Martha Colomina sefial6:

“Evidentemente muchos anunciantes de provincias no
pueden anunciar racionalmente ahora, por razén de los elevados
costos. Una solucion pudiera ser la de adaptar los presupuestos
publicitarios a un costo mas bajo y trasmitirlos a un costo menor en
cada region para los productos que se elaboraban y tienen
consumidores en esa zona”. >

53 Colomina, Martha (1986): Medios de comunicacién social y desarrollo, Caracas, Fundacién
Neumann, p. 17.
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Los problemas de la prensa no culminaban. Con la llegada del segundo
periodo presidencial del Rafael Caldera se agravan los procesos legales para la
adquisicion de la materia prima. Al respecto, el presidente-director de EI Impulso,
Juan Manuel Carmona indica:

“Durante el gobierno de Rafael Caldera se nos negaron los
ddlares para comprar papel periodico, aunque a través del Ministerio
de Hacienda conseguimos que nos aprobaran dolares preferenciales,
cuando Caldera se enter6 mando a anular la concesion y me negaron
los ddlares. La enemistad era a muerte, porgque en una ocasion
Rafael, a quién conocia desde hace mucho tiempo, me propuso que
el periddico apoyara a su partido, a lo que yo respondi que El
Impulso no se plegaba a ninglin gobierno”.

No obstante, el ex director de EI Impulso, Gustavo Carmona, sefiala que:
“durante el gobierno de Caldera lo que habia eran problemas burocréaticos, habia que
reunir una cantidad de requisitos enormes. Eso nos produjo una cantidad de
problemas. De hecho, en ocasiones tuvimos que pedir prestado papel al Universal”.

En 1990 El Impulso atravesé por una de las peores crisis econémicas de su
historia, pues tuvo que vender el 45% de sus acciones al Banco Industrial. Sin
embargo, al cabo de cinco afios ya se habian recuperado, a tal punto que para 1993
adquirieron acciones de EIl Diario, un periodico de Carora. En este sentido, Gustavo
Carmona sefiala que:

“Compramos las acciones de El Diario porque de
cierto modo nos sentiamos comprometidos con los carorefios
porque alli nacié EI Impulso, y El Diario representaba un
patrimonio para ellos. Nuestra idea era que El Diario no dejara
de circular. Sin embargo, admito que fue un error, desde el
punto de de vista de negocio, porque ese periddico necesitaba

también maquinarias, una sede apropiada y era muy dificil
salvarlo”.
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El Impulso comproé para el afio 1991 la rotativa Goss Heat Liner, modelo 50-
85, la cual comenzo su funcionamiento en 1994 cuando se inaugurd la actual sede del
periddico. Para finales del siglo XX el periddico cuenta con una gran estructura fisica
y organizacional del diario. Por ejemplo, en la nueva sede del periddico, justo en su
entrada existe una recepcion de atencion especial al publico anunciante, el cual posee
un sistema rapido y sencillo para que el cliente pueda solicitar y cancelar el tipo de
aviso que requiera.

En cuanto a las tarifas publicitarias, estan clasificadas segun los patrones
actuales de mercadeo en periddicos (ver anexos 5), las mismas se pueden obtener en
la recepcion preferencial o través de la pagina web del periddico. Sobre esta ultima
herramienta tecnoldgica cabe destacar que fue creada en 1999 y a pesar de los afios
que tiene de fundada, aun no genera un ingreso por medio de los espacios
publicitarios que pudiera tener.

En este nuevo siglo EI Impulso tuvo un fuerte desequilibrio econémico. El
paro iniciado por las empresas petroleras en el pais en el afio 2002 y sus consiguientes
consecuencias, ocasionaron en el diario una gran pérdida de sus anunciantes. Fue tal
la magnitud de los problemas financieros, que el diario cerr6 sus corresponsalias; de
modo que paralizé el servicio de informacion que le proporcionaban las
corresponsalias que tenian en Acarigua, San Felipe y Carora, quedandose sélo con la
corresponsalia de Caracas. Esta Ultima también padecidé el impacto de los ajustes,
pues de 8 periodistas que laboraban en ella, Gnicamente quedaron 5.

En un articulo publicado en enero de 2005, firmado por Andreina Bricefio

Pefia, se expone que El Impulso tiene tres proyectos desde el pasado afio y que han
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sido suspendidos hasta que se refleje una recuperacion econdmica del pais. Para ello
esperarian a que transcurriera el primer trimestre del presente afio. El director de
publicidad del diario Carlos Eduardo Carmona, expresd que los proyectos a
ejecutarse son:

“El lanzamiento de una nueva revista, que circulara los fines
de semana, y que es una iniciativa que se ha venido consolidando
conjuntamente con otros medios importantes del pais. El segundo
proyecto es la expansion de este diario a otras capitales vecinas,
mientras que el tercer plan es empezar a ampliar y diversificar el
negocio editorial”.>*

Sin embargo, para el ultimo trimestre del afio 2005 no se ha llevado a cabo
ninguno de los proyectos antes mencionado. No obstante, se publico la revista

“Nuevos Aires”, la cual circula los jueves, durante la temporada de béisbol nacional.

> Bricefio Pefia, Andreina “Esperamos que el 2005 se abran nuevos horizontes”, Barquisimeto, El
Impulso. 03-01-2005, p. A/7.
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Capitulo 3

La politica y la linea editorial en el diario El Impulso
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3.1.- La politica editorial

El Impulso se caracterizd en sus inicios por ser un periodico influenciado por
la ideologia positivista de su fundador. El objetivo de Federico Carmona, por hacer
un diario que fuera el vocero de las necesidades y potencialidades de la ciudad de
Carora, hizo del periodico un servicio para los pobladores. Sin embargo, las ideas
progresistas estaban limitadas por las restricciones impuestas por los dictadores.

En el &mbito social el diario fue siempre un importante factor, debido a que su
duefio fue precursor y/o apoyo de los diferentes grupos que se conformaron con
iniciativas en pro de la sociedad carorefia. De alli que en las paginas del periddico se
puedan observar las transformaciones que se daban en la pequefia capital natal. Con
el mismo propdsito y animo de progreso EI Impulso dio cabida a los hechos e
informaciones de otras regiones del pais, especialmente de las zonas aledafas. En las
primeras ediciones podemos observar notas sobre los estados, Trujillo, Yaracuy,
Zulia y Carabobo.

Con su traslado a Barquisimeto, EI Impulso ampli6 su area de influencia, lo
cual le facilitd su contacto con otras regiones a las que no habia podido llegar, y asi
mejord las relaciones que mantenia con otros estados y localidades desde el inicio
labor como medio de comunicacion. De esta manera el periodico no desasistio a las
poblaciones larenses, sino que diversificd sus fuentes de informacion.

Tras la muerte de su duefio Federico Carmona, en 1928, el diario no sufrio
cambios en su ideologia porque, Juan Bautista Carmona, hijo del fundador, se
propuso y logro continuar las aspiraciones de expansion y la misién que se habia

trazado su padre para el periddico. Fue Juan Bautista, en calidad de presidente quién
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materializo la idea que tuvo Federico Carmona de crear una edicion paralela de El
Impulso en Caracas. En ese momento estaba el general Gomez en la Presidencia de
la Republica y El Impulso que publicé y omitié informacion que no convenia al
poder del General fue prohibido en la capital. De modo que el nuevo presidente del
diario fue enviado a la carcel La Rotunda, observandose con este hecho, la postura
politica de Juan Bautista Carmona y la influencia de éste en la edicion caraquefia del
diario.

Una vez que llego, en 1966, Gustavo Carmona a la direccién del periodico, la
politica editorial del diario se basd en las ideas modernistas que Carmona habia
adquirido a través de los cursos gue realizé en Estados Unidos sobre periodismo. Por
tal motivo, en EI Impulso se realizaron grandes cambios en cuanto a:

» La adquisicion de la tecnologia mas avanzada para el momento y su
implementacién para elaborar el periddico y facilitar la labor de los
periodistas.

> La capacitacion de los periodistas en las areas del conocimiento
moderno del periodismo y en el manejo de las nuevas tecnologias.

> EIl acondicionamiento y adecuacién del espacio fisico de la sede del
periddico.

» Las condiciones legales para la permanencia del personal. En este
aspecto la empresa ofrecio mayores beneficios, entre ellos los
contratos colectivos que para ese entonces eran raramente ofrecidos

por las empresas periodisticas.
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» El contenido del periddico y su imagen fueron modificados segun las
nuevas tendencias periodisticas.

» La economia del periodico se dirigié al cumplimiento de las ideas
expresadas anteriormente, lo cual gener6 una mayor calidad del
contenido, la imagen del periddico y por consiguiente el aumento de
sus anunciantes.

El desarrollo de estos factores hizo de EI Impulso un periédico que estaba a la
par de los medios impresos nacionales. Hoy en dia la politica editorial de este diario
centenario se ha enfocado en aumentar y mejorar su contacto con las zonas populares
y con el publico juvenil del estado Lara. En aras del cumplimiento de estos objetivos,
el periodico por un lado fortalece su distribucidn hacia las zonas populares y amplia
en su contenido los temas que son de interés para estas comunidades. Por otro lado, el
diario incluyo en su linea informativa la elaboraciéon de un cuerpo adicional los dias
viernes. Este cuerpo denominado, Bmé&s contiene informaciones sobre turismo,
deporte, cultura, ademas se desarrollan temas especiales.

El Impulso ha cambiado en los Ultimos afios su politica editorial en su
aspecto politico. Anteriormente, se caracterizaba por ser un periédico imparcial,
otorgando espacio en sus paginas a los hechos e informaciones de todos los partidos
politicos existentes. En la actualidad se define como un periodico de oposicion al
gobierno. En fin, la claridad en la politica editorial ha sido una de las potencialidades
de EI Impulso durante toda su trayectoria, a pesar de que la misma no esté registrada

en un manual de estilo. Afirmamos tal transparencia en el sentido de que hoy en dia el
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contenido politico del diario gira en torno a su postura antigubernamental. Se definen

como un periddico de oposicion y asi lo hacen ver en sus paginas.
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3.2.- La linea informativa

El contexto politico, economico y social en el cual surgié El Impulso
conllevo a este diario a darle prioridad en su linea informativa a los hechos e
informaciones de caracter social, desencadenandose especialmente en las areas de
salud, educacion y urbanidad. lgualmente abundaban los temas culturales y
cientificos como medida de proteccion ante las represiones de las dictaduras. De este
modo perduro la linea informativa por parte del diario hasta que finalizaron en 1958
las limitaciones por parte del Estado.

Ejemplo del tipo de informaciones que publicé el diario en pro del bienestar
social fueron los articulos publicados bajo el titulo: “Progreso de Carora”. Asi como
también las diferentes informaciones sobre los modales y valores. En 1919 cuando
Federico Carmona anuncia el traslado del diario a la capital larense, recalca algunas
de las normas, entre ellas destaca el cambio de formato y colocacion de la fecha de
fundacion del periddico en la portada del diario. En estas medidas se resalto:

“Al margen de mi condicion de diputado en la Asamblea
Legislativa de nuestro estado y las excelentes relaciones con el sefior
gobernador David Gimdn, el Impulso mantendra su linea editorial en
plena soberania, sin criticas infundadas ni lisonjas a ningun
funcionario o instancia oficial. De esta forma nos ahorramos los
juicios destructores del porvenir [...] Por ultimo, El Impulso
continuard cumpliendo la funcion de tribuna moral y ética,
motivando la formacién de nobles valores, caso de la honestidad de
los funcionarios publicos, la integracion de la familia y
especialmente el respeto y la valorizacion de la mujer, ya que en
nuestros pueblos a las damas no solo les afecta la rutina cotidiana
que a veces es extenuante, la falta de atencion médica, causa una
elevado nimero de muertes neonatales; mas graves que todas las
calamidades juntas es el machismo, que si bien respeta su vida fisica,
espiritualmente las asesina”.>®

% Rodriguez Garcia, Taylor: “Una tribuna moral”, Barquisimeto, El Impulso, 1-1-2004.Cuerpo 3, p.4.
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A partir de la instauracion de la democracia en el pais, ElI Impulso modificd
su contenido, ya que podia desarrollar temas como la politica y la economia con una
mayor profundidad. De esta manera se amplian y se crean nuevas secciones en el
periddico las cuales sufrieron grandes cambios durante la modernizacion.

En la actualidad el periddico cuenta con 21 secciones y 10 columnas fijas, en
las cuales se expresa la politica editorial de EI Impulso. La linea informativa se
cumple gracias a las orientaciones de sus jefes de informacion y redaccion, debido a
que este diario no cuenta con ningin manual de estilo para el uso de los periodistas.

Las secciones del periodico son:

-Politica -Directorio Profesional
-Economia -Municipal
-Deportes -Educacién
-Sucesos -Orbita Cientifica
-Sociales -Literatura
-Clasificados -Informatica
-Arte y espectaculos -Arquidiocesana
-Internacionales -Entrevista
-Ronda cultural -Salud

-Pulso empresarial -Ciudad
-Ambiente

85



Las columnas son:

-Quéjese aqui -Hilo de la 40

-¢Qué ha pasado? -El rincon de los miércoles
-Retacitos -Entre tanto

-En onda ambiental -Capsulas de vida
-Impulso municipal -En este pais
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3.2.1.- El tratamiento informativo

El estilo redaccional de los trabajos periodisticos de EI Impulso es directo,
sencillo y ameno con ciertas particularidades, segun el tipo de informacién. Por
ejemplo, el cuerpo Bmas, publicado los dias viernes, se destaca por tener textos
cortos. Ademas este cuerpo rompe con el estilo grafico del peridédico por el uso
excesivo de imagenes y el full color. En Bmas es frecuente el uso de las fotografias,
infografias e ilustraciones.

La crisis politica, que se desencaden0 en el pais durante el afio 2002 trajo
como consecuencias que gran parte de los medios de comunicacién asumiera una
posicién politica favorable para el gobierno o la oposicion. Dificilmente se
encontraba una edicion periddica impresa que sostuviera un tratamiento informativo
imparcial en su seccidn politica, pues si bien los diarios no suprimian las fuentes de la
tendencia contraria, éstos concedieron preferencias al momento de distribuir el
centimetraje y desplegar la informacion, a la publicacion con la cual simpatizaban.

En este sentido el diario El Impulso, que se ha definido como un periddico de
oposicion al gobierno, otorga a los hechos e informaciones que beneficia la imagen
gubernamental un menor espacio, que aquellos contenidos que son cdnsonos con su
politica editorial. Asi pues los trabajos publicados en este periddico larense dejan ver

su postura politica, sobre todo en los titulares de primera plana.

87



3.2.2.- La jerarquizacion de las informaciones

Apegado a su funcién de diario regional, EI Impulso concede la primacia en
sus paginas a los hechos e informaciones de la region centro-occidental. De esta
manera cumple con la ley de la proxémica, teoria fundamental para la practica del
periodismo regional. Los temas de interés nacional son cubiertos en el diario por la
corresponsalia de Caracas. Estas informaciones son, en su mayoria, sobre politica,
economia y de sucesos. El criterio de seleccion del contenido se basa en escoger
aquellos acontecimientos que tienen repercusion directa en la region.

Por otra parte, EI Impulso también concede importancia a aquellos hechos e
informaciones que son de gran impacto nacional y de interés mundial. Al respecto de
la importancia que da el periddico a las informaciones nacionales, José Angel Ocanto,
jefe de redaccion del diario, indica: “tratamos de que nuestros lectores no sientan la
necesidad de comprar un periddico nacional, para enterarse de lo mas importante que
acontece en nuestro pais, sino que encuentre en El Impulso informacién local,
regional y nacional”.

Segln Juan Bautista Salas, jefe de la corresponsalia de Caracas, EI Impulso
también mantiene contactos ocasionales con diarios de otras regiones del pais, por
ejemplo con Panorama, cuando ocurre algo en el Zulia y EI Carabobefio, cuando el
hecho tiene lugar en Carabobo. En aras de que el jefe de la corresponsalia mantenga
el criterio de seleccion y jerarquizacion de las informaciones de acuerdo con los
intereses de la region, Salas asume una vez al mes la jefatura de redaccion del

periddico desde su sede principal.
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En este sentido, el periddico cuenta con el servicio de las agencias de noticias:
Reuters, AP, y AFP. Antes del desequilibrio econdmico, causado por el paro de las
empresas petroleras en el 2002, el diario contaba con el servicio de otras agencias de

noticias, pero tuvo que suspender estas fuentes informativas por reduccion de costos.
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3.3.-L.os géneros periodisticos

El contenido de EI Impulso se plasma por medio de los géneros informativos
y de opinion. Tras la estructuracion del diario en secciones se facilito el uso de los
diversos géneros, prevaleciendo la noticia. Estos obtienen primacia de acuerdo con el
contexto en que surjan los hechos.

En efecto, Luis Rodriguez Moreno, anterior jefe de redaccion de El Impulso
explica:

“Por ejemplo, hoy hubo un accidente de transito como a las
siete de la mafiana en Guarenas y como los medios radio, television y
con seguridad los impresos vespertinos ya cubrieron los hechos,
mafiana El Impulso no puede publicar este acontecimiento como una
noticia sencilla. Entonces, en la edicion de mafiana aparecera
cubierto el accidente, pero de forma mas detallada que obtendremos
con las investigaciones de uno de los periodistas de la corresponsalia
estd realizando, asi podremos ofrecerle al puablico una mayor
profundidad en el tema”.

Con este ejemplo, Rodriguez Moreno nos comenta en cuales casos el diario
realiza periodismo investigativo, demostrandose, a su vez, la preponderancia que
logra un género segun el hecho.

En los inicios del diario la noticia fue el género por excelencia, su importancia
se debi6 a que la poblacion carorefia apenas tenia contacto con el resto del pais. Por
su parte la caricatura encontré en los periodos dictatoriales sus mejores contenidos
para criticar o mostrar la realidad del momento. En cuanto a los editoriales el diario
regulariz6 su aparicion en 1996. En El Impulso se aplican todos los géneros
periodisticos, tanto los informativos como los de opinion, predominando en estos

ultimos la mancheta y los articulos de opinién.
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Capitulo 4

El rol de los periodistas y sus especializaciones en el diario EI Impulso
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4.1.- El periodismo: de un oficio a una profesion

El 24 de octubre se 1808 es la primera referencia historica del periodismo en
Venezuela: se publica la Gaceta de Caracas. Manuel Pérez Vila afirmaba que “son
fundamentalmente razones de orden politico las que explican la aparicion de los
primeros periddicos entre nosotros, ya iniciado el siglo X1X. Su publicacién, coetanea
con la profunda crisis politico social de la independencia de Hispanoamérica, hace de
aquellos periddicos armas de combate ideoldgicos, eminentemente polémicos y
pugnaces, de hecho, han sido creados como instrumentos de lucha”.®

Al mismo tiempo, el nacimiento de la prensa en Venezuela trajo consigo la
necesidad de redactores, quienes con una u otra intencion escribian para publicar en
periddicos. Nace asi la pasion de un oficio, que se afianzara en 1946, cuando se crea
la Escuela de Periodismo en la Universidad Central de Venezuela, la primera en
nuestro pais. Desde ese entonces la figura del periodista de oficio tiene la oportunidad
de profesionalizarse en el area, al igual que cualquier persona que estuviera interesada
en incursionar en la rama periodistica, comenzando por obtener el titulo universitario.

El Impulso, desde sus inicios, le concedié mucha importancia a la figura de
redactor o periodista. Asi se deja ver en la pulcritud de los articulos que publicaba
desde su aparicion. Aunado con eso, y con el propésito de contribuir a la formacion
de sus lectores, en el periodico incluia en su contenido textos que daban cuenta del
valor del periodista, de la importancia de la prensa, y narraban experiencias

periodisticas que habian sido publicadas en otros diarios del pais. Una de ellas fue

%6pérez Vila, Manuel (1979): Para la historia de la comunicacion social, Caracas, Coleccién el libro
menor de la Academia Nacional de la Historia, p. 35.
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publicada el 9 de enero de 1913 en primera pagina, con el titulo: Experiencia
periodistica, la cual se encabezaba de la siguiente manera: “Hemos palpado ciertos
hechos que conviene escribir, aunque sea cierto que nadie escarmienta en cabeza
ajena. Helos aqui...”.

En 1904, cuando se publica por primera vez El Impulso, la historia del
periodismo en Venezuela se acercaba a su centenario. Para aquel entonces, ya habia
“periodistas empiricos” con criterios validos sobre la concepcion de una empresa
periodistica, tal es el caso de los hermanos Carmona, quienes ya habian tenido
acercamiento con otras publicaciones, experiencia que valié para la fundacion y el
sostén de El Impulso. Esto explica la vision de los Carmona en tomar en cuenta y
divulgar la importancia del campo periodistico, tarea que asumio desde sus inicios y
que la podemos evidenciar en los siguientes fragmentos de los tres primeros articulos

gue se publicaron sobre el tema:

MISION DEL PERIODISMO

“... Mayores dafios y perjuicios ocasionaran a los pueblos los
periodistas mercenarios, que los gobiernos impopulares, éstos caen, en
virtud de la ley de la gravedad, con ellos sucumben sus fatidicas figuras y
sus obras sin fundamentos: aquellos, aunque desaparezcan dejan siempre la
funesta influencia de una propaganda servil.

Por el contrario, los periodistas que saben oficiar dignamente en los
altares de los principios, son esplendidos voceros de las necesidades
publicas, ilustres servidores de las clases sociales y sin distinciones
mezquinas ni fines bastardos, atienden a las peticiones que la justicia y la
equidad sefialan como puntos cardinales del trabajo que redime del
cautiverio de los vicios.

Fecha grata para un pueblo de aspiraciones magnificas es aquella en
que ve la luz piblica un periodico redactado en la ordenada oficina
confiada a un hombre ilustrado y como tal, dos son sus fuentes fidedignas:

. Y4
la sana doctrina del saber y el verdadero valor civico”.

%" An6nimo: “La misién del periodismo™, Carora, EI Impulso, 30-04-1904. p. 1.
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EL TRABAJO DEL PERIODISTA

“El periodismo impone a los que a el se dedican, grandes sacrificios,
tanto mayores quiza cuanto mas poderosas son las facultades creadoras del
gue a este ramo de la actividad humana dedica a sus energias. [...]

Esta labor no tiene dia fijo ni hora fija [...] trabaja, no por dias, no
por horas; al minuto, casi; produccién forzada y cronométrica, medida por
los giros de la rotativa; y el pensamiento ha de ir con ella; cierto nimero de
cuartillas se han de llenar en un tiempo dado y hay que armonizar dos cosas
que no pueden armonizarse: el tiempo que es uniforme y fijo, y el
pensamiento, que es libre, caprichoso, irregular, que camina a saltos, o se
arrastra o se hunde, o se hunde, o sube disparado al firmamento, o se queda

hundido en negro sopor”.58

ELPERIODICO

Donde no hay prensa periodistica no hay escuela: donde falta la
escuela falta la educacion; donde se suprime la educacion viene la anarquia
y con ella viene la cércel, el patibulo y la muerte.

El que fomenta un periddico contribuye con un contingente honrado
para una obra meritoria; [...] el periédico representa una cantidad enorme
de energias, que se gastan diariamente para caer en el abismo del olvido,
una cifra de dinero tirado a la probabilidad de un fracaso econdémico, una
suma de tiempo que no vuelve.

El periodista no es un mercenario que tiene un estipendio fijo; no es
un financiero que especula con alza y baja, ni un mercachifle que compra el
mejor postor; es un obrero que trabaja en tarea afanosa y ruda para
equilibrar las fuerzas diseminadas de la civilizacién y mantener firmes los

ideales de progreso y de la democracia”.”

En estos fragmentos se demuestra, en parte, las vivencias y el sustento en los
cuales se han basado historiadores, periodistas e investigadores para afirmar que El
Impulso es una institucion que formo a decenas de periodistas en nuestro pais. En
este sentido, Juan Paez Avila, periodista y ex director de la Escuela de Comunicacion
Social de la UCV, afirma que: “este diario, ente la ausencia de escuelas de

periodismo universitarias, contribuia a la formacion de periodistas en aquel medio

%8 An6nimo: “El trabajo del periodista”, Carora, El Impulso, 06-045-1904. p. 1.
> Anénimo: “El periodista”, Carora, El Impulso, 20-06-1904. p. 1.
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social y politico inhdspito, el mas dificil para no decir el menos apropiado para

emprender una empresa de esta naturaleza”.*

Por su parte, el historiador Guillermo Moron, sefiala que EI Impulso
representa un 6rgano muy importante, no solo para todo el estado Lara y el pais, sino

también para su familia:

“Desde muy pequefio recuerdo que mi madre, maestra de escuela
para aquel entonces, escribia periédicamente para El Impulso. Luego
comencé a hacerlo yo también, por lo que considero a El Impulso como
una escuela que ha influido mucho en mi formacidn. Jesus y Juan Carmona
resolvieron el 8 de febrero de 1944, cuando yo cumplia 18 afios,
nombrarme jefe de redaccion y se hizo la luz que todavia me alumbra”.

Luis Rodriguez Moreno, ex-jefe de redaccion de EI Impulso, estuvo durante
cuarenta afios laborando en este diario. Hoy, rememora sus primeros contactos con

este periddico larense, a través de Eligio Macias Mujica:

“A los 12 afios de edad tuve mi primer encuentro con el periodismo.
El Impulso era para mi un instrumento mégico mediante el cual todo el
mundo se enteraba de todas las cosas que sucedian en Barquisimeto. Creia
que Don Eligio las escribia todas y eso ayudaba a aumentar mi admiracién
por aquel hombre de gran caracter, pero también tierno como cualquier
nifio [...]Con el transcurrir del tiempo, Don Eligio me ensefi¢ las primeras
lecciones de periodismo y me retd a escribir pequefios articulos que él
revisaria luego, para corregirlos con el mismo entusiasmo con el cual lo
hacia con sus propios manuscritos. Se enojaba mucho cuando utilizaba una

. o . ,,61
palabra incorrecta o erraba en la sintaxis de un parrafo.

Rodriguez Moreno fue uno de los periodistas de més larga trayectoria en El
Impulso. Ha visto pasar por la sala de redaccion del diario a decenas de periodistas de
oficio y ya graduados, en su mayoria excelentes trabajadores, por lo que a su juicio no

establece alguna diferencia sustancial ente unos y otros. “El Periodismo se lleva en

paez Avila, Juan: “De escuela de periodismo a un diario moderno” Barquisimeto, EI Impulso, 01-01-
2004. Cuerpo 1, p. 11.

81 Rodriguez Moreno, Luis (2003): “Memorias de un reportero”, en: EI Impulso cien afios de historia
9004-2004, Caracas, Italgréfica, S.A., p. 68.
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las venas -afirma Luis Rodriguez Moreno-, aqui en EI Impulso no hay ni ha habido

discriminacion entre periodistas graduados y periodistas de oficio”.

Hoy en dia, existen 13 universidades que forman profesionales de

comunicacion social en nuestro pais:

Universidad Ciudad Tipo
Universidad central de Venezuela Caracas. Distrito Capital. Publica
Universidad Catélica Andrés Bello Caracas. Distrito Capital. Privadas
Ciudad Guayana. Estado
Bolivar.
La Universidad del Zulia Maracaibo. Estado Zulia. Publica
Universidad de los Andes San Cristobal. Estado Publica
Tachira.
Universidad Fermin Toro Barquisimeto. Estado Privada
Lara.
Universidad Catolica Cecilio Acosta Maracaibo. Estado Zulia. Privada
Universidad Bolivariana de Venezuela | Caracas. Distrito Capital. Publicas
Maracaibo. Estado Zulia.
Universidad Bicentenaria de Aragua Turmero. Estado. Aragua. | Privadas
San Fernando de Apure.
Estado Apure
Puerto Ordaz. Estado
Bolivar.
Universidad Dr. Rafael Belloso Chacin | Maracaibo. Estado Zulia. Privada
Universidad Arturo Michelena San Diego. Estado. Privada

Carabobo.
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Universidad Catdlica Santa Rosa Caracas. Distrito Capital. Privada

Universidad Monteavila Caracas. Distrito Capital. Privada

Universidad Santa Maria Caracas. Distrito Capital. Privada

En la actualidad, El Impulso ain cuenta en su sala de redaccion con
periodistas de oficio, que tienen una larga trayectoria en el periddico. No hay
distincion entre redactores jovenes y viejos. Segln José Angel Ocanto, jefe de
redaccion de El Impulso, “los periodistas jovenes aportan frescura, mientras que los
periodistas con mas experiencia aportan la madurez en el periddico, por eso siempre
tratamos de que haya un equilibrio entre ambos. Esto es lo que ha mantenido en el
diario la eterna juventud que lo caracteriza”.

La sala de redaccién de EI Impulso esta ocupada por 30 periodistas, quienes
en su mayoria provienen de la Universidad de Los Andes, La Universidad del Zulia y
la Universidad Cecilio Acosta. Barquisimeto cuenta con una universidad privada que
ofrece la profesion de Comunicacion Social; sin embargo, a pesar de que han
egresado seis promociones, en ElI Impulso no existe la presencia de estos recién
graduados, quienes mayormente se inclinan por el periodismo audiovisual, que
también tiene cabida en el estado Lara, con la presencia de tres televisoras que

funcionan en su capital.
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4.2.- La importancia de la profesionalizacién de los periodistas y las areas
especializadas en el diario

El crecimiento de EI Impulso como empresa, aunado con el avance de la
tecnologia, trajo consigo la complejidad del oficio del periodista. En sus inicios para
producir el periddico s6lo bastaba la presencia de su director y fundador, Federico
Carmona; del redactor, Pedro Francisco Carmona y del administrador Jesus M.
Carmona, acompafiados de tres operadores que dirigian la imprenta.

Con el paso del tiempo el periodico fue creciendo en tamafio y la empresa
adquirié nuevas maquinarias que requerian aumentar la mano de obra. Por su parte el
espacio redaccional también amerité nuevos escritores. Aunado con ello, el tiraje de
El Impulso fue incrementandose y se fueron delegando funciones en los procesos de
produccidn y fabricacion del diario. Entre estos cambios el mas delicado fue el que se
dio en la redaccion, pues el régimen dictatorial del pais vigilaba muy de cerca lo que
publicaban los medios de comunicacion de la época.

José Angel Ocanto, jefe de redaccion de El Impulso afirma que “el periodico
actualmente mantiene periodistas fijos en sus distintas secciones con el fin de que se
vayan especializando en sus respectivas areas. Le pedimos a los periodistas que
escriban con conciencia y mas que cantidad escriban calidad”. En su primera década
este diario organizaba su contenido en secciones diarias 0 semanales, lo que permitia
que el redactor se fuera relacionando cada vez mas con la fuente. En 1908 El
Impulso tenia secciones fijas como la Literaria, Directorio general de avisos
econdmicos, Noticias telegraficas, Noticias universales, Cronica general y recortes y

Precios corrientes de la plaza.
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Desde sus inicios los duefios y directivos de El Impulso se han preocupado
por incluir en el periddico articulos especializados sobre diferentes temas. En 1926
Federico Carmona emprende un viaje a Europa para solucionar problemas de salud de
su hija América y aprovecha la oportunidad para visitar la Agencia de Informacion
Internacional de los grandes periodicos iberoamericanos de Paris, alli acuerda que la
empresa envie a EI Impulso ocho crénicas mensuales de Francia y Espafa. En el

libro Apuntes de viaje, Carmona sefiala:

“Ayer, 14, fui a casa de L. Mayense €, Ca., agentes de anuncios.
No pude quedar en nada definitivo con ellos, pues ademas de que quieren
precios muy bajos, no vine provisto de tarifas necesarias, (Avenee de St-
Ouen, 89). Después estuve en la 'Oceanie’ Agencia de Informacion
Internacional 'de los Grandes Periddicos Ibero-Americanos' — 11, Avenee
de I’Opera. Me recibi6 de manera mas cortés y amable su gerente, un
sefior dominicano, alto y bastante moreno, de nombre Lucas T. Gibbes.

Después de conversar largamente con él, de los ideales y
propositos de la Asociacion, etc, convinimos en que ellos nos serviran
ocho crdnicas mensuales, de Francia y Espafia, mediante el envio de El
Impulso, (10 ejemplares de cada numero o edicion) y en que podrian
también servirnos de Agentes para anuncios, mediante una comision para
ellos, que distribuiran de por mitad con los solicitantes o empleados que
ellos tengan para contratar dichos anuncios que pagaran por meses
vencidos. [...] Pero exigen que contratemos los anuncios en francos y
esto si es ya dificil, por las fluctuaciones de la moneda, aunque ellos
arguyen en que sin ser de esa forma nunca tendremos avisadores. Sera
motivo de nuestra visita el tratar este asunto, que creo no se ultime sino

HESE 62
por correspondenCIa .
Actualmente el periodico aln conserva un espacio semanal para la literatura.
Las secciones Directorio general y Avisos econdmicos han sido sustituidas por
Directorio profesional, que se publica los martes y por la publicidad diaria; las

noticias telegraficas pasaron a ser las informaciones que genera la corresponsalia de

Caracas. Por su parte, las noticias universales son las informaciones internacionales;

62 Carmona, Federico (2002): Apuntes de viaje del 11 de noviembre de 1926, al 9 de marzo de
1927, Carora, Fondo Editorial de la Alcaldia del Municipio Torres, p. 108.
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la crénica general y recortes son las informaciones generales y las breves regionales y
por Gltimo las secciones Avisos y Precios corrientes de la plaza pasaron a ser la
publicidad diaria.

En este sentido, desde el punto de vista literario EI Impulso tiene una amplia
trayectoria. Desde sus primeros ejemplares publicaba informacion y articulos
literarios, luego en 1908 ya contaba con una seccion semanal llamada Miércoles
literario. El 14 de mayo de 1913 comienza a publicar un album poético de autores de
la region y en 1920 convoca su primer concurso literario.

Segun Pedro Blanco Vilarifio, en agosto de 1929 se anuncia la contratacién
con Pallas Features Sindicate, un servicio literario exclusivo con la firma de célebres
articulistas. EI 14 de septiembre de 1962 se publica la seccion Arte y letra, la cual en
1967 se convierte en la pagina literaria que se publica todos los domingos y estuvo
coordinada por Teodulo Lopez Meléndez. Hoy esta a cargo de Violeta Villar Liste,
periodista con experiencia en el 4rea.®

La seccion Vida Catolica, dirigida por Monsefior Crispulo Benitez Fonturvel,
también tiene una larga trayectoria en El Impulso y se publicd por primera vez en
1955. Hoy en dia, esta pagina circula todos los domingos con el nombre de Pagina
Arquidiocesana; bajo la coordinacion de Maria Silvia Arévalo. En este espacio se
publican noticias referentes al ambito catolico, asi como también articulos de opinion

escritos por parrocos y autoridades regionales del entorno religioso.

%3Blanco Vilarifio, Pedro y otros (2003): “Cronologia” en: EI Impulso cien afios de historia 1904-2004,
Caracas, Italgréfica, S.A., p. 243.
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En 1956 se publica Columna Cientifica, que antecedi6 a la pagina Orbita
cientifica, la cual actualmente se publica los sadbados y estd coordinada por Oscar
Castro Leal. La columna pasoé a ser una pagina especializada en 1973 a cargo de Otto
Cividanes Lira, quien fue merecedor del Premio Nacional de Periodismo Cientifico
por su labor en esta seccidn, llamada para aquel entonces, EI hombre y la ciencia. En
1956 también aparecen las secciones Mundo social y Ecos de sociedad, que mas tarde
se convertirian en Sociales, la cual hoy es publicada a diario a cargo de Andreina
Garcia.

La pagina Educacién se publica los sadbados y esta bajo la coordinacion de
Mayra Tornay Arteta. Este espacio dedicado a la ensefianza a nivel basico, medio y
superior fue publicado por primera vez en el periédico en 1958 con el nombre de
Panorama de la escuela. Un afio después aparece en EI Impulso la columna Estafeta
del lector, seccion que aun se conserva con el nombre de Apartado de lectores, la cual
se publica diariamente en la pagina de opinion.

El Impulso en calidad de periddico regional, dedica mayor espacio al
contenido de mayor interés en su zona de influencia, es por eso que publica de martes
a viernes una columna llamada Impulso municipal, donde aparecen informaciones y
noticias de los Municipios Palavecino e Iribarren, para lo cual tiene destinado un
periodista en cada uno de ellos. Este espacio se remonta a 1965 cuando aparece la
seccion Noticiero municipal.

Desde su primer afio de vida El Impulso ha publicado notas deportivas, pero
es en la década de 1960 cuando publica una seccion especial de dos paginas para

deportes. Segun Raul Zurita, en su trabajo de licenciatura Ilamado Seccion deportiva
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de EI Impulso, “con la seccion especial para deportes se incorporan como redactores
Francisco Nieves, Luis Gallardo, Alonso Pacheco, Gabriel Sierra, Eytel Gil Salas y a
quien podemos llamar representante de las nuevas generaciones, el ex-jefe de las
paginas deportivas de este diario, Alfonso Saer Bujana”.64

Actualmente El Impulso cuenta con un equipo de periodistas que se dedican a
la cubrir los eventos deportivos de nuestro pais, asi como también redactar las

informaciones internacionales mas importantes en este ambito. Para ello cuentan con

agencias de noticias como la Reuters, AP y AFP. Saer Bujana afirma que:

“El Impulso tenia pantalones largos en sus crénicas deportivas.
Era abundante y de alta calidad, muchas de ellas especializadas.[...] No
habia que complementarse con la prensa caraquefia. y los enviados
especiales a cualquier evento fuera o dentro del pais, le dieron también
resonancia al periodismo deportivo. [...] Esa calidad, esa categoria se
han mantenido hasta hoy, como bien lo pueden verificar y disfrutar

nuestros lectores”.®>

Otras secciones que cuentan con una pagina semanal en El Impulso son
Salud, Informatica, Ciudad, Pulso empresarial, Ronda cultural y Ambiente. Al mismo
tiempo el periédico también contiene informaciones de caracter politico, econémico y
de sucesos, en donde se le da prioridad a informaciones y noticias regionales que se
producen en el centro-occidente del pais, asi como también las noticias que se
generan en la capital, pero que son de importancia nacional o bien con carécter
regional.

El Impulso publica columnas semanales, entre las cuales se destacan: En este

pais, firmada por Ramén Guillermo Aveledo, quien toca variados temas del ambito

8 Zurita, Radl (1981): Seccién deportiva de El Impulso, tesis de licenciatura, Universidad Central de
Venezuela, Venezuela, p.24.
% Saer, Alfonso: “Centuria fabulosa”, Barquisimeto, El Impulso, 01-01-2004, Cuerpo 5. p. 8.
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nacional e internacional; y Retacitos, de Juan Bautista Salas, el jefe de corresponsalia
de Caracas. Esta columna tiene mas de 32 afios publicandose y trata de temas
regionales y nacionales de diferentes contextos. Igualmente vale destacar el editorial
que se publica todos los lunes y estd firmado por Juan Manuel Carmona, presidente-
director de El Impulso.

Desde hace ocho afios se publica el suplemento Entre amigos. EI primer
ejemplar circuld el 2 de agosto de 1997 y comenz6 como una publicacion semanal
encartada en El Impulso. Sin embargo, la escasez de materia prima que se dio a raiz
de la crisis politica y econdémica del pais en el afio 2002, hizo que se suspendiera la
publicacion, pero desde febrero de 2002 se publica en la pagina web de EI Impulso.
Entre Amigos persigue un objetivo educativo y se ha mantenido como un medio
dirigido a un publico juvenil y universitario. La idea de esta publicacion fue del
ingeniero Ricardo Natera, presidente del grupo editorial Entre amigos y actualmente
esta bajo la coordinacion general de Ximena Gonzélez.

A principio del 2004, con motivo de la celebracion de sus cien afios, El
Impulso comenzd a publicar los viernes un cuerpo llamado Bmas. Esta edicion
semanal contiene seis paginas a color, dirigidas principalmente a un publico joven y
adulto contemporaneo con el fin de ofrecer a los lectores la programacion e
informacion para el fin de semana. El cuerpo esta coordinado por Maria Hortencia
Zapata y José Flores Avila, quienes presentan a full color una alternativa joven y
fresca de hacer periodismo.

Maria Hortencia Zapata afirma que “Bmas es el ultimo hijo de EI Impulso”.

Esta publicacion rompe con la seriedad y el orden que caracterizan al diario. Ante
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este nuevo cuerpo el sentido visual se activa. Los colores, la diagramacién y la fresca
lectura atraen a simple vista al lector. En estas paginas se incluyen trabajos e
informaciones sobre cultura, deportes extremos, turismo, arte y espectaculo y una
pagina dedicada a reportajes especiales. Ademas publica columnas fijas como ¢Qué
hacer?, Mundo plop y GuiArte.

Este paseo por las diferentes secciones con que cuenta EI Impulso nos remite
a las palabras que pronuncio el historiador Guillermo Moron en el Palacio de las

Academias, con motivo de la celebracion del centenario de este periddico:

“En El Impulso se puede trazar la historia de la literatura
venezolana, la de Espafia, la de Francia. [...] Toda la historia del pueblo
venezolano se puede seguir, dia a dia, en este diario. También, desde
luego, la historia de la tecnologia, del deporte, de las artes; es decir, toda
la posibilidad de estudiar la historia de Venezuela en todos sus
aspectos”.66

% Sanchez, Pacifico: “El Impulso ha cumplido con una tarea fuera de lo comun”, Barquisimeto, El

Impulso, 24-09-2004, p. A/12.
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4.3. La figura del Corresponsal

El Impulso, en su condicién de periédico regional, cuenta con una
corresponsalia en Caracas la cual aporta entre el 40 y 50% de las informaciones que
se publican diariamente. Gustavo Carmona, ex-director de este periodico afirma que

bajo su direccion se abrid esta corresponsalia:

“A mediados de la década de los 60, tras la muerte del dirigente
politico Alirio Ugarte Pelayo ocurrida en Caracas, yo tuve que mandar a
un enviado especial para que cubriera el hecho. Este caso se mantuvo
como noticia durante varios dias y en ese momento decidi que lo mas
conveniente era abrir una oficina provista de periodistas, donde éstos
cubrieran las informaciones mas importantes y las enviaran al periédico”.

No obstante, Taylor Rodriguez Garcia afirma que en 1919, a raiz del cambio
de domicilio de EI Impulso para Barquisimeto, Federico Carmona se reunid con sus
empleados para manifestarles los cambios que experimentaria el periddico. Entre las

citas Carmona sefiala:

“Mi hijo Juan, que como ustedes saben estudia Derecho en la
Universidad Central, asume la corresponsalia en Caracas, redactando dos
columnas semanales. La primera identificada de la siguiente manera:
‘Corresponsalia de Caracas’, la cual sera de caracter informativo y
comentarios breves sobre el acontecer nacional. La otra estara dedicada
a variados temas como la critica literaria, el quehacer cultural en la
capital y algunas notas sobre el humor entre otros. Esta Gltima recibira el
nombre: ‘Desde la Metropoli’, firmada con el nombre Conde de

Pozuelo”.67
Rodriguez Garcia sefiala que al momento de cambiar la residencia, Federico
Carmona se ocupd de designar un corresponsal en cada poblacion circunvecina a

Barquisimeto. Estas personas se trataban de amigos que cumplian con su labor ad

honorem. Las noticias llegaban por correo a EI Impulso y ninguna iba con la firma

® Rodriguez Garcia, Taylor y otros (2003): “Estabilizacién y desarrollo: Barquisimeto, balance y
perspectiva”, en El Impulso Cien afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgrafica S.A., p. 47.
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de quien lo escribia sino que el conjunto de informaciones iba identificado como La
Estafeta.

Tomando en cuenta las relaciones amistosas que tenia Federico Carmona en
los centros poblados que emitian informacién a El Impulso, Taylor Rodriguez

menciona los posibles corresponsales anénimos que colaboraban con el periddico:

Centro poblado Corresponsal
Quibor Sr. Pastor Cortés
Siquisique Sr. Miguel Pacheco
Rio Tocuyo Sr. José Gregorio Aguiar
Cabudare Don Vidal Hernandez y Maestro Héctor
Rojas Meza
Jurisdiccion del Edo. Trujillo Prof. Lomellis Rosario
El Tocuyo Pbro. C. Teran H.

*Cuadro tomado de Rodriguez Garcia, Taylor y otros (2003): “Estabilizacién y desarrollo:
Barquisimeto, balance y perspectiva” en: El Impulso: Cien afios de historia 1904-2004, Caracas,
Italgréafica S.A., pag. 49.

Desde su primera década EI Impulso publicaba informaciones
internacionales, con el titulo de Noticias universales y bajo la firma de: El
corresponsal. Asi mismo se incluian comentarios e informaciones ya publicadas en
otros diarios regionales, nacionales e internacionales, tales como El Luchador de
Ciudad Bolivar, Los Ecos del Zulia, EI Universal de Caracas, The World de New
York, etc.

Sin embargo, no es sino hasta 1966 cuando comienza a funcionar formalmente

en una oficina la corresponsalia de Caracas. Actualmente en esa misma sede
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funcionan la Presidencia, la Gerencia de Publicidad, Administracion y la Sala de
Redaccién de los periodistas de EI Impulso. Juan Bautista Salas, jefe de
corresponsalia, sefiala que luego del paro realizado en diciembre de 2002, EI Impulso
se vio afectado, “anteriormente teniamos corresponsalias en Acarigua, San Felipe y
Carora, debido a esa crisis solo subsistio la de Caracas, aunque se redujo el personal”.

Salas tiene 35 afios laborando para EI Impulso y ha estado frente a la jefatura
de corresponsalia durante tres décadas. A lo largo se su trayectoria nunca ha dejado
de cubrir noticias. Su experiencia como corresponsal le hace afirmar que el
periodismo regional ha cambiado en muchos aspectos. “Anteriormente la figura de
corresponsal de un periodico del interior era muy dificil, era un reto. En las ruedas de
prensa slo convocaban a EI Nacional, EI Universal Ultimas Noticias y La Verdad.
Ahora las cosas han cambiado, han mejorado al 100%”.

Orlando Utrera, quien fue corresponsal de El Impulso en la década de los 70,
sostiene que el cambio hacia el trato de los periodistas de medios regionales se dio a
raiz de la candidatura de Luis Herrera Campins. “Durante la campaiia electoral, Luis
Herrera tomaba en cuenta a los medios de provincia, entonces en el interior del pais,
donde circulaban esos periddicos, apoyaron a ese candidato y asi gano la Presidencia.
Desde ese momento los politicos entendieron la importancia e influencia que tienen
los medios regionales en sus respectivas areas de circulacion”.

A juicio de Utrera, tal hecho tuvo tanta repercusion en la historia del
periodismo regional que “luego de que Luis Herrera asumiera la Presidencia de la
Republica, el trato hacia los periodistas de corresponsalias comenzo a operar al reves,

a veces el Presidente no declaraba hasta que no llegara la prensa regional. Lo mismo
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comenz6 a ocurrir en fuentes como el Consejo Supremo Electoral, en Miraflores y
algunas areas del Congreso Nacional”.

Desde sus inicios la corresponsalia de EI Impulso ha estado hermanada con la
corresponsalia de El Carabobefio y con periodistas de EI Nacional. Por ello, Salas

sefiala que:

“El periddico no posee ningun tipo de convenio con otros medios,
pero tenemos muy buenas relaciones con El Carabobefio y EI Nacional,
pero s6lo son acuerdos no escritos entre periodistas, basados en el
intercambio de informaciones. Por ejemplo, cuando hay dos pautas y
solo un periodista disponible, llamamos a colegas de El Nacional o El
Carabobefio y nos ponemos de acuerdo para que ellos cubran una y
nosotros la otra y luego nos intercambiamos la informacion”.

Por otra parte, EI Impulso cuenta con una politica participativa que
comprende que el jefe de corresponsalia se traslade una vez al mes a la sede principal
del periddico para dirigir la jefatura de redaccion del diario. Salas sostiene que los
siete afios que ha viajado mensualmente a Barquisimeto le han permitido
complementar sus conocimientos y adquirir mas experiencia para dirigir la
corresponsalia. “Para mi ya no hay secretos en el diario porque conozco todo el
procedimiento; soy reportero, dirijo la corresponsalia y una vez al mes hago el
periddico”.

En la actualidad la sala de redaccion de esta corresponsalia esta ocupada por 5
periodistas, quienes no cubren fuentes fijas. Salas sefiala que a la hora de dar las
pautas a los periodistas le da prioridad a las informaciones nacionales con caracter
regional, aungue no descuida el caracter nacional. Los corresponsales de EI Impulso

siempre estan presentes en los acontecimientos mas importantes que se desarrollan en
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la capital de la Republica, en el ambito de politica, economia, sucesos, cultura,

deportes, etc.

109



4.4.- Diagramacion e infografia

Resumir en una palabra la diagramacion del primer ejemplar de EI Impulso se
logra catalogandola como: simétrica. En un espacio de 22 x 31 cms, las cuatro
paginas que poseia estaban divididas en 3 columnas, destacandose en la parte superior
de la portada el nombre y eslogan del periodico: ElI Impulso, “Diario de intereses
generales”. Seguidamente se encontraban la directiva del diario y las condiciones
para adquirir y publicar en el periddico. Por su parte, la publicidad estaba concentrada
en la dltima pagina.

La primera vifieta fue publicada en el tercer ejemplar del diario, pero hoy en
dia, su uso no es regular. A su vez, desde los inicios del diario, Jesis Maria Carmona
fue quien tuvo una marcada repercusion en los logotipos de EI Impulso. Un estudio
realizado por Luis Blanco Elcure sefiala que desde el 1 de enero de 1904 hasta el 20
de julio de 1970, el logotipo del periédico ha sido modificado 70 veces, sin embargo
los cambios més significativos son los siguientes:

» EI 01 de enero de 1904 realizado en Art Nouveau con una variacion
con serif.
El 01 de diciembre de 1920 aparece el primer avion
El 04 de octubre 1929 al avion lo sustituye el aeroplano monomotor.
El 13 de agosto de 1950 aparece un avion cuatrimotor a hélice.
El 01 de enero de 1954 el avion aparece, pero de turbina.

El 31 de diciembre de 1960 el avidn se cambia por un jet.

vV Vv VY VvV VY V

El 20 de julio de 1970 el jet es reemplazado por la capsula del Apolo

11 coincidiendo con el primer aniversario del alunizaje.
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» EI 05 de enero de 1984 se sustituye la capsula del Apolo 11 por el

trasbordador Columbia, cambio realizado aprovechando el octogésimo

aniversario del periodico.68

Este ultimo logotipo fue publicado hasta el 31 de diciembre de 2003, pero con

el inicio de la nueva centuria, fue eliminado. Los logotipos estaban impregnados de la

ideologia positivista que caracterizaba a Federico Carmona y se iban actualizando al

ritmo de la evolucion del transporte aéreo. Actualmente, cuando ya ha pasado un

quinguenio del siglo XXI, no ha sido incorporado ningun otro logo que acompafie el

nombre del periddico.

Durante su centuria, EI Impulso ha variado su tamafio. EI primer cambio se

dio cuando el periddico aun no llegaba a un mes de fundado, pasando su formato a 39

cms de alto por 28 cms de ancho. Seguidamente durante sus primeros 21 afios de vida

se dieron las siguientes variaciones en su formato y nimero de paginas.

Afo Dimensiones N° de paginas
1905 45 x 30 4
1906 42 x 28 4
1907 40 x 29 4
1908 No se hall6 edicion -
1909 No se hall6 edicion -
1910 No se hall6 edicion -
1911 31x25 4
1912 31,5x 24,7 4
1913 33x24 4

% Blanco Elcure,Luis y otros (2003): “La ciudad de papel. El archivo del impulso”, en: EI Impulso

cien afios de historia 1904-2004, Caracas, Italgréfica, S. A .p. 272.
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1914 47 x 33 4
1915 46 x 31 4
1916 47 x 32 4
1917 31x25 6
1918 41x 24 8
1919 41x 24 4
1920 59 x 45 4
1921 48 x 32 4
1922 47 x 32 4
1923 47 x 33 4
1924 48 x 33 4
1925 52 x 37 8

Investigacion basada en las ediciones aniversarias de El Impulso. Los datos fueron extraidos del
Centro Interno de Documentacidn del diario por Erika Bricefio y Yomarli Bustamante.

En la tabla notamos que es en 1925 cuando el diario adopta el tamafio méas
cercano al que tiene hoy en dia (56 cms x 33 cms) y el nimero de paginas aumenta a
8 por cada ejemplar. Sin embargo, en el afio 1924 se publico doble edicién, una de
ella con cuatro paginas y la otra con 60 paginas divididas en dos cuerpos, uno
dedicado a Barquisimeto y al gobierno de Gémez y la otra al periédico y a la familia
Carmona. Esta novedosa edicién se caracterizd por el predominante uso de la
fotografia.

El color no ha sido destacado en el diario EI Impulso. A pesar de eso, en 1907
aparece su primer aviso en colores, pero luego se hace esporadico su uso. Pedro
Blanco Vilarifio sefiala que con motivo de la celebracion del carnaval en 1921,

circulo a color la primera edicion dominical de El Impulso. En 1929 con la edicion

112




caraquerfia el color aparece mas a menudo en sus ejemplares. En 1960 el color toma
un nuevo concepto con un anuncio que hacen en el periddico para el nuevo régimen
de suplementos comicos:

» Sabado: Suplementos a color.
Domingo: Suplementos a color.
Lunes: Edicidn popular con suplementos a color.
Martes: Suplementos con color sepia

Miércoles: Suplementos a color

vV Vv VY V VY

Jueves: Suplementos sepia o verde.

Mas tarde esta medida cambia y el color queda sélo para ser usado el 14 de
enero, una vez al afio, con motivo del dia de la Divina Pastora. Actualmente solo
aparecen en color la portada y contraportada de los cuerpos asi como también la
mayoria de la publicidad que aparece en las paginas internas del diario. Cabe destacar
que el suplemento Bmas, que es un cuerpo que se edita los viernes, es publicado a full
color. Este cuerpo se caracteriza por la asimetria de sus paginas predominando las
fotografias, gréaficos e infografias que van en contraste con la diagramacion del resto
del diario.

Hoy en dia, el periédico no cuenta con la figura de un infografo ni
diagramador, en tal sentido, el uso de este género periodistico es esporadico, se
publica cuando viene de una agencia de noticia o bien cuando se le asigna el trabajo a
uno de sus periodistas que le gusta y es bueno en esa area. Asi lo sefiala Luis
Rodriguez Moreno, ex-jefe de redaccion del diario, quien también indica que la

diagramacion de EI Impulso no esta a cargo de una persona especializada en el area

113



de diagramacién, sino que son los paginadores quienes se encargan de distribuir el
espacio y montar la pagina.

El Impulso reune graficos, fotografias y textos y en menor ndmero,
infografias, asi como también la mancheta y la caricatura del dia. Tomamos al azar la
edicion de el lunes 2 de mayo de 2005 y nos encontramos sus paginas estan divididas
en seis columnas de igual tamafio, aunque este criterio no se aplica en todo el
periddico, pues algunas secciones cuentan con tres, cuatro y cinco columnas, y otras
con seis pero no equitativas. Esto nos hace deducir que EI Impulso no mantiene un
criterio de diagramacién bien definido.

La fotografia es un recurso usado con mucha frecuencia en el periddico. Sin
embargo, con la aplicacion de nuevas tecnologias, ahora es mucho mas sencillo
elaborar graficos e infografias. Estas herramientas permiten la interpretacion visual de
la informacién en corto tiempo. Por medio del uso de estas imagenes se pueden
simplificar complejos procesos, por ejemplo los pasos para la inseminacion artificial,
en caso de infografias; o bien, datos estadisticos de un censo o resultados de un
proceso electoral, en el caso de gréficos.

No obstante, a pesar, de que EI Impulso cuenta con buena dotacion
tecnologica, no es frecuente el uso de gréaficos, menos aun infografias. Las nuevas
tendencias de disefio periodistico apuntan que debe haber un equilibrio arménico
entre color, grafico, infografias y texto. Empero, “Especificamente en el caso
venezolano, Victor Hugo Irazabal, estudioso del disefio de periodicos en nuestro pais,

sefiala que un diario debe ser perfectamente planificado, y en Venezuela 'se hacen a la
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buena de Dios. Solo se busca la forma de resolver las cosas; pero no se piensa como
hacerlas mejor. Aqui los diarios se hacen mas no se disefian”. 69

Actualmente esa vision planteada por Irazdbal ha variado, a tal punto que
muchos periodicos han dado un vuelco para cambiar su imagen y disefio. Tales son
los casos, en el &mbito nacional, de Ultimas Noticias y en el regional, de Panorama,
aunque quizas es el periodico deportivo Lider el que ha roto con los pardametros de
disefios usados hasta entonces en la prensa venezolana. La imagen visual de este
impreso deportivo retne en su disefio la armonia entre color, graficos, las infografias
y textos, que lo convierten en diario visualmente atractivo.

El Impulso cuando estuvo bajo la direccion de Gustavo Carmona tuvo un
redisefio en sus paginas. Para ello se contrato a un diagramador que le diera la nueva
imagen. Asi se comienza a usar con criterio la fotografia, los graficos, se regulariza el
color, se caracterizan las informaciones y se hacen llamados en primera pagina.
Luego de la salida de Gustavo Carmona de la directiva del periddico, pocas han sido
las variaciones que se han gestado en la diagramacion del diario. Entre los cambios
mas importantes estan:

» La eliminacion del logo que acompafiaba al nombre.
» El aumento de los llamados en primera pagina.

» El mayor uso del color.

» Laincorporacion de la infografia.

% Rodriguez, Mideska y Carlos Salgado (1991): “Disefio en la arquitectura de la pagina impresa”,
Caracas, Apuntes, N° 28., p. 41.
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Hoy en dia es dificil que los lectores de periodicos puedan dedicarse a leer el
mismo con detenimiento, esta razén ha obligado a los periodistas a presentar las
informaciones de forma directa y sencilla, esquematizando las mas complicadas. En
este sentido podemos afirmar que el futuro de los periodicos estd marcado por la
proliferacion de imagenes que le den peso a la comunicacion visual. EI uso del color,
gréficos, infografias y textos deben ir acompafiados con un buen disefio de sus
paginas, debido a que el mal empleo de estos recursos visuales desvalorizan sus

atributos periodisticos.
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Capitulo 5

La tecnologia en el diario El Impulso

117



5.1.- De la imprenta Torres a la rotativa Goss Headliner

El puerto de la Vela de Coro en el estado Falcon recibié a los hermanos
Carmona provenientes de Estados Unidos, quienes traian consigo un equipo de tipos
y una prensa Washington. Transcurria el afio 1891 y acorde con el medio de
transporte de la época el material importado fue trasladado en una mula desde las
aridas tierras falconianas hasta llegar a Carora. De esa forma se establece, segun
Ismael Silva Montafiés, la tercera imprenta en esa ciudad.

Los equipos tipogréaficos recién llegados recibieron el nombre de Imprenta
Torres, la cual fue instalada en la residencia de Federico Carmona, frente a la Plaza
Bolivar de Carora. Desde ese entonces se comenzaron a publicar diferentes materiales
impresos, como tarjetas de presentacion, folletos, pasquines y periddicos. Luego, con
una amplia vision de futuro, Federico Carmona adquiere por contrato la Imprenta
Sucre, la cual fusiona con la Imprenta Torres para comenzar a imprimir en 1904 El
Impulso. Esta adquisicion se hace publica en el primer ejemplar de su periddico, en
una nota firmada por Rafael Lozada, con fecha de 5 de noviembre de 1903.

Eleazar Diaz Rangel sostiene que:

“Durante las primeras décadas del siglo XX, toda la prensa
venezolana, con algunas excepciones, utilizaba la mas rudimentaria
técnica para su confeccion. Los textos eran levantados a mano, tipo a
tipo, en un componedor, y una vez montadas las paginas, se imprimian
en una prensa marca Washington o similares,[...] muchas de las cuales
fueron transportadas a lomo de mula por tantos caminos hasta los mas

distintos pueblos y ciudades”.”

" Diaz Rangel, Eleazar, (1994): La prensa venezolana del siglo XX, Caracas, Fundacién Neuman,
p.121.
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No obstante la corriente positivista de Federico Carmona lo llevd a que a
principios del siglo XX, no sélo se conformara con imprimir EI Impulso, sino que al
poco tiempo de estar en circulacion adquirié una prensa Chandler, la cual era
manejada manualmente. De esta forma se dan por sentadas las bases para la
consolidacién del periddico: se adquiere la Imprenta Sucre, se funda el diario y
enseguida se importa una nueva maquinaria.

A partir de ese entonces comienza un recorrido periodistico de la mano de
avances tecnoldgicos. Un recorrido sin pausa que ha dado grandes saltos que han
contribuido a que hoy en dia podamos leer un periodico de actualidad, tal como lo
califica Juan Manuel Carmona, presidente y director del diario, quien sostiene que:
“El Impulso es un periédico de actualidad, moderno y que por su calidad de
impresion y contenido es comparable y supera en muchos aspectos a periddicos
nacionales y latinoamericanos”.

En 1925 EIl Impulso contaba con un telégrafo que le facilitaba la receptoria de
noticias e informaciones que se generaban tanto en el interior como en el exterior del
pais. Ese afio, desde el punto de vista tecnoldgico, el periddico dio grandes pasos. El
9 de enero llega a nuestro pais una maquina importada de Alemania, la prensa
Rhenania. Posteriormente, en febrero es adquirida otra prensa de nombre Minerva
Robold. Ambas maquinarias tenian como finalidad realizar un solo montaje para la
impresion de El Impulso.

El linotipo Mergenthaler también llega a la sede del periodico en 1925. A
finales del afio el general Pedro Lizarraga, presidente del estado Lara, inaugura la

utilizacion de la nueva magquinaria, sin embargo, el funcionamiento de los equipos
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comienza el 1 de enero de 1926. Esta edicion aniversaria del periddico dedica sus
cuatro paginas a las innovaciones tecnologicas con las que contaba EI Impulso para
aquel entonces. Al mismo tiempo anuncia la mudanza a mediados de afio a la nueva
sede del diario.

En la publicacion del vigésimo segundo aniversario del periddico, aparece
publicado en la segunda pagina, un articulo dedicado al linotipo Mergenthaler. Es de
suponer que su autor es Federico Carmona, pues aparece sin firma:

Los grandes inventos
El linotipo Mergenthaler

“Buenos ratos he pasado viendo ese armadijo de hierro y acero,
que con precisién matematica, ejecuta en una hora, el trabajo diverso de
varios tipdgrafos durante el dia. Es un ser humano aunque deforme,
teratoldgico; y por de contado, méas inteligente que muchos cajistas,
(perdone la honorable clase) porque el cajista puede errar como acontece
con frecuencia, mientras que el linotipo no puede errar, no quiere errar,
no sabe errar. Es infalible. Errara el operario que ante el teclado no
maniobra a tiempo una palanca, no cierre un espacio, no toque la tecla
que tocar debe. [...]

El periddico ha adquirido incremento e importancias tales, no
entre nosotros, sino en el mundo civilizado, que ha hecho necesaria la
invencién del linotipo para la composicién y de las rotativas para la
impresion, maquinas que vomitan millares y millares de periddicos en
una hora. [...]

El periddico es la continuacién de la escuela. En ellas se nos
quitan las primeras marafias de la supina ignorancia en que nacemos. Alli
se nos ensefia gramatica, aritmética, geografia, no se nos ensefia a vivir la
vida civica, la vida politica y su relacion con la humanidad. Toca pues al
periddico esta segunda ensefianza, ya que un reducidisimo grupo es el
que sale de la escuela primaria a seguir cursos superiores.”

Este articulo confirma el afan que tenia El Impulso, desde su fundacién, de
cumplir con la mision de contribuir con la formacion de sus lectores. Tras ese norte,
los dos primeros presidentes del periddico, Federico Carmona (1904-1928) y su hijo,

Juan Bautista Carmona (1928-1967), se empefiaron en sostener una empresa gue,
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segun el ex-director Gustavo Carmona “en esa época solo generaba la satisfaccion de
ser un organo util y de referencia para los larenses”.

El Impulso no habia cumplido 25 afios cuando en 1928, la muerte sorprendid
a Federico Carmona. En ese entonces toma las riendas del periodico su hijo Juan
Bautista Carmona, quien cumpliendo con uno de los proyectos de su padre, en 1929
adquirié una rotativa Duplex de fabricacion Suiza, tres plantas de monotipos, una de
linotipos e instalaciones de estereotipia para la elaboracion de clichés, elementos
necesarios para la impresion. Estas nuevas adquisiciones se ponen en funcionamiento
el 7 de octubre de 1929, cuando se imprime el primer ejemplar de la edicion
caraquefia de EI Impulso.

Durante cuatro afios el impreso se publicé en la capital de manera simultanea
con la que se imprimia de Barquisimeto. En 1933, por razones politicas Juan Vicente
Gbmez ordend cerrar la edicion capitalina de El Impulso. Juan Manuel Carmona
explica que:

“Para aquel entonces en Cuba el sargento Fulgencio Batista, a quien
mas tarde derrot6 Fidel Castro, dio un golpe de Estado y tumbé del poder
al dictador Machado. Papa public6 un editorial en donde resaltaba el
ejemplo cubano al derrocar a un dictador; junto con eso, unos dias atras
El Impulso habia publicado un discurso pronunciado por Esteban Gil
Borges, embajador en Washington, quien se abstuvo de mencionar a
Gbmez. Estos dos hechos hicieron que se allanara la sede del periédico
en Caracas, incautaran las maquinas y detuvieran a papa”.

Con esta edicion capitalina, EI Impulso se convierte en el primer periddico
con doble publicacién que se imprimid en el pais. La detencion de Juan Carmona
conllevo a que las maquinarias periodisticas fueran incautadas, pero una vez que toma

la presidencia Eleazar Contreras son devueltas a sus duefios. Con el cierre de El
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Impulso también desaparece El Pueblo, un periodico vespertino que estaba bajo la
direcciéon de los mismos duefios, pero que circuld desde el afio 1931 hasta 1933
cuando cierran el periddico.

Durante los primeros afios de la década de los 30 EI Impulso adquirié una
estereotipia con el fin de aumentar el nimero de graficas y mejorar los anuncios
publicitarios. De esta forma en 1934 publica una pagina entera de publicidad a color,
la cual tuvo sus antecedentes en 1907 y 1912. No es sino a partir de 1945 cuando El
Impulso hace otra gran inversion para mejorar su plataforma tecnoldgica y adquiere
un linotipo y monolito y en 1950 inaugura su nuevo taller de fotograbado.

Una vez que Juan Bautista Carmona asume la presidencia del periodico, hubo
cambios en su estructura directiva. EI nuevo presidente trasladd su residencia a
Caracas con la finalidad de dirigir la edicion capitalina del diario. Luego, con el cierre
de la publicacion es detenido y pasa dos afios encarcelado, hasta poco antes de la
muerte de Gomez. Desde ese entonces toma de nuevo las riendas de EI Impulso de
Barquisimeto, aunque residenciado en Caracas, y abandona la idea de retomar la
edicion caraquefia.

Juan Bautista Carmona se mantiene en la presidencia del diario durante 39
afios. Luego de la inversion tecnolégica hecha en 1929, con el objetivo de publicar la
edicion capitalina, la proxima compra grande de maquinarias fue en 1965, cuando
adquirieron una rotativa Gross Suburban offset. Dicha maquina mejord de sistema de
impresion y aumento la capacidad de produccion a 18 mil ejemplares por hora.

En 1967 asume la presidencia del diario Juan Manuel Carmona, hijo del

presidente anterior. En ese afio es designado Gustavo Carmona, hermano de Juan
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Manuel, como gerente-director de El Impulso. Bajo su direccion se generan los
cambios mas contundentes del periddico, hasta el punto que en la historia del diario
se considera que fue bajo su direccion cuando se consolida la modernizacion de El
Impulso.

Hoy en dia Gustavo Carmona, afirma que su meta, cuando asumio la direccion
general de EI Impulso, fue modernizar al peridédico con nuevas tecnologias. Con esa
tarea puso en practica los conocimientos que habia adquirido en cursos y
especializaciones sobre periodismo que realizdé en la Universidad del Zulia y en
Estados Unidos. “El periddico exigia una modernizacion porque ya habia otro diario
en el estado que podia ser la competencia. Habia que hacer un periédico mejor
presentado, mejor redactado y mas ocupado del acontecer regional, nacional e
internacional”.

Uno de los criterios usados por Gustavo Carmona para lograr la
modernizacion de El Impulso fue tomar de los diarios estadounidenses lo que
consideraba aplicable aqui en nuestro pais, especificamente en Barquisimeto. En este
sentido logr6 que El Impulso se convirtiera en el primer periédico que transformo la
automatizacién de los linotipos por maquinas de perforacion de cintas y los
linotipistas fueron sustituidos por los mecandgrafos que tipeaban para perforar la
cinta.

En 1971 El Impulso instala sus primeros terminales de videos VDT, los
cuales se complementaron con una prensa Harris Contrell 845 y un equipo de
composicion electronica marca compugraphic, adquirido en 1973. Cuatro afios mas

tarde se instala el sistema computarizado que abre las puertas hacia el camino de la
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digitalizacion en 1977 se consolida el sistema de montaje en forma digital, gracias a
la instalacion del sistema computarizado One System, maquinaria que produjo
cambios en la composicién de textos.

Gustavo Carmona rememora que todos los cambios que se dieron en el diario
durante su periodo como director “influyeron directamente en los periodistas quienes
en su mayoria se resistian a adaptarse a nuevos sistemas y hubo que rotar al personal.
En ese momento se contratd una mayoria de mujeres porque resultaban mas
competentes ante el manejo de las nuevas tecnologias, e incluso como reporteras. La
pionera fue Socorro Garcia”.

Segun el ex-director uno de los cambios que produjo mayor incomodidad fue
el cambio de libretas por grabadoras al igual que el paso de la maquina de escribir a la

computadora. Carmona sefiala que:

“El primer equipo de computacion instalado aqui en Venezuela en
los periodicos fue en El Impulso, aun cuando el Colegio Nacional de
Periodistas vet6 a las computadoras y los periodistas no podian escribir
en ellas. En ese momento yo era parte de la directiva del Colegio y
propuse alli ser los pioneros en computacion. Viajé a Estados Unidos,
compramos una red de computacion, la instalamos y pusimos a prueba a
los periodistas haciendo doble trabajo y concluyeron que la computadora
era mas rapida y préctica”.

Enmarcados en la adquisicién de nuevas tecnologias y la entrada del siglo
XXI1, nos remitimos a las consideraciones de Mideska Rodriguez y Carlos Salgado,
quienes sostuvieron en el siglo pasado que: “Es precisamente en el medio impreso
donde los procedimientos tecnoldégicos han ejercido un gran impacto de influencia,
segun Walter Neira B, secretario ejecutivo de la Federacion Latinoamericana de
Facultades de comunicacion Social, FELEFACS, 'la incorporacion de nuevas

tecnologias en las empresas periodisticas es un hecho irreversible e inevitable', a tal
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punto que se vaticina que las redes de computacion en los diarios seran las imprentas
del siglo XXI7. ™

Eleazar Diaz Rangel sostiene que “fue en Panorama, en 1991, donde se
logrd, antes que ningun otro, que todo el personal de redaccidon escribiera en
computadoras [...] Un tiempo después, computarizaron la redaccion de diarios como
El Impulso, EI Carabobefio y El Tiempo de Puerto la Cruz”. No obstante, Gustavo
Carmona, director de EI Impulso para la época, afirma que fueron ellos pioneros en
computarizar las salas de redaccion. Al respecto la profesora Moraima Guanipa,

periodista que fue testigo de dichos cambios, recuerda que:

“El Impulso fue el primer periddico que se automatizo, a diferencia
de otros periddicos nacionales. En 1991 me retiré del periddico y
comencé a trabajar en El Globo en donde no tuve tanto impacto en
cuanto a la forma de trabajo. De alli me fui a dirigir la pagina cultural de
El Universal y tuve que adaptarme de nuevo a la maquina de escribir”.

1991 fue un afio de importantes cambios en El Impulso. Para la fecha
comienza a funciona la rotativa Goss Headliner modelo 50-80. Carmona indica que
uno de los cambios mas costosos que se han hecho en el periédico fueron las
instalaciones de las rotativas. Para ello: “Teniamos que traer gringos pagarle la
alimentacion y el hospedaje mientras instalaban las maquinas y luego se quedaban un
tiempo para supervisar su funcionamiento. Por otro lado, debiamos asumir el costo de
mantener dos rotativas al mismo tiempo para que el periddico no dejara de circular”.

Bajo la direccion de Gustavo Carmona y con la implantacion de las nuevas

tecnologias se comenzo a dictar cursos de adiestramientos para el personal de El

! Rodriguez, Mideska y Carlos Salgado (1991): “El uso del color y los graficos en el disefio”, Caracas,
Apuntes, N° 28, p. 38
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Impulso. Muchas veces debido a la complejidad de las maquinas los instructores eran
del exterior o bien, el mismo director una vez realizada su capacitacion fuera del pais,
se encargaba de ensefiar a los empleados sobre el funcionamiento de nuevas
maquinarias.

Moraima Guanipa asegura que:

“El diario siempre se preocupd por adquirir nuevas tecnologias.
Mientras yo trabajé en el periddico, El Impulso contaba con equipos para
obtener la mejor impresién a color, aunque no la usara porque su linea
marcaba que el diario era en blanco y negro. Se usaba el color una vez al
afio, con motivo de la celebracion del dia de la Divina Pastora, cuya
imagen se imprimia en la portada, full color. En 1985 con motivo de la
primera visita del Papa Juan Pablo Il a Venezuela, el periddico publicé la
imagen del pontifice en primera plana, Era algo sencillo y con una
pequefia leyenda, pero al dia siguiente el director de El Impulso Ilamo
desde Caracas diciendo que en la mafiana habia leido un periddico
Ilamado El Impulso que no era su periédico porque estaba impreso a
color”.

Cuando el diario cumplia noventa afios de trayectoria periodistica se estrena
una nueva sede con 12 mil metros cuadrados, disefiada por el arquitecto Juan Manuel
Carmona Palenzona, actual vice-presidente de El Impulso. Este nuevo edificio ofrece
amplios espacios para el funcionamiento del periddico y esta dotado de maquinarias
de calidad que aunado con la capacitacion del personal, garantiza la impresion de un
periddico de calidad, tanto en su apariencia fisica como en el contenido de las
informaciones.

Luego de celebrar las nueves décadas del diario Gustavo Carmona se retira de
la direccion. Ante ello manifiesta que sintid pertinente retirarse luego de treinta y
siete afnos de labor. “Cuando dejé el periddico se imprimian 48 paginas y cuando yo

asumi la direccion era como una hoja parroquial, de 8 paginas. Logré un adelanto no
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solo tecnologico y en su sede, sino también en el contenido, lo hice de lectura
obligatoria. De 4.500 ejemplares que circulaban lo llevé a 50 mil ejemplares diarios”.

Alejandro Alonso, ex-presidente de Venezolana de Television, afirma que “no
debemos dejarnos fascinar por las nuevas tecnologias en relacion con los medios de
comunicacion de masas, puesto que lo importante sigue siendo el contenido [...] Los
medios de comunicacion social no son solo instrumentos sino también factores de
desarrollo. Las tecnologias, nuevas o viejas, constituyen mecanismos que contribuyen
a reforzar cada vez mas ese papel y, sin caer en machuhanismos, es claro también que
esas mismas tecnologias contribuyen igualmente a condicionar de diversas maneras el
contenido de los mensajes que se transmiten a través de los medios”."

Por otro lado Jesus Enrique Oberto sefala que: “La informacion por si misma
constituye un importante elemento para ilustrarse y adoptar decisiones. Pero la
informacion, por si misma, no hace del “medio” un factor de desarrollo. Lo que si
hace que un medio de Comunicacion Social llegue a ser un factor de desarrollo es
adoptar dignamente una actitud de liderazgo dentro de la sociedad”.” De una u otra
forma EIl Impulso, a lo largo de su trayectoria se ha convertido en un factor de
desarrollo gracias a sus equipos tecnoldgicos, la calidad de contenido y la importancia
ha tomado dentro de su &rea de influencia.

A partir de 1994 Juan Carmona Perera asume la direccion del periédico y se

convierte en presidente director de ElI Impulso. Convencido de que el periddico

2 Alfonso, Alejandro, y otros (1986): Medios de comunicacion social y desarrollo, Fundacién
Newman, Caracas. Pag. 60.
3 Oberto, Luis Enrique, y otros (1986): Medios de Comunicacién Social y desarrollo, Fundacién
Neumans, Caracas. Pag. 14.
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contaba con toda la maquinaria y la estructura fisica necesaria para publicar un buen
diario, el nuevo director decide ocuparse de mejorar el contenido. Entre las medidas
tomadas esta la regulacion semanal de los editoriales y el aumento de los titulares de
primeras paginas, usados como un instrumento atractivo para el lector.

Juan Manuel Carmona Perera es un profesional de la medicina, y a pesar de
no haber cursado estudios universitarios en el area de periodismo, sefiala estar claro
que “‘un periodico no es solo tecnologia y constante innovacion de maquinarias. Los
avances tecnoldgicos si no son manejados por personal capacitado y acompafados
con buenos redactores, el periddico no sirve. La modernizacion hay que verla con
cautela”. Carmona Perera sostiene que un diario debe adaptarse a las nuevas
generaciones, pero sin hacerlo frivolo sino atractivo.

No obstante, Victor Suarez afirma que los directores de medios de
comunicacion, “cuando se habla de tecnologia, muchos se convierten en calculadoras
Casio que responden con numeritos en los renglones de menos mano de obra y
reduccion de costos en todos los departamentos involucrados. Nunca se refieren a la
tecnologia en términos de calidad periodis‘[ica”.74

El planteamiento de Suarez, comparado con lo expuesto por el presidente-
director de EI Impulso, no tiene cabida. Este diario regional a pesar de que la alta
gerencia -presidente-director y vicepresidente- no han formalizado estudios de

periodismo, tienen claro los criterios para sostener y llevar adelante una empresa

"“Diaz Rangel, Eleazar (1994): La prensa venezolana del siglo XX, Caracas, Fundacién Neuman, p.
212.
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periodistica. No por esa razon la tesis de Victor Suarez deja de tener vigencia en estos
tiempos y en otros diarios.

Eduardo Hernandez, actual gerente de mantenimiento de EI Impulso, tiene 11
afios laborando para el periddico y lo define como un diario “de innovacion constante
donde se hacen grandes inversiones tecnoldgicos cada 2 6 4 afios y un mantenimiento
anual de todas las maquinarias”. Hernandez afirma que cuando comenzo6 a trabajar en
El Impulso éste se hacia recortando y pegando, hoy es totalmente digital.

“Las mas recientes adquisiciones fueron un scanner que solo lo usamos aqui y
en El Universal; una fotocomponedora que convierte la informacion digital en
analogica; una fotocopiadora con laminas de aluminio y una plancha de cilindro para
la rotativa,” asi lo indicé el gerente de mantenimiento del periddico, quien visita la
sede de la corresponsalia de Caracas una vez al mes, con el fin de capacitar al
personal para un proyecto que se esta experimentando en el periddico.

A través de la intranet usada en las instalaciones del periddico, el equipo de
redaccion y edicion de EI Impulso pueden estar comunicados. De esta forma la
corresponsalia de Caracas envia informacion gréfica y escrita; gracias a sus equipos
tecnoldgicos el periddico actualmente, puede ser editado digitalmente. los redactores
elaboraban desde un Terminal el material que se va a publicar y luego transmiten la
informacidn al servidor central. De alli, el departamento de produccion se ocupa del
montaje de las paginas y finalmente pasa a la rotativa que logra imprimir 600
ejemplares por minuto.

Para la directiva de El Impulso la adquisicion de nuevas tecnologias significa

una herramienta de innovacion que le permite recopilar, procesar y transmitir de
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manera adecuada las noticias e informaciones que se publican en el periddico. Ante
esto no dejan a un lado la importancia del recurso humano, indispensable para el
funcionamiento idoneo del diario. Bajo el cumplimiento de esta perspectiva se

vislumbra un futuro prometedor para el periédico.
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5.2 Otras herramientas tecnoldgicas

5.2.1 www.elimpulso.com

Durante el primer trimestre de 1999 EI Impulso estrend su pagina web. Desde
ese entonces, se puede consultar a través de Internet la pagina principal del periodico,
la caricatura, los articulos de opinidn, reportajes, asi como también el editorial y las
columnas semanales mas leidas en el diario. En elimpulso.com también se encuentran
informaciones de arte, historia, entretenimiento, deporte y sucesos.

Sin embargo, en el marco de la celebracién de los cien afios del periddico, se
publicé una nueva imagen del web side, incorporando elementos mas atractivos para
el internauta. Los cambios incluyeron principalmente una nueva y mas amplia
distribucion de la informacion y de colores. Igualmente, se estrené el archivo con las
noticias de los ultimos meses y la posibilidad de establecer contacto a través de
correos electronicos con los diversos departamentos del periédico.

La version digital de El Impulso, a diferencia de los principales diarios
nacionales, no requiere suscripcion para revisar la edicion. No obstante, este diario
regional no muestra en su pagina web todo el contenido del periédico, porque a juicio
de su presidente director,”no esta en nuestros planes dedicarnos al periodismo digital.
Preferimos mantener y mejorar continuamente el contenido de El Impulso original.
Sin embargo, a través de Internet, usuarios de todo el mundo pueden consultar las
informaciones mas importantes que han sido publicados ese dia en el periodico”.

La situacion politica y economica por lo cual atravesé el pais a finales del
2002, trajo como consecuencias la reduccion del namero de paginas del periddico.

Aunado con ello el suplemento Entre amigos, el cual circulaba una vez a la semana,
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dejo de publicarse en impreso y comenzé a editarse en formato digital. Para ello,
incluyeron nuevas secciones acordes con las exigencias de un target joven,
universitario, enfocando temas polémicos en los cuales requieren orientacion.

Tomando en cuenta el contenido de la pagina web de EI Impulso, podriamos
afirmar que solo el suplemento Entre amigos es considerado como periodismo digital
y no una copia de la edicion impresa. Sin embargo, habria que hacer un analisis de
contenido para comprobar si el suplemento cumple con los pardmetros establecidos
para catalogarlas como parte del periodismo digital, en Venezuela, o si por el
contrario no es mas que la trascripcion de lo que seria la version impresa de Entre
amigos.

En su mayoria, las informaciones publicadas en elimpulso.com se inclinan
hacia las preferencias de un publico contemporaneo, destacando la seccién de
deportes y el Bméas. Al mismo tiempo incluyen titulares de informaciones regionales,
nacionales y articulos de opinién, aunque no insertan fotografias que se pueden
apreciar en el impreso. A través de un link es posible consultar las tarifas publicitarias
vigentes, tanto del periédico como de las revistas.

Esta version digital también incluye enlaces a la Fundacion Carmona y la
enciclopedia Lara Interactiva, donde se encuentra informacion sobre el estado, su
historia, turismo, economia, geografia y personajes destacados de la region. “El sitio
recibe unas 500 mil visitas, al mes, en su mayoria del extranjero, especialmente e

Estados Unidos, segun revelan estadisticas del departamento de sistema. Igualmente,
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muchas personas escriben frecuentemente de otros paises para solicitar informacion
sobre diversos alspectos”.75

Adriana Cely Alvarez y Maria Isabel Neuman, sostienen en cuanto al
contenido de los perioddicos digitales venezolanos que “los temas de mayor frecuencia
son los mismos que presentan los medios tradicionales. Con ello corroboramos lo
expuesto por Ortiz (1997), quien explica que el primer paso que realizan los medios
tradicionales para integrarse al medio electronico, es hacer una copia de los
contenidos de la edicién impresa”.’® En este sentido la actual pagina web de El

Impulso podria constituir lo que dentro de unos afios seria el antecedente de la

version del diario bajo los patrones del periodismo digital.

7 Pérez Traviezo, Veronica: “El Impulso digital tiene nuevo rostro”, Barquisimeto. El Impulso, 15-01-
04, p.B/11

7 Cely, Adriana y otros (2000): “Comunicacion Social en Venezuela”. Caracas, Comunicacion, N°
111, p. 17.
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5.2 Centro Interno de documentacion

En 1962 el Sefior Pedro Blanco Vilarifio se ocup6 de las riendas del archivo
de El Impulso, comenzando con tres archivos lineales que se ampliaron gracias a la
fototeca creada en 1970 las cuales constituyeron el primer paso a lo que hoy el Centro
Interno de Documentacion de El Impulso. Actualmente este centro cuenta con un
amplio espacio en el Edificio EI Impulso donde funciona una sala de referencia
permanente para los periodistas y se atiende al publico de lunes a viernes de 3:00 pm
a 5:00 pm .Alli se pueden consultar, no solo la coleccion completa del periddico, sino
también diccionarios y enciclopedias generales.

El Centro Interno de Documentacion cuenta con un moderno microfilm en
donde se puede apreciar en forma digital cada ejemplar de EI Impulso desde 1904
hasta 1998. Desde este equipo, el usuario puede imprimir el material que necesita.
Por tal motivo, el centro es visitado periddicamente por historiadores, cronistas,
investigadores y estudiantes interesados en consultar referencias hemerogréficas
sobre los acontecimientos que han marcado la historia de la region, del pais y del
mundo.

El personal que labora en la sala estd capacitado para atender a los usuarios y
facilitadotes la informacion de acuerdo con sus requerimientos. Asi pues que cuentan
con gran parte de la coleccion en digital y el resto en papel, archivos hemerograficos
por temas, fototeca y un indice de la informacion. Estos registros fueron de gran
ayuda para los escritores que colaboraron con sus textos en la elaboracion del libro El

Impulso cien afos de historia 1904-2004, editado con motivo del centenario.
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Hoy en dia el Centro Interno de Documentacion esta dividido en tres
secciones: categoria primaria, secundaria y publicaciones extranjeras. Todas las
secciones, junto con las referencias bibliograficas, se encuentran archivadas en un
fichero manual. El material que se publica diariamente en El Impulso es analizado y
ubicado en su respectiva categoria y estan disponibles en un lapso no mayor a 48
horas.

El Centro Interno de Documentacion esta bajo la coordinacién de Luis Blanco
Elcure y sus archivos incluyen 625 mil fotografias en positivo y negativo, 30 mil
fotografias digitales depositadas en 200 CD y conectadas a la red electronica del
periddico. Al mismo tiempo, el centro cuenta con 40 mil publicaciones periddicas
nacionales de diferentes partes del mundo se prevé que dentro de poco tiempo tengan
digitalizados, restaurados y resguardados la coleccion completa del periddico.

El Impulso ha adquirido los insumos necesarios para mantener las normas
establecidas para la conservacion de documentos historicos. En este sentido, cuenta
con personal calificado para el mantenimiento constante del archivo. ElI Centro
Interno de Documentacidn tiene como meta ampliar su aspecto de servicio ofreciendo
ayuda a los periddicos existentes en el pais, inclusive del continente. Este objetivo
esta basado en que la mayoria de las bibliotecas del pais, debido a las fallas en el
mantenimiento hemerogréaficos, no garantizan el resguardo de los periddicos para las

generaciones venideras.
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Las informaciones y los datos presentados en este capitulo fueron recolectados
a traveés de las siguientes fuentes:
1.- Entrevistas realizadas a:

-Juan Manuel Carmona Perera: Presidente-director de EI Impulso.

-Gustavo Carmona Perera: Ex-director de EI Impulso.

-Moraima Guanipa: Ex-periodista de EI Impulso.

2.- El libro: El Impulso cien afios de historia 1904-2004. Ediciones Italgrafica, S.A.

-Capitulo XVI

Cronologia, por Pedro Blanco Vilarifio

-Capitulo XVII
| parte: Evolucion tecnoldgica 1904-2004. La ciudad de papel, Por Luis
Blanco Elcure.

Il Parte: La ciudad de papel. Archivo de EI Impulso, por Luis Blanco
Elcure.
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Conclusiones

La modernizacion del diario EI Impulso se dio gracias a:

» Que sus directivos plantearon la vision que tenian del periddico en su politica
editorial. Esta vision estuvo marcada en un principio, por el pensamiento
positivista de su fundador. Con la llegada de Gustavo Carmona, en 1967, a la
direccion del periddico se introduce en la empresa una nueva ideologia,
basada en el modernismo, la cual se enfoc6 en equipar a EI Impulso con la
tecnologia més avanzada par el momento. Asimismo, establecié una clara
participacion de los periodistas en la definicion de la linea informativa.
Igualmente se entrend a los periodistas sobre el uso de nuevos equipos. De
este modo se llevaron a cabo las ideas modernistas que plante6 el director en
su momento.

» La profesionalizacion del periodista contribuy6 en una nueva definicion de la
linea editorial, especialmente en la reestructuracion del contenido del
periddico y la aplicacion de las nuevas técnicas periodisticas.

El ingreso de periodistas profesionales a las salas de redaccion de EI Impulso
aporté al diario un equilibrio entre las nuevas tendencias del periodismo y la
experiencia de los periodistas de oficio.

» En 1940 se consolidd econdmicamente el periddico con la creacién de la
compafiia S.A. EI Impulso, aunque fue en 1966 cuando la empresa comienza

a ser un negocio rentable, permitiendo una mayor inversién en el medio.
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» EIl Impulso desde su fundacion se ha caracterizado por la adquisicion
constante de innovaciones tecnoldgicas. Con la incorporacion de la rotativa
offset y su novedosa impresion al frio el periddico inici0 su etapa
modernizadora. Mas tarde este aspecto se fortalecié con la digitalizacion del
diario. El Impulso fue el primer impreso venezolano en incorporar el uso de
las computadoras en su sala de redaccién, en 1991.

Gracias a la definiciéon y aplicacion de una politica editorial, basada en el
pensamiento moderno, fue posible el equilibrio obtenido entre la profesionalizacion
del periodista, la calidad del contenido de los trabajos publicados y la aplicacion de
las nuevas tecnologias. Esta trilogia logré un balance en el periédico cuando se
encontraba bajo la direccion de Gustavo Carmona, quien ha sido el Unico director del
diario que curso estudios de periodismo. Por lo tanto, afirmamos que sus criterios
tedricos ayudaron a lograr la modernizacion del periddico.

Tras el dltimo cambio en la direccién del periddico, en 1994, se
desequilibraron los elementos que habian hecho de EI Impulso un medio moderno.
La causa de esta desestabilizacion fue la introduccion del pensamiento politico critico
y de oposicion en la politica editorial. La directiva actual, presidida y dirigida por el
Dr. Juan Manuel Carmona, tiene el reto de asumir nuevos cambios significativos en
la forma y en el fondo del periddico. Hoy el diario requiere:

» Laincorporacion de un diagramador a su planta laboral con el fin de redisefiar

sus paginas y mejorar la imagen visual de éste medio.
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» Considerando que uno de los actuales objetivos del diario es ampliar su
distribucion fortaleciendo su presencia en las zonas populares de la region, es
necesario que El Impulso aplique un mayor despliegue en el tratamiento de
las informaciones de los sectores populares.

» La implementacion de un manual de estilo para facilitar y optimizar la
aplicacion de la linea editorial.

» Hacer una constante en su relacién con los profesionales de la comunicacion
social para que estén actualizando sus conocimientos respecto a las nuevas
tendencias del periodismo.

» Mantener el ritmo de actualizacion de las nuevas tecnologias de la
informacién y la comunicacién. Con ello sostendria y mejoraria
paulatinamente la forma y el fondo del periddico, pues la innovacion es
constante, la modernidad de hoy puede ser el viejo parametro del mafiana.

En cuanto al desarrollo de la regién centro-occidental, EI Impulso debe
continuar observando y adecuando su politica editorial e informativa al ritmo de los
cambios del momento. Por ejemplo, Barquisimeto es hoy la segunda ciudad
universitaria de Venezuela y ello exige especial tratamiento a la educacién, la
investigacion y la cultura general de su radio de influencia, al igual que el contexto

del cual el periddico forma y seguird formando parte muy importante y decisiva.
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ZARZAPARRILLA

DE G. SANCHEZ.

El primer espectfico para
la Stfilis !
{ GRAN RECONSTITUYENTE !

‘Bl tinico depurativo premiado en va-
#as Ksposiciones Nacionales y Ex-
~ ‘tranjeras.

Direcci6n : Calle del Registro N¢ 27,

La Botica “San Rafael”
DE R. LOZADA.
Ha recibido Gltimamente :

Vino ocordial de Cerebrina. Vino de
San Rafael, Pastillus de Richards, Go-
tas Livonianas, Cefalina, Griuulos de
cacodilato de hierro, Jurabe de Riba-
no iodado de Grimaalt, Aceite uvegro
de bacalao de Berthé, Kola granula-
da de Astier, Amargo Sulfuroso, Cre-
ma de bismuto, Elixir de Ruibarbo,
Séndalo Midy, Zarzaparrilla y Solu-
cién anti-herpética de Sénches, Eli-
xir dey Capwehino; Tricéfero de Ba-
rry, Jabén de Reuter, etc. etc. ete,

{3 VENTAS DE CONTADO.

Botiquin “San Rafael”

~—DE~—
JUAN BTA.CARIRO.

BARAGUA.
Centro de reunion y recreo.
Gran surtido d:l licores de todws cla-
es,- coneervas alimenticias, coyfiturya,
::a'acos y cigarrillos de vaxias roartad,
Atencién y cultura, respetabflidad
Yy orden, y sobre todo, precios muy
médicos.

Ocarrid y quedaréis. satisfochos

Dr. P. Anasco

CIRUJANO DENTISTA.

Ofrece al piblico sus servicios en to-
dos los 1amos de su profesién.—Anes-
tésicos de eficacia segurn.—Trabajos
4 domicilio.

Gabinete < Calle Bolivar.—Casa de
la sefiora Trinidad Bracho de Alvarez,
—Contigua al temply en fibrica.

: : PR
3 B <

Al. PUBLICO

Ademiés de la Imprenta “To-
rres”, de la cual soy Gerente, he
pasado 4 administrar también la
Imprenta “Sucre”, propiedad es

ta tdltima del .sefior Br. Rafael
Lozada, con el cual he celebrado

-contrato desde el dia 12 del pre-

sente mes.

Unidos y4 los dos talleres tipo-
gréficos, y contanido con suficien-
te personal de empleades idéneos
y con buen surtido de todos los
materiales necesarios, estoy #n
capacidad de hacer toda clase de
trabajos relacionuJos con el difi-
¢il aris de la tipografia.

Los trabajos se harin con la
mayor limpieza y omrreceion, con
puntnalidad y rapidez, y sobreto-
de & precios los-mas reducidos,

-viguiendo aquella mixima mer-

cantil de —*'ganar poco, porque
muchos pecos hacen al fin mas
que pocos muchos.”

Carora : Noviembre de 1903.

Feperico CARMONA.

SObI'eS Y tarjetas de

todas clases,
muy baratos.—De venta
en la Inmiprenta “Torres.”

AVISO.

Hago saber al publico
que la tipografia de mi
propiedad, conocida con
el nombre de “Imprenta
Sucre”, serd administra-
trada desde ests fecha
por el Sr. Br. Federvico
Carmona, por virtud de
un coutrato qoe, por
tiempo determinado, he
celebrado con dicho se-
nor.

Por esta circunstancia
me ocuparé de recoger
los créditos pendientes
con la citada empresa ti-
pografica, por medio de
cartas circulares; lo que
desde luego wotifico #
quienes eorresponde.
Carora : Nbre. 5 de 1903.

R. Lozapa.

MELINA

El famoso tinte para el cabello.
DEL DR. HERM. WINTER.
“NO MAS CANAS”

No maneha el eutis !
No maneha la ropa !

DE VENTA EN
“LA AMERICA.”

preciosos y muy
uentUSmora]es, para los
. nifios, en libritos
con tapa—cromo, 4 medio y 4.
cuartillo.—De venta en la

IMPRENTA “TORRES.”

Se hace cargo de pedidos de libros &
la Libreria de L. Puig Ross de Cara-
cas, mediante la médica comililén de!
diez por ciento, y pagando el . por-
te de Barquisi’meto 4 esta ciudad e!

interesado, al cual ®e darla factara
original de la Librera-



Enero 1? de 1904.

L TRV RE. | 9 ¢ PR TR
ESIRERTY

(1
b
'
&
!
¢
7

EL IMPULSO.

SO T

SEADRIRERR Y s T

Nimero 1°

AL PUBLICO.

Ademis de Ia Imprenta “To- |

res”, de la cual soy Gerente, he

asade % administrar también la
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que pocos muchos.”
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Tarifas publicitarias

Tarifas vigentes desde el 15/08/2005 (precios en Bolivares, sin incluir IVA)
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CM.COL ENFRENTADOS BAJOS 33.600
CM.COL ENFRENTADOS ALTOS 38.800
CM.COL UNIDOS O CENTRALES BAJOS 41.400
CM.COL UNIDOS O CENTRALES ALTOS 44.000
UN CUARTO DE PAGINA 2.600.000 2700.000  2.800.000 4.000.000 4.800.000
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DOS MEDIAS PAGINAS CENTR.BAJAS 12.800.000
DOS MEDIAS PAGINAS CENTR.ALTAS 12.900.000
UNA PAGINA 9.300.000 9.800.000  10.100.000  14.000.000 16.300.000 19.400.000
DOS PAGINAS ENFRENTADAS 18.900.000

DOS PAGINAS CENTRALES 20.400.000



RECARGOS

Indicando Cuerpo 7%

Indicando Sitio 10 %
Indicando Cuerpo y Sitio 15%
Indicando Cuerpo y N° de Pagina 20 %

Indicando Cuerpo, sitio y N° de Pagina 22 %

NOTA: La Tarifa base para aplicar % adicional de Cuerpo y Sitio
es 26.000

Sociales
Deportes
Espectaculos
Economia
Domingo
Consecutivos

Ultima hora

20 %
20 %
20 %
20 %
25%
20 %

20 %

Color

Un color adicional

25 %
Dos Colores adicionales 20 %
Tres Colores adicionales 60 %

NOTA: Los avisos con colores adicionales seran publicados
en posiciones técnicamente posibles

CLASIFICADOS

Hasta 20 Palabras Bs 3.600
Palabra adicional Bs 230
Con titulo +Bs 730
Con asterisco + Bs 910
Con Titulo y Asterisco + Bs 1.400
Ultima hora 20%

Descuentos Clasificados

De 5 a 10 Publicaciones 8%
De 11 a 20 Publicaciones 15%
21 o0 mas publicaciones 20%

NOTA: Los Descuentos se aplican solo en publicaciiones consecutivas

Clasificados llustrados

Cm./col. Clasificados llustrados
Cm./col. llustrados Enfrentados
NOTA: Minimo 3 Publicaciones

Bs 9.000
Bs 15.000



Revista A]A.J

Tarifas publicitarias

Tarifas vigentes desde el 15/08/2005 (precios en Bolivares, sin incluir IVA)

CONTRAPORTADA 2.500.000
REVERSO DE PORTADA 2.100.000

REVERSO DE CONTRAPORTADA 2.000.000

1/2 PAGINA 1/4 PAGINA

Standard

1.200.000 600.000 300.000
m 1.300.000 650.000 350.000
m 1.400.000 700.000 380.000
77.000 150.000 220.000 300.000
m 81.000 160.000 240.000 340.000
” 85.000 170.000 260.000 360.000
_ 107.000 190.000 280.000 380.000




EL IMPULSO

Formato Standa

1 Columna: 3.5 cm. ®  Cuerpo"A"
2 Columnas: 7.4 cm. 6 cm. ancho x 5 cm. alto

3 Columnas: 11.3 cm. ¢ Cuerpo "B"
6.5 cm. ancho x 5 cm. alto
4 Columnas: 15.2 cm.

. e  Cintillo Cabezal
5 Columnas: 19.2 cm. 20.5 cm. ancho x 4 cm. alto
6 Columnas: 23.1 cm.

7 Columnas: 27.1 cm.
8 Columnas: 31 cm.

Area de impresion:
1 pagina: 31 cm. x 53 cm. (incluyendo folio)
2 Pag. Centrales unidas: 64 cm. x 53 cm. (incluyendo folio)

Requerimientos Técnicos

Sistema Off Set

Cuatricromia en Colores Proceso
Cyan, Magenta, Amarillo y Negro (C.M.Y.K)

(] No trabajamos en colores directos (pantones o colores planos)

Soporte:

®  Papel periodico base 45
Papel Glasee base 90 (para Portadas Revistas)

Lineaturay resolucién:
Para papel periédico: Lineatura 85 Ipi.
Resolucién: minima 170 dpi

®  Parapapel glasee:
Lineatura 150 Ipi.
Resolucién: 300 dpi

Rango de reproduccion:

® 5% paraluces y 95% para sombras (punto definido) o Punto de reproduccién redondo.

Montaje y Desarrollo

Plataforma de produccion Macintosh.

QuarkXpress, para maquetacion y paginacion.

Adobe Photoshop, para digitalizacién y retoque de imagenes.
FreeHand para elaboracién de infografias y pautas publicitarias.

Archivos digitales:

o Anexar una ficha técnica describiendo claramente las caracteristicas de la pauta o servicio
requerido, y una prueba impresa como referencia (a color o blanco y negro, segun el
caso).Ante la duda solicite asesoria técnica.



Revista

Formato y area de impresion:
23 cm. ancho x 30 cm. alto/ Portadas
20.5 cm. ancho x 27 cm. alto/Tripa

S [

1 Médulo 4.8 cm. x 6.5 cm.

2 Médulos Horizontales 10 cm. x 6.5 cm.
3 Médulos Horizontales 15.2 cm. x 6.5 cm.
4 Médulos Horizontales 20.5 cm. x 6.5 cm.
2 Médulos Verticales 4.8 cm. x 13.4 cm.

3 Médulos Verticales 4.8 cm. x 20.1 cm.

1 P4gina 20.5 cm. x 27 cm.

Pagina centrales unidas 43 cm. x 27 cm.
1/2 Pagina Vertical 10 cm. x 27cm.

1/2 Pagina Horizontal 20.5 cm. x 13.4 cm.
1/4 Pagina 10 cm. x 13.4 cm.

4 Médulos Verticales 4.8 cm. x 27 cm.

Requerimientos Técnicos

Recomendaciones Generales:

Tipografia:
(] 6 puntos minimo sugerida (texto negro fondo blanco).
® 8 puntos minimo sugerida (texto blanco fondo negro).
e  Utilice fuentes Sans serif, especialmente en diapo y tamafios minimos.
®  Texto negro sobre fondo tramado porcentaje maximo de 30%, para texto en blanco fondo tramado minimo 40%.
[ ]

Para lineas en fondo blanco recomendamos un tamafio minimo 0.8 Pts. y para lineas sobre fondo negro o cuatricromias
tamafio minimo 1 Pts.

Si su plataforma de produccion es en PC le recomendamos el uso de programas compatibles con Macintosh:
Adobe Photoshop, FreeHand, QuarkXpress.

Envie su archivo sin comprimir e identifique claramente el documento.

Condiciones Generales:

El objetivo es proveer un excelente servicio, atencién y asesoramiento, pero recuerde la calidad de ello depende de:

Toda solicitud de servicio debe estar acompafiada por una orden de trabajo donde se especifique claramente las
caracteristicas del mismo.

Suministre una copia de su documento.
El cliente es responsable por el producto contenido en sus archivos de la solicitud del servicio, (incluyendo errores).
Los precios y presupuestos son sélo por el trabajo de las especificaciones originales.

Si através del trabajo por errores del cliente, cambios de parecer o especificaciones imprecisas se requiere de mas trabajo,
se ejecutaran y se cobraran de acuerdo alas tarifas vigentes.

ENTREGA DE MATERIAL

Programas (plataforma Mac)

Todos los artes independientes del programa a utilizar deben ser convertidos a la siguiente manera:

Si trabajan en plataforma PC. convertir en archivo TIFF o JPEG
Si trabajan en plataforma MAC. convertir en archivo EPS



RESOLUCION:

®  Artes para El Impulso 170 DPI- Imprimir a 85 lineas
®  Artes para GALA (Tripa) 220 DPI- Imprimir a 110 lineas
®  Artes para GALA (Tapas) 300 DPI- Imprimir a 150 lineas

COLORES:

®  Artes acolor convertir a CMYK
® Artes ablanco y negro convertir a escala de grises

AVISOS ENVIADOS VIA EMAIL

Enviar el material con 48 horas de antelacion para prever retrasos en lared.
Los documentos deben ser menores de 1000k, (1IMb) de peso
Se debe identificar la fecha de publicacién, tamafio y Departamento de Avisos

Enviar el material una sola vez a menos que seainformado que el mismo llegé con error, de lo contrario
se considerard como otro aviso.

Testigo para el color, en caso de no tener, (no nos hacemos responsables).
Resoluciéon minima de 200dpi a tamafio real.
Las curvas de referencia del color de PC a plataforma Mac se alteran.

HORARIO DE RECEPCION DE ARTES PARA REVISTA EL IMPULSO DE GALA

®  Portada: miércoles anterior a la semana de Publicacién hasta las 6:00 p.m.
e  Resto de la edicion: Jueves anterior al dia de publicacion hasta las 6:00 p.m.



